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La transmision de los valores y la
television

ArmandolJiménezCorrea
Granada

Las condiciones generales de |as sociedades a lo largo de la historia estan muy
vinculadas a sus modalidades de comunicacion. La aparicién de los mass media ha
supuesto una via desconociday espectacul ar defuentey deacceso alainformacion. Las
propias caracteristicas de los media, sobre todo de la television, suponen un cambio
cualitativo esencial no sélo por lo que comunican sino por el modo en quelo hacen.

Carpenter (1968: 217) dice que «Si noso-
trospensamosquelosanunciosestan destina-
dos exclusivamente a vender productos, per-
demos su principal efecto... La Coca Cola es
mucho mésqueunabebidarefrescante; el consu-
midor participa en una experiencia mucho
mayor. En Africa, en Melanesia, beber una
Coca Colasignificaparticipar enlavidadelos
Estados Unidos. De los nuevos idiomas, la
television esla que estd més proximaal drama
y d rito. Combinalamusicay €l arte, € lenguaje
y €l gesto, laretéricay e color». El medio
televisivo estd expresando unaformade vida,
y unaformade entender lavida, mésaladelo
inmediatamente perceptible. «Cierto que la
sociedad en cadaépocanodeterminalanatura-
lezadelasideas (Sosein), pero si determinasu
presencia (Dasein)» (Berger y Luckman, 1984:
23).

L os medios de comunicacion son un pro-
ducto social y no a contrario. Lacontribucién
clésicade Lasswell (1948) atribuiatres funcio-
nes alos medios vigilanciao informacion sobre e
medio, corrdacion o informacion einterpretacion
y, finalmente, transmision delacultura. Wrigth
(1959), afiadi6 una cuarta, la del entreteni-
miento. Los profesionales de los medios
(Merrill, 1992: 110) han simplificado la jerga
y entienden que los medios ejercen funciones
de informacion, diversion, persuasion, servi-
cio a la economia y, por ser algo fieles a
Lasswell, transmisién de la cultura. Latelevi-
sién, como medio concreto, informa, distrae,
actlia como eficaz agente comercial y opera
socialmentecreandocorrientesdeopinion. Los
medios no tienen un interés deliberado por
transmitir cultura. Losmediosson latranspira-
cion delasociedad.
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Bourdieu (1997: 20) advierte que es im-
portante saber que la NBC es propiedad de
General Electric, o que presumiblemente nos
conduce aque no entrevistaraagente proxima
a sus centrales nucleares; que la CBS es pro-
piedad de Westinghouse, que la ABC es pro-
piedad de Disney o que TF1 es propiedad de
Bouygues. En nuestro pais podemos igual-
mente apuntar sobre |la propiedad e intereses
deAntena3, oloscorrespondientesaCanal +,
etc. Nosetratadedesvel ar unasupuestateoria
delaconspiracion, sino declarificar losintere-
sesdelasempresasen nuestrasociedad capita-
lista. El mercado de lainformacion no deja de
ser mercado. El estrecho marcagje de unos me-
diosrespectoalosotroshaceque susagendas
sean muy similares, y que por tanto obliguena
losciudadanosnoaquépensar, perosi sobrelo
gue pensar (Bourdieu, 1997: 32).

En estricto sentido, la television es un
medio muy poco auténomo, constrefiido por
las propias limitaciones de sus condiciones,
tanto técnicas como econdmicas. A esto hay
gue unir las de la connivencia de |0s propios
profesionales, como manifiestan las nuevas
lineas deinvestigacin en sociologiadelas pro-
fesiones, y laluchaimplacable por los indices
deaudiencia.

Latelevision esunaindustriaque estaen
€l mercado y que por tanto, debe ser rentable.
Por otra parte, hemos de aceptar que no hay
medios de informacién y medios de opinion
(Casaslis, 1984: 132); todo medio es medio de
opinién. La caracteristica de todo medio de
masas (Moles y Rohmer, 1984: 144) es que
difunde el mismo mensaje aunagran cantidad
deindividuos, apartir deunafuenteinica, esto
representa el equivalente de la produccién de
objetosfabricados en serie dentro del dominio
industrial.

Los medios, y en particular la television,
vanaser instrumentosenlosque, contodassus
constricciones, losvalores socialessevan air
manifestando de una forma ubicua, continua-
day generalizada, dada la similitud de agen-
das. Esas manifestaciones son comunicacién
gue es por tanto «...un tipo diferenciado de

accion social queimplicalaproduccion, trans-
misiény recepcion deformassimbolicasy que
compromete la materializacién de recursos de
varios tipos. La comunicacion de masas es la
produccioninstitucionalizaday difusion gene-
ralizada de bienes simbdlicos a través de la
fijacion y transmision de la informacion o
contenido simbdlico» (Thompson, 1998: 46).

1. Los valores en la sociedad actual

Si efectuamos un breve recorrido histori-
€O por nuestra cultura occidental, en la vigja
Grecianosencontramosuntipodeéticafunda-
mentada en lamoral de la verglienza. Un tipo
de moral transmitida oralmente que hacia con-
ciliar universalmente lo bello (kalén) con lo
bueno (agathon). El reproche o la aceptacion
social legitimaban las conductas. Al inicio de
la decadencia, los sofistas ya deslindaron la
physisdel nomos, lasleyesdelanaturaleza, de
las convenciones sociales. La moral y sus
valores no eran sino convenciones sociales,
mas 0 menos generalizadas y territorialmente
extendidas. Ese relativismo fue combatido por
SGcratesy sus seguidoresmasinmediatoscon
lapretensiéndeuniversalidady objetividad de
losvalores, y el control de las pasiones por el
intelecto individual. Se buscaba € equilibrio
interno, la ataraxia, € mesotés, e término me-
dio. Se propugnaba la reaizacion plena del
individuo, sufelicidad, sueudai monia(Rubert
de Ventos, 1996: 33).

El cristianismo propone una moral trans-
cendente, no muy lgjana a la socrética, de
valores universales, objetivosy positivos. In-
troduce en occidente la culpa y la sancion
divina, de origen biblico. El ideal de conducta
seestableceen el despreciodeestaviday enla
preparacion paralavidatraslamuerte. Esensu
origen un ideal ascético, de renuncia, y de
desprecio a cuerpo.

El humanismo renacentistavuel ve denue-
Vo aretomar |os canones clasicos, de culto al
cuerpo y autonomiaindividual. Se responde a
unabonanzaecondmicay social y se concreta
en una exatacion de lo humano, de la natura-
lezay delo racional. Lallustracién griega del
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sigloV ac., e Renacimiento y posteriormente
la llustracion, son de alguna manera unritor-
nello historico con abundantes similitudes.

Laaparicion delaburguesiay la caidadel
Antiguo Régimen presuponenunaactitudvital
defascinacion por el progresoy de autodeter-
minacion personal racional. Lacienciabastaba
paraformar al hombre. Los ideales de la llus-
tracion hansidolosinspiradoresdelasociedad
liberal en un mundo industrializado, mercanti-
listay mecanico. Hasta el siglo X1X, lamoder-
nidad haestadovigentesindemasiadascontra-
dicciones. A nivel histéricoesobligadocitar la
caida de los imperios centrales europeos, la |
GuerraMundial, laapariciéndepotenciascomo
los EEUU y Japdn, la pérdida de hegemonia
europea, etc. A nivel ideologico, la aparicion
del marxismo, los movimien-
tosobreros, lasteoriasvitalistas
como la nietzscheana, el psi-
coandlisis freudiano, las nue-
vas teorias cientificas en bio-
logia, en fisica etc. abrieron €l
estrecho horizonte ilustrado
con situaciones nuevas, com-
plejas, llenas de incertidum-
bre.

El racionalismo de la mo-
dernidady laveneradaideade
progreso que todo lo unifor-
maban, entran en crisis. La
razon simbolica, la razén uté-
pica y emancipadora, repre-
sentan una razon totalizadora
guenoesaceptada. Lapostmo-
dernidad nace con la convic-
cion de que no se puede unifi-
car lo maltiple. Se insiste en
|asdiferencias, noenlasseme-
janzas. El mundo es fragmentario, plural y
descentralizado. El postmodernismo seasienta
en laarquitectura, enlapintura, enlaliteratura
y hastaen lafilosofia, con el llamado pensiero
debole. El postmodernismo es antiautoritario,
y entre otras cosas niega la finalidad de la
historia (Fukuyama), algo tan sustantivo de
Hegel y Marx.

El mercado de la
informacién no deja
de ser mercado. El
estrecho marcaje de
unos medios respec-
to a los otros hace
que sus agendas
sean muy similares,
y que por tanto
obliguen a los ciuda-
danos no a qué
pensar, pero si sobre
lo que pensar.

Otravertiente de la postmodernidad es la
de una creciente produccion de artefactos y
una compulsiva actitud consumista, que des-
cubre la utilidad de lo indtil (Finfielkraut,
1987). «Unadelasideas mas aparente eslade
latecnicidad del conocimiento...: hay que sa-
ber como se manejan las cosas, pero no como
funcionan, asunto deunospocosentendi dos»
(Bilbeny, 1997: 14). Este contexto es el que se
vaareflgar en losmass media, con multiples
maéscaras.

L as sociedades de tradicién oral serepro-
ducian por 6smosissocial. Con laaparicion de
laimprentay las lenguas vernaculas, latrans-
mision de la culturay los valores se fue enri-
queciendo Yy facilitando un tipo de pensamien-
to lineal, proposicional, dereflexion y de indi-
vidualidad, como reprocha
McLuhan en La Galaxia Gu-
tenberg. La aplicaciéon de la
electricidad a las comunica-
ciones, sobre todo con lain-
vencion de laradio, y funda-
mentalmente la television, vi-
nieron adar unvuelcoa mun-
do de la informacion y de la
cultura. Sehabiarototodares-
triccién espacio-temporal. Se
habian borrado todaslasfron-
teras. Nos encontrabamos en
un mundo Unico, en la aldea
global, a fin.

«La comunicacion puabli-
cavaaproveer alosmiembros
de su comunidad de relatos
(orales, escritos, medianteiméa-
genes) enlosqueselespropo-
ne una interpretacion del en-
torno (material, social, ideal)
y delo que en él acontece. Tales narraciones
ponen enrelacionlossucesosqueocurren con
losfinesy con lascreencias en cuyapreserva-
cion estdn interesados determinados grupos
sociales. Por eso sugieren determinadasrepre-
sentaciones del mundo o sevinculan aellas...
lacomunicacién publicaesunadelasactivida-
des enculturizadoras que intervienen en la so-
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cializacion de las gentes» (Martin Serrano,
1986: 38).

2. Etica y educacion

Durkheim en su obra Pedagogia y Socie-
dad afirmaba: «El hombre que la educacion
debe de plasmar dentro de nosotros no es el
hombretal como lanaturaleza

lo hacreado, SINO tal COMO |2

sociedad quiere que sea; y lo
quieretal como lo requiere su
economia interna» (Durk-
heim, 1989). La sociedad pre-
para a sus nuevos miembros
paragarantizar susuperviven-
Cia, para su conservacion del
modo mas fiel. Seria incon-
gruente que formase enemi-
gosinternos, pero—comodice
Tedesco—lacrisisdelaeduca-
Cion no se puede analizar con
simpleza, yaque: «No provie-
ne de la deficiente forma en
gue la educacion cumple con
los objetivos sociales quetie-
ne asignados, sino que, mas
grave ain, no sabemos qué
finalidades debe cumplir y hacia adonde efec-
tivamente encaminar sus acciones» (Tedesco,
1995).

Lasituacion adoptaun perfil previoy més
ominoso: €l desdibujamiento o la contradic-
cion en las mismas demandas (Savater, 1997b:
13). ¢Qué ensefiar? Esta pregunta responde a
la situacién esquizofrénica de muchos docen-
tes dedicados a las clases de ética. Y en el
mismo orden Cebrién insiste: «La educacion
tiene ante si lainmensatareade determinar |os
valoresy criteriosesencialesquenospermitan
comportarnos en la vida, ¢pero quién serala
autoridad que gjerza semejante poder en un
mundo de autodidactas? La dificultad es ma-
yor si atendemos a la rapidez con que suelen
variar dichos criterios en funcion de la apari-
cion denuevosdatos. L os saberes, o al menos
las técnicas que los aplican, se vuelven obso-
letos de una manera vertiginosay lo que hoy

Por encima de todo,
la verdad es, que la
television es la pri-
mera escuela del

nifio y el nifio es un

animal simbdlico que
recibe su impronta
educacional en ima-
genes de un mundo

centrado en el hecho

de ver...

resulta valido puede no serlo en un futuro
cercano» (Cebrién, 1998: 151).

El mundo actual generatal cantidad dein-
formacion que es verdaderamente arduo dis-
cernir cudl eslarelevantey quédebemosfacilitar
alosalumnos. Por otra parte, |osjévenes acce-
den aotras fuentes de informacion distintas a
las formales. «Por encima de
todo, laverdad es, que latele-
vision eslaprimeraescuel adel
nifio y el nifio es un animal
simbodlico que recibe su im-
pronta educacional en image-
nesdeunmundocentradoenel
hecho de ver... El problema es
gueel nifio esunaesponjaque
registray absorbeindiscrimin-
adamente todo lo que ve, ya
gueno poseealin capacidad de
discriminacién» (Sartori, 1998:
37). Latelevisionnoessoloun
instrumento de comunicacion,
esalavez, tambiénpaideia,un
instrumento antropogenético,
un medium gue generaun nue-
vo anthropos unnuevotipode
ser humano (Sartori, 1998: 36),
el homo videns Unhombrequenolee, queesta
pendiendo |a capacidad de abstraer.

Laéticade valores absol utos, objetivosy
universal eshadejado paso alaéticadenatura-
leza funcional que dice més del sujeto que
juzga que de lo juzgado. Ciertos elementos
éti cos actual es son residuos arcai cos que so-
brevivenporinerciaal noestar encuadradosen
un paradigma que los acoja. Los sistemas
moral es operan como apoyo Y justificacion al
horror vacui méasque como catalizadoresdela
experienciay delaconducta(Rubert deV entos,
1996: 73). Estamos instalados en una ética del
deseo, no del placer. Parael deseo |a satisfac-
cion radicaen laposesion o contemplacion de
su objeto, por tanto para el deseo todos son
fines; entanto queparael placer lascosassolo
son medios. Lairracionalidad del sistema ac-
tual es, paraRubert de Ventds, lacaracomple-
mentariade laprudencia, autenticidad y cohe-
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renciaindividuales de | as éticas tradicional es.

En nuestra época deconstructivista, toda
conciencia es falsa conciencia. La interioriza-
cion delaresponsabilidad en la ética anterior,
seexteriorizadenuevoal no sentirsevinculada
aningunatradicion, sino alaadaptacion alas
convicciones y expectativas de los demas.
Rubert de Ventds llama a esto «normalizacion
mancomunada del consenso» que es lo que
caracteriza a nuestras sociedades avanzadas.
Hemos vuelto de alguna maneraalamoral de
lavergienzadelosantiguosgriegos, rehuyen-
do lamoral de la culpa de la tradicion judeo-
cristiana. Es sumamentedificil liberarse de esa
conductasocia mentedictaday poder expresar
una conviccion propia, auténtica; es lo que
conoce comocross-pressure, efectodelacross-
culture, queliberadelas categoriasdel pensa-
miento. La Unica verdad es la pluralidad de
verdades. En este everything goes, en el todo
vale, seimpideaaprender aevaluar parapoder
eegir (Gil Calvo, 1993: 40). Y sin libre elec-
cion personal entre valores culturales en con-
flicto (hecha hoy imposible
por el relativismo causado por
unamal entendida democrati-
zacion cultural), no hay posi-
ble emancipacion.

3. Vige de ida y vudta

Al inicio de las democra-
cias industriales, €l espiritu
calvinistay puritano del capi-
talismo originario intent6 im-
buir a las masas una moral
centrada en la familia, en la
limpieza, en lahonestidad, en
el ahorro, etc. En e mundo
anglosajon, las ligas filantré-
picasy antivicio como lasdel
alcoholismo, la prostitucion, la pornografia,
etc., difunden la cultura del deber con los
mediosdelaépoca, folletos, debates, etc. Unos
siglos més tarde, €l bienestar econémico, el
sufragio universal, la emancipacion de la mu-
jer, laculturade masas, |os medios de comuni-
cacion, la dta cota de laicizacion urbana, la

El mundo actual
genera tal cantidad
de informacion que
es verdaderamente
arduo discernir cual
es la relevante y qué
debemos facilitar a

los alumnos.

militancia de las minorias, los cambios cualita-
tivosenlos conflictos entre clases sociales, la
crisisdelosbloques, etc., han llegado atrasto-
car el concepto estético de la sociedad, hasta
hacerlo saltar en afiicos.

Temas tables, como los de la sexualidad,
han sufrido tales cambios que desde la mas
hipdcritay absolutaocultaci én, quebien cons-
tato Freud, hastalasfrivolidades actualeso la
institucionalizacion de la educacion sexual
guepocosafiosatras, hubierasidoimpensable,
hoy se abordan con descaro. Mé&s bien parece
gue, enocasiones, nuestrasociedad, al margen
del higienismo sexua, incite a acto como
obligacion. La obsesion de la competencia
sexual se presenta tan obsesiva como antes
ocurriacon lacastidad. El divorcio, lasrelacio-
nes prematrimoniales, el aborto, las familias
sin padre, han sido elementos asumidos. Las
minorias homosexual es saturan los programas
televisivos y la cinematografia o las publica-
ciones abordan el tema desde todos |os &ngu-
los. Losproblemasdehonestidad politica, eco-
noémica o laboral se han judi-
cializado, dgjando a margen
€l ambito moral. Hay més sen-
sibilidad ecolégica por €l me-
dioambientey por lasespecies
animales aextinguir que por €
desempleoolasdesigual dades
sociales. Y en cuanto alavio-
lencia, esel patrén de conduc-
tarecurrente de gran parte de
las producciones filmicas nor-
teamericanas, quea serlasmas
ubicuas imponen un pattern
injustificable y no adecuada-
mente contestado. Hay violen-
cia politica, militar, econémi-
ca, familiar y urbana, como
evento cotidiano. Vivimos en la préctica con
un sindrome de darwinismo social de ser €l
mejor o perecer antelasexigencias del sistema
productivo. Hay exceso de insolidaridad, de
cultoal cuerpo, deocultaciondelamuertey del
sufrimiento, de debilidad por lo frivolo y lo
banal, por el protagonismo efimero alinacosta



TeEmAs

de lo més intimo. Estamos, en suma, en una
sociedad de masas con cultura de masas y
«colgada» del entertaimment, del juego, dela
fiestaque como dice Marquard, eslamoratoria
total de lo cotidiano (Marquard 1998: 263).
Enel casodelareligion odelasreligiones
establ ecidas, esmuy ilustrativo. Lanegaciony
no digamoslapersecuci énescontraproducen-
te. Yano son derecibo el ateismodel X1X, o€l
antiteismo de los existencia-
listas. El ateismo de la cultura
tecnolégica es mucho mas
préactico que tedrico. La reli-
gion, una vez trivializada, es
bueno que sobreviva... mien-
trasduralafasedetransiciéna
lacultura plenamente tecnol 6-
gica. Estitil, esutilizable como
factor de gjustamiento social
(Aranguren, 1983: 85). Esto se
puede aplicar igualmente a la
culturaen general, alashuma-
nidades, ala moral socia: es-
tdn de adorno. Suponen un
barniz estético que, bien mira-
do, no desentona. En la aldea
global, todotienecabidaenun
planodeigualdad. Todoesplu-
ral, todo es fragmentario y su-
perficia. El pluralismo cultu-
ral nos conduce inexorable-
mente a relativismo moral.
Con todo €l llamado postmoralismo deja
entreabi ertaunarendijaalanuevasensibilidad
moral. Si las sociedades democréticas se fun-
damentan en la igualdad civil, los sexos, las
razas, |las edades cronol égicas, etc., deben de
ser igualmente considerados, al menos anivel
de principios. Se constata unavueltaal mora-
lismo, noalamoral del deber. Estan surgiendo
movimientos sociales que ponen en guardia
contra el descontrol de la biomedicina, la
bioética. Sepostulalamoral enlosnegocios, el
respeto de laintimidad y en el uso de datos
personales en las redes informéticas; se mani-
fiesta una profunda sensibilizacion ante el de-
terioro de la naturaleza, el ecologismo incluso

Sélo la cultura, la
cultura critica, el
conocimiento de
nuestro entorno, y
los media que for-
man parte de él,
pueden hacer que el
sujeto humano no
sea un mero objeto
de si mismo, de la
técnica o del
sistema.

haasumido compromiso politico, tal esel caso
delosVerdes. Bien es cierto que surgen mani-
festacionesantiabortistas, secombatelaprofu-
sion pornogréficaeincluso en sociedadespro-
gresistas como la sueca, se estan tomando
severasmedidascontralaprostitucion. Accio-
nestalesque parecenretrotraerse aotrostiem-
pos, pero esecomeback esresidual, norespon-
de alageneralidad del abandono de la moral
del deber. La militancia de la
ética del deber, dice Lipo-
vestky, se metamorfosea en
consumointeractivoy festivo
de buenos senti mientos, esos
son los derechos subjetivos,
lacalidad deviday larealiza-
ciondeunomismo, queagran
escal aorientan nuestracultu-
ray noyael imperativo hiper-
bélico de la virtud (Lipoves-
tky, 1994: 47). La idea de sa
crificio esta deslegitimizada
socialmente. La moral no exi-
ge consagrarse aun fin supe-
rior auno mismo. Losvalores
postmoralistas han permuta-
do los deberes para con uno
mismo en derechos subjeti-
vos, y hanhechodecadaindi-
viduo un gestor de si mismo.
El individuo contemporaneo
no es mas egoista que en otros tiempos, solo
que expresa sin pudor la prioridad individua-
lista de sus convicciones (Lipovestky, 1994:
131). La descul pabilizacion del egoismo hace
quelosactosde solidaridad no dejen de ser en
el fondo una identificacion epidérmica con el
otro, con lahumanidad en sentido general. Es
como si seapartase el espectro queenturbiala
calidad de vida propia en situaciones puntua-
les. Lo curioso es que el individualismo ha
aumentado el umbral de tolerancia. Y es de
destacar que conlacrisisdel estado providen-
cia, apartir delos ochenta, el voluntariado en
lassoci edades capitalistas, haaumentado sen-
siblemente. Plataformas de 0°7, Medicus
Mundi, ManosUnidas, etc., estan enlaraiz del
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hundimiento de los grandes proyectos politi-
cosy enlaorfandad de utopiaen unasociedad
gue se decepciona cada vez més de si misma.
El voluntariado supone €l triunfo de laindivi-
dualidad y desulibertad. Notiene quever con
la burguesia ociosa que acaparaba | as entida-
desdebeneficencia, enépocasnomuy lejanas.

La familia por su parte, ha sido redescu-
bierta. Es como un oasis, como una protesis
diceLipovestky, dondelosderechosy deseos
subjetivosestangarantizados; noeslavuel taal
concepto cléasico. Todoslosmiembrosrecono-
cen ciertos deberes, pero tanto padres como
hijos no estan dispuestos a renunciar a sus
individualidades, asu autonomia. Estasactitu-
des son més diafanas en los EEUU y en la
Europa central y ndrdica, siendo mas atempe-
radas por la tradicion en la Europa mediterra-
nea.

Contodo hasurgido unatendenciaincon-
testable de responsabilidad hacia los hijos,
hacia el cuidado y proteccion de la infancia
Esta tendencia responde a un tipo de cultura
centradaen el nifio, al que se defiende incluso
desusprofesores. Esainfluenciapuede proce-
der deladivulgacion cientificay deladifusion
mediatica, mas que del contexto social. Sedan
situaciones peculiares en nuestras sociedades
que vienen a defender el aborto y protegen y
legislan de otra parte lainseminacion artificial
incluso, post mortem, y no solo alas mujeres
con pargja, sino alasque carecendeé€lla. Esla
proteccional hijodeseado, loquenocontravie-
nelamoral individualista. Estamos viendo por
tanto una extenuacion del todo vale. Hay una
reactualizacion ética, un resurgimiento de las
problemaéticas morales pero ciertamente de
nuevo cufo; no es unavueltaalos principios
universalesy objetivos de laéticaanterior, no
hay vueltaalamoral del deber y alarenuncia
personal, esméashienunaconcienciaciony una
protestadesusexcesosy desusdesviaciones.
Inteligenciaresponsable y humanismo aplica-
do, unaéticadialogadaentreel sabio, el exper-
toy el ciudadano que puedan dar respuesta a
eso que se ha venido en llamar pensamiento
anico, que mantienelaprimaciadelo econémi-

co sobre lo poalitico, que como dice Estefania
(1998), confunde las leyes de mercado con la
democraciay trata ala persona como recurso
humano. Sélo la cultura, la cultura critica, €l
conocimiento de nuestro entorno, y losmedia
que forman parte de él, pueden hacer que el
sujeto humano no sea un mero objeto de si
mismo, de latécnica o del sistema.
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