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Reflexiones

Comunicar 15, 2000; pp. 114-122

Medios de comunicacion,
interculturalismo y educacion’

Manuel Area Moreiray Manuel OrtizCruz
Tenerife

ciudadano medio de Occidente.

En este trabajo se pretende reflexionar sobre cémo los medios de comunicacion
social (latelevision, laprensaescrita, laradio, Internet...) propor cionanunadeter minada
visiondelarealidad multicultural del Planeta. Seguin sealaper cepciénquedelarealidad
tengamos asi se configuraran nuestros val oresy conductas. Los medi 0s son quienes nos
construyen unaimagen dela problematica social atravésde susinformaciones. Paralos
autores, existe solamente |o que aparece en los medios; |o que callan no existe para el

Laeducacionintercultural esantetodouna
propuesta de formacion del alumnado en la
ciudadania. Es una «educacion politica» en €l
sentido clasico del término, tal como lo enten-
dia el mundo griego: formacion de los miem-
brosdelapolis. Porello, educar parael intercul -
turalismo es un gjercicio de formacion politica
eideol dgicadelosnifiosy nifiasparaconstruir
un nuevo modelo de convivenciabasado enla
toleranciay el respeto de |los diversos grupos
étnicosy sociaesque habitan el Planeta. El in-
terculturalismo, enestesentido, esun proyecto
politico que apuestapor superar el conflicto, el
enfrentamiento, la dominacion entre las cultu-
rasy buscael entendimiento, latoleranciay la
integracion entre las mismas.

Ante la problemética que estamos apun-
tando pretendemosen estetrabajosugerir algu-

nas ideas para que en la escuela se aborde la
formacion del alumnado como un ciudadano
criticoy consciente delos mensajes transmiti-
dos por estos medios, asi como sele ensefiea
utilizar todo tipo de recurso mediético (video,
fotografia, diapositivas, ordenadores, etc.) para
que desarrolle valores, conocimientosy com-
portamientos de comunicacién intercultural.

1. El nuevo contexto sociopalitico: la globa-
lizacién como referente

La sociedad postindustrial de finales del
segundo milenio en que vivimos presentaras-
gos notorios radicalmente nuevos respecto a
otrasépocashistéricasdel pasado. Esteestadio
nuevodeevoluciondelasociedad humanaesta
siendo obj eto de estudio desde distintas di sci-
plinasy camposdel saber: lasociologia, laeco-
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nomia, la teoria de la comunicacion, etc. Exis-
tendiversaspropuestas, mdsomenosafortuna-
das, quepretenden etiquetar el mundo actual y
el tiempo que nos hatocado vivir. Algunasde
estaseti quetasson «postmoderni dad», «socie-
dad de lainformacion», «aldea global», «civi-
lizacion delastecnologias»... Los procesosde
cambio que se estan produciendo anivel mun-

go, como todo proceso de cambio radical, el
fendmeno no se desarrolla sin sobresaltos o
conflictos. Existen en el conjunto del Planeta
muchosdesaj ustessocial es, econémicosy cultu-
rales como para considerar la actual forma
como satisfactoria. Es, de entrada, un fenéme-
no originado por la civilizacion occidental,
mas en concreto por algunas instituciones y

dial despuésdelaGuerraFria
son demasiado numerosos y
complejos como para simpli-
ficarlos con un solo atributo.
A efectosdeestetrabajosiqui-
siéramoscentrarnosenunode
losfenébmenosmasnovedosos
y trascendentes de la evolu-
ciéndenuestracivilizacion: la
globalizacion.

La globalizacién hace re-
ferencia a que el espacio de
accion y de desarrollo de las
relacionesdetodotipo—cultu-
rales, econdmicas, politicas—
no serestringe alasregiones,
estadosocontinentes, sinoque
abarca todo el Planeta. Gran
parte delos ciudadanos sabe-
mos en poco tiempo lo que
ocurreencualquier parteatra-
vés de |os medios de comuni-
cacion. El sistema financiero
e industrial estaintercomuni-
cadoatravésderedesinforméa-
ticas y funciona globalmente
como una unidad a escala
planetaria. Cualquier persona
puede desplazarse fisicamen-
tedeun punto aotro geogréfi-
camente distante con rapidez

Educar para el
interculturalismo es
ante todo un ejercicio
de formacion politica e
ideoldgica de los nifios
y nifias para construir
un nuevo modelo de
convivencia basado en
la tolerancia vy el
respeto de los diversos
grupos étnicos y socia-
les que habitan el
Planeta. El
interculturalismo, en
este sentido, es un
proyecto politico que
apuesta por superar el
conflicto, el enfrenta-
miento, la dominacion
entre las culturas.

sectoresdelaeconomiadelos
paisesmésindustrializados. Es
fundamentalmente el sistema
financiero, quien realmente ha
impulsado este fendmeno en
su interés por expandir laeco-
nomiade mercado. Y ano sor-
prendeaninguno de nosotros
quelosvaivenesdelasecono-
miasdepaisestanlejanoscomo
Jap6n o Singapur af ectenprac-
ticamente de inmediato a las
bol saseuropeaseinclusonor-
teamericanas.

Con la globalizacion es-
tén creciendo las desigual da-
des sociales y econdmicas, y
mientrasel bienestar seinstala
en una pequefia parte del Pla-
neta, la pobreza afecta a una
gran mayoria de la poblacion.
En estas zonas, ademas, pro-
blemas como el delasuperpo-
blacion agravan esos indices
de pobreza y son el principal
motor de fendmenos cadavez
més habituales como las mi-
gracionesmasivasenbuscade
la mejora de las condiciones
devida, por no citar losdafios
irreparablesal entorno medio-

atravésdelosmediosdetransporte... Cadavez
lapercepcion del espacio en el que habitamos
es mas amplia, mas alejada de unavision local
paraaproximarseaunavision planetariadelos
problemas.

La globalizacion, en este sentido, repre-
senta un salto cualitativo muy relevante en la
evolucion de la sociedad humana. Sin embar-

ambiental, consecuenciade un afan por lograr
indices aceptables de desarrollo a cualquier
precio.

Perolaglobalizacion también esun proce-
soqueconllevaimplicacionesculturaleseideo-
I6gicas en las formas de relacionarse unas y
otras civilizaciones del Planeta. Una determi-
nada civilizacién, la occidental o del hombre
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blanco, eshegemdni cay dominanterespectoal
resto decivilizaciones: &rabe, hindd, japonesa,
|atinoamericana, africana..

En el seno de las sociedades europeas, y
entre €ellas, la canaria, comienzan a gestarse
distintos valores y concepciones sobre como
deben ser las relaciones entre los grupos e
individuos de distintas culturas. En este senti-
do, coexisten posicionamientos contradicto-
rioscon el fenébmeno querepresentael contac-
to entre culturas. Por ejemplo, aumenta la xe-
nofobiay el racismo en algunos sectoresde la
poblacion europea, pero alavez también crece
la conciencia de ayuda al Tercer Mundo. Por
unaparte, sehan reforzado lasbarrerasfronte-
rizas paraimpedir lainmigracion norteafricana
en Europa, mientras por otra se comienza a
reclamar entre algunos sectores ciudadanos
unamayor solidaridad y respeto hacialos ciu-
dadanosdeotrospaises.

2. Los mediosy la pluralidad cultural: ¢Ha-
cia la uniformidad o & mestizaje?

Como denominador comin a todo este
panoramay como uno delosprincipal esrasgos
definidoresdelassociedadespostindustrial es,
encontramos losmass mediay |as nuevastec-
nologias de comunicacién e informacién, con
unpapel cadavez mésinfluyenteenlostiposde
relacionesqueseestabl ecen entrelasdistintas
culturas. Son elloslos principales vehiculosy
agentes del citado proceso de globalizacién
marcado por unasconstantesqueahorapasare-
mos a analizar.

L osmediosdecomunicaci 6nson por natu-
ralezainstrumentosqueponenenrelacidonalos
ciudadanosconlarealidad queestamasallade
su espacio fisicolocal. A través delos medios
obtenemos una representacion de la realidad
global del Planetay a través de los mismos
recibimos mensajesy val ores gue poco apoco
van incorporandose a nuestra vida cotidiana.
Por ello, se afirma que los media son un rele-
vante aparato paralalegitimacion y manipula-
cion politica e ideol6gica que los «poderes»
gubernamentales, econdmicos, industriales...
utilizan en su propio beneficio. Es unalabor de

incul cacién ideol 6gica através de la seduccion.

Asi, setransmiten model os cultural es, so-
cialesy econémicosqueson|osdominantesen
lasociedad occidental y que coinciden conlos
intereses de esos grandes grupos. Podriamos
gjemplificar ampliamente todo lo dicho hasta
aqui, pero baste citar, como muestra, €l segui-
miento que las cadenas de television occiden-
tales realizaron de la Guerra del Golfoy lavi-
siéndelamismaquesetransmitidantes, duran-
tey despuésdel conflicto. Otros ejemplosmas
cercanoslorepresentanlosinformativosdelas
cadenaspublicas, norma menteproclives, cuan-
do menos, alabenevolenciacon el gobierno de
turno.

Pero no se trata sblo de manipulacion
estrictamente politica, sino de difusién de mo-
delossocialesodeestilosdevidaatravésdela
publicidad, las series de television o €l cine,
casos en los que la efectividad a la hora de
transmitir eintentar imponer esosreferenteses
incluso mayor. Esun aspecto méasdel yacitado
fenémeno de globalizacion que se produce a
través de musica, video-clips, moda, marcas,
etc. Setrata, en suma, delaestereotipacionde
pautasdeconductay modosdevidaquesusten-
tan el model o de relaciones social es que Occi-
dente intentaimponer, basado en laeconomia
de mercado y de las cuales |os medios de los
grandes grupos son su principal agente trans-
misor. Baste citar el conocimiento que actual-
mentetiene cual quierade nuestrosjovenesde
las estrellas del deporte, la masica o € cine
norteamericano parahacernosunaideadetodo
ello.

En este punto cabecitar unconceptointro-
ducido por Fergusonenlaponenciapresentada
en el V Congreso de Pedagogia de la Imagen
(1996) en clara referencia @ multiculturalisno
y su relacion con los mensajes que transmiten
losmedios. Setratadel concepto de comparti-
mentoy quedefineel uso quesehaceen deter-
minadosmensaj es publicitariosdesituaciones
que rednen ajévenes y nifios de multitud de
culturas diferentes. Es un multiculturalismo
gue, como €l autor dice, «compartimos todos,
queramos 0 no». A todos nos vendréan a la
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mentelosespotsde Coca-Coladefinalesdelos
ochenta. A Coca-Cola parece interesarle mu-
cho laconstruccion de un mundo mejor donde
se comparte todo, empezando por el refresco
mas universal . El detalle que se obvia, dice Fer-
guson, es«que, antesdepoder compartir nuestra
Coca-Cola en nuestro paraiso multicultural,
primerotenemosquecomprarl a». Es, por tanto,
un «compartimento» basado en desi gual dades
fundamental es que se mantienen porquemillo-
nes de seres contribuyen eco-
noémicamente a ese simulacro
comprandosucola. Unsupues-
toaegatoafavor delaintegra-
cion multicultural quenotiene
tras de si més que intereses
comerciales. Y estonosllevaa
laconclusiénquesirvedeprin-
cipio basico ala economia de
mercado que rige con sus re-
glasel mundo segun el criterio
occidental y, por ende, acual-
quier producto audiovisual
como producto comercial que
es: todoproductoesbuenocon
tal dequecumplalapremisade
ser vendible, ser comercial-
mente rentable.

No obstante, y a pesar de
todo lo expuesto hasta ahora,
No es menos cierto que en los
ultimos tiempos también han
tenido cabidaenel senodeese
paisgje de mensajes que se
emiten através delos medios,
aparentemente uniforme y re-
gido por intereses exclusiva-
mente comerciales, otras ideas sin duda de
carécter masprogresista. Esmés, muchasdelas
ideas con un claro contenido transgresor dela
ideol ogiadominante no estarian taninstaladas
ni arrai gadasennuestrasociedadsinel papel de
difusion de las mismas que han jugado los
medios de comunicacion.

El feminismo, y con él todosloslogrosque
hasupuestosuluchaparalaprogresivaequipa-
racion en derechos de lamujer, no serialo que

Los medios de comuni-
cacion estan jugando
un doble papel, a veces
contradictorio, en el
proceso de socializa-
cion cultural de los
ciudadanos: por una
parte, tienden a
estereotipar y homoge-
neizar la cultura de las
personas, pero, por
otro lado, también
cumplen el papel de
ser vehiculos difusores
de una nueva
«mentalidad».

hoy essi susideasno sehubieranvalidodela
capacidad de difusion de losmedia. Lomismo
podriamos decir de movimientos como € eco-
logismo. Aquéllosque por edad o buenamemo-
ria puedan recordar los cambios que en este
paissehan producidoalolargodelosultimos20
afos en terrenos como el de la libertad sexual
coincidiran en que dificilmente se podrian en-
tender sin el papel que, atravésde campafiasy
mensajespublicitarios, hanjugadolosmedios.

Setratadelo que podria-
mos llamar fisuras transgre-
sorasdeesaimagen dominan-
te y estandarizada. Y en ese
mismo terreno merece una
mencion especial el papel ju-
gadoporlosmediosenel auge
y potenciacién de los movi-
mientos afavor delasolidari-
dad con el Tercer Mundo en-
cabezados por distintas ONG
y en el de estas mismas como
agentes activos del cambio
socid . El merohechodel cum-
plimiento de la misién estric-
tamenteinformativadel osme-
diosyadiopieenunaprimera
fase a que muchos de estos
agentessocial essurgieran por
el conocimiento que se tenia
delarealidaddeotrasculturas
y susdificultades. Y més alla
de esa mera labor informati-
va, hoy son los propios me-
diosquienesendeterminadas
situaciones impulsan campa-
flas 0 programas especiales
quebuscandespertar oestimul ar gestossolida-
rioscon paisesozonasdesfavorecidas(Ruanda,
Sudén) cuyaexistenciaantes pasabadesaper-
cibida. Novamosaentrar aqui ahoraaanalizar
el grado de honestidad o sinceridad de estos
gestospuntual es, pero si constatamossu exis-
tencia

Enuné&mbitoméascercanoy reducidoesde
sefialar también el papel quejuegan mediosde
comunicacion marginales, como las emisoras
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localesderadioy television alahoradelanzar
mensajesde corte diferentealosqueselanzan
desde los grandes media. Un fendmeno que
podriamos definir como atomizador frente ala
corriente globalizadora dominante.

En sintesis, podemos afirmar que los pro-
cesosdedifusiony diseminacion delasideas,
conocimientos y valores se realizan, de una
forma notoriay creciente, a través de los me-
dios de comunicacion social (television, pren-
sa, radio, Internet...). Sabemos que éstosinflu-
yendeformapoderosay sutil enconfiguracion
delosvalores, visionesy pautas culturales de
|osciudadanos, especial mentedel osmasjéve-
nes.

En este sentido, |os medios de comunica-
cion estan jugando un doble papel, a veces
contradictorio, en el proceso de socializacién
cultural delosciudadanos: por unaparte, tien-
den aestereotipar y homogeneizar laculturade
laspersonasindependientementedesu historia
y geografia (es la cultura norteamericana del
consumo), pero, por otro lado, también cum-
plen el papel deser vehiculosdifusoresdeuna
nueva«mentalidad, dediferentesy trasgresoras
ideas respecto alaideol ogiadominante. |deas
pertenecientes o entroncadas con latradicion
progresista y de izquierdas del pensamiento
europeo de lallustracion.

Antetodo ello, ¢qué hacer desdelaescue-
la?, ¢esposibleeducar al alumnado paraqueno
esté indefenso cultural mente ante los produc-
tos y mensajes de los medios?, ¢como se po-
drian utilizar los medios para difundir valores
eideas que apuesten por lainterculturalidad?

3. Mediosdecomunicacion y educacion inter -
cultural: apuntes para trabajo de aula

A continuacién y de un modo sintético
presentaremos al gunas ideas béasicas de cémo
aprovechar en el contexto escolar los medios
de comunicacion social (television, prensa,
radio, ordenadores...) con lafinalidad de utili-
zarlos para el desarrollo de objetivosy conte-
nidos de la educacion intercultural.

La potencialidad pedagdgica de los me-
diosnohasidosuficientementedesarrolladaen

lasaulasy centroseducativos. I nclusopudiéra-
mos afirmar que los medios, sobre todo losde
naturaleza audiovisual como latelevision, es-
ténenlamayor partedelasaul asausentesdela
préctica docente. Curiosamente la institucién
escolar dalaespaldaalaexperienciamedidtica
més relevante del alumnado: el consumo de
television. A travésde estemedio el alumnado
estasaturado degrandes canti dadesdeiméage-
nes, informaciones, eideas sobrelo queocurre
en el Planeta, sobre otros paises, sobre otras
costumbresy culturas. Enlamayor partedelos
casos, € alumnado esincapaz dedigerir adecua-
damente este enorme cimulo de informacion
que recibe diariamente a través de los media.

La préactica docente, en este sentido, ten-
dria que incorporar los medios alos procesos
de ensefianza y aprendizaje desarrollados en
los centros educativos. Estaincorporacion no
solodebeconsistir enusar mediosaudiovisuales
(video, retroproyector, diapositivas...) en cier-
tasocasiones. Lorelevante, desdeun puntode
vista pedagdgico, no es la mera utilizacién de
unmedio, sinolasactividadesque sobredicho
medio realicen los alumnos. Es decir, cuando
sugerimos la integracion y utilizacion de los
medios de comunicacion en los procesos de
ensefianza no so6lo nos referimos a que estén
presentesfisicamenteenlasaulas, sinoaqueen
torno a los mismos se pongan en practica
procesos de aprendizaje del alumnado enrela-
cion con su formaci 6n como ciudadanos.

Bésicamenteestosprocesosdeaprendiza-
jearededor delos medios pueden sintetizarse
endostipos:

a) Aprendizgjes relativos a cudlificar al
alumnado como un receptor culto y critico de
losmensgjes, informacionesy val orestransmi-
tidos através de los medios de comunicacion.

b) Aprendizajesrelativosaformar al alum-
nado como un creador y emisor de sus propios
conocimientos, ideasy valoresatravés de cual -
quier medio.

A continuacién vamos a sugerir algunas
orientaciones sobre como trabajar ambas di-
mensiones o tiposde aprendizajeenrelacion a
los mediosy € interculturalismo.
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Objetivo 1: Laformacion del alumno como
receptor: enseflar aanalizar yvalorar losmen-
sajesdelosmedios. ¢ Quéconocimientoy patro-
nes culturales nos ofrecen los medios?

Laformacion del receptor consistebasica-
mente en formar a alumnado como un sujeto
activoqueprocesay analizalainformacionque
recibe. Frente ala pasividad y el consumo in-
discriminado de cualquier producto audiovi-
sual (seaatravésdelatelevi-
sién, odel cine) un ciudadano
culto y critico sera siempre
selectivorespectoaloquelos
medios ofrecen. Por €llo, los

formulado de modo genérico en el ambito dela
Educacion paralos Medios, se concretaen el
caso de la Educacion Intercultural en:
eldentificary valorar cuél eslaperspectiva
0 patrén cultural predominante en los produc-
tosaudiovisual esquehabitual mente consumi-
mos.
* Analizar einterpretar quéinformaciones
y mensajes emiten los medios en relacion a
otras culturas, pueblos o geo-
grafias distintas de la propia.
Ejemplos de actividades:
1) Hacer un seguimiento
durante varios dias de infor-

sujetosformadoscomorecep-
tores siempre serén menos
manipulables (bien por la pu-
blicidad, bien por campafias
gubernamental es, bienpor los
mensajes subliminales y en-
cubiertos).

Evidentemente, estosélo
es posible a partir de un pro-
ceso de alfabeti zaci 6n audio-
visua que permitaalosalum-
nosdesarrollar lassuficientes
capacidadesdeandlisisy com-
prension de mensgjes en el

¢Qué hacer desde la
escuela?, ¢es posible
educar al alumnado
para que no esté inde-
fenso culturalmente
ante los productos y
mensajes de los me-
dios?, ¢c6mo se po-
drian utilizar los me-
dios para difundir
valores e ideas que
apuesten por la
interculturalidad?

mativosdetelevision, depren-
say radio con lafinalidad de
identificar cuantas noticias y
de qué tipo se emiten relacio-
nadascon|osdistintospaiseso
grupos humanos del Planeta.
Esto significa que en primer
lugar el alumnado tiene que
cuantificar el nimero de noti-
cias y clasificarlas por zonas
geograficas (Unién Europea,
Ameéricalatina, Norteamérica,
Asia, Africa, etc.). Y poste-
riormente analizar cuénta in-

marco deloquesehadadoen
[lamar Educacion «de» o
«para» |os Medios de Comu-
nicacion (EMC). El andlisis
de productos audiovisuales
permite, ademas, un acercamiento alarealidad
de otras culturas y las hace més accesibles y
comprensibles a los estudiantes. Del mismo
modo, €l proceso de globalizacion del que
tanto hemoshablado presentacomo unodesus
aspectosmasfavorablesel deofrecer puntosde
conexion e interés comunes a individuos pro-
cedentesderealidades culturalesdiversas.

En definitiva, la formacion del alumnado
como receptor persigue enseflarlesaser cons-
cientes del tipo de contenidos y mensajes
vehiculados por losmedia, asi como losmeca-
nismosy estrategiassimbdlicasqueéstosusan
para la seduccion ideoldgica. Este objetivo

formaci 6n disponemosdecada
ambito geogréfico, quétipode
noticias se emiten sobre los
mismos y por qué.

2) Seleccionar un deter-
minado pais, etniao zonageografica(por gjem-
plo: India, Sudan, ex-Yugoslavia, mundo éra-
be...) y realizar un seguimiento durante una
semanade cuantainformaciony de quétipo se
emite en los medios (tanto television, como
prensay radio). Laintencion es que se identi-
figuequéimagen nosconstruimoslosocciden-
tales sobrelarealidad de esos paises.

3) Buscar en los distintos medios (televi-
sién, prensa, radio...) noticiasrelativasasitua-
ciones conflictivas o de enfrentamiento entre
distintasetnias, razas, culturas, civilizaciones...
y realizar un seguimiento de las mismas. Estas
noticias pueden clasificarse como «conflictos
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internacional es» (por ¢ empl o: €l enfrentamien-
tojudio-palestino, el conflictoindo-paquistani,
lasguerrasen lasrepublicas ex-yugoslavas, la
guerracivil en Ruanda, en el Congo, etc.) y en
conflictosdentro de Europay en Espafiaentre
losciudadanosdedistintosgruposy col ectivi-
dadesculturales(por €jempl o: enfrentamientos
entre payosy gitanos, losataquesy comporta-
mi entos xenofobos hacia minorias extranjeras,
los choques entre la poblacién catdlicay pro-
testante en Irlanda del Norte...).

4) A través de Internet, y especialmente
navegando por el www, se pueden consultar
paginasweb de ONG, de organizacionesinter-
nacionales, de centros cultural es de distintos
paises. Enlaweb esrelativamente facil encon-
trar websitesdemuchospaisesy detodotipode
organizaciones econodmicas, politicas, cultura-
lesoreligiosas. Enlaconsultadeestaspaginas
€l alumnado podré acceder a informacion de
primera mano; es decir, cualquier aula puede
conocer directamente lo que piensan o hacen
las instituciones protagonistas de la realidad
(por giemplo: visitar websites de organizacio-
nes arabes; del gobierno de EEUU o de Cubag;
lapaginadel EZLN de México; el websitedela
ONU, etc.). Es importante esta actividad ya
gue el alumnado podra contrastar lasinforma-
ciones obtenidas directamente de cualquier
organizacion através de Internet con las noti-
cias que se ofrecen en los medios.

5) Desarrollar procesos de andlisis de los
mensajes y valores implicitos en los distintos
productosmediaticosconsumidospor el alum-
nado; esdecir, entrar en procesosdeanalisisde
lapublicidad, delasseriesjuveniles, delaspe-
liculas, delamusicacon laintencion de detec-
tar cudl es el modelo y valores culturales que
transmiten.

Existen en el mercado numerosas posibili-
dades detrabajar |os medios en estadireccion:
por ggemplo, analizar lapeliculadeWalt Disney
Pocahontas, cualquier peliculaclésicasobrela
conquista del Oeste que muestre el conflicto
entre blancos e indios, analizar el patrén o
modelo de la cultura occidental implicito enla
publicidad, etc.

Objetivo 2: La formacion del alumno como
emisor: ensefiar a comunicar y expresarse a
travésdelosmedia ¢ Cémo podemosutilizar los
mediosparadifundir nuestracultura?

El segundo gran objetivo detrabajo esen-
sefiar a alumnado a utilizar 1os medios como
recurso expresivo paraladifusion de su propia
culturay delosvaloresinterculturales. Lo que
se pretende con este objetivo es cudificar a
alumnado como un sujeto que sabe narrar con
lenguajesdiversos (escritos, sonorosy audio-
visuales) supropiarealidady comunicarlaalos
demés. Posibilitar que el alumnado pueda ela-
borar, por gjemplo, un documental en video
sobre su familia o cultura es una oportunidad
de trabajar en colaboracién y de unir varios
esfuerzos para profundizar en € entendimiento
delasreglasdel discursoy segenereuncompro-
miso activo con cuestiones de lacomunidad.

Una de las grandes ventajas que algunos
autores, como Kathleen Tyner, conceden alos
media es la facilidad de uso de sus codigos
(basados en la interaccion entre imagenes y
sonidos) frenteal osestrictamentelinguisticos
y que, por ello, encierran unaincreible poten-
cialidad expresiva. A partir deestaidea, lacita-
daautoraconstruyeel concepto detexto cultu-
ral, que vendria a definirse como las produc-
ciones de los alumnos en las que se utilizan
codigos y lengugjes audiovisualesy que am-
plian las posibilidades expresivas y las moda-
lidades de discurso salvando las dificultades
que habitualmente plantealalenguadel lugar,
pero que ademéas|levaimplicitosen susconte-
nidos muchos de los referentes a la realidad
cultural y social propiadel autor de ese texto.
Existen muchasexperienciasde estetipo desa-
rrolladasapartir del proceso de produccion en
video de jévenes pertenecientes a minorias
raciales de algunas zonas dela costa Oeste de
USA (hispanos, afroamericanos, etc.) con re-
sultados més que prometedores.

Seriaun modo de aprovechamiento deesa
homogenei zaci én queavecesdevieneen este-
reotipaciony queyaanteriormentesehacitado
como consecuencia del proceso de coloniza-
¢ion cultural que se gjercetambién através de
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los medios. Para ello es necesario que los
docentessuperen el rechazo quehabitual mente
muestran, no solo haciadeterminados produc-
tosaudiovisuales, sinoinclusoal excesivoentu-
siasmo quesusaumnosmuestran hacialosmis-
mos, pues tienden a contemplarlo como una
consecuenciadelatipicaagre-
sividad comercia occidental.

Estamos, por tanto, ha-
blando de un uso de los me-
dios como recurso expresivo
que salvadiferencias cultura-
les eidiométicas y que, como
dice la propia Tyner, «tiende
puentes al entendimiento cul-
tural y capacitaalosestudian-
tesparadarsecuentadel acom-
pletagamadeexpresionesdis-
ponibles para ell0s».

Algunos egjemplos de ac-
tividades:

1) Solicitar a aumnado
gue en pequefios grupos el a-
boren un documento audiovi-
sual (en video, por ejemplo)
sobrecémo secelebraunade-
terminada fiesta o costumbre
familiar. Podriasolicitarse que
alolargodelasfiestasnavide-
fias los alumnos narren como transcurren en
cada hogar. Lavisualizacionpublicaenlaclase
deestosvideospermitirdquegruposdedistintas
costumbres (por € emplo: alumnos canarios, ga-
Ilegos o alemanes) puedan darlas a conocer y
compartir las mismas.

2) Si enlazonao &mbito proximo del centro
existe algun tipo de conflicto, roce o enfrenta-
miento entredistintosgruposhumanosdecul-
tura, razaoetniadiferente, losalumnospodrian
desarrollar actividadesde periodismo. Latarea
consistiria en elaborar un reportaje sobre el
conflicto. Es decir, simularian ser reporteros,
tendrian querecoger lainformacion de primera
mano atravésdeentrevistasolecturadedocu-
mentos, y este reportaje debe ser difundido a
través de algun tipo de medio de comunica-
cion: escrito, audiovisual o sonoro.

Educar para los medios
y educar para el
interculturalismo son
dos proyectos y proce-
sos educativos que
inevitablemente se
encuentran y se
solapan. Uno y otro
deben apoyarse mu-
tuamente y desarro-
llarse en el curriculum
de un modo integrado.

3) Puede utilizarse Internet con la finali-
dad de que el alumnado del aula establezca
contacto directo y se comunique con otros
jovenesdedistintasparteso zonasgeogréficas
del Planeta. A través de correo electrénico los
alumnospueden enviar y recibir distintosmen-
sgjes, mantener un debate, o
intercambiar documentos, fo-
tografias, archivosmusicales,
etc. conalumnosdeotroscen-
trosdelaComunidad A uténo-
ma, delaPeninsula, deL atino-
américa, Europa, etc.

4. Concluyendo

Educar paralos mediosy
educar para el intercultura-
lismosondosproyectosy pro-
cesoseducativosqueinevita-
blemente se encuentran y se
solapan. Uno y otro deben
apoyarsemutuamentey desa-
rrollarse en e curriculum de
un modo integrado.

Ensefiar aver criticamente
el mundo que nos presentan
los medios es una condicion
necesariaparaser unciudada-
noconsciente, solidarioy res-
petuoso con la multiculturalidad, pero sobre
todo es una condicion para €jercer su capaci-
dad critica con los mensgjes reiteradamente
difundidos por los media de la cultura domi-
nante angl osajona.

L aspropuestaspedagégi cassugeridasson
eso: ideas paratrabajar de forma experimental
en el aula. Consideramos gue es urgente y
necesario quelaescuelavincul e su ensefianza
a lo que son las experiencias cotidianas del
alumnado. Es necesario romper la separacion
que existe entre la cultura académica que reci-
ben los jovenes en las aulas y la culturaein-
formacion que reciben através de los medios
gue consumen. Y ademés hacerlo en unapers-
pectiva de formacion politica como ciudada-
nosrespetuososy solidariosconotrasculturas,
razasy etnias.



REFLEXIONES

Notas

*Estetrabajofuepresentado comoponenciaenlasl Jor-
nadasde Educacién Intercul tural en Canarias. Tenerife,
septiembrede 1998.

Referencias

AREA, M. (1995): «Mediosdecomunicaciony escuela la
politicadel avestruz»,en SANCHO, J.yMILLAN, L.M.
(Eds.): Hoyyaesmarfiana. Tecnol ogiasy educacion: un

dialogo necesario. Sevilla, Publicacionesdel MCEP.
CASTELLS, M. (1997): Laeradelainformacion.Bar-
celona, Alianza(3volumenes).

FERGUSON, R. (1996): «Tecnologia, multiculturalismo
y educaci 6n del os medi osde comuni caci 6n», ponencia
presentadaen el V Congreso | nter nacional dePedagogia
dela Imagen. ACorufia

TYNER, K. (1996): «Representando la diversidad»,
ponenciapresentadaen el V Congreso I nter nacional de
Pedagogiadelalmagen. A Corufia.

e Manuel Area Moreiray Manuel Ortiz Cruz son profesores y miembros del colectivo
pedagogico «Mavie» (MediosAudiovisual esel ntegracion Escolar) deCanarias. Correo
electrénico: manuel.area@ull.es

D SMeemrom LaEL et L
i PERELE WD SRR AL

T | wALE, LA TR 65 BUELA,
1
bk ——

© El Roto '2000 para EL Pais, 10, ABRIL




