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Analisis educativo-musical del medio
television

OswaldoLorenzoQuilesyLuciaHerreraTorres
Melilla

culturamusical delapoblacion.

Se ofrece en esta colaboracion el resultado de un trabajo de investigacion que
estudia el tipo de educacion musical no formal quelleva a cabo la television en nuestra
sociedad. Estemedi o decomunicacién capitalizal o queconocemospor escuelaparalela,
suponiendouninnegabl evehiculodetransmisioneducativayrealizandounalabor dedi-
vulgacion sonora que, aun sin pretenderlo, determina y conforma desde la imagen la

Aunque las caracteristicas que definen la
musica y su utilizacion en los medios son
basicamente coincidentes en los principales
agentes incluidos en este término —television,
cine, radio, etc.—, sélo nosocupamosaqui delo
relativo al primero de éstos agentes, latelevi-
sion, al entender queéstaeshoy el vehiculode
mayor importancia educativo-no formal con
gue cuentalasociedad.

Si bien la presencia de la misica en los
medios de comunicacién, en general, y en la
television, en particular, supone la existencia
potencial de una parcela de estudio con enor-
mesposibilidadesdedesarrollo conceptual, ha
sido ésta frecuentemente soslayada en favor
del andlisis casi exclusivo de laimagen y sus
distintas implicaciones: socioldgicas, semio-
ticas, morales, etc. A pesar delo paradgjico de

estehecho, puesl o sonoro-musical ocupagran
parte del contenido de los mensajes audiovi-
suales que los medios nos hacen llegar, no ha
sido hasta comienzos de la anterior década, al
menosen nuestro pais, quese haproducidoun
significativo avanceenlainvestigacion acerca
del ropaje musical que suelerevestir laimagen
televisiva.

Laexplicacion al porquédeestasituacion,
como ponen de manifiesto diferentes autores
(Tur, 1992; del Rio, 1995; Pdacios, 1997), la
encontramos en el lamentable estado institu-
cional, académico y social que ha padecido la
mUsicaen Espafiadurantel osdeceni osanterio-
res a los afios noventa. Mientras que otras
materias con respaldo universitario dedicaron
partedesuactividadal estudiodel componente
iconico y visua del ambito televisivo, como
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ocurriaenlasFacultadesdeBellasArtes, Cien-
ciasdelalnformaciény Sociologia, entreotras,
en el caso de la musica Unicamente encontra-
mos presencia universitariaen las actividades
deextension cultural que con mejor o peor for-
tuna se daban, de forma poco normalizada y
casi aleatoria, en algunasUni-

versidadesnacionales. Apenas

contexto educativonoformal capitaneado prin-
cipalmente por latelevision surgi delaobser-
vacion intuitiva de tres lineas-fuerza:

1) La poblacion espafiola, en general, no
ha sido musicalmente educada en el contexto
de aprendizaje formal - os centros educativos

de ensefianza reglada como
la Escuela, € Instituto y la

existia investigacion musical
en el estamento de ensefianza
superior por antonomasia, y
cuando ésta aparecia lo hacia
timidamentey siempre supedi-
tada a aspectos «para» o peri-
musi cal es, pero no de conteni-
do cualitativamente musical.
De estaforma, eraciertamente
dificil quese produjeselarela
ciénimagen-sonidomusical en
el contexto universitarioy que
enéstesellevasenacaboestu-
dios que conectaran ambas
areas.

En el presente, laimplan-
tacion efectiva de las directri-
ces sobre musica contenidas
en laLOGSE (Ley de Ordena-
cion General del Sistema Edu-
cativo) enlaeducacionobliga-
toria, asi como ladinamizacion
delaculturamusical universi-

La musica presente en
la parrilla televisiva
estudiada es hija del
modelo efectista de

television que impera

en los programas mas
vistos. Existe en todas
las cadenas un claro
predominio de la musi-
ca moderna de corte
anglosajon, facilmente
identificable por la
audiencia con las ima-
genes vistas y
adocenada en sus
elementos compositivos
mas basicos.

Universidad—, debidoaequi-
vocadaspoliticaseducativas
y deficiencias estructurales
en los sistemas educativos
nacionales anteriores a la
LOGSE.

2) Latelevision es hoy
un catalizador educativo-no
formal de primer orden en la
mayoriade areas del conoci-
miento humano, incluida la
musica.

3) Lapredisposicion ha-
cialo musical en la referida
poblacion no estabien funda-
mentadaeincluso es, aveces,
inexistente, lo que determina
gue la valoracion que de la
musica hara esta poblacién
estarafuertemente condicio-
nada por el modo en que ha
sido y es educada musical-
mente por latelevision.

taria, que ha supuesto lacrea-
cion de la Diplomatura de
M agisterio en Educacion Mu-
sical y lalicenciaturade Historiay Cienciasde
la MUsica, han propiciado que por fin se co-
mience aabordar €l estudio delo musical bajo
criterios de investigacion universitaria y, 1o
gue agui mas nos interesa, que en este mismo
marco se estén materializando trabajos que
interrelacionen directa o tangencialmente lo
musical con lo medidtico.

Desdelospardmetrosqueconfiguran este
entorno se construye el trabajo de investiga-
cion que fundamenta este articulo.

El deseo de conocer como se educa musi-
calmente la sociedad espafiola a partir del

Trasestaprimeraaproxi-
macion a problema a inves-
tigar se establecieron cuatro
objetivosbasicos:

» Examinar €l tipo de informacion-educa
¢ién musical que llevan acabo las cadenas de
television con mayor nimero de espectadores
en este pais.

* Analizar € contenido de los mensajes
musicales del medio citado.

« Observar a qué intereses responde este
contenido: informativos, educativos, comercia-
les, etc.

« Estudiar |la capacidad critica del target
(publico objetivo) para descodificar la infor-
macion recibida



Comunicar 15, 2000

1. Metodologia de la investigacion
1.1. Lamuestrat

La eleccidn de las cadenas de television
estudiadas se debe a cuatro principios:

L aposibilidad deaccesodetodalapobla-
cion espafiolaala cadena en condiciones de
gratuidad, sin pago directo.

« Amplio contenido dirigido al publico en
general —cadenas cuya emision global no es
tematica— e igualdad de emisién horaria entre
las cadenas —todas emiten diariamente un nd-
mero similar de horas y en las mismas franjas
de tiempo—.

« Los valores absolutos de audiencia en
miles de personas-espectadores de cada me-
dio, lo que determina que sean los mas vistos-
oidos.

« Laaudiencia de cada cadena en funcién
delosbloques horarios u horarios de emision.

De acuerdo con |os principios expuestos,
lascadenasdetel evision objeto deestudio son:
TVEL (primera cadena de television del grupo
empresarial publico Radiotelevisién Espafio-
la), Antena 3 (cadenaprivada), Tele 5 (cadena
privada) y La2 (segunda cadenadetelevision
de Radiotelevision Espafiola), contando cada
unadeellasconlaaudienciague se muestraen
lasiguiente tabla:

Audiencia de televisién en Espafia en porcentajes

la publicidad, se elabord una subclasificacion
de programas mésvistos, en relacién con cada
unadelascadenasestudiadas, eliminandoaque-
Ilosprogramasrepetidos, conlo que el nimero
de progr anas sereduj 0a104. Debi doaobvi as
razones de |l i mtaci onenladescripci ondel os
pornenores del trabaj o de i nvestigaci 6n en
cuesti on, noesposi bl enast rar aqui | asci t adas
d asificac anes.

1.2. Instrumentos

En larecogidade lainformacion aanalizar
se utilizaron un televisor en color comin, un
videograbador/reproductor estéreoy videocintas
y casetes para grabar |os programas seleccio-
nados.

1.3. Procedimiento

Una vez determinados |los programas de
television con mayor audiencia, segrabaronen
soporte magnético para, posteriormente, pro-
ceder asu andlisissonoro-visual, basado en el
[lamado andlisis de contenido y fundamental-
mente cualitativo.

1.4. Resultados

Trasel andlisisdelos programas elegidos
se establ ecieron dos categorias:

1) Tipogenéricodel
programa, categoriaque
presenta siete niveles
principaes: ciney series

Cadenas TVEL Antena3 Tele5 La2 Otras
Total muestra 25,1% 22, 7% 21,5% | 8,9% 21,8%
deaudiencia:

33.982personas

detelevision; deportes;
teatro-comedia; humor;
informacion; juegos/es-

Tablal. Audienciadelatelevision en Espafia. Fuente: Estudio General deMedios,
1998; adaptadode «AnuariodeEl Mundo» (1998)

Por otro lado, €l andlisis de las musicas
presentesen estascadenassehizoapartirdela
clasificacion anual delos programas detelevi-
sién masvistos (EGM, 1997), en laque se enu-
meran 180 programas en funcion de los miles
de espectadores quelossiguieron.

Partiendo de esta clasificacion, en la que
no setieneen cuental osespaciosdestinadosa

pectaculos; magazines.
Tanto lascategorias co-
mo sus niveles fueron
apareciendo de forma
emergentes; 0 sea, a medida que se iba anali-
zando el contenido de los programas.

2) Ambientacion y contenido especifico
musical del programa, en relacion éste Ultimo
con lasiméagenes que lo acompafian. Estos dos
conceptos se analizaron en funcion del estilo
musical y |os principios constructivosdelamu-
sica: ritmo, melodia, armonia, forma y timbre.
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Parad andlis sdeestasegundacategoria—que
no esposiblemostrar por razonesde necesaria
sinopsis—seemplearonlosmétodosanaliticos
de Larue (1993), Meyer (1967) y Schenker
(1990). Dicho andlisis establece que las musi-
casmésutilizadasen|osprogramasestudiados
seestructuranen cuatro niveles, quepor orden
de mayor a menor presencia son: pop-rock o
similar; misica dance o similar; mdsica de am-
biente con melodias pegadizas y textura ano-
ding clasica o similar.

Seguidamente mostramos el nimero (no
porcentaje) deprogramasqueaparecerespecto
acadaunodelossietenivelespertenecientesa
la primera categoria.

Por televisiones, ladistribucion delosnive-
les de la primera categoria es (cuando no apa-
rece un nivel esporque ésteno figuraentrelos
programas mas vistos):

predominio de la muisica moderna de corte
anglosajon, facilmente identificable por la au-
dienciaconlasimagenesvistasy adocenadaen
suselementoscompositivosmasbasicos.

Estehecho generaunaestéticadelo musi-
cal peyorativamente regresiva, ya que los pa-
trones creativosy perceptivosdelamdusicase
vansimplificando progresivay alarmantemente,
loqueocasionaun efecto social dereaccionen
cadenaque desembocaen laincomprensiony
€l desinterés hacialas musicas de mayor cali-
dad: como demuestra la psicologia social, a
medida que |a sociedad asume |a estética mu-
sical descrita, aumenta el nimero de personas
que considera como mejor opcién la masica
gueescuchaentelevisiony quecadaveztolera
menos laque es diferente.

Asi, los individuos ineducados musical -
mente, parano distinguirse, aceptan laopinién

O Cinesyseriesde
vV

W Deportes
O Teatro/Come-
12 11 dia

O Humor

B |nformacion
2_/ 25

O Juegos

B Magazines

@ Cinesyseriesde
v

m Deportes

O Teatro/Come-
dia

O Humor

m Informacion

@ Juegos

B Magazines

Gréfico 2. Tipo y nimero de programas mas vistos, entre los 104 analizados, en TVE1 y Antena 3,
adaptado del EGM publicado en el «Anuario del diario EI Mundo» (1998)

3. Conclusiones

A partir del andlisisdecontenidorealizado
con los métodos citados de Larue, Meyer y
Schenkery larel aciéndesusresultadosconlos
programas categorizados, podemosinferir que
la masica presente en la parrilla televisiva
estudiada aqui es hijadel modelo efectistade
television que impera en los programas més
vistos. Existe en todas las cadenas un claro

delamayoriaen favor de laconfortable sensa-
cién de pertenecer a grupo.

Dentro de la homogeneizacion musical
gquesedaentodaslastelevisionesqueanaliza-
mos (Porta, 1998), nos es posible distinguir
contenidosmusicalesenrelacionconel tipode
programavisto.

En funcidn de la clase de espacio, la an-
bientacién musical es formalmente distinta,
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aunquesustancial mentesimilar enlospatrones
estéticosy mecani co-simplistasquefundamen-
tanlasmusicasempleadas. A lavistadel grafico
antesmostrado, observamosque:

1) En €l ciney las series de television el
ropaje musical es sumamente importante para
laimageny biendiferentedel queescuchamos,
por gjemplo, en losinformativos. En este nivel
predominan los largometrajes de procedencia
norteamericana, en los que se hace un uso in-
cidental demusicasquepresentancalidadensu
composicion pero que plagian abusivamente
fragmentos de partituras de finales del siglo
XIX 'y principios de XX.

Estas musicas dicen poco en favor de los
lenguajes musicales posteriores a Impresio-
nismo, ya que casi todas las composiciones
responden aunaconcepciénmusical inspirada
en lo romantico o post-romantico y estereoti-
padaen su difusion.

2) Las musicas que acompafian alos pro-
gramasde humor, informativos, juegos-espec-
taculosy magazines son de disefio total mente
funcional y mecénico, consistiendo enrafagas
musicalesy melodias pegadizas que ayudan a
introducir y despedir el programa, subrayar
momentos especiales y vender mejor el pro-
ductotelevisivo.

3) LamUsicadel teatro-comediaes pareci-
da a la de las series de television, de menor
calidad que |la correspondiente a los largome-
trajesy con pocarepresentatividad.

Cuando laambientacién musical no proce-
dedemdusicasyacompuestassinoqueseencar-
gaaun compositor paraun programadetermi-
nado, parece que éste no escribe pensando en
sucalidad, sinoenlaescasacapacidad decritica
musical en el destinatario final, laaudiencia, y
en unas caracteristicas preestablecidas y uni-
formizadas por la mecanicidad y el simplismo,
claramente deudoras de la relacion comercial
del compositor con la empresa de television
para la que trabaja, sea por cuenta propia o
aena.

La Unica cadena televisiva con acceso li-
bre de pago que programamusicacon criterios
de calidad y no de rentabilidad econémica es

TVE 2, pero, lamentablemente, tan solo en una
ocasion obtuvo lacuota de pantallanecesaria
parafigurar entre los 180 programas de televi-
si6n més vistos durante €l afio 1997, y no preci-
samente con motivo de un programapropio del
perfil cultural queanimaestacadena, sinodela
transmision de la prérroga de un partido de
fatbol entrelosequiposBrondby-Tenerife. Cla-
ro, que el grueso de laprogramacion masvista
de las cuatro cadenas es también deportivo,
futbol principalmente.

Finalmente, debemos mencionar el asunto
delasconocidasadaptacionesde musi cascon-
sideradascultasy delasqueamenudogustala
television: trastocar Las cuatro estacionesdel
compositor Antonio Vivaldi moder nizandolas
con €l fin de aprovechar su popularidad para
vender un programa, por citar un ejemplo ya
manido, puede parecer musical menteinocuo e
incluso didécti co, puessegin algunaspersonas
«haceestasobrasmasasequibles», perono es
otracosaquelaperversiondeunaobraartistica
por motivaciones de mer cado.

Notas

* Los datos estadisticos en relacién con este apartado
provienendelaAsociacionparalalnvestigaciondeMedios
deComunicacion(AIMC), concretamente, el EstudioGe-
neral de Medios (EGM) correspondiente el afio 1997,
realizado por estaA sociaciony publicadoenel Anuariode
El Mundoen 1998.
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