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Comunicar 16, 2001; pp. 161-170

Hacia un nuevo concepto de
alfabetizacion. El lenguaje de los medios

JosefinaPradoAragonés
Huelva

La autora de este trabajo ofrece una aguda reflexin sobre las transformaciones
quelasociedad contemporaneahavivido conlairrupciondelasnuevastecnol ogiasy sus
consiguientestransformacionesen lasformasdeentender el concepto dealfabetizacién,
por la aparicion de nuevoslenguajes para la comunicacion que requieren de destrezas
especificas, que, con mucho, superanlastradicional esestrategiasparaensefiar y apren-
der aleer y escribir. Los nuevos medios de comunicacion marcan también una nueva
forma de entender la interpretacidn de los mensajes.

1. La alfabetizacion en la era de la informa-
cion

Unadelas sefias deidentidad mas signifi-
cativadelasociedad modernaeslacomunica-
ciondemasas, consecuenciadel osimparables
avancestecnol gi cos que comenzaron timida-
mente su andaduraafinesdel siglo XXy que,
con un desarrollo espectacular alo largo del
siglo XX, nos conducen inexorablemente aun
nuevosigloy aunnuevomilenioconunasposi-
bilidadesy perspectivasde desarrollo alnini-
maginables.

Sedicequevivimosenlaeradelainforma-
ciony queestamossiendo testigosdelamayor
revolucion de la historiarespecto alacomuni-
cacion, que llega a ocupar hasta un 80% de
nuestro tiempo vital. En la actualidad, como
afirma Pérez Tornero (1997: 105), estamos asis-

tiendoa«uncambiocualitativoenlascondicio-
nes linglisticas y semioldgicas de la especie
humana», puesnuevosrecursos, nuevoscodi-
gos y nuevos canales de transmisién de la
informacion se estan imponiendo, ampliando
los caucestradicionales paralatransmision de
la cultura.

Diariamente asistimos, entre impasiblesy
deslumbrados, al «espectaculo cotidiano dela
opulencia comunicativa de los mensgjes de la
cultura de masas» (Lomas, 1997: 343). Lasin-
dustrias de la comunicacién, claro exponente
del desarrollo econémico y tecnolégico a que
hallegadolasociedad actual, estan configuran-
do una nuevarealidad y una nueva forma de
comunicacion, basadaen lautilizacion de nue-
voslenguajesy procedimientostextual es, bas-
tante algjada de la comunicacion verbal tradi-



PropPuUESTAS

cional, conlafinalidad de establecer formasde
control social, ideolégico y cultural (Lomasy
Osoro, 1994: 101).

Bienesciertoquealolargodelaevolucion
humana los descubrimientos y los avances
tecnol 6gicos han ido modificando la forma de
comunicaciony deacceso al sabery alacultura,
asi como €l modo deviviry de entender larea-
lidad. De esta forma, a partir de la comunica-
cion oral, Unico medio natural de comunica-
cion del hombre primitivo, se idearon nuevas
formassimbdli casde comunicaci6n queevol u-
cionaron hasta llegar ala escritura. Lainven-
cion de la escritura! y més tarde, en el Rena-
cimiento, lainvencién delaimprentaconstituye-
ron dos revoluciones culturales que conmo-
cionaron el mundo y cambiaron los parametros
de acceso a conocimiento, como atestigua la
historia (Crowley y Heyer, 1997: 140).

Conrelacion alaprimera, lainvencion del
alfabeto fonético, base del cddigo escrito, su-
puso la creacion del sistema de comunicacion
con més alto grado de desarrollo delaciviliza-
cionoccidental, el cual hasobrevividoconmuy
ligeros cambios durante milenios (Diringerm
1948: 37). Permitié ampliar las posibilidades
comunicativas, a no estar limitadas a la pre-
senciadelosinterlocutores, pero puso en evi-
dencialanecesidaddeinstruccionenesenuevo
codigo para poderse servir de é como medio
decomunicacién, surgiendo asi el conceptode
alfabetizacion, cuya valoracion haido evolu-
cionando sustancia menteatravésdelostiem-
pos, como veremos a continuacion (Colomer y
Camps, 1996: 15-19).

Respecto alasegunda?, lainvenciondela
imprentamarco el amanecer dela eramoderna
y significélainstauracién definitivadel codigo
escrito como Unicaformade acceso alacultu-
ra. La imprenta aterd la historia intelectua
occidental y conmocioné todasy cada unade
las dreasdelaactividad humana (Burke, 1997).
En consecuencia, ibaaproducir unagranrevo-
lucion social, un cambio absoluto en el pensa-
mientoy en lasformas de aprendizaje. Impact6
directamente en el mundo de las ideas y el
conocimiento, haciendo posible el nacimiento

delascienciasmodernas, y cred un espacio en
el que pudieron florecer nuevas formas de
expresion. La nueva culturadel libro impreso,
gracias a uso del papel, influyé de manera
decisivaenunaugeprogresivodelaalfabetiza-
ciény ladivulgacion delacultura, y facilito el
accesoalaeducacion. Laimprentaconocerasu
momento de maximo esplendor durante €l si-
gloXVIIl, conlallustracion, etapaenlaqueen
Europa, aimitacién de lo que ocurriaen Fran-
cia, la alfabetizacién en el cédigo escrito se
convierte en un objetivo cultural prioritario.

Sin embargo, el concepto de alfabetiza-
cion relacionado con lainstruccion y escolari-
zacion, ademas de con el progreso econémico
y cultural, tal como lo concebimos hoy, esuna
idea propia de laerade laindustrializacion. A
partir de ese momento, este concepto ira am-
pliando suslimites, puesal final del siglo XIX,
y sobretodoalolargodel siglo XX, frutodelos
imparablesavancestecnol 6gicos, iransurgien-
donuevosy potentesinstrumentosdecomuni-
cacion, connuevoscodigosy lenguajes, espe-
cialmente audiovisuales: serén los medios de
comunicacion de masas (traduccién aproxi-
mada del término anglosajén mass-media), los
cuales pueden adoptar en su sentido mas am-
plio muy diversas formas: periddicos, libros,
revistas, tebeos, fotografias, radio, television,
videocintas, videojuegos, carteles, etc.

Lacaracteristicabasicadelosmismosesla
utilizacidnderecursosy soportestecnol 6gicos
para la transmision de mensgjes, cifrados en
codigos simbdlicos, y dirigidos simultaneamen-
tey deformaunidireccional aungrannimerode
personas.

Estas son, ajuicio de Aparici y GarciaMa-
tilla (1987), las principales caracteristicas de los
medios de comunicacion de masas:

* Los mensajes pueden llegar a cualquier
personaquetengaacceso aellos.

Lacomunicacién setransmiteatravésde
medi 0Stécni cos: impresos, sonoros, visual esy
audiovisuales.

« Establecen una comunicacion indirecta
conlosreceptoresque seencuentran adistan-
cia espacial o tempora del emisor.
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« El mensaje setransmite de formaunilate-
ral.

« Sedirigenaunaaudienciaamplia, disper-
say anénima.

Enlaactualidad, €l augey lainfluenciade
losmedi osdecomunicaciénenlasociedad son
incuestionablesy alnloserdnmasenel futuro,
conel desarrollodenuevosmediosbasadosen
lainformética, larobdticay latel emética(Merayo,
2000). Su influencia es tal que ha llegado a
mediatizar en gran medida nuestro conoci-
miento de la realidad y nuestros habitos y
costumbresvitales. Deestamanera, losmedios
de comunicacion configuran y uniforman la
manera en que aprendemos a comprender y
conocer el mundo en que vivimos: nos trasmi-
ten formas de comportamien-
to social, actitudes, valores,

cion ni marginacién de los actuales cédigos
escritos. Por €l contrario, lagran diversidad de
codigos de que se dispone en laactualidad se
complementan e interrelacionan potenciando
enormemente nuestras posibilidades comuni-
cativas.

El concepto de alfabetizacion, en conse-
cuencia, necesitaampliar suslimitessemanticos
paradar respuestaalanecesidad educativade
instruir en estos nuevosy diversoslenguajes.
Esnecesarioaprender a«leer»y a«escribir»en
esos nuevos codigos para poder comprender
con precision, y de manera critica, la infinita
variedad de mensgjes que continuamente se
recibe a través de ellos (Aguaded, 1995). La
lecturadeloslenguajesdelosmediosdebeser,
a partir de ahora, una parte
integrante del proceso de al-

habitos, costumbres, modosde
habla, pero, ademas, estan
creando unaformadistintade
recibir y de transmitir infor-
maci 6n, mediante nuevos co-
digosy simbolos que, adife-
renciade los verbales, tienen
caracter universal.

Sin duda alguna, los mas
sensiblesalainfluenciadelos
mensajes de 1os medios son
los més jovenes, que carecen
delossuficientescriteriospara
hacerles frente de una forma
critica, pues, como reconoce
Lomas (1999: 261), «los textos
de la prensa, las ondas de la
radio, el espectéaculotelevisivo
y laseduccion publicitariain-
vitan alainfanciay alaado-
lescencia a consumir cierto
tipo de situaciones, a imitar
ciertos estilos de vida, aadorar ciertasideolo-
giasy amenospreciar otras maneras de enten-
der lascosas».

Los medios de comunicacion, por tanto,
han creado un nuevo concepto de lecturay
escritura’y un nuevo concepto de comunica-
€ion, queno suponeni mucho menoslasupera-

Se dice que vivimos en
la era de la informacion
y que estamos siendo
testigos de la mayor
revolucion de la historia
respecto a la comunica-
cién, que llega a ocupar
hasta un 80% de nues-
tro tiempo vital. En la
actualidad estamos
asistiendo a un cambio
cualitativo en las condi-
ciones linguisticas y
semiologicas de la
especie humana.

fabetizacion, incluso mésalla
de la escolarizacion formal
(Emery y Rother, 2000).

Estapreocupacion por la
educacion en los medios ya
esta presente en una declara-
cion de la UNESCO, en 1982,
enlaque se evidenciaque:

L osmedios sehan con-
vertido enomnipresentesden-
tro de la sociedad.

» Ungran nimero de per-
sonasinvierte lamayor parte
de su tiempo en mirar latele-
vision, leer periédicosy re-
vistas y escuchar la radio u
otrasgrabacionessonoras.

* En algunos paises los
nifios pasan mastiempo ante
la pantalla de la television
gueenlaescuela. Tambiénla
preocupacion por la necesi-
dad de una afabetizacién audiovisual en la
escuelaaparecerecogidaasi enel LibroBlanco
para la Reforma Educativa en nuestro pais
(MEC, 1989): «Laimportanciay laabundancia
de la informacion que el ciudadano recibe,
principal menteatravésdelosmediosdecomu-
nicacion social, asi como lainfluenciapositiva
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y negativaquedeello sederiva, handetermina-
do en los dltimos afios una mayor conciencia
social del problema y la busqueda de una
respuestaeficaz departedel ossistemaseduca-
tivos. Si analizamos el fantastico desarrollo
gue en este campo se haproducido en el siglo
que finaliza, y que se prevé alin mayor en el
siglo XXI, lanecesidad de dotar alos ciudada-
nos de una formacion bésica en materia de
comunicacién es una cuestion inaplazabl e».

Ante estaevidenterealidad, laescuelano
puede permanecer indiferente. Se hace, por
tanto, imprescindible la necesidad de contem-
plar la alfabetizacién en esos lenguajes, si no
gueremosqueseagudiceel desfaseyaexisten-
te entre la redlidad educativa y la realidad
social, yaque, como pronosticaM erayo (2000:
36), «en un futuro no muy lejano quien no esté
familiarizado con ellos - os medios- se con-
vertiraen un analfabeto funcional».

Ahora bien, dicha alfabetizacion no se
puede producir deformanatural y espontanea,
especialmente laaudiovisual, sino querequie-
redeunimprescindible proceso deaprendizaje
y educacion en su uso (Aguaded, 1997; 1998),
y deunadiestramiento similar al quese precisa
parael conocimiento del codigo escrito, pues,
como afirma Aparici (1994: 83-84), «la afabe-
tizacion audiovisual requiere un proceso que
implicalalecturay laproduccién de mediosy
debe ser considerado como el aprendizaje de
unasegundal engua.

El mismo autor establece asi la similitud
entreambosaprendizajes, el codigoescritoy el
codigo audiovisual: «la alfabetizacion audio-
visual requiere un proceso intencionado simi-
lar a que experimentaun individuo que apren-
de aleer y aescribir una segunda lengua. Un
individuo que no realiza un proceso sistemati-
zado para leer iméagenes y que esta siendo
bombardeado por imagenes estara en una si-
tuacion similar ala de un individuo que esta
rodeado por milesdelibrosy revistasy no sabe
leery escribir, aungue mirar imégenessin com-
prender la complejidad de su significado es
maés entretenido y facil que mirar un libro del
gue no se entiende ninguna de sus pal abras».

Sin embargo, un aprendizaje de los lenguajes
de los medios no puede reducirse aun simple
andlisis de las caracteristicas formales, técni-
casy estéticas de sus productos, sino que es
inevitabley necesario adentrarsetambién en el
andlisisdelaideologiaque hay detrésdeellos
(Masterman, 1993).

Esta alfabeti zaci6n, aunque debe contem-
plarse de forma interdisciplinar y debe estar
presente en todas las areas de conocimiento
inclusocomoalgomasqueejetransversal enel
curriculum (Aguaded, 1994), sinduda, dado su
carécter esencialmentecomunicativo, tieneque
ser abordadacomo uno delosobjetivospriori-
tariosdentrodel curriculum del &readel engua
y Literatura, puessi laensefianza de lalectura
y laescriturahan sido tradicionalmentelabase
de la educacién linglistica y la llave para €l
acceso a lainformacion, hoy, como afirma Lo-
mas (1997: 342), «no es posible entender la
enorme complejidad de la comunicacién entre
laspersonasen el seno denuestrassoci edades,
si limitamos nuestramiradaalos usos estricta-
mentelinglisticosy evitamos el estudio deun
conjunto deprécti cascomunicativasenlasque
sealnanlosprocedimientosverbal esdecons-
truccion del sentido con otrosdispositivos no
verbales (casi siempre iconogréficos)», de ma-
nera que los profesores de este area de conoci-
miento deben entender quelacomunicacionya
no esta restringida exclusivamente a coédigo
lingdistico oral y escrito, yaque, si €l objetivo
fundamental de la ensefianza linglistica es
desarrollar la plena competencia y la capaci-
dad comunicativa de los alumnos y hacer de
elloshablantescompetentes, noselograraeste
objetivo, si no se contempla en la ensefianza
linguisticalapresenciadeplenoderechodelos
lenguajes de los medios.

El concepto de comunicaciony competen-
cia comunicativa, por tanto, necesita ampliar
también suslimitesen laeradelainformacion.
L as necesidades de instruccién escolar con la
finalidad de desarrollar dicha competencia
comunicativadel alumnado no pueden limitar-
se por més tiempo a una mera instruccién
verbal, ya que, como afirma Grenaway (1993:
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43), «todoslosprofesoresqueentiendanquela
comunicacion no esta restringida a lenguaje
hablado y escritoy lacomunicacion en el aula
deberian incluir en sus materias la lectura de
imagenesy laescritura de documentos audio-
visuales. La ensefianza de los medios audio-
visualesdeberiaintegrarseatravésde curricu-
lum, de modo que leer y escribir mensajes au-
diovisual es fueraunadestreza coherente, que
|osestudiantesconsiderasentanrelevantepara
susvidascomolalecturay escrituradel lengua-
je verbal. Los medios audiovisuales gjercen
una influencia sobre nuestras vidas que nos
invadedesdetodaspartesy suensefianzadebe-
riarealizarse también en todas partes».

Es preciso, por tanto, desarrollar a partir
de ahoradestrezas que capaciten alos escola-
resaleery aescribir textoscon mltiplescodigos
y lenguajes, entre ellos los de los medios, y a
interpretar correctamente su
simbologia, a conocer el fun-

2. El lenguaje de los medios. su diversidad

Si bien es cierto que todos los medios de
comunicacion poseen una estructura funda-
mental mente lingistica, pues «no s6lo son
como el lenguajesino queen suformaesencial
son lenguaje, cuyo origen provienedelacapa-
cidad del hombre de extenderse a si mismo a
través de sus sentidos hacia el medio que lo
rodea» (McLuhan y Powers, 1996: 16), tal vez
lo més caracteristico de dicho lenguaje es su
diversidad y heterogeneidad (Lomas, 1997:
344-47; 1999: 315-315), ya que cada uno de
estosmediosposeenosdlosupropiolenguaje,
suspropiasconvencionessimbolicas, sinotam-
bién su propiaretorica, sintaxisy sus propios
génerosy tipologiatextual.

Revisaremos, aunquesucintamente, el len-
gugje de los principal es medios de comunica-
cion: prensa, radio, television.

2.1.El lenguajedelaprensa

cionamiento de sus mecanis-
mos técnicos, para que sean
en verdad hablantes compe-
tentes y usuarios criticos de
los medios.

Ante esta acuciante ne-
cesidad educativa que la so-
ciedad actual exige, el profe-
sor, especialmente el de Len-
guay Literatura, consciente
del importante papel que los
medios de comunicacién es-
tén desempefiando enlacon-
cepcion de una nueva comu-
ni caci6n, debeestar dispues-
to y preparado para afrontar
la afabetizacion en la diver-
sidad del fenémeno cultural,

Los medios de comuni-
cacion nos ofrecen
muchas posibilidades de
explotacion didactica en
el aula para que los
alumnos, ademas de
convertirse en consumi-
dores criticos y selecti-
vos de sus mensajes,
descubran su rico,
novedoso y atractivo
lenguaje de expresion
y comunicacion.

Laprensaes el medio de
comunicacion de masas mas
antiguo?, utiliza el lenguaje
gréfico, fundamentalmente
verbal, con sus propias con-
VENnciones y usos retoricos,
pragmaticos y gramaticales,
pero también sesirvede codi-
gosnoverbalesquedesempe-
flan un papel fundamental en
€l proceso de comunicacion a
través de este medio:

* Por una parte, utiliza co-
digosparalinguisticoscomolas
diferentes convenciones tipo-
gréficas: diferentestiposdele-
tra, sutamafioy etilo, asi como
€l espaciadoy separaci6nentre

desdeunaposturacriticay de

equilibrio. La actitud més adecuada, segin
Ferrés (1994: 19), que debe adoptar €l profeso-
rado es «la aceptacion critica, el equilibrio
entre el optimismo ingenuo y e catastrofismo
estéril, unequilibrioqueasumalaambivalencia
del medio, susposibilidadesy limitaciones, sus
contradiccionesinternas».

letrasy lineas; disefio de pagi-
na: margenes, cabecerasy piesde paging; dis-
posicion del texto enlapagina, distribucion de
las columnas y textos en las paginas pares o
impares o distribucion del texto en cada parte
de la pégina, superior o inferior, derecha o
izquierda...
« Por otra, se sirve de codigosiconogr afi-
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cos fotografias, dibujos, simbolos, ilustracio-
nes, gréficos, mapas, diagramas y diversos
efectos derealce, como lineas, color, cuadros,
fondos, tramasy sombreados.

Laorganizacion y uso en sus paginas de
estos cadigos no verbal es condicionaen gran
medidalalecturay lacomprensién de susmen-
sgjesverbal es. Amboscaédigos, portanto, inter-
actian en el proceso comunicativo. Por eso, es
importante conocer y entender su verdadero
valor expresivo e intencién comunicativa.

Por otraparte, |os mensagj es contenidosen
SuUSs paginas Se organi zan en unamacr oestr uc-
tura, enfunciondediversasintencionescomu-
nicativas:

« Informar: con noticias de interés general
sobre la actualidad.

«Opinary orientar: con comentariossobre
esa actualidad que sirven de orientacion al
lector para formar su propia opinion sobre la
misma.

« Entretener: con pasatiempos y otros re-
cursos para divertir al lector.

< Hacer publicidad: medianteanunciospor
palabrasy ofertas varias con anuncios breves
ofreciendo servicios, o publicidad con médu-
los 0 espaciosen paginasdediversaextension
con fines comerciales.

Los textos periodisticos se organizan te-
méticamente en distintas secciones. Asi, la
prensa diaria se organiza en: informacion na-
cional, internacional, deportes, cultura, econo-
mia, espectéacul os, publicidad, pasatiempos...

Asimismo, estosmensaj esvienenexpresa-
dos mediante una variada tipologia textual:
textos expositivos, argumentativos, descripti-
VOS, narrativos, conversacionales, literarios...
configurados en unaserie de géneros propios
de este medio como: noticia, editorial, articulo
de opinidn, cronica, cartaal director, entrevis-
ta, critica... y sus mensajes, ademéas de reflgjar
el estilo peculiar de su autor, deben cumplir
unasreglasmuy precisas. claridad, concisiony
precision.

A suvez, cadauno deestostiposdetextos
se organizaen unamicroestructuraespecifica:
asi, lanaticia, €l tipo de texto periodistico por

excelencia, comienza por e antetitulo, titulo,
encabezamiento, entrada y cuerpo de la noti-
cia, conunaestructuradepirdmideinvertidade
mas a menos importancia informativa.

El conocimiento de la organizacién y es-
tructuracion de lainformacién periodistica es
imprescindible para llevar a cabo una lectura
comprensiva de la misma.

2.2.El lenguajedelaradio

Laradioesel medio mésrépidoy agil para
ladifusion de lainformacion?, pero también el
maés fugaz. Su canal decomunicaciénesel aire
y estédbasadoenlautilizaciéndelalenguaoral,
ademés de otros sistemas de comunicacion
acusticosnoverbales.

La expresion radiofénica no sélo se com-
ponedepal abras, pueslamusica, efectossono-
rosy ruidos, contribuyen a crear el ambiente
apropiado, sirvendefondoalapal abrahablada
y pueden ser tan significativos como ésta. Pre-
cisamente lo que distingue €l lenguaje de este
medio es «el sonido en sus cuatro opciones:
articulado en palabras, concretado en ruidos,
armonizado en formade musicao como silencio,
es decir, como sonido (Burriel, 1981). Dicho
sonido, atravésdesusdiferentesrecursos: voz,
musicay ef ectosespecial es, esloqueatraeal os
oyentes y fomenta en ellos la creatividad e
imaginacion (Balsebre, 1994).

El codigoverbal oral, atravésdelapal abra
hablada, se potenciay adquierediversosval o-
resexpresivos mediantelautilizacion dediver-
sos recursospar alinguiisticos, como:

* Pronunciacion, entonacion, ritmo, acen-
to eintensidad: estoselementos, tanimportan-
tesen lalengua oral, son determinantes en el
medio radio paracrear un ambienteidéneo ala
hora de establecer una adecuada comunica-
cion, paramantener laatencion delosoyentes,
enfatizar determinadas pal abras, crear tension,
0 agilizar o relentizar € didogo.

« Pausas articulatorias y silencios. en la
escrituraaparecenindicadaspor signosdepun-
tuacién, en la lengua oral sirven para crear
expectaciénentornoalainformacionoresaltar
determinados contenidos.
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Lascaracteristicasespecificasdel lengua-
je de este medio, a igual que en la prensa, se
pueden concretar en claridad, precisiony con-
cision, ya que la cantidad de informacién que
llega ala emisoray larapidez con que dicha
informaci én habl ada pasa obliga a sel eccionar
sololo esencial y autilizar enunciados concre-
tos, sencillosy breves, puesel oyenteno puede
volver y reflexionar sobre los contenidos emi-
tidos.

También hay quedestacar lautilizaciénde
determinadasconvencionesrespectoal cédigo
musical: sintonias de cierrey apertura de pro-
gramas, rafagas musicales,
separadoresmusicales... ade-

2.3.El lenguajedelatelevision

Latelevision esel medio de comunicacion
demasas que mayor impacto estdcausando en
lasociedad actual . Esta, como afirman Cassany
y otros (1994: 535), «es unaventana abiertaal
mundo por laque todos podemos mirar de una
manerafécil y comoday que, en principio, nos
permite recibir datos documentados sobre un
lugar o un aconteci miento».

Es el medio de comunicacién que cuenta
con un mayor nimero de audiencia; casi diria-
MOS que cuenta con una audiencia universal,
pues la ven personas de cualquier nivel socio-

cultural y de cualquier edad.
Como afirmaSanchez Noriega

mas de efectos acusticos es-
peciales con un claro valor
expresivo: ruidos diversos,
silencios, subidas y bajadas
de volumen...

Laradio ofrece unagran
variedad de espacios, cuya
finalidad fundamental es in-
formary entretener, conunos
géneros y tipologia textual
similar a la prensa, que re-
quieren una programacion
previay laelaboracién deun
guion escrito.

La comunicacion radio-
fonica, al igual que lade los
demés medios de comunica-
cion, es producto de unala-
bor deequipo, perfectamente
sincronizada en la que cada
uno desempefiasu papel enel
momento preciso para obte-
ner un resultado adecuado.

Aprender a escuchar re-

El conocimiento y la
comprension del hetero-
géneo y rico lenguaje de

la television, de su
funcionamiento y valor
comunicativo y estético,
permitira a los escola-
res desarrollar la com-
petencia televisiva
necesaria para ser
telespectadores criticos,
capaces de defenderse
del enorme poder de
persuasion y manipula-
cién de los mensajes
de este medio.

(1997: 27), «la ven més indi-
viduos detodaclasey condi-
cion, lo hacen durante méas
tiempo y con mas usos que
cualquier otro medio de ma-
sas». Es, por tanto, un medio
capaz de llegar a cualquier
rincon del Planeta, que hahe-
chorealidad laidea de «aldea
global», preconizada ya por
M cL uhanenlosafiossesenta.

El lengugje televisivo se
caracteriza por la diversidad
de codigos utilizados en la
amplia variedad de mensajes
audiovisuales que emite de
forma ininterrumpida. Com-
partealgunascaracteristicasy
codigoslingisticosconotros
mediosdecomunicacion, pero
esquizasenlatelevision,enla
publicidad y en el cine donde
se dé una mayor variedad, ri-
gueza y conjuncion de codi-

flexiva 'y criticamente mensajes radiofénicos,
valorar los usos verbalesy no verbales de los
lenguajesde este medio, conocer como funcio-
na una emisora de radio, quiénes trabajan en
ella, cudles son sustareasy cémo lasrealizan,
pueden ser estrategias validas para una ense-
flanza critica y creativa del lenguaje de este
medio.

gosverbalesy noverbales.

Su lenguaj e se basaen laimagen en movi-
miento, que es lo que le confiere un mayor
atractivorespectoaotrosmedios. Por eso, desta-
ca en primer lugar la utilizacién de:

 Cédigosiconogréficos imégenes, dibu-
jos, emblemas, mapas... y otros codigos visua-
les: color, luminosidad, formas, tamafos...
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« Codigos espaciales: encuadre, planos,
angulacion...

« Codigosverbalesorales: lavozarticulada
y todosloscédigosparalinglisticosqueacom-
pafian a ésta, comentados anteriormente en €l
lenguaje radiofdnico: pronunciacion, entona-
cion, ritmo, acento e intensidad; y verbales
escritos roétul os, titulos, créditos, piesdefoto,
con todas|as convencionestipogréficasindica-
dasen €l lenguaje de laprensa.

* Ademas de otros cddigos no verbales:
sonoros, como musica, sintonias de programa,
de aperturay cierre, de separacion entre espa-
cios, sonidos ambientales y
efectos acusticos diversos;
gestuales y proxémicos mo-
vimientos, posturas, gestos; y
escenogréaficos decoracion,
ambientacion, vestuario.

En fin, una gran diversi-
dad decddigossemiticosque
encierrantodosellosunaenor-
mepotencialidad creativa, es-
téticay expresiva.

El conocimiento y la
comprensidndel heterogéneo
y rico lenguaje de la televi-
sién, de su funcionamientoy
valor comunicativo y estéti-
co, permitira a los escolares
desarrollar la competencia
televisiva necesaria para ser
telespectadores criticos, ca-
pacesdedefendersedel enor-
me poder de persuasiony manipulacion delos
mensaj es de este medio.

La television, igua que la radio, ofrece
gran variedad de espacios, que requieren una
programacion previay un guion escrito, ade-
maés de un trabajo en equipo perfectamente
coordinado que se asemeja en gran medida al
equipo radiofénico.

La emision de uno u otro espacio viene
marcado por el factor audiencia, que es en
definitivael indicador mésefectivo desu popu-
laridad y aceptacion mayoritariapor lostelevi-
dentes, y en consecuencia, el maximo consumi-

La creacion de una
emisora de radio en el
centro educativo puede
brindar la oportunidad
de que los alumnos se
conviertan en protago-

nistas de su aprendizaje,
mediante el trabajo
cooperativo en equipo,
para investigar y crear
SuUS propios espacios
radiofonicos.

dor depublicidad, queeslafundamental fuente
de financiacion del medio.

3. Utilizacién didactica de los medios

Algunos de | os objetivos especificos que
sepueden plantear en el aularelacionadoscon
la alfabetizacion en el discurso y lenguagje de
los medios son (Lomas, 1999: 304; Cassany
,1994: 535):

» Conocer los mecanismos lingliisticos,
paralinguiisticos, iconograficosy acusticosdel
lenguaje de los diferentes medios.

* Reconocer |l osdiversosgénerosperiodisti-
cosy sutipologiatextual y va-
lorar sufinalidad comunicativa

* Distinguir las distintas
variedades, registros y usos
linglisticosquesedanen es-
tos medios, asi como los re-
cursosno lingisticos utiliza-
dos en funcion delatemética
de las secciones, espacios y
programasy el publico al que
van dirigidos.

* Desarrollar una actitud
criticay analiticaantelosusos
estereoti pados, persuasivos,
ideol 6gicos y manipuladores
desuscontenidos.

Estosobjetivossepueden
alcanzar trabajando con los
medios y sobre los medios.
Estasson algunasdelassuge-
rencias para alcanzarlos:

« Lostalleresdeprensaenlosquelosaum-
nos pueden elaborar sus propios periddicos y
revistasescol ares, enlosqueseacostumbrana
leer, escribir, transformar y recrear textos, ade-
mas de comentarl os criticamente, constituyen
actividades muy adecuadas y de indudable
utilidad parael conocimiento de este medio en
el aula. También lacreacién de unaemisorade
radio en el centro educativo puede brindar la
oportunidad de quelosalumnos se conviertan
enprotagonistasdesu aprendizaje, medianteel
trabaj o cooperativo en equipo, parainvestigar
y Crear sus propios espaci os radiof oni cos.
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« Por Ultimo, e medio television como re-
cursodidéctico ofrecemultiplesposibilidadesen
el aula, desde el visionado critico de programas
degranimpacto einfluenciasocial alacreacion
por parte de los alumnos de su propia progra-
macion y espacios televisivos. De estaforma,
no sblo darén rienda sueltaa su creatividad y
demostraran sutal ante paratrabajar en equipo,
sino que seran capaces derecibir masobjetiva
y criticamente los mensajes procedentes de
este medi 0. L osmedi osdecomunicaci on, pues,
nos ofrecen muchas posibilidades de explota-
cion didactica en el aula para que los alumnos,
ademas de convertirse en consumidores criti-
cosy sel ectivosdesusmensaj es, descubransu
rico, novedoso y atractivo lenguaje de expre-
sién'y comunicacion.

Notas

* Seglin Marcos Marin (1994: 305), «laescriturarudi-
mentaria en forma de muescas talladas en bastones o
bastoncillosde maderay hueso, puederemontar aunos
seismil afios antesde Cristo. Mil o mil quinientosafios
despuésnosencontramosyaconlalargaseriedematerial
grabado en piedra, enladrillo, en metalesy en materias
blandas. Del jeroglifico, abstraccion gestual, se pasaal
ideograma, de ahi al caréacter morfemdtico presentey
desarrollado en el chino clésico- y, sucesivamente, en
culturasdiversas, al silabarioy a alfabeto».
2Yadurante la Edad Media aparecieron publicaciones
pre-periodisticas, antecedentesclarosdel actual periddico,
conunaperiodicidadvariable. Serdapartir delainvencion
del laimprentacuando comiencenadesarrollarseformas
nuevas de textos periddicos, entre los que destacan las
gacetas, con finalidad propagandistica utilizados en el
sigloXVII.El primer periddicodiarioapareceeninglaterra
enel sigloXVIII, serdel Daily Courranty sepublicoen
1702. A partir delarevoluciénfrancesay duranteel siglo
XIX losperiédicosconocenungranmomentodeespl endor
y sufinalidad politicay econémicalosasemejaalaprensa
actual . En1848 aparecen|asprimerasagenciasdencticias
y de publicidad y la prensa se institucionaliza como
principal mediodeinformacion. El conceptodelaprensa
como medio de comunicacion de masas surge en los
comienzosdesiglo XX, y aunquehatenido que competir
méstardeenotrosmedios, radioy televisionsiguesiendo
el principal medio para el andlisisy lareflexion dela
actualidadinformativa
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