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Tianguis: y economia capitalista

Luisa Paré

El tianguis es el mercado local o regional donde se retinen los
productores directos, agricultores o artesanos, a intercambiar sus
productos, y algunos comerciantes especializados que aseguran el
“intercambio de productos entre regiones de distintos recursos na-
turales y diversas especializaciones econémicas, Si bien, hoy en
dia, los tianguis conservan en ciertos aspectos exteriores su aire
tradicional (vendedores sentados en la calle, regateo, etc), en el
fondo son uno de los nervios centrales de la articulacién de la
economia mercantil simple o campesina con la economia capita-
lista nacional, y a veces internacional.

En efecto, es al tianguis adonde acude el campesino para ven-
der los productos de su tierra o de su trabajo y adquirir las mer-
cancias de origen agricola e industrial que él ya no produce, Las
mercancias levadas al mercado por este productor contienen més
valor que el precio recibido por ellas (venden a un precio infe-
rior al valor incorporade a las mercancias) y, por otra parte, son
intercambiadas por productos industriales que, a causa de las di-
ferencias de productividad del trabajo contienen menos valor. Por
lo tanto, se da un intercambio desigual entre la economia cam-
pesina y el mercado capitalista. Si bien no es en el mercado donde
se genera este intercambio desigual, es alli donde se realiza, de
donde resulta la importancia del tianguis,

El tianguis, como puente gue vincula las comunidades no eca-
pitalistas con el mercado nacional, tiene una doble funcién:
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a) Extraer los excedentes regionales para su redistribucion en
el mercado nacional.

b} Incorporar al mercado interno al campesinado a través de
la distribucion de productes de origen industrial.

En cuanto a las supervivencias de algunas de sus funciones
tradicionales, el tianguis todavia sirve para el intercambio entre
productores directos, pero en una escala muy reducida.

Una de las caracteristicas del tianguis es que en él se comer-
cia una scla vez cada semana, lo que se explica en funciéon del
tipo de produccién de quienes participan en él. En efecto, el bajo
nivel tecnologico de la produccién artesanal o de la explotacién
de recursos naturales requiere de cierto tiempo para acumular un
volumen de produccién que merezca ser llevado al mercado para
su intercambio. La realizacién de los tianguis, segin determinado
calendario semanal, estd en funcién de la divisibn del trabajo,
de la diversidad de la produccién, de las diferencias regionales
y del bajo volumen de la produccién en cada mercado. Estos fac-
tores determinan que, por lo general, los tinaguis estén integra-
dos a un sistema mas amplio, una red regional de mercados que
permita el intercambio de los productos de la regién, asi como
un volumen global de productos suficientes para asegurar una
especializacién comercial.

El gran comercio ambulante ha podido sacar ventajas de esta
forma tradicional de intercambic, ya que, en un lugar relativa-
mente pequefio, pero donde los tianguis estin integrados en un
circuito regional, pueden efectuar transacciones comerciales de ma-
yor amplitud que las que llevarian a cabo como comerciantes se-
dentarios en cualquiera de estas ciudades regionales,

Desde el punto de vista de la distribucién de la produccién
industrial nacional, las restricciones del mercado internc obligan
al comerciante a desplazarse en buasqueda de los clientes en los
distintos tianguis de la region.

La posibilidad de vender esti en funcién de la posesion de
dinero de los que acuden al tianguis; de ahi la division de acti-
vidades entre los que sacan el excedente y los que, tras ellos,
venden productos extra-regionales.

En todo el pais, existen muchos circuitos de mercados que
cumplen las funciones que acabamos de describir brevemente. Uno
muy conocido es el del Valle de Oaxaca, que integra los tianguis
de Oaxaca, Tlacolula, Zimatla, Mitla, Etla, caracterizado por una
alta proporcidon de intescambio entre productores directos. En el
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estado de Puebla, el circuito que integra los mercados de San
Martin Texmelucan, Acatzingo, Teziutlan, Tehuacan, Tlatlauqui,
Zacapoaxtla, etc., es uno de los mas importantes, desde el punto
de vista de las funciones de integracidn a la economia nacional.

Ejemplificaremos todo lo anteriormente expuesto con el caso
del sistema de mercados del Valle del Mezquital. El Valle del
Mezquital, que forma una unidad econémica con diferencias eco-
logicas y distintas especializaciones econdmicas, tiene un circuito
de tianguis bien definido, cuyos polos de aglutinacién son Ixmi-
quilpan y Actopan. Este circuito no se limita geograficamente al
Valle del Mezquital, sino que desborda a los vecinos estados de
México y de Querétaro. La distribucidén semanal y geografica de
los tianguis del circuito de Ixmiquilpan es la siguiente:

SISTEMA REGIONAL DE TIANGUIS

Tianguis principales del cireuito Alternativas secundarias

Lunes: Ixmiquilpan Progreso, Mixquiahuala,
Xochitlan, Nopala

Martes: Tlahuelilpan Tezontepec, Cuautitléan
(Méx.)

Miércoles:  Actopan

Jueves:; Tecozautla Atotonilco

Viernes: Jilotepee Zumpango (Méx.)

Sabado: Chilcuautla Tlaxcoapan, San José Tepe-

nené, Carranza, Edo. de Méx.,,
Huehuetoca (Méx.)
Domingo: Alfajayucan, Hui- Chapantongo, Lagunillas, Ma-
chapan, Tula, Zi- ravillas, Tasquillo, E1 Cardo-
" mapan nal, Apasco y Arroyo Zarco
{Méx.)

Los principales tianguis que forman este circuito son Ixmiquil-
pan, Tlahuelilpan y Actopan; los demaés, son subsidiarios de &stos
o alternativas de los comerciantes en relacién con las fluctuaciones
en la oferta y la demanda de productos. Lo que hace aparecer
a Ixmiquilpan, Actopan y Tlahuelilpan, sobre todo las dos primeras
plazas, como centros rectores de este sistema, no es tanto la am-
plitud de sus operaciones comerciales, sino la funcién particular
que desempefian respecto a los demas mercados. En efecto, cons-
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tituyen centros de distribucién al mayoreo de las mercancias pro-
venientes del exterior y el centro de acaparamiento de parte de la
produccién regional.

A pesar de la aparente independencia de una multitud de pe-
quenos comerciantes, muchos de éstos, en la préctica, funcionan
como verdaderos agentes de distribucién que reciben una comision
por su trabajo; comisién disfrazada bajo la apariencia de opera-
ciones de compraventa. Unos pocos mayoristas del exterior o de la
region misma, vienen a la plaza de Ixmiquilpan a vender al me-
nudeo y al mayoreo sus productos, que les son pagados una vez
que han sido vendidos en otras plazas por los comerciantes en
pequeno, El caso de la venta de frutas y legumbres ilustra bien
este mecanismo. Los sibados, hay media plaza en Ixmiquilpan. La
media plaza sirve a la necesidad que tienen los mayoristas de
surtir a crédito a los pequefios comerciantes que distribuiran el
producto en los varios mercados que tienen lugar el domingo. Estos
mismos comerciantes terminaran de vender su mercancia el lunes,
en la plaza de Ixmiquilpan, y pagaran al mayorista después de
haber terminado de vender el producto el lunes. El mismo lunes,
los mayoristas siguen vendiendo al mayoreo y al menudeo, de tal
modo que los mismos comerciantes que se surtieron el sdbado u
otros, compran para recorrer las plazas de Tlahuelilpan y de Ac-
topan, donde se surtirdn nuevamente para seguir el circuito de
mercados.

En la misma forma en que Ixmiquilpan es centro de distribu-
cién de frutas y legumbres, de loza de barro, etc., es también centro
de acaparamiento. En todos los demis mercados satélites existen
acaparadores o “rezgatones” de los productos locales que los vie-
nen a revender a las plazas principales, como las de Ixmiquilpan
y de Actopan. En algunos casos, estos ‘“rezgatones” no operan con
capital propio, sino con el capital del acaparador mayor, v reciben
una comisién por la mercancia comprada.

Para ilustrar el funcionamiento de estos tianguis, tomaremos
el caso de Ixmiquilpan. La importancia de las transacciones co-
merciales que se realizan cada lunes en este tianguis se refleja
parcialmente en el monto de los ingresos fiscales provenientes
de ellas. En 1972, el Ayuntamiento recaud6 mas de un cuarto de
millén de pesos ($ 257 729) por concepto de derecho de piso, o sea
el cobre de impuestos a los comerciantes ambulantes. Este ingreso
correspondié al 28% de los ingresos totales del municipio en ese
afio ($965471). Las entradas por derecho de piso son dos veces
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superiores a los impuestos pagados por el comercio fijo ($123 815).1

Estos ingresos no nos dan a conocer, en numero exacto, la
suma de las operaciones del mercado, En una encuesta efectuada
un lunes en 212 puestos del mercade, para apreciar el total de las
ventas y compras, los datos obtenidos mostraron que el monte de
agquéllas ascendid a $30171.00, v el monto de éstas, a §15190.00.
Estimando que se cubrié 1/3 de los puestos v que los comercianies
declaraban en promedio la mitad de sus ventas o de sus compras,
tendriamos un volumen total de operaciones de unos $ 300 000.00,
cada lunes.

Hemos sefialado que el tianguis cumple las funciones de aca-
parar la produccién regional y distribuir la produccién agricola
e industrial de procedencia extra-regional. En el cuadro 1 gue
hemos separado, segun su origen, estos dos tipos de produccidén
que circulan todo el afio en el tianguis de Ixmiquilpan,

Distinguiéndolas por su destino y por las caracteristicas de los
compradores, tendriamos la clasificacién de las principales mer-
cancias levadas al tlanguis de Ixmiquilpan seglin se aprecia en el
cuadro 2.

Hay ciertas mercancias que se venden al consumidor local o a
otros productores, mientras que otras se destinan al mercado na-
cional y pasan por manos de los intermediarios.

5i bien la causa de los bajos precics para los campesinos no
radica en el hecho de la interferencia de los intermediarios, sino
en las diferencias de productividad entre la agricultura capitalista
vy la campesina, de todos modos los intermediarios acentian las
causas de los bajos precios a los productores y los precios elevados
a los consumidores. Los cuadros 3 y 4 respaldan esta afirmacion.

Al problema estructural del intercambio desigual se agregan
formas de explotacién inherentes a los mecanismos mismos del co-
mercio que representan ganancias extraordinarias para los comer-
ciantes.

Una de las formas de enganio al indigena es impedir que conozea
los precios de las mercancias en el mercado. Para eso, los acapa-
radores se valen de “atajadores” que arrebatan los productos a los
campesinos, ya desde los caminos de acceso a la ciudad o en las
terminales de camiocnes. Otra forma es sencillamente la de meterle
el dinere en la bolsa al vendedor y quitarle su mercancia. Final-
mente, la forma de engafio mas usual es la bascula que marca un
peso inferior al real.

1 Datos proporcionados por la Tesoreria del Ayuntamiento.
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CUADRO NUM. 1

MERCANCIAS QUE SE INTERCAMEIAN EN EL TIANGUIS
DE IXMIQUILPAN

Productos regionales

Productos extra-regionales

Agricolas y derivados:

Cebolla, ajo, cilantro, espinaca,
alfalfa, nopales, frutas (aguacate,
nuez, durazno, granada, higo, tu-
na), jitomate, tomate, pulque

Ganaderos y derivados:

Puercos, borregos, chivos, galli-
nas, guajolotes, huevos, pieles,
lana.

Materias primas:

Cal, carbodn, fibras de ixtle o le-
chugilla, xithi, tierra, lefia

Artesanias e industriasdomésticas:

—Loza de barro

—Jarceria (sombreros, fruteros,
petates y aventadores de pal-
ma; ayates y lazos de ixtle;
canastos v jaulas de carrizo)

—Tejidos de hilo y lana

—Huaraches v zapatos de piel

—Velas de cera

—Cohetes

—Muebles de madera

Agricolas:

Frutas y legumbres

Industriales:

—Telas, ropa confeccionada

—Zapatos

—Sombreros (industrial -y
artesanal)

—Loza de vidrio y peltre

—Articulos de plastico

—Herramientas

—Merceria

—Medicina tradicional y
farmacéutica
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CUADRO NUM. 2

DESTINO DE LAS MERCANCIAS Y AGENTES
DE INTERCAMBIO EN EL TIANGUIS
DE IXMIQUILPAN

Consu- ACAPARADORES
midor Mercados D.F.
local regionales Industrias Merced)

.

Hortalizas y frutas
Pulque
Barhacoa

L

Artesanias:

Cera
Cohetes
Madera
Herreria
Huraches
Tejidos

EE

Jitomates, nopales,

tunas, higos X b4
Puercos, borregos,

chivos, gallinas,

guajolotes, huevos X
x textiles D.F.
(Tulancingo,
Pieles, lana peleterias D.F.)
Jarceria (ayates, x (Saltillo,
lazos, xithi) Coah.
Tierra, lefia X x
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A pesar de esas condiciones desventajosas de mercadeo, el ven-
dedor debe dejar al gobierno un impuesto mercantil, tal como si
su transaccién en el mercado significase la obtencién de ganan-
cias, como es el caso de los comerciantes, y no la simple obtenitn
de un dinero para comprar las mercancias necesarias para su sus-
tento. Por ejemplo, el campesino que vende 40 litros de pulque en
el mercado a $ 1.00 la medida de 34 de litro obtiene $ 50.00 de sus
ventas. De alli tiene que dejar $ 8.00 a la inspeccién fiscal del Es-
tado, $ 2.00 al municipio por el derecho de piso, y $ 4.00 de boletos
de camién. Los $ 36.00 restantes son el pago de su fuerza de tra-
bajo (4 dias con 4 horas/dia para raspar 40 lts, = 2 jornadas de

Cuadro Num. 3
MARGENES DE COMERCIALIZACION DE ALGUNAS FRUTAS

A PARTIR DE LOS PRECIOS EN LA MERCED
DURANTE 1971}

Margen

de co-

mercio

Medio rural-

Mayo- mayo- Menu- menu-
Rural reo TEeO0 deo deo

Fruta $#/Kg) ($/Kg)
($/Kg)y (/Kg) (%)

Nuez encarcelada criolla 7.99 11.50 13.36 15.50 194

Granada roja 1.26 3.10 3.95 5.96 473
Higo 2.21 404 5.01 7.43 336
Aguacate criollo la. 2.92 4.42 5.44 7.45 255
Durazno criollo blanco 0.85 1.85 247 3.59 422
Tunas 2 0.50 4.00 800

1 3% frutales aspectos generales de su produccién en México. Comi-
sién Nacional de Fruticuitura. Folleto Nium. 7 (investigacién realizada
en los respectivos pericdos de cogecha en 1871).

2 Encuesta directa en el municipio del Arenal.
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Cuadro Num. 4

MARGENES DE COMERCIALIZACION DE ALGUNOS
PRODUCTOS ARTESANALES

Aven-
Ayate tado- Sombre- Barro
grueso dores ros  (jarros

(pieza) (pieza) Xithi palma 51)

A. Precio de compra al
productor 5. 0.62 1.00 44 1.65

B. Precio de reventa en
el tianguis 10. 1.00 8.-10. 4.00

C. Precio de venta en
la Merced 10. 0.58 1.50

D. Precio de venta de
la Merced al puhblico 14, 1.00 3.00

Margen de comer-
cializacidn A-D A-D A-D A-B A-B
240%  161% 3006, 2009 242%

trabajo de 8 horas, o sea $ 18.00 al dia cuando el jornal pagado en
la region es de $ 20.00 y el salario minimo legal de § 33.00).

Finalmente, la corrupcién de los funcionarios empeora esta si-
tuacién, ya que se aprovecha de la ignorancia de los indigenas para
extraerle mas en mordidas de lo que les tocaria pagar por im-
puestos.

Los mecanismos comerciales aqui descritos son importantes pa-
ra conocer las formas particulares de explotacidn que empeoran
el desequilibrio estructural inherente al intercamhio entre la eco-
nomia campesina y el mercado capitalista. También tiene impor-
tancia profundizar en estos mecanismos, en funcién de las necesi-
dades de la planificacién econdmica, y, concretamente, de los
problemas de distribucion en la scciedad socialista.
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