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Encanto desde Hollywood:
glamoury feminidad en la revista
Ecran (Chile 1930-1931)'

Charming from Hollywood: Glamour and femininity
in the magazine Ecran (Chile 1930-1931)

Andrea Robles Parada
Facultad de Humanidades, Universidad de Valparaiso. Valparaiso, Chile.
andreaisolroblesp@gmail.com

Resumen

El objetivo del articulo es dar cuenta de las representaciones de género de las estrellas
hollywoodense en la revista chilena Ecran en los anos 1930-1931. Durante toda la década
del treinta, el atractivo de Hollywood ayudé a consolidar una cultura de masas en Chile,
popularizando una modernidad al estilo norteamericano. En este contexto, se indaga cémo
la imagen de la estrella en Ecran operdé a modo de una representacion de género que se
instalé como un referente de la mujer moderna y elegante. Planteamos que las estrellas
publicitadas por la revista representaron una feminidad glamorosa con un importante valor
estético asociado a parametros corporales y de apariencia como la delgadez y la moda.

Palabras clave: representacion de género, revistas de cine, estrellas de Hollywood, moda.

Abstract

The objective of this article is to account for gender representations about the female stars
in the Chilean magazine Ecran, during the years 1930-1931. During the 30s, the lure of
Hollywood stars helped to consolidate a mass culture in Chile, popularizing a modern
American style. In this context, it is investigated how the image of the Hollywood star in
Ecran operated as a gender representation and was installed as a benchmark for modern
and elegant woman. In this regard, we propose that the Hollywood stars publicized in
Ecran represented a glamorous femininity with an important aesthetic value concerning
body and appearance parameters as thinness and fashion.

Keywords: Gender Representation, Film Magazines, Hollywood Stars, Fashion.

1 Este trabajo es resultado del proyecto FONDECYT regular n° 1151112, en el marco del Convenio de Desempeio
para las Humanidades, Artes y Ciencias Sociales de la Universidad de Valparaiso.
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Introduccion

Los retratos de Greta Garbo, Norma Shearer y Marlene Dietrich fueron publicados
reiteradamente en las paginas de la revista Ecran, potenciando en Chile la fascinacion
del publico por las estrellas de cine. No en vano, el periodista Ratl Cuevas describid
en la misma revista que: “Cuando vamos al cine siempre nos quedamos enamorados
de alguna hermosa artista” (28). Desde la década de 1920, el sistema del estrellato
involucré una red en la que el contenido, la realizacién y la publicidad de las peli-
culas norteamericanas comenzaron a gravitar alrededor de las estrellas (Morin 6).
Paralelamente, la seduccién de este nuevo medio y sus protagonistas potenci6 el
desarrollo de revistas especializadas en cine y espectaculo. Estas asumieron el papel
de formar e ilustrar al publico en el lenguaje propio del soporte filmico y, a su vez,
fueron complices del sistema del estrellato al promocionar las excentricidades de la
vida intima de actrices y actores (Ossandén, “Los mudos rostros” 120). Desde su
aparicion en abril de 1930, la revista chilena Ecran se sumé al sistema del estrellato
desempeiando un periodismo cinematografico que fij6 la equivalencia entre cine y
Hollywood. Mas aun, la publicacion de noticias sobre las estrellas —como sus nuevas
peliculas, los vaivenes de su vida amorosa y la difusion de sus fotografias— ayudo a
que ellas se fueran “grabando en la retina y en la memoria de los lectores” chilenos
(Mouesca 64-5).

La importacién del cine de Hollywood en Chile y en Latinoamérica no fue algo
casual, sino que se insert6 dentro de la politica norteamericana de expandir su estilo
de vida y mercado al resto del mundo (Purcell, ;De pelicula!). Esta “norteamericani-
zacion” ofrecid la posibilidad de integrarse a la modernidad a partir de la difusién de
una creciente produccion de imagenes visuales transferidas por los medios masivos
(Rinke, Encuentros con el yanqui 36). Asi, entre las décadas de 1910 y 1930, la con-
solidacion de una cultura de masas en Chile contempl6 la introduccion de toda una
maquinaria representacional de una modernidad al estilo norteamericano (Purcell,
“Una mercancia irresistible” 64). Estas representaciones, especialmente las de las
estrellas hollywoodenses, se fueron transformando un referente del modelo de la
mujer moderna entre las espectadoras chilenas.

El objetivo del presente articulo es dar cuenta de como las imagenes de las estrellas
de Hollywood difundidas en Ecran actuaron como una representacion de género, en el
contexto del proceso de norteamericanizacién de los valores culturales en la sociedad
chilena. En este sentido, es posible afirmar que Ecran funcioné como una tribuna
que puso en circulacion la representacion de una feminidad glamorosa en torno a las
actrices hollywoodenses. Dicha representacion incluyd, por una parte, la construccion
de una actitud atrevida y de una personalidad auténtica y seductora sobre la imagen
encantadora, sofisticada y carismética de las estrellas. Por otra parte, comprendié un
importante valor estético asociado a parametros corporales y de apariencia como la
delgadez, la actividad fisica y el uso de vestuarios mas osados para la época.
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Desde los aportes de la teoria de las representaciones sociales y la teoria feminista,
concebimos las representaciones de género como las ideas, afirmaciones, significados
y figuraciones basadas en las diferencias sexuales que se traducen en las categorias de
feminidad y masculinidad. La soci6loga Denise Jodelet define las representaciones
sociales como una forma de pensamiento social, una manera de interpretar y pensar la
realidad cotidiana (“La representacion social” 473). De tal manera, las representaciones
sociales como categoria de andlisis y teoria constituyen un tipo de conocimiento a
partir del cual se elaboran los esquemas organizadores y las referencias que ordenaran
la vida social (Jodelet, “Representaciones sociales” 16-7). Estos esquemas involucran
tres tipos de 1dgicas: bioldgica y sexual, reproducida en los sistemas de clasificacion
binaria; referencial, que introduce el lugar de las relaciones sociales y de poder; y
cronologica, referida a la inscripcion de los acontecimientos en la historia de los in-
dividuos ylos grupos (20). Este enfoque concibe el género y la diferencia sexual como
un componente central en la construccion de las representaciones sociales y, por ende,
en la organizacion de la vida social. Por su parte, desde la teoria feminista, Teresa de
Lauretis (2000) senala que el sistema sexo-género se compone de representaciones que
asignan significados —de identidad, valor, prestigio, ubicacién en la jerarquia, etc.— a
los individuos en la sociedad. Asi, ser representado y representarse como varén o
mujer implica asumir la totalidad de los efectos de esos significados (39). A su vez,
para Joan Scott, en las representaciones de género intervienen relaciones de poder
que legitiman una jerarquizacion binaria y espacios de interaccién para hombres y
mujeres. Asi, las representaciones de género estan cargadas de figuraciones que es-
tablecen un horizonte normativo sobre la feminidad y masculinidad, pero al mismo
tiempo estas son desbordadas por definiciones alternativas, disfrazadas o suprimidas.

La feminidad que desplegé la estrella de cine cont6 con un componente comercial
y con otro estético. En el primer caso, las estrellas, como sefial6 Richard Dyer, son
una forma de capital de inversion de los estudios cinematograficos para mantener un
mercado formado por publicos interesados. De hecho, el propio sistema del estrellato
puede considerarse una industria cultural que opera mediante la construccion del
aura seductora de las estrellas (Benavente). El estrellato, en tanto producto de la in-
dustria cultural, influye notoriamente en lo social, lo cultural y lo econémico mas alla
de las fronteras norteamericanas, sobre todo al implicar la representacion de la vida
moderna. En este sentido, la modernidad, como trasformacion de época, tensiona
las ideas, vivencias y discursos tradicionales, para sustentar nuevas formas de vivir
la experiencia moderna (Berman). Entre esas vivencias y discursos se encuentra la
experiencia del género. Para el caso del estrellato, las actrices norteamericanas repre-
sentaron un modelo mediatico de vivir la modernidad y representar la feminidad,
cuando el estatus de “chica moderna” se volvié una obsesion social (Dyhouse 19).
Por su parte, la carga estética de las estrellas de Hollywood se desarroll6 a través del
discurso visual de la moda, la elegancia y el cuerpo cuidado y esbelto, es decir, el
glamour como representacion de una feminidad moderna.
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El cuerpo documental utilizado para esta investigacion corresponde a los 26 nu-
meros del primer afo de circulacion de Ecran, publicados entre abril de 1930 y marzo
de 1931. Se consideraron para su analisis las secciones permanentes, los articulos, la
publicidad y, especialmente, las fotografias. Esto se tradujo metodolégicamente en un
enfoque cualitativo con una aproximacion interdisciplinaria, que incluy6 analisis de
contenido, analisis de discurso y analisis estético. Con ello, pretendemos acercarnos
a la perspectiva multimodal de la revista (Serafini), es decir, la interaccién y colabo-
racion del texto escrito y las imagenes visuales.

El cine hollywoodense, la cultura de la mirada y la revista Ecran

En Chile, el gusto por el cine comenzo6 a masificarse recién en la década de 1910
(Santa Cruz, “El nuevo arte”), y para 1913 Santiago ya contaba con 51 salas de cine
de diferente calidad y confort. Antes de ello, era considerado un espectaculo plebeyo,
indigno de las clases cultas, lo que cambi6 después de la Primera Guerra Mundial,
cuando las peliculas adquirieron mayor calidad (Mouesca y Orellana 27). Asimismo,
este conflicto bélico marcé un importante cambio en el tipo de producciones filmicas
que llegaban al pais: la industria del cine norteamericano lo aprovecho para desplazar
a la produccion europea y controlar el mercado, conquistando “comodamente unas
posiciones comerciales y una primacia industrial” (Gubern 153). Para la década de
1920, “los grandes consorcios de EEUU tomaron la decision de instalar oficinas pro-
pias en diversos paises latinoamericanos, para realizar directamente la distribucion
de sus peliculas” (Santa Cruz, 2005: 211). En Santiago se instalaron las oficinas de la
Paramount, la United Artists y la Metro Goldwyn Mayer.

La simpatia del ptiblico chileno para con el imaginario estadounidense que difundia
Hollywood contrastaba con la compleja situacion econdmica y politica del pais a raiz de
la depresion econémica desatada en 1929. La interrupcion de los préstamos que Chile
recibia de los Estados Unidos condujeron al pais a una paralizacion econémica que
dejo en evidencia la dependencia local del mercado internacional (Correa et. al 106).
Debido a esto, la sociedad chilena se debatid entre el rechazo a la norteamericanizacion
econdmica, que fue entendida como el origen de la catéstrofe, y la apropiacion de este
discurso por parte de grupos sociales mds extensos. En este contexto, “los yanquis,
simbdlicos y reales, adquirieron el caracter de chivo expiatorio” (Rinke, Encuentros con
el yanqui 267). Paraddjicamente, a pesar de ser otro espacio de la norteamericanizacion,
el cine hollywoodense y su irresistible poder mercantil no fue rechazado.

De acuerdo con Roman Gubern, la atraccion ejercida por el cine hollywoodense
del periodo se sustent6 en dos pilares: su estilo narrativo?® y el sistema del estrellato

2 Laeficacia del estilo narrativo se baso en los “esquemas mitoldgicos mas elementales, con peliculas de «buenos y
malos», persecuciones y tiroteos, angustias y final feliz” (Gubern 155).
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basado en la transferencia emotiva que se sustentd en el proceso cuasi hipnético que
operaba durante el ritual de la proyeccién cinematografica (139-40). La expresion
que tomo la fascinacion por el cine y las estrellas fue el enamoramiento, tal como
lo manifest6 la prensa chilena en 1918: “Verdaderamente amamos a los artistas
cinematograficos, apasionadamente, con entusiasmo casi loco. [...] Todo el mundo
quiere ir al bidgrafo. Hay tantas artistas bonitas y elegantes en el cine, que nos atraen
y cautivan” (Eliot 6).

Este enamoramiento por las estrellas no solo se fabricé a través de las peliculas, sino
que fue reforzado por la prensa, la que se desempeiié como su medio de propaganda
(Dyer 87). En el caso de Chile, las revistas magazinescas, en un primer momento, y
luego las de cine y espectdculo, alimentaron y acercaron el estrellato norteamericano
al publico local. Por ejemplo, la revista Zig-Zag (1905-1964) paulatinamente y desde
su fundacién publicé notas sobre cine, para luego, en la década de 1920, sumarse ala
explosion de imdagenes y noticias proveniente del circuito hollywoodense (Fatindez).

Habria que mencionar ademads que entre 1915 y 1920 se publicaron por lo menos
ocho revistas dedicadas al cine y al teatro (Santa Cruz, “Las revistas de cine” 215). Este
tipo de revistas cumpli6 un doble papel en la irrupcion del atractivo de Hollywood
en la escena nacional. Por una parte, colabor6 estrechamente con la expansion del
mercado de la industria cinematografica (Santa Cruz, 2004) y, por otra, facilité el
posicionamiento de Hollywood, en desmedro del cine europeo, en el gusto de los
espectadores chilenos (Purcell, [De pelicula! 59).

La primera revista que apareci6 en Chile dedicada exclusivamente al cine fue La
semana cinematogrdfica (1918-1920). En sus paginas, era posible encontrar la cartelera,
los argumentos de las peliculas, informacion sobre la remodelacion e inauguracion
de las salas, fotografias de actrices y actores del momento e informacion sobre las
casas importadoras y distribuidoras de filmes (Santa Cruz, “Cultura de masas”). Su
directora, Lucila Azagra, se destaco por su visionaria concepcion del mercado cine-
matografico, posicionandose como una de las mas fieras defensoras del cine como
empresa comercial, expresion artistica y simbolo de modernizacién (Montero 69).
La semana cinematogrdfica se convirtio en la precursora de la revista de cine en Chile
(Bongers 159), formato que fue continuado mas tarde por las revistas Hollywood
(1926-1928), Critica (1929-1930) y Ecran (1930-1969).

La editorial Zig-Zag emprendio la publicacion de la revista Ecran cuando, ante
la novedad del cine hablado y sonoro?, el cine en general comenzé a tomar una ma-
yor relevancia entre el ptblico chileno. El estatus de espectaculo masivo que el cine
alcanz6 en Chile durante esa década coincidi6 con la “edad de oro de Hollywood”
(Tturriaga). La revolucion tecnoldgica del cine hablado atrajo mas al publico local

3 En 1927, en el Teatro Carrera de Santiago, se proyect6 La melodia de Broadway, la primera pelicula sonora, mientras
que en el Teatro Victoria se estren6 El cantor de Jazz, la primera pelicula hablada. Hasta ese momento, las peliculas
mudas eran acompanadas con musica proveniente de discos que se tocaban en una victrola oculta entre bastidores.
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a las salas, interesado en escuchar hablar por primera vez a sus estrellas favoritas*.
A su vez, terminé por consolidarlo como una importante oferta cultural que se in-
cluy¢ entre las actividades sociales de la juventud de clase alta y media chilena®. El
afianzamiento del cine hollywoodense en el publico chileno fue utilizado por Ecran
para publicitar a las estrellas del momento. Es mas, Ecran estrechd su vinculo con
Hollywood gracias a su doble direccion: el director de cine Carlos Borcosque se
encarg6 de enviar crénicas, entrevistas y material fotografico de gran calidad desde
Hollywood, mientras que el periodista y antiguo redactor de teatro de El Mercurio,
Roberto Aldunate, funcioné como un segundo director encargado de las informa-
ciones nacionales y, especialmente, de la edicién de cada numero. De este modo,
Ecran se posicion6 como vaso comunicante entre el star system hollywoodense y el
publico espectador/lector®.

Sin embargo, ha de destacarse que el formato de Ecran fue ambiguo. Al incluir
secciones como “Ultimos estrenos” y “Chismografia” junto a otras como “P4gina de la
mujer” y retratos de “Bellezas chilenas”, lo que hizo fue combinar géneros, transitando
“entre una publicacién cinematografica y lo que entonces se entendia por revista «fe-
menina»” (Mouesca 72). El formato de revista femenina comporta una doble signifi-
cancia: primero, la disposicion de contenidos busca llegar mayormente a un publico
femenino; y, segundo, estos “da[n] cuenta y establece[n] pautas de comportamiento
y modelos de referencia” (Gallego 21). Tradicionalmente, las revistas femeninas han
reforzado la socializacion diferencial de las mujeres, reproduciendo y manteniendo en
sus paginas los estereotipos de género (Méndez)’. En Ecran, tales estereotipos tomaron
la forma de una feminidad glamorosa y una masculinidad seductora.

El transito entre revista de cine y revista femenina se materializé en Ecran en
la coexistencia de la cobertura de la vida social, propio de las revistas magazinescas,
junto a las noticias de las estrellas. Este formato, més alla de su estrategia comercial
en el sentido de atraer a las lectoras y hacerlas participar de la revista, también hizo
patente la tensién en las transformaciones de popularidad publica. La sociedad
chilena comenz6 a ver cémo la forma de notoriedad social basado en la riqueza y el
apellido (Vicuiia; Salazar) se le sumaba un modelo de celebridad basado en la fama

4 No obstante, en algunos casos la temprana curiosidad de los espectadores dio paso a la decepcion de tener que
escuchar didlogos y cantos en inglés; es mds, “algunos sintieron que se trataba de un proceso violento: se estaba
obligando a aprender o internalizar un idioma desconocido” (Iturriaga 258).

5  Tal como plantea Jorge Iturriaga, para 1930 las salas de exhibicion sufrieron una jerarquizacion territorial con
una revitalizacion en el centro. “Si en 1913 la oferta cinematografica parecia extenderse por la ciudad como si de
panaderias se tratara, en 1926 los datos dibujan una actividad mas especializada, para la cual habia que ir al centro”
(231). A esto se sumo la construccion de salas grandes y confortables, con lo que mutd el tipo de consumo y el
entorno social asociado al cine, anteriormente vinculado al conventillo y al barrio (232).

6  Utilizamos este doble juego de posiciones porque asumimos que los lectores de Ecran complementaron la asistencia
al cine con la lectura de la revista y viceversa.

7  Estos contenidos abarcan: relaciones familiares, afectos y sentimientos, asuntos relacionados con el hogar, cui-
dado personal, aspectos préacticos de la vida doméstica y cotidiana, y cultura y entretenimiento como apuntes de
literatura, arte y cine (Méndez 293-4).
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y el espectaculo, propio de la cultura de masas. Esta nueva nocion de celebridad vino
aparejada con la irrupcion de figuras como el artista, la estrella y el idolo deportivo.
Estas “figuras” nacionales e internacionales se proyectaron socialmente como “ta-
lentos, arquetipos, habilidades, ejemplos, poses, fotogenies” (Ossanddn, “Los mudos
rostros” 127). Diferenciandose de las figuras publicas del siglo x1x, como el publicista,
el politico, el intelectual, las saloniéres y las filantropas “sefioras de familia”

Con su despliegue de imagenes y con un énfasis no en la informacion u opinion,
sino en la aparicion y en la apariencia, revistas como Ecran afianzaron la moderniza-
cion de los formatos y cddigos de expresion y difusion escrita. Esto en sintonia con el
escenario social donde el conocimiento del “otro” se redujo a la formacion de juicios
en virtud de la impresion que causaba su aspecto externo (Dussaillant 198). Esto se
vio reflejado en la importancia que tomo la fotografia, por ejemplo, en la seccioén de
notas sociales de las revistas. Asimismo, esta modernizacién de la prensa abarcé la
materialidad de la revista (tipo de papel, cantidad de imdagenes, diagramacién) como
elemento central para atraer lectores. Al mismo tiempo, en la relacion entre productor/
receptor se priorizo el binomio mostrar/mirar, y tomo un rol secundario el binomio
decir/lectura (63). Asi, las lectoras y lectores realizaron el ejercicio de (h)ojear las
imagenes y leer lo que intencionalmente se seleccionaba (Ossandon, “Zig-Zag” 65).

En Ecran el uso de las fotografias buscé potencia una cultura del mirar que tuvo
como elementos principales el disfrute y la divulgacién, donde las imagenes de las
estrellas adquirieron la condicion de una atractiva espectacularidad visual del glamour.
Esto no fue casual, pues las imdgenes promocionales producidas por el sistema del
estrellato fueron diseniadas para que “se hablara no de la estrella como persona sino
como imagen” (Reyes 75). Imagenes que incitaban a los espectadores a “mirar” los
conceptos de éxitos, riqueza, amor y género que las estrellas proyectaron.

El glamour hollywoodense y la moda en Ecran

La nocién de glamour ha estado estrechamente vinculada a las mujeres (Gundle), y
especialmente al cine y sus estrellas (Barrientos; Ramos). De hecho, la palabra gla-
mour fue reinventada por los departamentos de prensa y publicidad de Hollywood?®.
Para Gundle y Castelli, constituye un sistema de género construido como femenino,
donde se distinguen cuatro tipos de mujeres que lo poseen: la cortesana, la corista,
la mujer de alta sociedad y la estrella. En cambio, para Dyhouse el glamour es un
tipo de encanto sofisticado femenino que surgio en las primeras décadas del siglo xx
vinculado al consumo, la cultura de masas y la moda.

8  Elorigen estd en un vocablo escocés para describir algo o alguien con encanto y carisma. A su vez, el uso de la “u”
es intencional, para darle més glamour al término (Chocano).
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Desde su aparicion, el glamour ha proyectado formas especificas en diversos
contextos histéricos y sociales. Asi, en las décadas de 1920 y 1930 el estilo glamo-
roso fue personificado y practicado por las estrellas de Hollywood. Este dio como
resultado la representacion de una feminidad modernizada y moldeada en relacién
a expectativas y anhelos de sofisticacién y lujo (Dyhouse 10). El uso de modas y
maquillajes mas atrevidos significé la oportunidad de adoptar una actitud alejada
de la modestia, la sencillez y la delicadeza propia del discurso tradicional de la
teminidad. Ello abrié el “camino para lograr una forma de identidad femenina
mds fuerte y vigorosa” vinculada al “deseo de lograr algo excepcional, una forma
de aspiracion, una ilusion de transformacién femenina” (9). Sin embargo, esta
transformacion fue mayormente visual, reforzando las miradas hacia el cuerpo
y resaltando, a la vez, el uso aristocratizante de dispositivos corporales como el
vestuario, el peinado y el maquillaje.

La prerrogativa de la mirada mantuvo el control discursivo sobre el cuerpo y el
vestuario de la mujer como objeto de deseo y de feminidad. Particularmente, porque
“la indumentaria es uno de los ejemplos mas inmediatos y eficaces del modo en que se
les da género alos cuerpos, hombre o mujer, y como llegan a significar «masculinidad»
y «feminidad»” (Entwistle 163). Mas aun cuando histéricamente la moda y la mujer
se han convertido en una asociaciéon indisoluble, como ya lo sefialaba la aristocrata
chilena Rosa Prat de Orttzar en su manual La Mujer, su actuacion en el Hogar de
1924: “La cuestion moda tiene importancia capital en la vida de la mujer. «Mujer y
moda», son dos vocablos que no se pueden desunir. Aunque sea inteligentisima y
de altos ideales, hablad de moda a una mujer y os respondera en seguida como un
instrumento tocado en la parte mas sensible” (355-6).

Tal como senala Pia Montalva (“La vida elegante”), la eleccion del vestuario y la
cosmética dependen en buena parte de donde, como y por qué se exponen los cuer-
pos investidos. En el caso de las estrellas, sus cuerpos son investidos con una funcién
comercial y estética: deben ser bellos y seductores para convertirlos en deseables y
envidiables. “En efecto, hay actrices que tienen tal originalidad y tal elegancia en el
vestir que sus trajes sirven de modelos a miles y miles de personas en el mundo. Gloria
Swanson, Lili Damita, Brigitte Helm, Greta Garbo, Lupe Vélez, son actrices elegantes
que lanzan modas” (“Las estrellas del cine” 4).

Para las estrellas, la relacion entre vestuario y glamour estuvo estrechamente ligada
al gusto de ver y de ser mirado, “de exhibirse a la mirada de los demas” (Lipovetsky
41-2). De hecho, ellas fueron miradas en su “pura apariencia” y construidas como
“sujetos de una moda” (Traversa 236). No obstante, cuando hablamos de moda, esta
no solo abarca los elementos estéticos del vestuario, sino un sistema mds amplio ba-
sado en la inconsistencia en materia de ornamentaciones, producto de la renovacioén
de las formas con un valor mundano (Lipovetsky 23). Es decir, la moda incorpora
en su movimiento un importante rasgo de novedad, y el vestido materializa ese gesto
(Montalva, Morir un poco). En tal sentido, la estrella glamourosa como sujeto de una
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moda se transformo en icono de estilo por su apariencia y elegancia en el vestir, pero
también por sus gestos y desplazamientos.

De igual modo, el vestuario ha ido “sujetando los cuerpos de las mujeres a un
mayor escrutinio que los de los hombres” (Entwistle 30). Este escrutinio ha estado
unido a la concepcidn de belleza establecida en cada época (Eco), la que ha tenido
como objetivo principal “lograr hacer a las mujeres mas agradables a la vista de los
hombres” (Benitez). Ademas, la definicion de la belleza femenina ha sido construida
historicamente desde la masculinidad a través del mecanismo mirada-poder. En el caso
de las estrellas, estas fueron expuestas para ser percibidas por la mirada masculina o
habitada por las categorias masculinas de los espectadores (Mulvey). En Ecran, estas
categorias masculinas dispusieron al lector/espectador en una posiciéon de poder,
convirtiendo a las estrellas en objetos de deseo a partir de una belleza glamorosa
para elogiar (Canovas).

Si bien Hollywood y sus estrellas se instalaron como el principal referente de
las nuevas tendencias en moda, los disefios seguian viniendo de Paris. Disefiadores
como Madeline Vionnet, Paul Poiret, Jean Patou, Elsa Schiaparelli y Lanvin predo-
minaban en el gusto e interés de las estrellas (Ramos 160). Por ejemplo, la estrella
Pearl White viajaba especialmente a Paris a comprar los modelos que lucia en pan-
talla (158). La consigna que se instituyo fue: en Paris se disefia, pero en Hollywood
se luce. Hay que mencionar también que la moda estuvo fuertemente influenciada
por el estilo art decé. Los vestidos de las estrellas adoptaron los cortes geométricos
y las lineas simples, en composiciones que favorecieron los conceptos de novedad
y exclusividad.

EL sistema del estrellato no tard6 en producir estrellas arquetipicas (Gubern 137),
las que estuvieron estrechamente vinculadas al vestuario y a la actitud mas o menos
libertaria de sus inspiradoras. Asi, las flappers popularizaron el pecho plano y las ca-
deras estrechas, la cabellera corta y el maquillaje marcado (reservado hasta entonces
solo a la prostituta), junto al uso de vestidos con cintura baja para mayor libertad de
movimiento (Ramos 161). Esta idea de libertad también implico la trasgresion de la
vida amorosa, que entrelazo el escandalo con la pasion. La chica buena o “the american
sweetheart”, encarnada en Mary Pickford, tuvo como prototipo los vestidos en tonos
pasteles, de una apariencia mas conservadora e inocente. La vampiresa o femme fatale,
encarnada en Marlene Dietrich, Greta Garbo y Gloria Swanson, estableci6 un tipo de
indumentaria sugerente: maquillaje muy marcado, vestidos cefiidos, con estratégicas
aberturas y escotes en telas caras, decorados con los materiales mas lujosos (163).
En Ecran se dio espacio para mostrar los diversos estilos arquetipicos de las estrellas.
En las figuras 1, 2 y 3 se pueden observar los modelos de moda en Hollywood: trajes
cefidos en linea recta y de largo mediano para siluetas de pechos planos y cinturas
estrechas. En la figura 4, observamos las creaciones mas audaces: traje de lana de
oro, con escotes en espalda en forma de V simulados con crepe georgette, dejando al
descubierto y en forma sensual la espalda.
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FIGURA 1 FIGURA 2 FIGURA 3 FIGURA 4
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Figura 1. Traje de calle de lineas rectas, publicado en la seccion “La moda en Hollywood”, en Ecran 4 (20 mayo 1930): 19.
Figura 2. La actriz Merna Kennedy usando un sencillo y lujoso traje de tarde. Publicado en “Lo que gasta en vestir una
estrella de Hollywood”, en Ecran 11 (26 agosto 1930): 26. Fuente: www.memoriachilena.cl. Figura 3. La actriz Loretta
Young en traje de lineas rectas. Publicado en “La belleza y la elegancia de Loretta Young’, en Ecran 12 (9 septiembre
1930): 27. Figura 4. La actriz Milton Sillis en traje ajustado, publicado en la seccién “La moda en Hollywood”, en Ecran
7 (1 julio 1930): 19. Fuente: www.memoriachilena.cl.

La osadia de las flappers no dejo indiferente a las jovenes de clase alta. En la novela
chilena La Chica del Crillon, ambientada en la década de 1930, la joven aristdcrata
Teresa Iturrigorriaga relata los intentos de la juventud por imitar el vestuario y las
actitudes de las estrellas norteamericanas: “nosotras —chiquillas con gusto a leche-
estamos felices de hacer la parodia de las flappers, de ahorrar la plata de la ropa blanca
para tomar cocktails de pisco, para marearnos con cigarrillos malos” (Edwards 27).

Poseer y vestir el vestido de moda fue un elemento central de la estética de la
elegancia aristocratica. Por ello, adquirir el mas costoso y, sobre todo, exhibirlo, fue
para las mujeres de clase alta uno de los imperativos para destacar en la vida social.
En este sentido, ellas replicaron de las estrellas el imperativo de sentirse admiradas,
pero especialmente el de despertar entre las mujeres el deseo de imitar la capacidad
de proyectar y vivir la elegancia.

La representacion del cuerpo femenino y su cuidado

Para el sistema del estrellato, el cuerpo de la estrella asumié un valor de mercancia,
pues “no hay ni un solo centimetro de su cuerpo, ni una fibra de su alma, ni un re-
cuerdo de su vida que no pueda ser lanzado al mercado” (Morin 35). Esta mirada
capitalista de los cuerpos de las estrellas tuvo como objetivo que la carga estética
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de la feminidad glamorosa provocara identificaciones masivas. Asi, por ejemplo, la
tendencia a un mayor cuidado del rostro se vio fomentada por el uso de la técnica
cinematografica del primer plano. Esta técnica permitié que durante la proyeccién
de las peliculas se lograra una mayor cercania del espectador con las estrellas, refor-
zando la conexion emotiva (Guerin 139). Esto impulsé el mercado de la belleza con
el desarrollo de técnicas y productos para el cuidado facial. Asi, los cosméticos como
lapiz labial y méscara de pestaia se comenzaron a imponer como objetos basicos de
consumo entre las mujeres, para destacar la apariencia y corregir los rasgos. Impor-
tantes maquilladores de las estrellas levantaron empresas comerciales que hasta hoy
llevan su nombre: Max Factor, Elizabeth Arden y Helena Rubinstein (Dyhouse 55).
La asimilacion de la necesidad de dedicarle un mayor cuidado al rostro fue fomentada
por la revista Ecran. Las lectoras encontraban en sus paginas declaraciones como la
siguiente: “En el mundo entero existe el culto por la cara bonita, pero en Hollywood
este culto es mas completo y mas razonable: hay que tener bonita la cara y perfecto
el cuerpo” (“La esbeltez” 24).

Por otra parte, histéricamente, la modificacion de la concepcion de belleza ha
ido aparejada de cambios en los gustos sobre las proporciones corporales y/o el énfasis
en un rasgo del cuerpo por sobre otro (Eco). De esta manera, el cuerpo y la belleza,
en tanto construidos y normalizados cultural e histéricamente, tomaron matices mas
exigentes en la figura de la estrella. El cuerpo delgado se impuso como un parame-
tro estético y de buena salud, rechazando los cuerpos abultados y rollizos entre las
mujeres. Ecran hizo eco de esta tendencia comentando a sus lectoras que: “Para una
estrella en su apogeo, la balanza es un arbitro de su bienestar y de su tranquilidad.
Un kilo mas o un kilo menos, es decisivo en las perspectivas de un artista de cine”
(C. E. B. 17). En este sentido, la capacidad de la estrella de influenciar en la percep-
cion de sus seguidoras termind impulsando la delgadez como una norma social. La
repercusion de esta construccion discursiva del cuerpo la podemos observar hasta
el dia de hoy en las expectativas mediatizadas que las mujeres se sienten obligadas a
cumplir respecto de su imagen, que las lleva a intervenir su cuerpo de forma muchas
veces no saludable (Moreno).

Para alcanzar el cuerpo delgado, este debia ser moldeado a través del ejercicio,
la vida sana y, especialmente, el deporte. El secreto de “la belleza escultural de los
cuerpos de las actrices de Hollywood”, comentan en Ecran, “es muy simple, y esta al
alcance de todas: ejercicio y mas ejercicio, metddico, desde la infancia, de modo que
el cuerpo se acostumbre y necesite de él, exigiéndolo” (“Los deportes y las estrellas”
17). El movimiento se instala como una premisa que modifica el cuerpo, socializan-
do la practica de la gimnasia (Traversa 242). Sin embargo, el deporte, a diferencia
del ejercicio, fue socialmente asumido con connotaciones negativas para el cuerpo
femenino, acusando que su practica significaba la pérdida de la feminidad por parte
de las mujeres. Para mermar tal prejuicio, la revista utilizé el ejemplo de las estrellas
para reivindicar dicha préctica:
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Existe atin entre nosotros el error de creer de que la mujer entregada a los
deportes pierde su femineidad y conviértese en una especie de atleta nervudo
que horroriza alos hombres. Nada de eso. ; Quiénes poseen en el mundo entero
mayor prestigio por su feminidad, su belleza y su gracia que las estrellas cinescas
de Hollywood? Y sin embargo, ninguna de ellas dejaria de hacer ejercicios y vida
deportiva ordenada, asegurando la mayoria de que deben a ello la perfeccién

de sus figuras (“La esbeltez” 24).

El miedo a la pérdida de la feminidad ha sido uno de los elementos discursivos con
que ha operado la normalizacion de los cuerpos de las mujeres. El alejamiento de las
formas femeninas implicaba para las mujeres ser asociadas con la ridiculez y la fealdad,
mientras que aquellas que gozaban de una apariencia acreditada fueron relacionadas
con la elegancia y la belleza. El temor a perder la “esencia” femenina fue un importante
elemento a considerar al momento de evaluar nuevas modas corporales, pues el poder
de las normativas del género impidié una ruptura con los canones llamados femeninos
y mas bien se buscd la via de la negociacion para mantener una continuidad (Kaczan
153). Asi por ejemplo, en Ecran no se condend la practica de la gimnasia, pero si se
condend la actividad repetitiva y excesiva del ejercicio gimndstico como antifemeni-
no, pues este exceso solo lograria “producir deformaciones atléticas” transformando
a una muchacha cualquiera en un sujeto “tan fuerte como feo” (“La esbeltez” 24).
La revista desplegd esta nueva normatividad del cuerpo no solo a través de las
imagenes de las estrellas, sino también en la publicidad. Esta promocionaba, por ejemplo,
el consumo de tabletas laxantes para adelgazar, tal como se ilustra en la figura 5. En la
imagen, se observa una mujer delgada que se acerca en una actitud de confidencia a
una mujer rolliza para comunicarle el secreto de su delgadez. Asi, el eslogan publicitario
apela a la idea de una intervencidn farmacéutica que permitiria eficazmente cumplir
con la esbeltez como estandar de belleza. Esto porque el cuerpo con sobrepeso fue
rechazado constantemente como una silueta carente de elegancia. Por su parte, en la
figura 6 se destacan las propiedades de las fajas para darle la forma recta a la silueta.
Aqui la imagen invoca los recursos diseniados para corregir y amoldar el cuerpo con
el fin de acomodarse a los nuevos disefios y patrones. En un intento de acercarse al
ideal del cuerpo de las estrellas, la ropa interior de las mujeres fue acondicionada
por los disenadores: “Para parecerse a las vampiresas del cine americano, envueltas
en zorros plateados, las mujeres adoptaran la faja elastica, que reduce el contorno de
las caderas, y el sujetador, que deriva de la «<modestia» de sus madres” (Vaquero 128).
El tamaiio del busto también fue interpelado por la nueva forma de la silueta fe-
menina. El uso acostumbrado del corsé que buscaba ajustar exagerada y artificialmente
el torso femenino dando la forma de una cintura de avispa que elevaba y abultaba el
busto, dio paso a la silueta delgada de pechos pequeiios. Esta disminucion en la pro-
porciones del busto comenz6 a generalizarse cuando el modisto francés Paul Poiret
popularizd el vestido sin corsé, “imponiendo otra linea que evitaba la yugulacion de
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Figura 5. Publicidad de tabletas para adelgazar publicada, en Ecran 19 (16 diciembre 1930): 12. Figura 6. Publicidad
de fajas y sostenes Nirvana, en Ecran 8 (1 julio 1930): 44. Fuente: www.memoriachilena.cl

la cintura abdominal” (Traversa 238). La ausencia de corsé busco resaltar las curvas
naturales del cuerpo femenino junto con dotarlo de mayor movilidad y comodidad.
Esta fractura con el “talle de avispa” y toda una tradicion de los grandes modelos
vestimentarios “fue precedida de un conjunto de intervenciones desde el campo de
la patologia y la higienistica médica acerca de los males del constrictor corsé” (238).
Las piernas, junto con el rostro y la silueta, fueron también relevadas a un sitial
de feminidad y poder. La individualizacién y fragmentacion de las piernas, instalada
tras la Primera Guerra Mundial, derivo en su exaltacién como objeto erédtico para la
satisfaccion de la mirada masculina. Asi lo leemos en Ecran:
Las piernas han invadido todos los aspectos de la vida, con su poder seductor.
Han dado fuerzas nuevas al arte, al teatro, al comercio y la industria han llenado
de perspectiva nuevas el cinematografo. Ademds han sido motivo de triunfo
facil para muchas mujeres y el origen de pasiones volcanicas en el corazon de
muchos hombres... ;Qué importa que una nina no tenga el rostro perfecto si
lleva unas pantorrillas deliciosas, unas medias que abrazan una flor de perfeccion?
Ellas le abriran todas las puertas, siempre que tenga el valor para demostrar ese

tesoro sin precio (R. C. 9).
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Figura 7. Publicidad de las medias Omnia, en Ecran 9 (29 julio 1930): 39. Figura 8, Publicidad de las medias Der-
Ven, en Ecran 10 (12 agosto 1930): 7. Figura 9. Publicidad de las medias Der-Ven, en Ecran 18 (2 diciembre 1930): 6.
Fuente: www.memoriachilena.cl

Entre los multiples comentarios que la revista seflalo respecto de la apariencia fe-
menina, la seduccion de las piernas se impuso incluso a la belleza del rostro. Esto
porque, para Ecran: “Los hombres miran a las mujeres por sus piernas y siempre las
valorizan de abajo hacia arriba” (R. C. 9). Esta sobrevaloracion de las piernas reforzo
la dominacién masculina sobre el cuerpo de las mujeres, aprisionandolas mas aun a
la mirada y expectativa de los hombres (Bourdieu). Expectativa que ademds deman-
dé6 que las piernas fueran vestidas y exhibidas de una manera sensual y provocativa,
como lo hacian las estrellas del cine. Para Enrique Gil, vestir las piernas con medias
trasparentes fue un signo de distincién femenina, pero también constituy6 una icono
del deseo fetichista que representd (y atin representa) el tributo imaginario que deben
pagar las mujeres para poder acceder al mercado publico de las relaciones sociales
(18). En Ecran, las piernas vestidas con medias comenzaron a aparecer poco a poco
entre las imdgenes de las estrellas, pero fueron mas evidentes en la publicidad, que
las asocio a un estilo “chic” y elegante. Asi, se observa en las figuras 7, 8 y 9 cémo
la publicidad de las medias resalté cada vez mas la imagen de piernas delgadas y de
lineas estilizadas. A su vez, en las figuras 8 y 9 se hace evidente la fragmentacion de
la representacion de las piernas hecha por la publicidad , expresada graficamente con
el uso de los primeros planos del anuncio.

La relevancia social que alcanzé el uso de las medias entre las mujeres chilenas
se puede apreciar en los comentarios de la protagonista de la novela La chica del Cri-
llén: 1a joven Teresa estaba dispuesta a pagar un alto precio por ellas, incluso cuando
adquirirlas significa gastar el dinero con el que “podria vivir un mes cualquier familia
de clase pobre” (Edwards 98).



ANDREA ROBLES P. = Glamour y feminidad en la revista Ecran (Chile 1930-1931)

Igualmente, las estrellas se lucieron en traje de bafio encarnando un progresivo
destape del cuerpo femenino y su desnudez, asociada a la nueva costumbre de de
visitar las playas para tomar bafos de sol. De hecho, el uso del traje de bafio que
progresivamente dejo brazos y piernas al descubierto vino a cubrir las aspiraciones
de una estética renovada donde el tono tostado funcionaba como signo de distincion
(Kaczan).La sociedad chilena paulatinamente comenz6 a escapar del ajetreo capitalino
para “veranear” en la playa (en vez de trasladarse al fundo) y descansar, imitando la
idiosincratica europea (Goéngora 308). Viia del Mar fue el balneario preferido para
estos descansos; de hecho, la estancia alli “permitia alimentar expectativas y alcanzar
mejor estatus social, que colabord fuertemente a consolidar la asociacion de esta
ciudad con un vivir aristocrdtico, identificado abiertamente con las caracteristicas de
la belle époque” (Salomo 78). La playa se convirtié en un paraiso para la recreaciéon
y el paseo de los santiaguinos, donde la introduccién de la practica de tomar sol y
disfrutar del agua fue imponiendo el uso del bafiador (Géngora 321). Asi, se pasd
del antiguo traje de capas de géneros pesados y rigidos a uno de telas mas livianas y
cenidas al cuerpo, que mostraba la totalidad de los brazos y las piernas hasta medio
muslo (Kaczan 148). Para 1931, la publicidad de las revistas difundia modelos de trajes
de bafios femeninos mas cefiidos y sofisticados, como los usados por las estrellas:

Ahora llegé el traje de bano que usa el mundo elegante en Vina del Mar, Bia-
rritz, Deauville... Elegante, moderno en los colores, estilizados en las lineas,
cuidadosamente confeccionado para favorecer su porte, el Jantzen es el traje
que usted justamente necesita. Perfectamente ajustado al cuerpo, hecho de
pura lana, tejido con el famoso punto de malla Jantzen y coloreado con tonos
firmes; estos trajes constituyen lo que las personas més distinguidas de nuestra

sociedad estaban buscando (cit. en Salomo 35).

Sin embargo, las imagenes de estrellas en trajes de bafio no fueron numerosas en Ecran.
Dificil seria esbozar una explicacion para esta ausencia, pero podemos especular que
el traje de bafio al estilo Hollywood era ain muy atrevido para la sociedad chilena,
como se detalla en las figuras 10 y 11. También pudo haber afectado que el uso del
bafador todavia no era una moda masificada.

El glamour hollywoodense y las mujeres chilenas

El brillo, la moda y el desenvolvimiento femenino asociado al cine hollywoodense
cautivaron a las jovenes de clase alta y las predispuso a una norteamericanizacion
de sus gustos y de consumo. El cambio de referencia implicé desplazar su imitativa
mirada desde el estilo de vida identificado como belle époque al de la american way of
life, 1o que produjo una paradoja de continuidades y resistencias para la construccion
identitaria de la clase alta.
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Figura 10. La actriz Dorothy Mackail con su “cuerpo escultural” posa en las playas de Santa Ménica, en Ecran 2 (22
abril 1930): 26. Figura 11. La actriz Clara Bow posando en traje de bafio, en Ecran 7 (1 julio 1930): 9. Fuente: www.
memoriachilena.cl

Durante la belle époque, la clase alta chilena construyé una identidad oligar-
quica diferenciandose de la clase media y el proletariado. Para ello, tanto hombres
como mujeres se hicieron proclives a adoptar nuevas costumbres, patrones de con-
sumo foraneos, al adquirir gustos e intereses que se presentaron como novedosos y
modernos (Vicuia). En este escenario social, exhibir el “buen tono”, es decir, “todo
aquello que es tenido por elegante y refinado” (Barros y Vergara 57-8), se convirtié
en un elemento esencial de identidad de clase. La demostracion de las destrezas de
ese refinamiento fue manifestado en la ajetreada vida social de las mujeres, pues ellas
“no solo salen de sus casa para asistir a misa, sino que ademas hacen y devuelven
visitas, van al teatro o a comprar y participan en distintos paseos por la ciudad”
(Dussaillant 196-7). Esto las hizo asiduas consumidoras con el fin de mantener la
apariencia de elegancia en todos los actos de sociabilidad. Importantes aliados para
el desempenio de esta actuacion de la elegancia fueron la prensa y las revistas, don-
de la cultura del mirar encontré una audiencia: “Bajo el titulo de «notas sociales»
aparecen los elegantes llegando de Europa, bailando en una fiesta o haciendo visitas
de caridad” (Dussaillant 199).

En cambio, el giro hacia el estilo de vida norteamericano como referente incluyé
nuevos estandares corporales y de consumo que fueron encarnados, como ya lo hemos
sefalado, en el estilo glamoroso de la estrella hollywoodense. Para las mujeres de clase
alta, especialmente las jovenes, la estrella glamorosa supuso una representacion de como
ser una mujer moderna y cautivante. Sin embargo, las madres no estaban dispuestas a
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permitir que sus hijas adoptaran indistintamente el estilo glamoroso hollywoodense
sin antes adecuarlo a las convenciones sociales y morales de su clase, especialmente
para mantener el aura aristocratizante de la pertenencia social. Esto ante la evidencia
de que la mayoria de las estrellas no tuvieron un origen aristocratico, sino que mas
bien procedian de estratos sociales humildes, y fueron los estudios cinematograficos
quienes se encargaron de prepararlas para que adoptaran la pose y los gustos refinados
que reproducian tanto dentro como fuera de la pantalla (Ramos 164).

Ante la representacion del estilo glamoroso hollywoodense, las jovenes de clase
alta se sintieron particularmente atraidas por la moda del flapperismo, que supuso
una rebelién contra la delicadeza de la nocion de feminidad. Esto porque el uso de
melenas cortas, transparencias, lapiz labial, consumo de cigarrillos, desenvoltura y
alardes de audacia fueron interpretados como una masculinizacion de la apariencia
de la mujer. En la década de 1920, los grupos conservadores chilenos criticaron
fuertemente el estereotipo de las flapper, a quienes consideraban peligrosamente
rupturistas con el “debe ser” de una mujer decente y elegante, y temieron que se
generalizara en la juventud chilena (Montalva, “La vida elegante” 179). Sin embargo,
estas nuevas tendencias de feminidad solo fueron adoptadas por algunas jévenes
que tuvieron la osadia de relevarse ante los canones conservadores. Para 1930, la
adopcién de modas fordneas y atrevidas se fue flexibilizando y masificando. “Por
esta fecha adoptan las sinuosidades provocativas de los nuevos estilos desde las mas
remilgadas hasta la mujer del pueblo; estas ultimas han abandonado gradualmente
sus mantos y largas vestiduras. Todas las jovenes, casi sin excepcién, demuestran
un marcado interés en conocer todas las posibles innovaciones” (Cohen 139). La
estrategia para esta flexibilizacion fue presentar el cuerpo femenino en el filo de lo
apropiado e inapropiado, potenciando una feminidad flexible como reflejo de los
valores modernos cambiantes.

Ecran visibilizé la apropiaciéon que hicieron las lectoras del glamour de Ho-
llywood. En la misma revista podemos observar como la imagen de la estrella
glamorosa y los retratos de jovenes que buscaban imitar ese estilo femenino
moderno. En la seccion “Bellezas chilenas” y “Comentario social” de la revista,
se podian observar los retratos de estas jovenes recreando las poses y los gestos
plasmados en las fotografias de las estrellas hollywoodenses. Asi, mientras en una
péagina aparecia Greta Garbo, Norma Shearer o Marlene Dietrich, en la siguiente
péagina era menester encontrar las fotografias de las jovenes de la clase alta chilena
imitando sus estilos glamorosos.

Tradicionalmente, la distincién y la elegancia aristocrdticas se trasmitieron
preferentemente en términos de la pose (Traversa 241). Los retratos y fotografias
se transformaron en el mecanismo para trascender la representacion del estatus
social, como en su momento lo fueron las pinturas. Durante el siglo xx y comienzos
del xx, las fotografias se caracterizaron por retratar cuerpos rigidos, “en los que la
protagonista se apoyaba en una columna o mueble, o estaban sentada y mirando
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FIGURA 12 FIGURA 13 FIGURA 14

CLIVE PODDEs

Figura 12. Retrato de la actriz Olive Borden “Galeria de Ecran’, en Ecran 8 (15 julio 1930): 22. Figura 13. Retrato de la
actriz Dorothy Jordan en “Galeria de Ecran’, en Ecran 11 (26 agosto 1930): 24. Figura 14. La actriz Marlene Dietrich,
en Ecran 4 (20 mayo 1930): 19. Fuente: www.memoriachilena.cl

el infinito” (Retratos de mujer 27). La influencia de Hollywood renové ese espiritu
fotogénico de la aristocracia con nuevos modos de posar. Asi, la pose rigida dio paso
a la apropiacion de la cualidad del “it” de las estrellas. Es decir, el magnetismo de
la imagen de la estrella que involucraba el juego entre la sensualidad y la inocencia.
El uso de esta capacidad de atraccion de las imagenes se conocié como fotogenia,
definida como una especificidad cinematografica de las poses y gestos de las estrellas
(Vigarello 216).

En Ecran se puede observar como la posicion corporal, los gestos y la direccion
de la mirada de las jovenes fueron tomando mayor importancia en la composicién
fotografica. Para ello, fue necesario recurrir a un buen fotdgrafo, elegir los angulos
y cuidar la luminosidad. Por ejemplo, si en las fotografias de las estrellas invocaron
una belleza fotogénica acompariada de ademanes delicados y de una mirada directa,
que motivaba un enfoque en la expresion de los ojos (figs. 12, 13 y 14), las fotografias
de las jovenes chilenas de la alta sociedad también apelaron a estos gestos: resaltando
cada vez mas una diversidad de emociones en sus rostros, al jugar con la mirada y
sonrisa (figs.15, 16 y 17).

En las fotografias de las estrellas (figs. 13y 14), se puede apreciar algunos com-
ponentes de la pose que fueron imitados en los retratos de las jovenes de clase alta
chilenas: por ejemplo, la postura del cuello, que lo hace verse delgado y alargado y
que entrega sofisticacion a la apariencia (figs. 15 y 17), asi como la posicion de las
manos, que le dotan de movimiento al encuadre de la fotografia (figs. 15y 16). La
teatralidad de la pose adquirié una mayor preponderancia, y se observaron poses
dindmicas y expresivas (fig. 17); posiciones casuales, como sentada en el suelo al
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FIGURA 15 FIGURA 16
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Figura 15. Fotografias de las senoras Teresa Eastman de Poison, Luz Pérez de Bianchi y Olga Chaigneau de Ubner pu-
blicados en la seccion “Bellezas Chilenas”, en Ecran 6 (17 junio 1930): 9. Figura 16. Fotografia de la Srta. Violeta Garcia
Garcia publicada en la seccion “Comentario social’, en Ecran 16 (4 noviembre 1930): 4. Fuente: www.memoriachilena.cl

FIGURA 17

& Sris, RAQUEL BARROS LARBAIN Sria, OHITA BALMACEDA WILME

Figura 17. Fotografias de las sefioritas Raquel Barros Larrain y Chita Balmaceda Wilms, en seccién “Bellezas Chilenas”,
en Ecran 8 (15 julio 1930): 5. Fuente: www.memoriachilena.cl
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frente de un sillén, con brazos apoyados en las piernas mientras se sostiene una bo-
quilla (fig. 15); o sentada en una silla de perfil, donde la linea estilizada de la espalda
toma protagonismo (fig. 15). En cuanto a la moda, las fotografias muestran el uso de
pieles y vestidos que dejaban al descubierto los hombros (fig. 17). Este nuevo codigo
perceptivo de poses casuales, dinamicas e sugerentes en las jévenes de la clase alta
funcion6 como una proyeccion visual del glamour hollywoodenses.

En el caso de las mujeres de clase media, el paulatino ingreso a la esfera laboral
incidi6 en su capacidad de consumir bienes y acceder a las tendencias de moda.
En la medida en que sus ocupaciones laborales les imponian como obligacién y
requisito la “buena presencia’, se posicionaron como eventuales consumidoras.
De esta manera, actividades laborales como el desempeiio de profesiones liberales
(abogadas, dentistas, matronas, asistentes sociales, médicos, farmacéuticas, etc.) o
de trabajos remunerados como los de empleada publica, de comercio, de oficina y,
mayormente, de profesora (Salazar y Pinto 166), les permiti6 darse algunos pequefios
lujos y gustos mediante la adquisicién de medias, perfumes, sombreros, etc. Estas
adquisiciones las hicieron pensando en mantener la coqueteria y elegancia femenina
en sus actividades laborales, especialmente cuando sus practicas profesionales estaban
asociadas a desempenos masculinos, situaciéon que les imponia un cuestionamiento
a su feminidad. Para estas mujeres, expresar su feminidad a través del arreglo perso-
nal signific6 una eleccidn identitaria en su ingreso al espacio publico, pero también
lo hicieron para circular en el mercado de las relaciones sociales (especialmente el
matrimonio). Para ello imitaron el glamour de las estrellas a través del uso de acce-
sorios como sombreros, replicando el peinado de moda, uso de medias, y vestidos
elegantes pero de telas sencillas.

En cambio, para las vendedoras y oficinistas (secretarias o mecandgrafas, por
ejemplo), el requisito de la “buena presencia” demandé el uso uniforme de trabajo
que incluia vestido o traje de dos piezas, uso de medias, zapatos de taco, maquillaje y
peinado (Queirolo 40). Esto significé que debieron acomodarse ante la necesidad del
acceso laboral a los estandares corporales y de belleza, y para ello trataron de articular
la elegancia con la sencillez.

El acceso de la clase media con menores recursos al vestuario de moda se vio
facilitado, por un lado, a través de los patrones y moldes de disefios de vestidos,
trajes, blusas, etc., que fueron publicados en las revistas femeninas. Estas secciones
apelaban a los conocimientos y habilidades propios de la vida doméstica femenina,
especialmente a los de costura. La misma Ecran, a fines de la década de 1930, incor-
pord en sus paginas patrones de trajes que acomodaron los estilos de acuerdo con la
impronta de las estrellas.

No obstante, hay que sefialar que la crisis econémica de 1930 mantuvo a las
mujeres de menores recursos mas preocupadas de ayudar a sostener a sus familias
que de obsesionarse con vestirse a la moda.
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Conclusiones

Sin duda, como sefiala Stefan Rinke (2002), el cine se transformd en las primeras
décadas del siglo xx en el medio mas importante de la formacion de una cultura de
masas en Chile. Las peliculas afectaron la vida diaria de la sociedad chilena, sobre
todo mediante la divulgaciéon de una maquinaria representacional de la modernidad
al estilo norteamericano que tuvo como iconos visuales a las estrellas hollywoodense.
Las imagenes y los innumerables articulos sobre las vidas y gustos de las estrellas que
fueron publicados en la revista Ecran contribuyeron a la expansion de la industria y
la formacion de publicos atraidos por el brillo de Hollywood.

En la sociedad chilena, y especialmente en la clase alta, el estrellato fue perci-
bido como una nueva forma de notoriedad y popularidad. La moda en el vestuario
y las poses mas sugerentes y casuales de las fotografias de las jovenes publicadas
en la revista Ecran nos refieren al poder que tuvieron las estrellas para imponer
tendencias mas alla de Estados Unidos. Pero, mds aun, evidencian la disposicién
de la sociedad chilena de imitar y asimilar las tendencias venidas de Estados Uni-
dos, las que fueron percibidas como una “mercancia irresistible” (Purcell “Una
mercancia irresistible”).

Las mujeres fueron el principal ptiblico de Ecran, revista que conjugé en sus pagi-
nas un periodismo de espectaculo y un formato de revista femenina. Esto la convirtio
en una plataforma ideal para introducir una particular representacién de feminidad
que tuvo al glamour como su eje articulador. El estilo glamoroso de las estrellas en las
paginas de la revista tomo la forma de nuevos parametros corporales y de apariencia
femeninos que se sistematizaron mediante la puesta en escena de una estética de la
elegancia. La forma del cuerpo y el modo de vestirlo se constituyé como un “debe
ser” vestimentario cuyo imperativo era “estar a la moda”. En este sentido, Ecran no
solo se instal6 como un vaso comunicante entre el star system y el lector/espectador,
sino que también fue una de las principales plataformas con que las estrellas trans-
mitieron su poder cautivante de lo que debia ser una mujer modernamente elegante.
Asi, Ecran presentd y difundi6 el estilo glamoroso como una alternativa de encanto
y sofisticacion entre las mujeres chilenas de clase alta y media. A su vez, este estilo
glamoroso sustent6 un discurso disciplinante del cuerpo a través de la atraccion del
brillo del espectaculo de Hollywood, un brillo construido y artificial, en la medida
en que las estrellas fueron fabricadas como mercancia.

La moda y las poses mas sugerentes y casuales de las fotografias de las jovenes
publicadas en la revista Ecran nos refieren al poder que tuvieron las estrellas para
imponer tendencias mas alla de Estados Unidos. Pero, mas aun, evidencian la dispo-
sicién de la sociedad chilena de imitar y asimilar las tendencias venidas de Estados
Unidos, las que fueron percibidas como una irresistible mercancia (Purcell, “Una
mercancia irresistible”).
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