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El fenomeno de la "edicionalizacion'
y la prensa local

Dra. Antonia Gonzalez Borjas

Responsable de Comunicacion en el
Hospital Universitario de Valme (Sevilla)

El auge experimentado por la Prensa local en los ultimos afios tiene como correlato e
empresarial de los Mass-Media por satisfacer demandas limitadas a zonas determinada
consecuencia de ello, el periodico local se ha visto acompaiiado del fenémen
«edicionalizacion», proceso mediante el cual los Medios de difusion nacional o regio
logrado un nuevo producto informativo para ciudades distintas con tan sélo cambiar par
paginacion. Esta dialéctica lleva consigo un doble comportamiento medidtico: el rol de
cion por parte de las publicaciones locales, mientras que la Prensa de ambito mayor de
el expansionismo informativo.

1. Introduccién
a irrupcidén de las nuevas tecnologias informativas en el peri
escrito ha facilitado la viabilidad técnica del pequefio perioddico (o
local), puesto que los procedimientos innovados permiten realizar
caciones con poco equipamiento y reducir a un minimo el px
técnico necesario. Pero, ademas, este hecho viene acompanado de las inic
de las grandes publicaciones que utilizan los citados avances para alcanzc
potencial informativo casi ignorado: el correspondiente a la Prensa cercana
regional, provincial, comarcal o local). En efecto, «fruto del protagonismo
rido por esta modalidad de informacion, emerge el fenomeno de la edicio
cion en la prensa espafiolay'.
En este nuevo modo de trabajar de los grandes, el fendmeno de I
cionalizacién» se ha convertido en uno de sus recursos estrella. Asi, la te
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ralistas rehacen con ediciones zonales distintas, «por cuanto estdn perm
un mayor y mas rapido acercamiento a las informaciones, no sélo
profesionales de la informacion, sino también de las audiencias de los me
comunicacion»?.

Como resultado del elevado coste de la renovacion tecnologica y del
rado proceso de concentracion de Medios, los beneficiarios han sido clarame
grandes y pequefios, mientras los Medios medianos han entrado en una situa
somnolencia. Es decir, se esta produciendo el fortalecimiento de las grandes
sas, pues son las que realmente pueden acometer la renovacion tecnologica,
lidandose los diarios de tiradas altas. Por otro lado, estamos asistiendo al renac
to de los pequeiios periodicos que, centrados en la informacion de lo cer
inmediato, aumentan tanto en niimero como en cifras totales de tirada y vu
los origenes del periodismo impreso, la informacion local. En el centro que
Medios de difusion media, los cuales sufren el estancamiento ante la imposi
de regenerarse tecnoldgicamente y la competencia de los Medios locales®.

La consecuencia de todo esto es una dialéctica entre las publice
locales -que asumen un rol de contencion-, y las grandes empresas nacional
desempenan un papel basado en la expansion-. Una tension que reitera la
cida entre grupos multinacionales y la Prensa nacional, sefialado por los e
como el gran marco del juego informativo mundial:

«Una tendencia de expansion central, cuyo eje se asienta en los g
grupos de irradiacion que encuentran en la combinacion preimpresion int
telecomunicaciones la base tecnolégica de un libre flujo centrifugo -centro-
ria- proyectado sobre plantas satélites de impresion. Tendencia reprodu
escala nacional, por los periodicos centrales, que, en base a la tecnolo
irradiacion, diversifican la oferta de ediciones descentralizadas, en comp
directa con los medios periféricos regionales o locales»?.

2. El periodico local

Con la conversion de nuestro pais en un Estado de Autonomias,
producido transferencias en distintos ambitos. La informacion es uno de «
como resultado, se ha enriquecido su dindmica regional.
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La demanda social de informacion local se ha acentuado en los ultime
como consecuencia de la fragmentacion de la audiencia en funcion de sus in
dentro de la sociedad de la multi-informacién. Se trata de un proceso parz
vivido por el individuo desde el punto de vista existencial. Es decir,
filos6ficamente se ha denominado busqueda de la identidad personal del inc
moderno, tiene su analogia en el &mbito comunicacional. Y es en el sen
sociedad actual donde la audiencia protagoniza la demanda de Medios
como individualizadores de la informacion®.

La respuesta a esa demanda informativa localizada se debe realizar d
Prensa escrita con contenidos que la satisfagan y con planteamientos tecno!
y empresariales que aseguren la estabilidad del periddico local. No es de
que los periddicos locales copien a los nacionales en el apartado de cont
pues la diferencia de recursos entre los dos Medios y las expectativas
lectores hacia ambos son abismales, por lo que la competencia es absurda
cuestion empresarial, por su parte, hay que limar los triunfalismos de afici
al Periodismo. En este sentido, Antonio Checa advierte sobre

«la necesidad de no improvisar, de rehuir optimismos faciles y de «
la nueva empresa periodistica de un respaldo financiero importante (...), |
experiencia ensefia que el amateurismo es en exceso frecuente en los
proyectos periodisticos y que puede lastrar desde un principio al nuevo dia
nace»®.

A pesar de la importancia de este fendomeno informativo, califica
«localismoy, su relevancia no ha comenzado a ser reconocida en nuestro pai
estos momentos. Todo lo proximo, lo cercano, lo local, se ha ignorado e
ficado durante mucho tiempo con el folclorismo. No obstante, la informacio
no es de reciente aparicion: «En sentido estricto, practicamente todos los g
diarios tuvieron un nacimiento ‘local’. Tal es el caso del primer diario
Europa continental, el ‘Diario de Barcelona’ (1792). Y también en Mad
encontramos con lejanos precedentes nada menos que de la Prensa local
provincia, y de la Prensa de barrio, en la capital: ‘Cronica de los Caraban
(1R07Y “T 9 Reoidn de Gietafe? (1014) ‘F1 Heraldo de Chamberi? (1071) o 1
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Por su parte, la Prensa local (o ultimo escalon en la estructura inforr
se ha convertido en los ultimos afios en el punto de mira de los grandes
de Prensa, de ahi que la primera se haya topado con las estrategias ofens:
los segundos. Entre las formulas de penetracion que han ensayado los gru
Prensa contra los pequefios periddicos destacan tres®:

- Edicion de la misma cabecera en distintas zonas geograficas de
incluso algunas de ellas con impresion en el lugar de difusion (como ejemp
Pais Cataluiia o ABC de Sevilla).

- Localizacion de la cabecera en distintos puntos de la geografia es;
con la creacion de sociedades cuyo capital es compartido con personas fi
juridicas enraizadas en el lugar de edicion (Grupo 16, EIl Mundo).

- Compra de diarios, mayoritariamente lideres de zona, y posterior i
cion de los mismos en el grupo matriz. En este sentido, destacan El Correo,
Ibérica y Zeta.

La tercera formula se ha perfilado como la mas fructifera desde el p
vista de la difusion informativa y de la evolucion publicitaria. Se trata del
tado de la tendencia hacia la concentracion experimentada por la Prensa
Dicho proceso esta perfectamente sintetizado en la «teoria de la sombril
Rosse’. Segun este tedrico, centrado en el modelo norteamericano, los dif
ambitos geograficos se solapan. Esta superposicion provoca un desequilibri
las opciones, puesto que las sombrillas mayores (que representan a per
expansivos) ciegan la informacion de las menores (que serian los Medios
nales y locales). Y, en esta aproximacion a la informacion cercana, entran er
las distintas formulas indicadas con anterioridad.

Frente a las estrategias de pugna por la audiencia seguidas por los
de Prensa, los pequeios periodicos locales y provinciales también han apoy
respuesta en las nuevas tecnologias. Al verse casi maniatadas, las public:
locales independientes encuentran como Unica salida la concentracion o co
cion de servicios comunes. Esta actuacion defensiva permite simultdneam
elaboracion de una estrategia encaminada hacia la captacion publicitaria de
Armbito como reciltado de loe eecnacioe de difiician de 1o Medioe coalios
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3. La «Edicionalizacion»

El periddico expansivo, generalmente de ambito nacional, se ha vist
gado a recurrir a una formula ofensiva encaminada a amainar el auge de la
regional, provincial y local. Como filosofia que inspira esa deseada multiloc
éste ha apostado con gran fuerza por la «edicionalizaciony.

Nos referimos a un proceso mediante el cual existe la posibilidad d
biar un gran numero de paginas de un mismo diario, sin detener su proc
impresion, para lograr una infinita combinacion de ediciones zonales. Para
guir esto, el tratamiento redaccional corre a cargo de periodistas, situado:
zona geografica determinada; mientras la vertiente técnica esta basada e
impresion centralizada, vias de transmision facsimilar e impresion multiloca
Por lo que respecta a la toma de decisiones, ésta se descentraliza en las ed
locales, aunque la sede central siempre estd informada de lo que se publi

Por lo que respecta a los procedimientos para llevar a cabo la «edic
zaciony, podriamos citar los siguientes: primar las noticias del area sobre |
ejerce influencia, valorar el localismo y lo cotidiano, interés por las cuestior
llaman la atencion del lector y mueven su curiosidad, ofrecer una tribuna al
para exponer sus preocupaciones mas cercanas, realizar ediciones o per
integrados en grandes cadenas con una cobertura comun y suficiente de in
cion general, utilizar una tecnologia sofisticada que permita la multiplicac
mensaje y rapidez en la aparicion, entre otros'!.

El primer gran ejemplo del periodismo multilocacional viene repres
por el diario US4 Today. Desde un gran centro periodistico se envian a casi
sedes diferentes las paginas centrales del diario que contiene la informacior
politica internacional, sociedad, economia y deportes. En cada ciudad se
las paginas de local correspondientes y se imprimen en pequefias imprer
través de la zonificacion del Medio los distintos receptores adquieren un
comun de informacion, nutrido de recursos normalmente inalcanzables |
Prensa periférica independiente. De esta forma, el gran periddico se aproximn
lectores en dos apartados: en contenidos, compitiendo con las publicaciones
nales, provinciales y locales, y en rapidez de distribucion de los periodicos

distintas zonas mediante la impresion simultanea en plantas periféricas. El p
to final «wee 119 Medio con contenidoc informativoe v niithlicitariog laocalec -
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modelo imperante en la recepcion de la noticia, la tirada, los conteni
tecnologia y el tratamiento general de la informacion.

En esta lucha de los Medios por ofrecer informaciones mas local
podemos preguntarnos que quiénes fueron los pioneros en el fendmenc
edicionalizacion. Para su respuesta basta detenernos en la competitividad
cobertura. En efecto, si la competencia natural de los diarios nacionales ¢
regionales y la de los regionales los provinciales, comarcales y locales, fue
grandes periddicos regionales sus verdaderos impulsores'?. Actualmente,
munidad con mayor niimero de ediciones zonales es Galicia. Una exr
periodistica fundamentada en la potenciacion de la informacion local a tre
un total de treinta ediciones territoriales. En el Pais Vasco se registra
veinticinco y en la Comunidad valenciana dieciocho'. Sin duda, los gru
Prensa de regiones, con una dindmica empresarial muy parecida a la de los
centrales, han intensificado su expansion a través de la diversificacion zo

Logicamente, a la estrategia de territorializacion de ediciones en pro
mayor eficacia en la penetracion regional se apuntaron de inmediato los dia
ambito nacional. Un caso muy representativo lo constituye Diario 16 que, ¢
de su edicion nacional, contaba en 1995 con ediciones en Andalucia, A
Baleares, Burgos, Galicia, Malaga, Murcia y Valencia. Pero abordamos una
la localista que no empafia la parquedad vertida hasta el momento por los
de tirada nacional espafnoles. £/ Mundo, uno de los pocos periodicos que
acerca de este fendmeno, reconoce ese desarraigo hacia lo local vivido en
Prensa: «A menudo ‘municipal y espesa’, la informacion local no ha sido
en los periodicos espafioles de difusion nacional una columna vertebral c
es en otros paises»!®. Del mismo modo, este Medio justifica con tintes pur
sociales su adhesion al carro de la «edicionalizaciony; si bien, esta dentro «
logica su incursion a lo zonal por motivos fundamentalmente empresariale:
pretender invadir el terreno de los diarios de ambito mas reducido, regio
provinciales, EL MUNDO pretende sacar esa informacion del gueto de la
nalidad»!®. Sus responsables optan también por imprimir notoriedad a esta :
o area informativa, extrayéndola de cualquier discriminacion, por todo |
consignan los mismos principios de legibilidad, precision, combinacion d
v tectimonionge hitmanoe v de hiicaiieda mac alla de 1o ane dioan lace verqet
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municipios grandes y pequeiios que tan directamente afecta a los lectore
ello, destaca tres planos primordiales: el politico (actividades de los cargos
cos y de los candidatos en periodos electorales, los plenos municipales),
ndémico-presupuestario (gastos, inversiones y tasas publicas) y el urbanistic
nificacion, cambios de uso, obras publicas). Sin embargo, lejos de lo ¢
ajenos a la informacion local puedan pensar, las ciudades o municipios 1
producen informaciéon en torno a su Casa Consistorial. La informacio
moderna debe considerarse como un abanico de intereses cada vez mas ¢
problemas sociales, servicios, estilos de vida, fiestas, critica urbanistic:
definitiva, subsecciones que conforman en si mismas un todo informativo, I
representante de una especialidad informativa.

Por otro lado, la proliferacion de ediciones zonales no sdlo ha afectad
periddicos nacionales y regionales; sino que también ha calado en per
locales con vocacion regional. En Andalucia son representativos los casos d
(que realiza ediciones especiales para Jaén y Almeria), Sur (con ediciones
Costa del Sol y Melilla) o ABC de Sevilla (que pone en practica las ed
zonales en Jerez, Cérdoba y Huelva)!”. Mas alin, la cobertura del entornc
diato ha desbordado a la Prensa de informacion general para también hac
de presencia en la Prensa especializada. Sin ir mas lejos, el diario deporti
leido en Espaia, Marca, dispone de distintas ediciones.

Esta descentralizacion informativa también lleva pareja la descentrals
comercial, la cual se acentuara precisamente en 1995. Segiin Diaz Nosty as
a una transformacion de pequefias ediciones zonales en versiones muck
diversificadas o en cabeceras mas netamente diferenciadas:

«Asi, El Pais introdujo sustanciales mejoras en su version catalana,
veterana del diario madrilefio; también Unidad Editorial proyecté sobre el
informativo catalan la cabecera El Mundo de Catalunya, aparecida el
septiembre, impresa en Castellbisbal, en competencia con otra edicion de la
cultural, la de ABC, producida en los talleres del diario Sport, del grupc
(...)El Pais comenzo6 en 1995 la produccion descentralizada, en plantas de

sion propias, situadas en Valencia y Dos Hermanas (Sevilla) de las ed
nereonalizadace de 1a Comitnidad Valenciana v Andaliicia ademace de 1119 «¢
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periddico del grupo Prisa, El Pais, anunci6é también un nuevo punto de su 1
cion multilocacional en Burgos, destinado a centralizar la distribucion del
del pais, tras un acuerdo con Diario de Burgos, en cuyos talleres se in
asimismo otra edicion de Marca. Unidad Editorial, a través de medios imr
filiales, imprime en Benavente (Zamora) la version territorial EI Mundo d
tilla y Ledn, desgajada de El Mundo de Valladolid, aparecida en 1994»'8

Para corresponder a esa audiencia mas delimitada hay que tener mu
sente el orden de prioridades de contenidos de la misma, de ahi que sea ne
un estudio del indice de lectores y su capacidad adquisitiva, la segmentac
la audiencia, etc. O sea, llevar a cabo una auténtica sociologia periodistic:
que, como dice F.R. Hutin, director general del mas importante diario
francés con sus 35 ediciones diarias, Quest-France, «a los franceses les 1
mas su dolor de muelas que la muerte de un millén de chinos»'. Un Concej
es perfectamente trasladable a cualquier pais, donde el ciudadano se inter
primer lugar por la actualidad de su entorno mas inmediato, después ven
curiosidad por el resto del pais y del mundo en el que vive. Efectivame
periodico regional, provincial y local debe dar respuesta a multiples expec

«No so6lo ha de servirse una informacion nacional e internacion
enmarque la actualidad regional en un mundo cada vez mas concatenado, si
la dindmica informativa ha de potenciar al maximo en el enraizamiento
individuos en sus comunidades. Se trata de reflejar la vida de las institt
locales, en generar conductas colectivas, capacidades de discernimiento(...

Pero en ese trozo del rotativo de contenido informativo localizado t:
tiene cabida la publicidad adaptada a cada zona. Junto a la conquista de aud
la publicidad se perfila como el otro gran pilar reforzador del negocio
«edicionalizaciony, ya que cada edicion acaparara publicidades distintas y ¢
ingresos multiples. En este sentido, José Luis Pefalva, que preparo la edic
zacion de El Correo Espaniol-El Pueblo Vasco, subraya que «la decis
comarcalizacion tiene como referencia, en unos casos, la territorialidad; er
1a divercidad Atnica o cniltiiral v cddemnre el intentar 11ma reentiecta ot
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un modelo mixto inspirado en el americano que se agrupa por cadenas y el -
que se multiplica en ediciones. Ambas propuestas exigen factores de prod
suficientes y tecnologia avanzada. Todo ello sostenido por el soporte fin:
publicitario facil de dominar a través de las paginas locales»®!.

Como conclusion, lo mas sobresaliente de esta competitividad entre
fos/grandes, desprotegidos/consolidados, periféricos/centrales, es el benefi
formativo de los lectores locales®. O sea, como contraprestacion al interé
rrollado por los Medios de Comunicacion expansivos hacia lo regional, la
Prensa regional se ha visto obligada a descender al reducto mas localizad
informacion (las ediciones locales) con el proposito de ser la primera
especialidad. En el seno de este proceso, los publicos sienten correspondic
necesidades informativas mas inmediatas. Precisamente por ello, el siste
ediciones parece constituir una formula de éxito para la empresa de Prensa «
2000, en la cual la informacién general tendra que compaginarse necesari:
con la informacién mas cercana a los lectores®.

3.1. Defensores y detractores

En realidad, parece contradictorio cimentar el protagonismo de la
local en la incapacidad del periodismo para tratar temas cercanos cuando,
samente, abordamos el éxito de los diarios de gran difusion a partir del trata
de la informacion local. No obstante, la filosofia de la multilocalidad que
la «edicionalizacion» hace que nos encontremos con dos tipos distintos de
macion local: la que ofrecen los diarios de informacion general y la que of
Prensa local. Maria José Cantalapiedra reconoce esta realidad del siguiente
«Los medios de comunicacion locales, y concretamente las publicaciones 1
pueden y deben ofrecer aquello que no ofrecen los periddicos regionales
ediciones locales. Esa es al menos su carta de presentacion. Asi tenemos ¢
dos tipos de informacion local»?*.

A este respecto, hay autores que defienden la produccion de ed
distintas de diarios para mejorar la cobertura territorial y otros que la con:

insuficiente. En el apartado de los detractores se encuentra Picos Freire,
renrocha a 1a Prenea de informacidn ceneral ante «loe diarioe no looran A
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lector la sensacion de identificacion que éste experimenta al leer un pe
dedicado unicamente a las noticias de su propia colectividad»® .

Enrique Ybarra, por su parte, destaca varias virtudes de los huecos
que dejan los grandes periodicos: «Las paginas locales colaboran en la fis
cion de la accidn politica en planos mas bajos; dan seguridad, inconsciente
al reflejar las conductas cambiantes de un medio dinamico, dificil e incluso
como puede llegar a ser la sociedad de hoy. La edicion funciona asi co
espejo de la vida social de esas colectividades que desean contemplarse y
trarse en el reflejo periodistico. (...)Pero ademas, del papel de seguridad, el
regional con incidencia local tiene otro: la ayuda a la evolucion»?.

Otro investigador de la informacion local, Macia Mercadé, cuesti
éxito final del esfuerzo realizado por los Medios provinciales, regionales o
nales para cubrir con mayor amplitud y profundidad la informacion de co
y localidades. En realidad, es obvia la inexpugnabilidad del trabajo realizz
situ» del periodismo local con respecto al realizado mediante delegaciones
o corresponsalias. En este sentido, Macia Mercadé califica de insuficien
corresponsalias y llega ademas mas lejos, pues demuestra como la infor
que aparece en los rotativos regionales o nacionales de una determinada z
insuficiente, distorsionada y manipulada®’ . Frente a esto, la Prensa local ut
argumento de la validez de una edicion unica, tachando de «localismo ma
do» el realizado por los Medios regionales y, por extension, los nacional
obstante, debemos tener presente que el periodismo local es complement
general y en ellos no cabe la competencia; sino que, por el contrario, nos ref
a dos niveles distintos y especificos. Ambos responden a demandas inforr
diferentes. Acerca de esta complementariedad, el citado autor también hac
rencia a los equipos empresariales y periodisticos de la Prensa comarcal, los

«Tienen el convencimiento de estar respondiendo a una demanda in
tiva dificilmente asumible por la prensa diaria de mayor alcance, que ya
experiencias en este sentido (suplementos comarcales especificos segun a
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difusion) y que no cuajaron ni debilitaron la consolidacion de la prensa cor
que constituye un factor de prestigio cultural y colectivo que refuerza ¢
servicio informativo»®.

A favor o no de la zonificacion informativa, de lo que no hay dud:
la importancia adquirida por la informacion local en los Medios de Comuni
Social. De hecho, el pulso mass-mediatico gira actualmente en torno suyo,
dose a cumplir los prondsticos que vaticinaron su empuje: «El futuro
estructura informativa de Espafia se va a consolidar sobre la base del
desarrollo de la prensa de regiones»® .



