¥y ¥ ¥y

Ambitos

AMB I TOS ISSN: 1139-1979

EEVISTA ANDALLIZA DE COMUNICACION ambitoscomunicacion@us.es
Universidad de Sevilla

Espafia

Sierra Caballero, Francisco
Horizontes y problemas del audiovisual andaluz
Ambitos, nam. 5, julio-diciembre, 2000, pp. 213-224
Universidad de Sevilla
Sevilla, Espafia

Disponible en: http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=16800511

Coémo citar el articulo e &\ ( //.'\ 9
Numero completo : o

. P Sistema de Informacion Cientifica
Red de Revistas Cientificas de América Latina, el Caribe, Espafa y Portugal
Pagina de la revista en redalyc.org Proyecto académico sin fines de lucro, desarrollado bajo la iniciativa de acceso abierto

Mas informacion del articulo


http://www.redalyc.org/revista.oa?id=168
http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=16800511
http://www.redalyc.org/comocitar.oa?id=16800511
http://www.redalyc.org/fasciculo.oa?id=168&numero=684
http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=16800511
http://www.redalyc.org/revista.oa?id=168
http://www.redalyc.org

AMBITOS. N° 5. 2° Semestre de 2000 (pp. 213-224)

Horizontes y problemas
del audiovisual andaluz

Dr. Francisco Sierra Caballero
Profesor Asociado de Teoria de la Informacion.
Director del Seminario de Estudios Europeos en Comunicacion.
Departamento de Periodismo.
Facultad de Ciencias de la Informacién. Universidad de Sevilla.
fsierra@cica.es

RESUMEN

Hoy no es posible distinguir en el campo de la cultura, esto es, en el mercado, entre
produccion cinematografica y produccién audiovisual. Mas alla del matrimonio del sistema
radiotelevisivo y la industria del cine, el audiovisual y las redes multimedia de los operadores de
telecomunicacion son el medio de desarrollo que atraviesa el modo y las formas de produccién
cinematogréfica, bajo el control de los grupos oligopdlicos de la industria de la cultura. El
espectaculo cinematografico no se organiza pues en torno a la capacidad de produccion, sino por
la presencia en el mercado, por la integraciéon en los sistemas de difusién y canalizacion
audiovisual, en la interseccion de lo econémico y lo cultural. Como sabemos, estas redes de
distribucion y difusion audiovisual estan atravesadas historicamente por relaciones de poder
internacional, a nivel econémico, que condicionan el consumo y orientacién del mercado cine-
matogréfico.

ABSTRACT

Today, it is not possible to distinguish in culture market between film production and
audiovisual production. Audiovisual system and multimedia nets of telecommunication operators
are the mean of development that crosses the way and the forms of film production, under the
control of the oligopoly groups in cultural industry. In this way, film show is not organized
around production capacity, but for its presence in market, in the intersection of the economic
and the cultural issue. This article analyses how audiovisual distribution and difussion nets are
crossed by international power relationships that are an important point in the consumption and
orientation of film market.

Palabras claves: Economia politica/Desarrollo de medios/Cultura global/Estudios cinematogra-
ficos/Desarrollo local.

Key Words: Political economy/Media development/Global culture/Cinema studies/Local develop-
ment.

as principales distribuidoras vinculadas a las majors americanas (Hispa
no-Fox, Lauren Films, Columbia Tri-Star, Warner Espafiola y United
International Pictures) controlan cerca de dos tercios del total de los
ingresos anuales por taquilla:
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«El resultado final es un sector oligopolistico en el que estas Ultimas
controlan los canales de distribucion, se aseguran las mejores salas, fechas
y condiciones de exhibicidn, desplazando al cine espafiol e incluso extien-
den sus redes por otros canales de comercializacion como la television y el
video. Mientras, el espacio de los distribuidores independientes esparioles,
los que deben canalizar la mayor parte de nuestra produccion, es cada vez
mas pequend.

El éxito internacional, y entre el publico espafiol, de las peliculas exhibidas
desde 98 contrastan con los datos oficiales que muestran una tendencia a la baja
de la participacion en el mercado audiovisual, progresivamente concentrado por un
cada vez menor numero de productores desde los afios ochenta.

La definicién del cine espafiol como «politicamente ineficaz, socialmente
falso, intelectualmente infimo, estéticamente nulo e industrialmente raquitico» ha
sido en parte superada. Ahora bien, aunque el cine espafol experimenta una
mejoria econémica, el cine norteamericano controla ampliamente nuestro merca-
do. El espacio audiovisual en Espafia sigue concentrado por los productores
estadounidenses, siendo nuestro pais el séptimo importador de filmes norteameri-
canos en detrimento del resto de la Uniébn Europea, mientras Estados Unidos
apenas importa en torno al uno por ciento de su programacién cinematografica de
los paises no anglosajones. La presion de los productores cinematogréficos limita,
por otra parte, cualquier intento de participacion de las empresas locales que
signifiqgue una reduccion del dominio estadounidense en la industria de menos del
70% de la programacion audiovisual. Ciertamente, la produccion cinematografica
nacional ha logrado proyectarse mundialmente en el mercado, pero a condicion de
una liberalizacion y desintegracion cultural de la industria y los circuitos de
valorizacion, progresivamente concentrados en todas sus formas por la industria
norteamericana o, en ciertos casos, por empresas de procedencia europea.

La desaparicion del monopolio estatal de television y la privatizacion del
espacio publico audiovisual a partir de los afios ochenta ha condicionado de este
modo, como en el resto de Europa, la comercializacion de la filmografia nacional,
en el interior y fuera del pais.

El fortalecimiento publico de la produccion audiovisual ha sido cifrado en
los avatares e intereses del mercado, renunciando a la creacion de un verdadero y
potente espacio audiovisual europeo. Como en Latinoamérica, el reconocimiento
de una identidad regional autbnoma ha sido finalmente neutralizado por las sefias

1. V. Fernandez Blanco, «El mercado cinematografico espafiol», en Letra Internacional, n°58, Madrid, 1998,
p.56.



Francisco Sierra Caballero 215

de identidad del imaginario espectacular que la «industria Hollywood» monopo-
liza, de fact®.

EUROPA VS. ESTADOS UNIDOS

El futuro de la produccién cinematografica en Europa, como parte de la
politica de construccion de la sociedad informacional comunitaria, ha quedado a
merced de las coyunturas e intereses econdmicos de la industria multimedia con
el cambio de orientacion en la politica cultural de la Unién Europea.

A partir de 1993, y especialmente en los dos ultimos afios, la primacia
econOmica en las decisiones de la Comision ha impuesto una vision industrial
liberalizadora frente a los timidos intentos de la Directiva Television sin Fronteras
o el insuficiente impulso de programas como MEDIA, que deja en manos del
dominio estadounidense el desarrollo del mas importante mercado audiovisual del
mundo.

A partir de la derrota politica en las negociaciones de la Ronda Uruguay del
GATT que validaba la liberalizacién general de la industria de la informacion,
frente a la reivindicacién del criterio de «excepcionalidad cultural» abanderada por
Francia, la Union Europea ha asumido como propio el objetivo politico de la
competitividad y la convergencia econdémica en torno a los procesos de expansion
y concentracién industrial del sector de las telecomunicaciones:

«El informe sobre la sociedad de la informacién y el libro verde
sobre la industria de programas fueron los primeros cimientos. En segundo
lugar, la revision de la directiva Television sin Fronteras y la aprobacion
de la segunda edicion del programa MEDIA, ambos ejes fundamentales de
la actuacion comunitaria, fueron un paso mas hacia una logica primacia
econdmico-industrial. Posteriormente, se han elaborado nuevos informes
(convergencia de las telecomunicaciones, informatica y los medios de co-
municacion; prospectiva de los mercados audiovisuales en Europa, etc...)
en esta misma linea. Todos estos documentos y actuaciones han ido dibu-
jando la imagen de conjunto del audiovisual europeo, poniendo sobre la
mesa un nuevo modelo de politica audiovisual a nivel de la UBlion»

2. Cfr. Jests Martin Barber®e los medios a las mediaciond3ustavo Gili, México, 1987, pp.164-206.
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La nueva politica de la informaciéon en la Comunidad Europea tiene por
objetivos prioritarios:

- Crear una industria europea fuerte.

- Sentar las bases de un fuerte y competitivo mercado interno.

- Y mejorar la productividad.

Distintos informes de la Comisiéon han subrayado la preocupante ausencia
de redes de distribucion continentales en el sector, y de una consolidada industria
audiovisual que compita libremente en el mercado con los conglomerados multi-
media estadounidenses. En respuesta a estas y otras muchas debilidades de la
industria europea, la nueva politica audiovisual comunitaria ha propuesto una
politica de liberalizacion y mejora econdémica del sector, en funcion del desarrollo
de las libres fuerzas del mercado, la inversion en medios de distribucion adecuados
y el apoyo publico, y financiero, a la formaciéon y desarrollo del talento creativo
de los profesionales del audiovisual.

Esta politica informativa no toma sin embargo en cuenta los efectos que se
derivan de tal marco ideoldgico en la estructura del sistema audiovisual europeo.
El liberalismo en regiones como Andalucia o en industrias audiovisuales de
estados, como el espafiol, caracterizadas por la escasa o nula implantacion produc-
tiva, y menos aun por lo que se refiere a la capacidad de distribucion y exhibicion
cinematogréficas, esta favoreciendo de este modo un claro reforzamiento de las
posiciones econémicas norteamericanas. En este sentido:

1°) El Libro Verde sobre la industria de produccion audiovisual en Europa
no toma en cuenta el riesgo de ver la diversidad de programas y la libertad de
expresion sometida al monopolio de los operadores de telecomunicaciones en el
mercado internacional.

29 La influencia y los intereses divergentes de los grupos mediaticos no
contemplan que el actual modelo econémico de expansién industrial garantice un
desarrollo equilibrado del espacio audiovisual en el interior de la Comunidad
Europea.

3°) La identidad cultural queda, en definitiva, desplazada por la economia
politica de la comunicacion.

La revisién de la directiva Television sin Fronteras y la insuficiencia de
programas comunitarios como MEDIA, hacen por lo mismo previsible en el

3. Carmina Crusafon, «El nuevo enfoque de la politica audiovisual de la Unién Europea (1994-1998): la
primacia de la dimensién econémico-industrial», en Ambitos. Revista Andaluza de Comunicacién, n°1,
Sevilla, 1998, p. 74.
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contexto de convergencia y desregulacion de las telecomunicaciones, una progre-
siva profundizacion del gran déficit existente desde 1994 en el balance comercial
con Estados Unidos en el sector audiovisual.

La «narrativa hollywoodense» como programa hegemonico de centraliza-
cion y gestion de los fragmentados mercados nacionales que integran la Union
Europea va a ser, por tanto, el vinculo de cohesion del audiovisual comunitario,
acentuando previsiblemente el bajo nivel de circulacién y distribucion transfron-
teriza de peliculas europeas en el interior de la propia Comunidad.

Los nuevos imperios audiovisuales, la creciente monopolizaciéon de las
redes y circuitos de valorizacion de las industrias audiovisuales y el control del
poder de organizacion de la descentralizacion econémica por el capital transnacio-
nal descansa hoy en las hibridaciones culturales que promueven las nuevas empre-
sas multimedia de capital norteamericano. Disney, Twentieth Centry Fox, MCA/
Universal, Paramount, Columbia y Warner Bros son las empresas artifices de una
I6gica econdmico-politica del audiovisual al servicio de los intereses estratégicos
de importantes operadores multimedia como FOX, Viacom, Sony o Time Warner.
Estos, y no otros, estan siendo, en verdad, los verdaderos constructores de la
identidad europea, los agentes de unificacién e integracion del mercado audiovi-
sual comunitario.

Desde hace afios, las grandes productoras estadounidenses han adquirido
una importante ventaja al poder distribuir sus cintas por todo el mundo sin gastos
excesivos por medio de los nuevos canales de distribucion y programacion via
satélite, cable y plataformas digitales, espacio este Ultimo que la Directiva Tele-
vision sin Fronteras queria regular de cara al desarrollo de la industria audiovisual
europea. Hoy, sin embargo, «las economias de escala permiten que Hollywood
venda decenas de peliculas, amortice presupuestos multimillonarios y financie una
red mundial de oficinas, todo lo cual reduce los costos de distribucién de cada
pelicula por debajo del desembolso que realizan sus competitipezssetrimen-
to de nuestra produccion cinematografica local.

LA LOGICA DISTRIBUTIVA DEL CAPITAL CULTURAL

El problema de la produccion cinematogréafica es hoy por encima de cual-
quier otro el de la distribucién... En la sociedad-red, en el modelo de acumulacién
flexible, toda politica audiovisual debe proceder a una reformulacion de una logica
de producto a una ldgica de mercado, en funcién légicamente de una estrategia
transnacional y multimedia:

4. Douglas Gomery, «Hacia una nueva economia de los medios», en Archivos de la Filmoteca, Valencia,
Junio de 1998, p.161.
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«No existen posibilidades serias de crecimiento de la produccién filmica -
e inclusive de garantizar su nivel actual - si no se traslada al problema
mercados - sean ellos internos, subregionales o regionales, especificamente
cinematograficos o audiovisuales en general - el eje de las politicas a
disefiar e implementaf:

Es necesario por tanto un replanteamiento de perspectiva de la preocupacion
por el crecimiento productivo a las necesidades de desarrollo de la produccion
audiovisual. En esta misma direccién apunta en parte el Programa «Medidas para
Estimular el Desarrollo de la Industria Audiovisual» (MEDIA) vigente para el
periodo que concluye este afio 2000. La formacion, el desarrollo de producciones
europeas y especialmente el acento sobre la distribucién transnacional en el
continente de obras audiovisuales propias constituyen los ejes que han venido
guiando la accion del Proyecto MEDIA 1l desde 1996, preocupado por el desarro-
llo de:

- Redes de cooperacion transfronteriza a nivel profesional, entre las asocia-
ciones, los proyectos y agentes de la industria audiovisual de los paises europeos.

- Una industria alimentada por la actividad creativa de productores indepen-
dientes, y de pequefias y medianas empresas que sean competitivas en el mercado
mundial de la informacion.

- Y la distribucion transnacional de programas, que difundan los valores
creativos y las identidades culturales de las naciones miembros de la Comunidad.

La iniciativa de este y otros programas publicos en la politica audiovisual
europea se contradice, sin embargo, en sus propios términos, al esperar el cumpli-
miento de estos objetivos con la:

- Creacién de un mercado europeo de servicios audiovisuales.

- El fomento de la distribucién y el marketing.

- 'Y el equilibrio del mercado y de la industria de la comunicacién por el
ajuste de la oferta y la demanda audiovisual en los canales de exhibicion y
distribucion comercial.

Desde luego, tal y como advierte Getino, «no se trata (...) de defender el
cine desde la 6ptica de quienes quieren hacer peliculas, sino desde la visiébn mas
amplia y trascendente de comunidades enteras que quieren conservar y recrear
simultdneamente junto con sus imagenes la necesaria vitalidad de su imaginario
colectivo¥®. Pero, aunque este y otros programas especificos de la Unién Europea
ponen el acento en las relaciones entre productores, medios audiovisuales y

5. Octavio Getino, «Industria cinematogréfica y produccion propia. El audiovisual latinoamericano», en
Voces y Cclturas, nimero 13, Barcelona, 1998, p.15.
6. Ibid., p.10.
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nuevos operadores de telecomunicaciones, dando una visién industrial de lo cine-
matografico, en el contexto mas amplio del audiovisual, el acento en las
estrategias de marketing y comercializacion global de la produccion cinematogra-
fica, ya iniciada a finales de los ochenta por las productoras estadounidenses, no
deja de mostar una contradictoria fe ciega en las fuerzas del mercado que son las
que, paraddjicamente, estan favoreciendo un movimiento regresivo de la industria
audiovisual europea en favor de las grandes empresas multimedia norteamerica-
nas. La necesidad de produccion y explotacion comercial de todo tipo de articulos
con cada unidad filmica, (revistas , juguetes, CD ROM, videos interactivos, libros

y merchandasing en general) como condicion industrial que cada vez mas deter-
mina, aun siendo mercado secundario, el modelo de produccion cinematogréfica
ha podido funcionar en casos como «Torrente» de manera relativa, pero siempre
dentro del reducido mercado nacional, y reproduciendo ademas esquemas tépicos
poco enriquecedores culturalmente para el imaginario de las identidades regionales
dentro y fuera de Europa:

«Las cintas comerciales pueden llegar a convertirse en fuentes de activos
multimillonarios y no existe razon alguna para pensar que la tecnologia
moderna alterara dicha realidad sino que, antes al contrario, contribuira a
reforzar aun mas, si cabe, el valor de los éxitos taquilleros que se exportan
desde Hollywood. Y, dado que estos éxitos de taquilla se inician en los
cines, parece oportuno sefialar que un mundo de quinientos canales televi-
sivos sOlo servird paradojicamente, para incrementar el valor de dichos
cines®).

Tanto en las salas como en los nuevos canales de comercializacion cinema-
tografica serd Hollywood y su industria el mas ampliamente beneficiado por esta
nueva tendencia. El circuito de distribucion comercial de las obras filmicas sigue
una légica de valorizacion (exhibicion y distribucion en salas, pay per view,
television en abierto, video, cine-clubs,...) dominado por los grandes grupos mul-
timedia. Por ello, la confianza en el mercado al plantear las politicas europeas de
apoyo a la produccion cinematografica comunitaria no deja de ser una contradic-
cion en sus términos, pues el mercado no es libre ni competitivo, antes bien
aparece atravesado y dominado por grupos oligopolicos que controlan no sélo los
tradicionales circuitos de distribucion y exhibicion en salas, sino también los
nuevos espacios de los parques tematicos (Disney, Timer Warner,...), los canales
especializados por cable, los grades operadores de telecomunicaciones y por
supuesto los medios audiovisuales convencionales.

7. Douglas Gomery, op.cit., p.155.
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Desde 1984, Hollywood viene desarrollando un proceso de reconversién y
adaptacion de sus estrategias productivas a los nuevos medios y canales de
distribucion del capital cultural. «El nuevo mundo del video , la informéatica y la
interaccion audiovisual depende ya (desde hace mas de una década) de conglome-
rados mediaticos estadounidenses. Ademas, cuando dentro de una década como
maximo la fibra dptica invada nuestros hogares y puestos de trabajo con mas
productos de Hollywood y se acreciente la diversificacion y el poder de los seis
conglomerados mencionados mas arriba, éstas acabaran ganando la batalla por el
control de los quinientos canales de television por cable, de la misma manera que
Hollywood se apoderé en un pasado del mercado del videod8sete»

El dominio de la produccién deriva pues del control de la distribucion y
exhibicion en los que se apoya la posicion oligopdlica de la industria audiovisual
estadounidense tanto en television, en la industria del cable y las telecomunicacio-
nes como, en general, en los nuevos canales y tecnologias de exhibicién sobre los
que Hollywood redimensiond su industria a lo largo de la década de los ochenta.

HBO (Time), American Movies Classics o Turner Network Television son
s6lo ejemplos del futuro del cine por cable, y del tipo de operadores que coparan
a futuro, de continuar primando la actual politica liberalizadora, la totalidad de los
espacios de distribucion cinematografica, convertidos en meros canales de distri-
bucién de las productoras estadounidenses...

ALTERNATIVAS PUBLICAS, DE LO LOCAL A LO GLOBAL

La basqueda de alternativas econémicas y socioculturales para la produc-
cion cinematogréfica europea, y especificamente espafola, deberia plantearse, por
coherencia, desde una Optica no mercantil ni liberalizadora, sino mas bien desde
una perspectiva integral de las politicas publicas, basada en las realidades y
opciones de los ambitos local y regional del espacio de integracion comunitaria,
en la medida también que el desarrollo autodeterminado y en equilibrio de las
economias locales depende, como hemos sefialado al principio, de las formas de
reconocimiento e identificacion del imaginario colectivo. El espacio regional, las
comunidades e identidades fuertes que conforman Europa, lo andaluz en este caso,
es el contexto propicio para el analisis de los problemas de produccion y de
mercado cinematografico nacional y del por el momento fracasado proyecto de
construccion del Espacio Audiovisual Europeo.

En MEDIA Il (1996-2000) se apuntan precisamente algunas de estas ideas,
limitadas no obstante por la concepcion liberal de la competencia del mercado que
rige en los Ultimos afos las politicas publicas del audiovisual en Europa. La
distribucion de programas andaluces, la creacion de una red local, regional y

8. Ibid., p.163.
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supranacional es, en efecto, necesaria y factible, a condicion de una decidida
intervencién del sector publico, de una articulacion mixta de los espacios cultura-

les, con predominio de la autorregulacion de agentes culturales, organizaciones,
profesionales y tercer sector en general, entre el Estado y el Mercado... En otras
palabras, es necesario «volver los ojos hacia lo que nos es propio, concentrando
los principales esfuerzos, inquietudes y creatividad en el fortalecimiento de cada

espacio local y de la region en su conjunto» para hacer viable la diversificacion

y construccion colectiva del imaginario por las comunidades europeas.

La proyeccion del cine andaluz depende, en este sentido, si de un futuro
estable y culturalmente autébnomo se trata, no del poder y competitividad en el
mercado, sino de la afirmacion de las imagenes colectivas en el imaginario de la
comunidad, capaz de abrir un mercado articulado entre lo local y lo global, entre
lo nacional y regional-comunitario, en una apuesta por productos audiovisuales
«gue muevan los sentimientos y las ideas de un espacio sociocultural, bien defi-
nido y concreto, como tentativa para proyectarse ulterior o simultdneamente sobre
muchos otros espacid3»

Para ello, conviene al menos articular tres tipos de medidas, priorizando, en
primer lugar, la capacidad publica de intervencion en el sector:

A) INICIATIVAS PUBLICAS: Las diferentes instancias y autoridades pu-
blicas, supranacionales (Comision Europea), estatales y comunitarias (CC.AA.)
deben procurar al menos:

* Regular juridicamente las interrelaciones entre los medios y los espacios
audiovisuales comunitarios, nacional e internacionalmente. La experiencia de-
muestra que la desregulacion, la liberalizacién del audiovisual va en menoscabo de
la produccion cinematogréfica autdctona, por el dominio oligopélico del mercado.

* Elaborar politicas de inversion y fomento del sector, potenciando redes de
integracion tecnoldgica, procesos de convergencia econdmico e industrial a través
de la coproduccion, el intercambio y los acuerdos de multidifusién. Ello implica
una politica publica mas coherente en el conjunto de las industrias culturales y de
las telecomunicaciones, que proteja y desarrolle las identidades culturales diferen-
tes, como es el caso de Andalucia.

* Promover, junto a las politicas de subvenciones directas a la produccién,
sistemas de créditos blandos para la modernizacién de las empresas audiovisuales
y la produccion y exhibicion de filmes artisticos con destino a las redes de
comercializacién y los circuitos sociales.

* Implementar una red de centros de recursos audiovisuales para el consu-
mo, la exhibicién y el apoyo a la produccién a nivel local, creando una red de

9. Getino, op.cit., p.16.
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archivos de imagenes sobre la memoria cinematografica y audiovisual de Anda-
lucia.

* Desarrollar el Espacio Audiovisual Iberoamericano a través de convenios
y acuerdos en la Cumbre de Jefes de Estado y de Gobierno para la adopcién de
una politica integral de coproducciones y de desarrollo de un mercado comun del
audiovisual, iniciado con la fundacion de la Asociacion de Television Educativa
Iberoamericana y hasta la fecha apenas discutido en los foros publicos y encuen-
tros como el Festival de Huelva entre profesionales y autoridades publicas con
responsabilidades en la politica econdmica y en materia cultural y educativa.

B) MEDIDAS ECONOMICAS: Por su parte, las empresas que operan en el
sector debieran procurar progresivamente:

* Incrementar las inversiones locales en produccion, distribucién y exhibi-
cion cinematografica.

* Integrarse en plataformas de colaboracion e intercambio, para un aprove-
chamiento de las sinergias productivas de los sectores cinematrograficos andaluz,
los operadores de telecomunicaciones, los medios de comunicacion regional y
otras industrias culturales.

* Promover acuerdos regionales de produccion y distribucién con otras
regiones del pais y de Europa o Latinoamérica, con participacion de las institucio-
nes publicas y otros agentes privados, que participen en estas plataformas comu-
nes.

* Modernizar la infraestructura y procesos de produccion y distribuciéon
cinematogréfica.

* Organizar planes y programas de exportacion internacional de la propia
produccion cinematogréfica en cooperacién con otras empresas o plataformas
industriales, de forma asociativa o0 empresarial.

C) POLITICAS DE FORMACION: Por ultimo, las politicas de la cinema-
tografia local y regional dependeran en el futuro de una nueva educacion de la
mirada del publico y de la formacion avanzada y permanente de los profesionales
del sector.

La apuesta del futuro del audiovisual andaluz, espafiol y europeo tiene sin
duda en las politicas de formacion un factor de renovacion e impulso creativo que
puede ejercer una beneficiosa influencia en la estructura industrial de la cinema-
tografia y el audiovisual comunitario, como bien apunta el programa MEDIA II.
Por ello es prioritario considerar, junto a las medidas contempladas por este
programa, la necesidad de:

* |nvertir en la formacion cientifica y tecnolégica de profesionales del
audiovisual como tarea estratégica con el fin de formar recursos humanos capaces
de crear, innovar e investigar en el desarrollo artistico e industrial del sector.
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* Establecer una renovacién de las lineas de estudio sobre la evolucién del
sector a nivel regional, nacional y global. Pues la consolidacion de espacios de
investigacion y estudio sisteméatico de la economia de las industrias culturales y del
audiovisual para la formacién, conocimiento y difusion entre la opinién publica
andaluza de los problemas y evolucién del sector es todavia una tarea pendiente.

* Desarrollar un programa andaluz de educacion audiovisual y de formacion
en la lectura y produccion de imagenes en los ambitos formal y no formal de la
educacion, con el fin de facilitar el acceso a amplios sectores de la poblacion
andaluza, especialmente de las areas rurales, al consumo alternativo de cine local
y regional, escasa o nulamente accesible a amplios sectores de la poblacién en
nuestro territorio.

El objetivo en suma es plantearse el problema de la produccién cinemato-
grafica como un problema neuralgico para el futuro de la sociedad andaluza, a
partir de una idea distinta de las industrias culturales que la definida por las
politicas publicas hoy imperantes en Europa. Como sefiala Marx, la primera
libertad de prensa, el derecho a la comunicacién y la cultura consiste basicamente
en no ser una industria. Esta pues es la paradoja y tensioén contradictoria en la que
se mueve la produccién audiovisual: una industria... pero también un arte... el de
la mirada incandescente de la cultura... Esto es, el arte de la produccion del
imaginario, de nuestras identidades y representaciones del universo social...

La produccidn, en fin, de nosotros mismos, de nuestros suefios y aspiracio-
nes colectivas.

Complejo en-red/o sin duda.
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