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A editora universitaria, os livros do século XXl e
seus leitores

José Castilho Marques Neto!

A editora universitaria e o mundo do livro

Cada vez mais a universidade brasileira se dd conta de que a atividade
editorial académica é, antes de mais nada, parte constitutiva da maturidade
intelectual da instituicdo. Este pensamento, que se fortaleceu nos ultimos
anos, também evidencia que nao basta publicar, mas divulgar e fazer chegar
o livro as mios do leitor, disseminando conhecimento, fazendo do livro e da
revista produzidos pela Universidade parte integrante da vida do
profissional que mais do que nunca precisa de formacao continua e
abrangente. A Editora Universitdria no Brasil estd tomando cada vez mais o
lugar ja ocupado por centendrias experiéncias de universidades européias:
ser um forte elo entre a producdo académica e a sociedade. Nao estamos
mais dialogando apenas entre pares académicos, até porque nao é
necessdrio, em tempos em que impera a comunicacao virtual, a universidade
ter uma editora para isso. Além da circulacdo de idéias entre a comunidade
cientifica, a editora universitdria hoje dialoga com uma imensa gama de
leitores que buscam no saber académico a fonte para suas profissoes e,
porque ndo, para entender melhor o mundo contemporaneo.

Esta concepcao de editora universitdria que busca o leitor consolidou-se
junto aos editores académicos pela firmeza com que foi apresentada por
projetos inovadores, como o da UNESP, modelo hoje seguido com grande
éxito por outras universidades que procuram construir editoras
profissionalizadas. Mas esta concepcao de editora universitdria também se
impos pelo crescimento e profissionalizacdo do mercado editorial brasileiro.
Esse mercado faturou, em 1999, R$ 1.817.826.339,00, tem 400 editoras
cadastradas e 1.200 livrarias ou pontos de venda de livros. Jd nao se trata de
uma atividade artesanal, ou ludica, huma visao mais romantica. O mercado
editorial e livreiro no Brasil ja é parte significativa da economia nacional,
atraindo investidores e capitalistas do exterior que ja adquiriram fatias
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expressivas deste mercado. E claro que, ao lado da pujanca desses numeros

que colocam o Brasil como oitavo produtor mundial de livros, hd o contraste

que aponta um consumo anual de 2,5 livros por habitante, incluindo-se

neste numero o livro didético, que representa quase 60% da venda de livros
em circulacdo no Brasil.

;Efig:\ﬂ”u:i%{‘f;f\ﬁ O livro “cientifico, técnico e profissional”, conforme a
E’QH:,E!_::-?‘%'—;EEE,}EE,-R 'z nomenclatura utilizada pelo documento Diagndstico do
!55—,. ;:-,:ﬂjmll_-:"}?_w_; "Ezﬁf setor editorial brasileiro (Naves & Oliveira, 2000),

T ensiaiaigils  mostra que em 1999 este segmento produziu 11.654
E{i*F,i‘.fl"ji':}]';_:'{'_'_léi"gﬁﬁ titulos (crescimento de 10% em relagdo a 1998) e
PANIIMEEAS SREARBAYL  20.842.864 exemplares (crescimento de 9% em relagdo
;%é,%ff:;’“"fg'ﬁﬁ__;g\-r a 1998). A mesma pesquisa aponta, ainda, que este
PR st 3R e s segmento faturou R$ 367.823.959,00 (-16% rel.(98) e
sbon T PRt vendeu 19.403.417 exemplares (-9% rel./98). As
T Fer sirini s pesquisadoras do referido documento concluiram que
RETH FAG I aaEE Teng  0s livros cientificos, técnicos e profissionais foram os
fit?i,fth‘lali_éiﬁ}»‘ﬁima.E_ unicos que experimentaram um aumento do numero de
;%ﬁ,‘ﬁ;&:ﬂ’ aEMA=055  exemplares produzidos em relagio ao mesmo periodo
fﬁ,"—,';:!,":”_‘;—i;,ir};“__m;_lf do ano anterior. A razdo desse comportamento é assim

relatada:

Este aumento buscou atender a uma demanda gerada pela
mudanca de comportamento por parte do consumidor, hoje
interessado no aprofundamento do conhecimento de retorno
pratico. O afunilamento do mercado de trabalho, aliado a escassez
de recursos, tornou imprescindivel aquele que deseja garantir-se
obter um nivel maior de exceléncia. O aprofundamento dos
conhecimentos, tanto em areas especificas de atuacao como na area
de conhecimentos gerais tornou-se inevitavel, uma vez que o
proprio mercado exige uma atuacdo em diferentes areas. (Naves &
Oliveira, 2000, p.21)

Embora nao tenhamos uma pesquisa deste tipo e abrangéncia exclusiva para
os livros das editoras universitarias, certamente podemos afirmar que
fazemos parte desse segmento “cientifico, técnico e profissional”, nao
apenas pelos titulos que editamos como também pela crescente insercao das
editoras académicas na rede de distribuicao voltada para o leitor
universitdrio, ndo necessariamente aquele leitor que esta nos bancos
escolares. Sendo assim, uma das conclusdes que se pode inferir dessas
andlises é a de que, nao obstante as formas alternativas de distribuicao dos
nossos titulos, a editora da universidade deve também reforcar sua presenca
nos circulos de divulgacao e distribuicao do livro brasileiro, ampliar a
possibilidade do saber universitario, atingir camadas mais amplas da
populacéo letrada e, ao mesmo tempo, lutar pela formacao de novos
leitores.
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Producido e disseminacdo de informacdes no livro do século XXI

Neste contexto, é importante estarmos preparados, como editores
universitdrios, para as mudancas que ja estdo em marcha no mundo do
livro. O discurso de pesquisadores e profissionais da drea apontam para a
“terceira revolucao do livro”. Desde a primeira revolucao, marcada pelo
aparecimento do livro como o conhecemos ainda hoje (o cédice que
substituiu os rolos da Antigiiidade no século IV d. C., com suas paginas
numeradas e formato revoluciondrio que libertou as maos do leitor, criando
uma nova relacdo entre o leitor e o livro), passando pela segunda revolucédo
com a disseminacédo do livro impresso por Gutemberg e, finalmente,
chegando ao nosso tempo com a informatica e o livro eletrénico (ebook). Em
futuro préximo o “papel eletronico” se juntara aos artefatos hoje
conhecidos, e todos eles organizardao de maneira diferente a relacao do texto
com o leitor, gracas, principalmente, aos recursos do hipertexto.

A terceira revolucao do livro promete, segundo as grandes corporacdes
de informatica ou os respeitdveis laboratorios do MIT que a produzem, a
realizacao de muitas utopias que a humanidade culta desejou, como, por
exemplo, a disseminacao e a democratizacao do conhecimento; a inter-
relacdo continua entre autor e leitor (na construcao de textos que quebram
a barreira unilateral entre o escritor e seu leitor, que teria condicoes de
interferir na producao autoral e interagir com a criacao); a criacao de
bibliotecas domésticas gigantes e plurais, realizando o sonho da Biblioteca
de Alexandria. Essas e outras utopias estdo sendo geradas pelos avancos
cientificos e, na visao dos analistas e produtores de novas tecnologias, sao
irreversiveis, a tal ponto que a gigante Microsoft prevé que em 2008 o livro
eletronico ultrapassard em vendas o livro em papel; em 2015 a biblioteca do
Congresso Americano serd totalmente revertida para o livro eletronico e, em
2017, a biblioteca de livros de papel sera vista como um objeto de charme
antigo?.

Nesta perspectiva, em que ha aparentemente uma inevitabilidade da
civilizacao da tela do computador, do triunfo das imagens e da comunicacao
eletrénica, cabem trés perguntas, entre outras tantas que podemos
formular perante o cendrio atual e o do futuro préximo: 1) o livro, como o
conhecemos, desaparecera? 2) ao lado da nova tecnologia, estaremos
construindo leitores? 3) qual o papel do editor (e das editoras) neste novo
mundo do livro?. Reunindo as trés questoes do ponto de vista da
universidade, caberia questionar: as universidades devem investir, ou
continuar investindo, nas editoras universitarias?

A primeira questdo remeto a Roger Chartier
(1999), autor de A aventura do livro - do leitor ao gk
navegador, que, em recente conferéncia, declarou:

...0 mais provavel para as décadas futuras é a
coexisténcia, ndo necessariamente pacifica, das duas

formas do livro e dos trés modos de gravagéo e
comunicacdo de textos: o manuscrito, a publicagdo f’

impressa, a textualidade eletronica. Esta hipdtese é
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sem duvida mais razoavel que os lamentos sobre a irremediavel
perda da cultura escrita ou os entusiasmos desmedidos que
anunciam a entrada imediata da nova era de comunicacéo. (Anais
do Congresso da Unido Internacional de Editores, 2000, p.47-8)

A segunda questdo referente a formacéao de leitores ja é mais complexa e
exige uma reflexdo rigorosa das nossas instituicdes educacionais, dos
governos e da sociedade civil, jd que estd necessariamente ligada a indices
cruéis de pobreza e miséria. Se hoje encontramos muitas formas de
classificar os paises, ndo podemos mascarar os indices de pobreza da
maioria deles. Segundo o insuspeito Banco Mundial, 80% da populacao
mundial vive em zonas de pobreza, o que favorece as dificuldades da
alfabetizacao: pobreza enddégena e hereditaria, baixa esperanca de vida e
altas taxas de mortalidade infantil, desnutricao e multilingiiismo. Dados
como estes, analisados pela educadora Emilia Ferreiro (2000) demonstram
que a humanidade adentra o século XXI com 1 bilhdo de analfabetos, com o
agravante de que os paises considerados ricos (0s 20% restantes)
descobriram o que ela chama de “iletrados”. Em que consiste esse fendmeno
dos iletrados? Ferreiro nos responde que ele corresponde a uma realidade
muito simples: “a escolaridade basica universal ndo assegura a pratica
cotidiana da leitura nem o gosto pela leitura nem muito menos o prazer
da leitura”. (Anais do Congresso da Uniao Internacional de Editores, 2000,
p-98)

: Esta andlise demonstra claramente que o mundo que cria
Lol f a5 novas tecnologias nao esta automaticamente produzindo
5. .l alfabetizados para a vida cidada. E cabe perfeitamente a
Y.-~- pergunta da mesma educadora: “Se a escola nao alfabetiza
para a vida e o trabalho ... para que e para quem
alfabetiza?”. Diante dessas reflexdes, cabe perguntar
também: é possivel seguir apostando na preservacao dos
valores democraticos em nossas sociedades iletradas sem
fazer os esforcos necessarios para aumentar o niimero de
leitores - leitores plenos, nao apenas decifradores de letras?
Buscar solucbes arrojadas e criativas para resolver este
problema, envolvendo a criacdo e ampliacao de bibliotecas
publicas e privadas abertas a comunidade, nos parece
iniciativas centrais de um esforco que sé tera éxito se for
coletivo, e so alcancara os objetivos de formar novos leitores e disseminar
informacao, se contar com a vigilancia cidada dos responsaveis pela cultura
em todos os niveis.

A terceira questao remete ao velho oficio de editar, essa atividade
aparentemente antiquada, que trata de livros e seus conteudos. E preciso
nao esquecer que um texto publicado em livro tem duas bases inalienaveis,
sejam quais forem os suportes dados a esse livro: a criacdo editorial e a
criacao dos conteudos (informativos, cientificos, literdrios, culturais etc.).
Estes sdo os valores reais que o leitor busca ao adquirir um livro,
independentemente de onde o adquire, pela Internet ou no velho sebo do
centro da cidade. O oficio de editar, que mescla funcoes de arte e técnica,
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descobrindo e motivando autores, interagindo na busca do texto certo e da
expressao correta e dando-lhe aspectos formais compativeis ao contetido
criado pelo autor sao imprescindiveis e, mesmo que o livro desapareca em
seu suporte atual, o que duvido, o editor continuara presente como a “alma
do negécio”, organizando adequadamente a avalanche de textos que chega
as mios dos leitores. E importante lembrar que o oficio do editor tem muito
a ver com as atividades universitarias, ja que o editor é o profissional que
mais se aproxima do autor na viagem que se inicia na criacao intelectual e
termina no leitor. E também o editor, pelas préprias caracteristicas de sua
profissdao, um dos que mais atua na defesa dos direitos autorais e da
propriedade intelectual, bem precioso dos docentes e pesquisadores, autores
de nossas universidades.

A universidade e sua editora

Esta pequena reflexao em torno do mundo do livro, aponta para o quanto a
universidade brasileira deve voltar-se, ou continuar voltando-se, para esta
atividade. De todos os pontos de vista examinados - disseminacdo de
conhecimentos e novas tecnologias; formacao de leitores integrais,
possibilitando a cidadania; funcao central do editor na ordenacao da
comunicacdo escrita - sempre encontramos o ensino e a pesquisa
universitdria vinculados a um forte setor académico de publicagdes,
interagindo e cooperando, em igualdade de condicoes, com editoras
nacionais e internacionais.

Num pais como o nosso, em que a educacao basica nao pode deixar de
desenvolver também o conhecimento desbravador de novas fronteiras, cabe
sim, as instituicdes de ensino superior o papel de difundir editorialmente o
conhecimento. Para esta missdo, a universidade tem suas editoras e centros
de publicacdes, devendo ter sempre a preocupacao de atualiza-los e
incentiva-los a participar das novas e das
tradicionais tecnologias.

Néo é ocioso lembrar que a editora
universitdria, principalmente aquela ligada a
universidades puiblicas e comunitarias, nao
tem fins exclusivamente comerciais. Esta
condicdo permite a ela tracar inumeros
projetos de interesse cientifico ou cultural e,
dependendo de seu projeto editorial e
institucional, podera ser desde uma editora
que divulgara a producéo cientifica
internacional até aquela que preservara a
cultura e a producao académica de uma
micro regido. A multiplicidade de projetos
editoriais da academia, aliada a preocupacao
social que é inerente a atividade
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universitdria, possibilita editoras fortes e peculiares em suas distintas
missdes.

A possibilidade de contribuir para os rumos culturais e para a difusao do
conhecimento cientifico em nosso pais, criando didlogo com outros saberes,
e ndo dependéncia, talvez seja o grande elo de forca entre todas as editoras
universitdrias brasileiras. No momento em que constatamos em muitos
paises da América Latina que a producao editorial, em dreas sensiveis como
a da educacdo e a da cultura, esta entregue a empresas multinacionais, cujo
unico objetivo ¢ o lucro, cabe refletir se deve a universidade abrir mao de
interferir positivamente, e ao lado de editoras sérias e compromissadas do
pais, para a manutencao do saber e da cultura brasileira, que, no caso, é a
preservacdo da propria identidade do pais como nacao.
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