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Resumen.- El presente trabajo analiza la evolucion de los indignados gracias a las redes sociales.
De esta forma, se procede a un analisis del mensaje del 15-M como emisor y su posicidn respecto
a la estructura partidista durante las elecciones generales.

Palabras clave.- indignados, comunicacion politica, elecciones generales, partidos politicos

Abstract.- The present work analyses the evolution of the indignant thanks to the social networks.
Of this form, it proceeds to an analysis of the message of the 15-M as emisor and its relations with
political parties during general elections 2011.

Keywords.- indignant, political communication, general elections, political parties.

[. EL MOVIMIENTO 15-M. SURGIMIENTO Y DESARROLLO

“Nosotros los desempleados, los mal remunerados, los subcontratados, los
precarios, los jovenes... queremos un cambio y un futuro digno. Estamos hartos
de reformas antisociales, de que nos dejen en el paro, de que los bancos que han
provocado la crisis nos suban las hipotecas o se queden con nuestras viviendas,
de que nos impongan leyes que limitan nuestra libertad en beneficio de los
poderosos. Acusamos a los poderes politicos y econdmicos de nuestra precaria
situacion y exigimos un cambio de rumbo.”, Democracia Real Ya, 2011.

Este comunicado de prensa se emitid el 17 de Mayo de 2011 junto a este otro:
“Las prioridades de toda sociedad avanzada han de ser la igualdad, el progreso, la
solidaridad, el libre acceso a la cultura, la sostenibilidad ecoldgica y el desarrollo,
el bienestar y la felicidad de las personas.” Como afirman las hermanas Juan-
Amat (Juan-Amat y Juan-Amat, 2012) “el embrion del 15-M se fue gestando a raiz
de una concatenacion de sucesos; la suma de una serie de factores cuya
sincronia fue propiciando la creacion, ya no del movimiento, sino de su puesta en
marcha”.

! Ana Marfa Juan-Amat es doctoranda en Sociologia por la URJC y Licenciada en Publicidad y
Relaciones Publicas por la UA. Ha publicado diversos articulos y ponencias sobre publicidad y
comunicacién politica en publicaciones especializadas.

% Francisco Collado es Master en Ciencias Politicas por la UNED, Licenciado en Ciencias Politicas
y de la Administracion por la UPO y en Periodismo por la UMA. Ha publicado diferentes trabajos
sobre comunicacion politica, élites politicas y teoria politica.
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Por un lado, es necesario remontarse al concepto de indignacion, mas
concretamente al momento en que éste aparece en las conciencia colectiva. El
resultado de este surgimiento y, en cierto modo, de “toma de conciencia”, es
derivado de la precariedad social hacia la que ha ido decayendo el estado del
bienestar espafiol a lo largo de estos ultimos afios. Decadencia que ha ido
acompafada de la mano de un sistema politico con el que la sociedad espafiola
no se siente representada.

Por otro, a esto se le suma el lanzamiento del libro “Indignaos”, escrito por
Stéphane Hessel (2011), uno de los redactores de la Declaracion Universal de
Derechos Humanos de 1948. Hessel aboga por una insurreccion pacifica, en
detrimento de una indiferencia pasiva, invitando a los jovenes a tomar conciencia y
“cartas en el asunto”. Previamente publicado en Francia y con altas repercusiones
sociales sobre la percepcion del status quo vigente por parte de los individuos,
expande la conciencia a Espafa donde sirve de golpe de efecto en las mentes de
los conciudadanos.

Internet ha jugado un papel crucial en la intercomunicacion, movilizacion y puesta
en escena de todo el proceso del 15-M tomando a las redes sociales como
principales herramientas de comunicacion y accion social. Ismael Pefia, Doctor en
Sociedad de la Informacion y el Conocimiento y profesor en la Universidad Oberta
de Catalufia —UOC-, lo expresa claramente: “el 15-M nacio y se desarroll6 en las
redes sociales”, es mas afirma: “sin redes sociales, el movimiento 15-M no
hubiese aparecido en absoluto”.

Il. ESTRATEGIA LINGUISTICA Y SIMBOLICA DEL 15-M. LA TECNICA DE
ANALISIS

El método que se ha utilizado en este apartado de la investigacion del 15-M
abarca dos niveles basicos para obtener un amplio abanico de estudio, tanto
mensurable a nivel cuantitativo, como de analisis del propio proceso a nivel
cualitativo. Esta doble vertiente de analisis aportara mayor rigor cientifico y
resultados mas completos al cruzar ambos métodos.

2.1 Nivel cuantitativo.

En este punto, se realizara un analisis de contenido sobre las estrategias de
comunicacién del movimiento 15-M. En este analisis se engloba un “metanalisis”
necesario como elemento que estudia, ya no solo el contenido, sino la propia
forma del contenido en si; véase, como aclaracion, una comparativa similar entre
el qué se dice y el como se dice.

La muestra se basa en analizar toda la informacién relacionada con este tema en
medios de comunicacion con soporte digital: medios digitales (prensa, radio y
television), plataformas clave del movimiento “indignaos” y documentales
reeditados en digital.

Como variables principales a utilizar en el analisis de contenido, a continuacion se
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exponen las mismas agrupadas —las dos primeras se engloban en el metanalisis
del “como se dice” y la tercera en el “qué se dice’- y, a su vez, desagregadas en
subvariables:

- En primer lugar, las funciones del lenguaje ejercen un papel clave en la
construccion ideoldgica de los mensajes emitidos; por ende, se analizan sus
origenes en sus multiples apariciones mediéticas con el fin de desvelar qué tipo de
estrategia de comunicacion linguistica ha sido utilizada y a qué funcion ha apelado
en su mayor proporcion.

- En segundo lugar, la imagen fotografica juega un papel clave en la
transmision de contenidos como objeto complementario, en ocasiones, al texto. En
este contexto del 15-M, se erige como elemento comunicativo evocador de
informacion y emociones mientras acompafia al mensaje o es en si misma un
mensaje autonomao.

- En tercer lugar, y por ultimo, el andlisis de contenido contempla los
issues tratados en las publicaciones emitidas por toda aquella informacion digital,
bien sean plataformas o medios digitales, cuya fuente primaria de informaciéon son
los indignaos del 15-M, maxime como sujeto emisor.

2.1.1 Obtencion de datos y analisis de la investigacidon cuantitativa

La muestra analizada contempla 82 piezas documentales que abarcan diferentes
medios en soporte digital: prensa, radio, television y paginas web oficiales. En ese
compendio se han estudiado 46 soportes diferentes de medios de comunicacién
de masas. A continuacion se exponen los resultados obtenidos (ver Grafico I):

GRAFICO |. FUNCIONES LINGUISTICAS DE LOS MENSAJES ANALIZADOS
DEL 15-M

FUNCION DEL TOTAL PORCENTAJE
LENGUAJE

Referencial 93 20,43
Expresiva / Emotiva 160 35,03
Apelativa 130 28,46
Fatica 16 3,64
Poética 33 7,29
Metalinguistica 23 5,10
TOTALES 455 100
Fuente: Elaboracion propia.
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Como funcién predominante, se erige la emotiva. Los sentimientos, las emociones
y las ideas del grupo adquieren presencia central en el discurso mediatico. Es una
funcidén que se centra en el emisor, en este caso los emisores 0 el emisor como
grupo, en la emocion que quieren transmitir en la comunicacion.

A este dato le sigue en orden numérico el de la funcién apelativa del lenguaje, lo
que indica la intencién por parte de los “Indignaos” de argumentar, convencer y
persuadir a su audiencia sobre aquello que demandan y denuncian. Esa demanda
y denuncia, asi como las peticiones y propuestas, vienen dadas por la funcion
referencial del lenguaje, la cual se encuentra en la tercera posicion en la escala
del grueso del discurso.

En las dltimas posiciones se encuentran las funciones poética, metalingiistica y
fatica, respectivamente. La primera de ellas se utiliza en un 7% de la muestra
analizada con el objetivo de embellecer y hacer atractivo el mensaje a sus
oyentes. Configura una relacion complementaria entre la combinacién de
elementos argumentativos, emocionales y poéticos en su uso mediatico, maxime
en titulares de prensa y medios audiovisuales. A esta funcién le siguen la
metalinglistica y la fatica con un 23% y un 16%, respectivamente.

Por lo tanto, en este apartado de andlisis, en el cdmo se dice lo que se dice, es de
notable importancia aludir a la forma en la que los “Indignaos” se muestran y
dirigen a la sociedad. En mayor grado, como grupo que demanda un cambio y lo
hace a través de la emocion, utilizando la empatia para con los sentimientos que
afectan al grueso de la poblacién. Paralelamente, transmitiéndolos como grupo
que auna a los deméas ciudadanos que piensan y sienten como ellos v,
posteriormente, con una funcién del lenguaje apelativa o conativa que pretende
persuadir a la audiencia a través de unos referentes o referenciales que se
solicitan y se exponen medidticamente como claves de la razén de ser del
movimiento y como motores de cambio socio-politico.

GRAFICO Il. FUNCIONES DE LA IMAGEN QUE ACOMPANA A LOS
MENSAJES DEL 15-M.

FUNCION DE LA TOTAL F.I. %
IMAGEN
Simbdlica 12 35,29
Epistémico 21 61,76
Estética 1 2,94
TOTALES 34 100
Fuente: Elaboracién propia
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Recordando a Arnheim, en el modo epistémico, la imagen aporta informaciones
visuales sobre el mundo, es decir, no arbitrarias, sino referentes a la realidad
(Arnheim, 1976). Esta epistemologia fotografica tiene el primer puesto en el
estudio de la imagen que acomparia al texto con un 61,76%, lo cual no hace sino
recordarnos y redundar en el hecho, asi como mostrarnos un trozo o fragmento de
ese hecho en un instante dado (ver Gréfico Il).

A nivel simbdlico, la investigacion sobre la imagen desvela un segundo puesto con
un 35,29% de las mismas. Seguidamente, con un 2,94% le sigue la funcion de la
imagen con fines estéticos. En éste caso, la imagen tiene la finalidad de complacer
al receptor con su belleza apelando a sus sentidos; el aquél, las imagenes
funcionan como simbolos laicos y como transmisores de valores ligados a las
nuevas formas politicas como: democracia, libertad y progreso. Véase como
ejemplo la siguiente imagen:

IMAGEN |. CARTEL DEL 15M
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Fuente: 15M.

GRAFICO Ill. ISSUES EN LOS MENSAJES DEL DISCURSO MEDIATICO DEL
15-M

ISSUES TOTAL ISSUE PORCENTAJE
Movilizacion Ciudadana 48 10,54
Critica al Sistema Politico 58 12,74
Critica al Sistema 44 9,67
Financiero
Corrupcion Politica 40 8,79
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Indignados en el Resto del 17 3,73
Mundo

Desempleo / Precariedad 38 8,35
Juventud Formada sin 35 7,69
Futuro / Generacion

Perdida

Cambio de Sistema / 49 10,76
Propuestas

Necesidad de Toma de 17 3,73
Conciencia / Despertar

Derechos Sociales / 50 10,98
Inversion de Valores

Redes Sociales 28 6,15
Censura a libertad 31 6,81

expresion por parte del
Sistema / Indiferencia

TOTALES 455 100

Fuente: Elaboracion propia.

Es el momento de analizar qué es lo que se dice dentro de ese entramado de
funciones del lenguaje y de la imagen publicada. El “qué” es la esencia, lo que se
quiere transmitir, el “coOmo” es la forma, el modo en que se dice. A continuacion,
gracias al estudio de los issues en la tabla sobre estas lineas, veremos ese “qué”

se dice (ver Gréfico Ill).

La “critica al sistema politico” es el issue nombrado en mayor nimero de veces en
los mensajes emitidos por los indignaos del 15-M con un 12,74% del discurso;
seguido del issue que alude a la pérdida de derechos sociales mediante la
inversion de valores que esté sufriendo la sociedad, con un 10,98% del discurso.
Ambos son los temas “estrella” mencionados por los activistas del 15-M. A lo que
le siguen una serie de propuestas para cambiar el sistema, con un 10,76%, lo cual
no hace sino desvelar que, a pesar de incidir en la critica al sistema y status quo,
también y, a su vez, proponen nuevas alternativas de gestion para con el sistema
actual.

Asimismo, invitan a la movilizacion ciudadana en sus textos con un 10,54% del
contenido apelativo a los ciudadanos. Y ya por debajo de éste, se sitla la critica al
sistema financiero actual con un 9,67%. A éste le siguen la “corrupcion politica”
con un 8,79% y el “desempleo y la precariedad” con un 8,35%. A tenor de esta
tltima variable, le sigue la del desempleo juvenil y la generacion perdida con un
7,69%.

© EMUI Euro-Mediterranean University Institute | Universidad Complutense de Madrid | ISSN 1578-6730
Publicacion asociada a la Revista Nomads. Mediterranean Perspectives | EMUI_Malta | ISSN 1889-7231



Nomadas. Revista Critica de Ciencias Sociales y Juridicas | 38 (2013.2)

A destacar, La censura de la libertad de expresion, como hecho impensable en un
contexto democratico, se esta dando desde el sistema para con los activistas. El
6,81% de los datos lo demuestran. Mientras que éstos intentan movilizarse y
mover a la poblacion a través de las redes sociales, issue al que se alude en un
6,15% del discurso.

Como valores menores en la escala de medicion y contabilizacion de issues, estan
igualados con un 3,73 los valores de “Necesidad de toma de conciencia” y “otros
indignaos por el mundo”.

Como analisis de estos resultados se debe destacar el rechazo al actual sistema
politico por parte de los indignados; éstos insisten en que a causa de dicho
sistema, junto con sus derivados intereses econdémicos, se ha generado una
inversion de valores, deshumanizando al ser humano en pro de monetarizar al
hombre como moneda de cambio. Asi mismo, y casi a la par, dichos activistas
proponen nuevas ideas y propuestas para una sociedad mas justa e igualitaria,
poniendo freno a la paulatina y creciente disparidad y desigualdad entre los
individuos. Por lo tanto, existe un equilibrio real entre las criticas y las propuestas
de cambio por parte de los Indignaos del 15-M.

2.2 Nivel cualitativo

La comunicacién a analizar en el presente texto abarca tanto imagenes como
textos convertidos en imagen, asi como expresividad gestual de los sujetos
fotografiados, todos ellos con un mismo origen e intencionalidad: la de comunicar
socialmente. Se trabajara la imagen funcional dado que responde a una necesidad
comunicativa y es producida precisamente con el objeto de satisfacerla (Gubern,
1987). Autores como Roland Barthes (1973 y 2003) con su ‘Retdrica de la Imagen’
y sus parametros de denotacién y connotacion; Umberto Eco a un nivel mas
profundo explicando el paso de la retorica a la ideologia con la “Estructura
Ausente” (Eco, 1973); y, finalmente Arnheim (1976) analizando las funciones de la
imagen y los lenguajes de la connotacion son autores que se dan cita en este
analisis por sus aportaciones metodoldgicas en el estudio de la comunicacién
persuasiva que ocupa el presente analisis empirico.

Para hacer una mejor aclaracion al lector, a través de la imagen funcional, se
transmite, en cada soporte publicado, los valores que el emisor quiere transmitir al
espectador. No estamos sino hablando de un gran signo que, como bien diria Eco
(1976), pone en relacion el plano de la expresion o significante, representado a
través de la publicacion, con todos sus simbolos, y el plano del contenido o
significado, aquél que es mas dificil definir por su intangibilidad, pero no menos
fuerza, pues hablamos de una estructura de valores que construye el entorno v,
por ende, la significacion que quiere transmitirse mediante la “puesta en escena”
de la creacion fotografica o de la iconizacion del texto en la imagen.

2.2.1 RETORICA DE LA IMAGEN. DENOTACION Y CONNOTACION
A continuacion se expone un cuadro con las fotografias e imagenes analizadas:
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GRAFICO IV. IMAGENES DEL MOVIMIENTO DE INDIGNADOS

Imagen 2
Fuente: www.revistanamaste.com

Imagen 3
Fuente: anonymousespafia.es

Imagen 4
Fuente: andaluciainformacion.es
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Imagen 5
Fuente: www.lavozdelanzarote.com

'Imgen 6
Fuente: diagonalperiodico.net
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La imagen denotada® estd compuesta por lo que en ella se exhibe (Barthes,
2002), en el caso de la Imagen 1: Texto censura y metafora gréfica, composicién
sobre fondo color rojo carmin; la connotacién® comienza a partir de esa
composicion denotada. Ante nosotros, en este caso concreto, se plasma una
remetafora en la significacion sumatoria de texto e imagen. El texto escrito
“Censura” se iconiza a través de la composicion, a si mismo, ejerce una funcion de
relevo complementando en significado al texto, es decir, texto e imagen dicen lo
mismo —frente al anclaje, donde el texto o la imagen ancla uno de los significados
posibles al otro que posee un numero n de significados en potencia; mediante el
anclaje se actualizaria uno de esos n significados en potencia-. Paralelamente, la
imagen iconica muestra esa censura textual graficamente, de este modo “la
metafora hace que la significacibn denotativa se transforme en significacion
connotativa, en cuanto que el sentido transferido toma el lugar de la denotacion”
(Feliu, 1983, p. 121).

Por otro lado, el color de fondo utilizado es de la gama de los calidos, asociandose
a la luz solar y al fuego; es connotativo (Arnheim, 2001) porque no es un elemento
descriptivo, sino con significado psicologico y cultural. De hecho el color rojo de la
imagen significa vitalidad y pasion; es un color calido, a la vez que agresivo, por lo
que también se asocia con la violencia, el peligro, la guerra y la sangre. Por lo
tanto, en esta imagen se quiere mover emocionalmente al receptor a través de
esos signos y simbolos psicologicos, asi como de la retdrica utilizada, fomentando
la toma de conciencia y el despertar social a lo que esta aconteciendo.

En la Imagen 2, nos encontramos una fotografia, una imagen de caracter
epistémico (Arnheim, 1976) que no hace sino hacer referencia a la realidad, es un
fragmento de realidad de una manifestacion. Jévenes sin un futuro, una
generacion que se aventura perdida y que sale a la calle a gritar sus derechos y
las injusticias del sistema. Se observado el uso de la dinamica del punto y el
plano® en la imagen, ésta aparece como subdividida en dos horizontales. La
fotografia posee un peso generado en la parte superior por los jovenes, que es
compensado por las grandes letras de la pancarta de la parte inferior. Existe un
equilibrio en los pesos y cabe destacar la frase “sin curro, sin casa, sin pension”
como elemento divisorio de la horizontalidad. Al situarse éste junto a las grandes
letras verticalizadas “Juventud sin miedo”, hacen que esta frase y aquélla sean los
grandes pesos visuales a los que tendera a enfocarse en lector.

La intertextualidad (Rodriguez y Mora, 2002) entre el movimiento conocido como
“Anonymous” (Imagen 3) y la pelicula “V for vendetta” se hace patente a través de
sus mascaras como simbolo que une a ambas, como elemento transmisor de
valores de ésta sobre aquélla. Esos valores son la critica al sistema totalitario en
que se esta convirtiendo la sociedad actual y el intento de liberacion de los
ciudadanos mediante la intelectualidad y el rescate a la conciencia con respecto
de aquellos que intentan someternos a través del terror, del poder y de sus
mentiras. Hablariamos de una nueva intertextualidad o género intertextual “cine-

® Aquella que transmite una informacion literal, analoga a la realidad enfocada.
* Elemento que apela a la ideologia popular y contextual de los propios receptores.
® Técnica que se utiliza para aportar dinamicidad y tension o simetria y equilibrio en la imagen.
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sociedad”, donde una pelicula inspira un movimiento social; que no al contrario,
donde muchas obras cinematogréficas se inspiran en la sociedad y sus
movimientos. En este caso el proceso se invierte, la paradoja de la ficcion sobre lo
real, donde se da verosimilitud a lo que no lo es para designar aquello que es real.
Asi funciona el intertexto Anonymour-V for Vendetta.

Tanto en la Imagen 4, como 5, se produce una iconizacion del texto. Este es
convertido en imagen con fines simbdlicos y estéticos. En el primer caso, el fondo
vuelve a mostrar un color rojo intento que, como ya hemos visto, es un color
connotativo: vital, pasional, calido y agresivo (Arnheim, 2001). Paralelamente, se
produce una iconizacion en “SOMOS”, donde las “oes” -recordando los
“Caligramas del poeta francés Apollinaire”™ ya no son grafemas, sino que se
convierten en elementos no grafematicos, pero si graficos. Afiadiéndoles dos
puntos y dos lineas blancas, denotan dos ojos; estudiando la configuracion y
composicién de esos elementos connotan enfado, ojos iracundos. Paralelamente,
en ambas imagenes, se utiliza un lenguaje claro, conciso, directo e imperativo. En
el segundo caso (Imagen 5), se intenta mover al espectador manifestando “Toma
la calle” y “Basta”, ambos mensaje insertos estratégicamente en esa imagen.
Pues, el 0jo humano -en Occidente- ejerce un barrido sobre la imagen en forma de
“7"®, la parte derecha es preponderante sobre la izquierda en el peso de lectura, el
0jo tiende a ir hacia esta posicién desde su complementaria; en el barrido, a pesar
de existir un parametro en vertical-horizontal, tiende a ejercer el recorrido
izquierda-derecha, arriba-abajo. Por lo tanto, no es espontédneo el hecho de situar
el mensaje “Toma la calle” en la posicién derecha-superior, pues se convierte en el
primer foco de atencién para el ojo humano; el segundo foco de atencion es
“Basta” como pico inferior izquierdo del recorrido en “Z”. Pululando alrededor de
éstos, numerosos mensajes negativos —malestar, ineptitud, partitocracia, etc-
inundan el manifiesto publicitario. Por lo tanto, analiticamente se desvela un
imperativo a la sociedad y una toma de conciencia donde se intenta poner limites
a un sistema que ya no funciona en pro del ciudadano, sino todo lo contrario.

El contexto donde aparece inserta la Imagen 6, se circunscribe a una noticia de
prensa que habla de una sentada pacifica en la Plaza de Catalufia en Barcelona.
A pesar de ser pacifica, los mossos de escuadra hirieron a numerosos
acampados. Es una imagen que muestra la paradoja del sistema, transformando
el bienestar en malestar social, desde los propios “cuidadores” sociales. Se trata
de una imagen plenamente epistémica y referencial, fiel a la realidad, donde la
imagen aporta informaciones visuales sobre el mundo, es decir, no arbitrarias, sino
referentes a los hechos (Arnheim, 1976). Los hechos, en este caso —y en algunos
mas del 15-M- han mostrado revolucion pacifica por parte de los indignados, a la
par de ira y odio por parte de las fuerzas de seguridad. Unos hechos que dejan en
evidencia a éstos y no hacen sino mostrar, paralelamente el tesén y la capacidad
de lucha y de insurreccion pacifica de aquéllos, tal y como un dia fue evocada a
través de figuras como Mandela, Martin Luther King o Gandhi.

Para concluir, la Imagen 7 es plenamente estética a modo de comic, donde la

Generada por los movimientos oculares sobre el papel y el orden de lectura —de izquierda a
derecha y de arriba hacia abajo.
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retérica y el arte son los transmisores del movimiento social del 15-M. Los
mensajes que se gritan en las calles espafiolas se reproducen en esta
composicion: “No con mi dinero”, “No hay pan para tanto chorizo”, “Rescatad a las
personas, no a los bancos”, “Estamos indignaos”, “No te calles”, “No es una crisis,
es una estafa”, etc. Paralelamente, cabe destacar que lo que sorprende,
sobremanera, es la pasividad y soberbia con la que recibe todos los mensajes de
denuncia uno de los “poderosos” del pais —véase justo abajo del comic- dénde
afirma: “Ya se cansaran”. Lo cual desvela, ya no su falta de conciencia y empatia
para con los ciudadanos, el malestar y la precariedad social; sino que, ademas,
con esas palabras transmite su seguridad, la seguridad de que se va a
permanecer en esos parametros perpetuando el status quo del sistema para con
la sociedad espafiola y tratando como a objetos, que no llegan ni a sujetos,
infantiloides a la ciudadania espafiola.

[ll. EL MANIFIESTO DE LOS INDIGNADOS Y LAS PROMESAS ELECTORALES
DEL 20N

3.1 Del Mayo del 68 al 15-M

Los movimientos sociales parecian haber perdido fuerza tras los discursos de
Sartre y el Mayo del 68. Asi, sefiala Sthepane Hessel al referirse a la crisis
econdmica del siglo presente y el silencio de la sociedad ante dicha situacién
(Hessel, 2011). En este contexto, ha surgido la reciente indignacion de amplios
sectores y grupos de la sociedad civil que se han organizado en movimientos en
contra del sistema politico y econdmico que ha provocado la depresion financiera.
Podemos citar entre ellos, la revolucion silenciada de Islandia’ y el movimiento del
15M en Espaiia.

Los manifiestos de estos movimientos sociales, en concreto 15M y Democracia
Real Ya, han ofrecido una serie de propuestas de cambio. Aqui es donde surge la
pregunta sobre la independencia o dependencia de los colectivos civiles hacia la
estructura politica. Al respecto, algunos tedricos sostienen que la ciudadania
corriente carece de voz propia y son los partidos quienes controlan la expresion de
la opinidon publica (Manin, 1998). En sintonia, la teoria liberal de la informacion
afirma que los ciudadanos no tienen madurez politica y es una élite politica la
responsable de la gestion (Lippman, 2003). Independientemente de una postura u
otra, el punto de partida comudn que asumen es que la supuesta autonomia de la
sociedad civil en la préactica politica es mas un postulado normativo que un analisis
fruto de la evidencia empirica.

Por tanto, vuelve a surgir la duda sobre si el 15M es un movimiento autonomo con
respecto a las caracteristicas propias de las poliarquias (Dahl, 1999), o si bien, por
el contrario, existe cierta cercania hacia determinadas opciones politicas. ¢Hasta
gué punto algunos partidos han capitalizado este movimiento tanto en su proceso
(politics) como en la elaboracion de propuestas politicas (policy) para su

! Para mas informacibn sobre el caso islandés se puede consultar:

http://www.elimparcial.es/contenido/80620.html
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implementacion de cara a las elecciones generales del 20N?

3.2 Las propuestas de los indignados y su capitalizacion por parte de los
partidos

En ese sentido, planteamos la pregunta de cual de los partidos politicos ha estado
mas proximo a las demandas del 15M en sus programas politicos durante la
campafa. En si, nuestro interés no reside en demostrar si existe una relacion de
causalidad o de correlacion entre el surgimiento de estos partidos y la introduccion
de sus lideres y élites dentro de los grupos politicos. Al contrario, pretendemos
observar si existe lejania o cercania con respecto a alguna opcion politica,
teniendo en cuenta la postura de critica a la clase politica y el recorte de sus
“privilegios” mantenida por los indignados. La hipotética inclusion de determinados
sujetos provenientes del 15M en algunos partidos es una labor que bien
corresponde a otro trabajo de investigacion.

Para ello, analizamos las propuestas de tres partidos politicos, a saber: PSOE,
UPyD e IU, a través de la comparacion de sus programas con el manifiesto de los
indignados, el analisis de noticias en prensa y las declaraciones de los
responsables de las campafias. ¢Por qué seleccionamos estos partidos?
Basicamente, porque el Partido Popular se sitia en una posicion bien distinta con
respecto a las demandas de los indignados y porque gran parte de sus propuestas
ideoldgicas pueden ser encuadradas en posturas cercanas a la izquierda politica.

De esta forma, para tomar perspectiva con otros movimientos es preciso sefalar
que el objetivo del movimiento es transformador, pero no rupturista y que surge en
un escenario de descontento con la situacién econémica (Santamaria, 2011), a
diferencia del Mayo del 68. La metodologia comparativa empleada entre las
agendas de los citados partidos la hemos estructurado a partir de tres “issues” en
el manifiesto del 15M: sistema electoral y corrupcion politica, empleo y jubilacion y
mercado financiero.

Asi, apostamos por una comparacion de los “issues” por considerarlos uno de los
elementos mas validos para explicar el comportamiento politico de los sujetos en
los dltimos afios. De hecho, las Ultimas investigaciones sobre los factores que
influyen en la decisién de voto no son tanto los cleveages definidos por Lipset y
Rokkan (Thomassen, 2005), como otros elementos correspondientes al cambio
experimentado por las sociedades postindustriales desde la primera década del
siglo XX hasta los sesenta.

3.3 Andlisis de la agenda del 15M y los programas electorales de la izquierda
politica

En primer lugar, la demanda de los indignados en torno al sistema politico se
centra en la reforma del sistema electoral para mayor proporcionalidad y la lucha
contra la corrupcion, siendo uno de los principales “issues” sobre los que los
distintos partidos analizados propusieron una serie de medidas al respecto. Aqui
valoramos el “issue” referente al sistema electoral y corrupcion politica. Veamos a
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continuacion:

a) El PSOE ofrece un consenso de sistema electoral en torno al modelo aleméan
con listas desbloqueadas y un aumento de la paridad y la creacién de una agencia
dirigida a la corrupcion en materia urbanistica y la creacion de codigos de
conducta.

b) IU incide en la reforma de los elementos del sistema que crean
desproporcionalidad. Asimismo, como una ley anti-corrupcion, la disminucién
salarial de los politicos, pérdida de las inmunidades y eliminacion de cargos de
libre designacion.

c) UPyD, plantea una serie de cambios del sistema electoral en sintonia con la
propuesta con IU. A la par, sefialan una propuesta de ley en contra de la
corrupcion, mejoras en el derecho a la informacion y modificaciones penales,
cambios en los requisitos del cargo publico y supresion de las pensiones de
parlamentarios.

En segundo lugar, el 15-M profundizé en el paro juvenil, la reforma laboral que
disminuye la indemnizacién por despido y el aumento de la jubilacion y la base
reguladora de la pension. Asi, se encuentran los grandes temas del ambito de
politicas sociales y laborales que tanta fuerza ha tenido dentro de los debates de
los indignados. En relacion a ello, los partidos plantean:

a) El PSOE destaca un Plan de Empleo para Jovenes dirigidos a aquellos mas
perjudicados y con menos formacion entre dicho colectivo y en general. Por otro
lado, no constan grandes referencias al sistema de pensiones. Esta ausencia de
pronunciacion al respecto esta vinculada a un debate todavia inconcluso entre los
principales partidos europeos y las instituciones comunitarias sobre la rentabilidad
de dichas modificaciones para el mantenimiento de los sistemas de bienestar.

b) IU propone la primacia de la busqueda de empleo, unido a estimulos en
PYMES y autbnomos. En cuanto a las pensiones, se opone al aumento de la edad
de jubilacion y la base reguladora junto a una norma que actualice su financiacién
después del Pacto de Toledo. Lo que la lleva a continuar con la secuencia de
antiguos pactos en materia socio-econémica que se habia venido desarrollando en
Espafia desde el Gobierno de Suarez con los Pactos de la Moncloa y que
continuaron en adelante con otros acuerdos simiilares durante los ochenta y los
noventa.

c) UPyD plantea la reforma del mercado laboral (excepto los empleos temporales
justificados, de la negociacion colectiva y una apuesta por la contratacion a tiempo
parcial). Para la jubilacién ofrecen regular la flexibilizacion de la edad de jubilacién
y correcciones en su financiacion. Por lo que, proponen medidas de corte liberal,
pero que permitan mantener el sistema de bienestar tal y como se venido
disfrutando hasta ahora.

En tercer lugar, la culpabilidad del sistema financiero en la crisis en contraste con
las politicas de inyeccion de liquidez y la reforma de las cajas de ahorros
representan las propuestas de los indignados en materia bancaria. Por su parte,
las fuerzas politicas disponian:
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a) PSOE ofrece una mayor colaboracién entre Estado y sistema bancario en la
supervision financiera y en los inversores. Asi, como un aumento de los impuestos
progresivos y la modificacion de otros para aumentar la igualdad. Por lo que,
adoptar una perspectiva que lo separa de ciertas posturas mas radicales de los
indignidos dirigidas a condenar a las élites financieras por su responsabilidad en la
crisis econémica, queda fuera de su estrategia, ya que le haria perder el nimero
de votos de los indecisos.

b) IU destaca la creacién de una banca civica y la reforma intensa del sistema de
cajas de ahorro, especialmente en la designacion y jubilacion de los miembros de
los consejos de administracion. No obstante, no se observan otras prospuestas
gue no vayan mas alla de la preocupacion por la composicion de los 6rganos y la
prolongacion de nuevas atribuciones al sistema de cajas de ahorros.

c) UPyD propone correcciones en las formas de designacion de los miembros de
los consejos, la condicionalidad en las ayudas estatales y la no intromision de los
gobiernos autonémicos en las fusiones entre cajas. Ademas de reformas en la
independencia del Banco de Espafia y el funcionamiento de las agencias de
rating.

Tras la presente comparacion, observamos una serie de patrones en las agendas
planteadas por los distintos partidos politicos (Grafico V). Por su parte, el PSOE
intenta adoptar algunas posturas cercanas a los indignados como ligeras reformas
en el sistema electoral, un plan de empleo para jévenes y la busqueda de mayor
igualdad en los impuestos. No obstante, su falta de pronunciacion sobre
cuestiones como la edad de jubilacion o una reforma en profundidad del sistema
electoral, le produce cierta lejania si lo comparamos con U y UPyD.

GRAFICO V. ISSUES DE LOS PARTIDOS PARA EL 20N EN RELACION CON
EL MANIFIESTO 15M

Issue / PSOE IU UPyD
Partido
Sistema X Cambios enlos | < Eliminacion de X Discip
electoral y | elementos del elementos lina politica.
corypcmn sistema. desproporcionales o Profu
pofitica <> Paridad. <> [] Disciplina ndizacion
politica. derecho de
<> Eliminacion de informagion.
prerrogativas
parlamentarias.
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Empleo y [ % Plan de empleo | < Busqueda de X Refor
jubilacion juvenil. empleo. ma mercado
w» No w» Pymes. laboral.
o - .
ponnadnsobre | o Noaumento | b Fed
P : edad de jubilacion.
edad de
jubilacion.
Mercado X Colaboracion X Banca civica. X Refor
fanciero | Esadossiena | o pemaen [ TRen
' composicion de de cgnse'os
X Reforma de consejos de cajas de de caias {je
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ar agencias
de rating.

Fuente: Elaboracion propia a partir de los programas electorales de PSOE, IU y
UpyD para las elecciones generales de 2011

Al analizar estas dos opciones politicas, observamos como se produce un
trasvase mas intenso desde el Manifiesto del 15M, hacia los programas
electorales de ambos partidos. Lo que diferencia a grandes rasgos a uno y otro, es
que IU adopta de forma mas explicita y directa cuestiones como la imposicion de
disciplina politica a los parlamentarios, la supresion de las prerrogativas de los
miembros de los 6rganos legislativos y la creacion de una banca civica entre otros.
Por su parte, UPyD se mantiene en una postura que podriamos afirmar como mas
“politicamente correcto”. De hecho, intenta mantener cierta lejania no en las
propuestas, sino en la capitalizacién directa no ya solo de ideas, sino incluso de
lideres y miembros destacados de los indignados.

Asi, de la anterior comparativa se expresa una mayor lejania del PSOE hacia los
indignados, especialmente en la colaboracién publico-privada en el sistema
financiero y el camino hacia un modelo electoral “a la alemana”. Por su parte, IU y
UPyD manifiestan una menor distancia hacia las propuestas del 15M debido a que
plantean grandes similitudes en la reforma del sistema electoral, la reforma de las
cajas de ahorros y las alternativas al aumento de la edad de jubilacion.
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V. CONCLUSIONES

Por un lado, aventuramos la estrategia lingtiistica y simbdlica del 15-M a través de
un estudio de doble vertiente: cuantitativo, a través de un analisis de contenido o
“issues”, asi como de las funciones del lenguaje y la imagen; parejo a un analisis
cualitativo, donde se desvela qué se connota tras a denotacion grafica mediante la
retdrica de la imagen publicada.

En el primer caso, el cuantitativo, descubrimos una preponderancia de la funcion
emotiva del lenguaje y simbdlica de la imagen, es decir, se intenta conmover y
emocionar al lector mientras predominan unas imagenes transmisoras de valores
ligados, en mayor grado, a la libertad y la toma de conciencia ciudadana. Con
respecto a ese issue o tema principal en el discurso mediatico se desvela la
“critica al sistema politico” como mas reiterativo en las publicaciones, seguido de
la protesta de la “pérdida de derechos sociales”.

En el segundo caso, el cualitativo, se dan cita fendbmenos como la intertextualidad
de géneros, en este caso “cine-sociedad” —véanse, por ejemplo, las mascaras del
grupo Anonymous-; la critica al sistema a través de metaforas visuales; la
utilizacion de la psicologia de la composicion y el color con fines persuasores; asi
como la emisiébn de imperativos linglisticos, iconizados graficamente, como
transmisores de contenido simbdlico a la ciudadania.

Por otro lado, el andlisis de programa manifiesta una mayor cercania de UPyD e
IU al movimiento 15M y la menor del PSOE. En dicho trabajo comparativo, es
imposible diferenciar o graduar de alguna forma la distancia de UPyD e IU, ya que
ambos recogen propuestas inspiradas en los discursos de los indignados. Por lo
que, es preciso recurrir a las inferencias extraidas del analisis hemerdgrafico sobre
las entrevistas a los responsables de las camparias electorales.

Si bien es una tarea ardua aclarar cual de los dos se ha acercado mas a los
indignados, el analisis de prensa desvela el intento de UPyD por mostrar a U
como mas proxima a los indignados y a ésta por definirse como independiente de
la intencion de voto de los mismos. Por tanto, podemos afirmar que el partido
politico que ha expresado una mayor cercania con respecto a los indignados en
las citadas elecciones es IU, siendo la opcidn politica que mas nitidamente ha
capitalizado el movimiento de los indignados que en un primer momento se
presuponia independiente de la partitocracia espafiola y lo ha convertido en un
recurso mas a disposicion de su estructura politica. Asi, no se cumple el tradicional
principio de autonomia que los pluralistas citan en sus postulados sobre la
independencia de los colectivos de la sociedad civi (Dahl, 1999).

Como broche a esta investigacion, se hace patente, a través de los mensajes de
los “Indignaos”, que la supremacia del sistema econdmico ha llegado a envolver el
perimetro del poder politico; segun ellos, éste, lejos de mantener sus valores e
ideales iniciales, se ha sometido a las reglas de aquél. Se habla de una crisis de
valores pareja a una economica, donde los medios de comunicacion han jugado
un rol protagonista: “La trampa se encuentra en esa hélice simbdlica que nos
atrapa...hacia un sistematico comportamiento consumista que se ha forjado en el
entramado cultural de nuestros dias” (Juan-Amat, 2009, p. 167).
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