Revista Virtual Universidad Catdlica del Norte

CATOLICA DEL NORTE ISSN: 0124-5821

Fondaciim Dnivarsifaria
Pionems en sducacian wirtes! asanchezu@ucn.edu.co

Fundacién Universitaria Catdlica del Norte
Colombia

Najera Mata, José Samuel
El comunicador parroquial como tejedor de redes: una propuesta desde la Diécesis de Texcoco,
México
Revista Virtual Universidad Catdlica del Norte, nim. 17, febrero-abril, 2006, pp. 1-12
Fundacion Universitaria Catolica del Norte
Medellin, Colombia

Disponible en: http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=194220465002

Coémo citar el articulo [ &\ /!

Numero completo . -, o
P Sistema de Informacion Cientifica

Mas informacion del articulo Red de Revistas Cientificas de América Latina, el Caribe, Espafia y Portugal
Pagina de la revista en redalyc.org Proyecto académico sin fines de lucro, desarrollado bajo la iniciativa de acceso abierto


http://www.redalyc.org/revista.oa?id=1942
http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=194220465002
http://www.redalyc.org/comocitar.oa?id=194220465002
http://www.redalyc.org/fasciculo.oa?id=1942&numero=20465
http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=194220465002
http://www.redalyc.org/revista.oa?id=1942
http://www.redalyc.org

- CATOLICA DEL NORTE

"‘ Fundacion Universitaria

Ser y hacer en el escenario digital

El comunicador parroquial como tejedor de redes:
una propuesta desde la Diocesis de Texcoco, México

José Samuel Najera Mata naci6 en la Ciudad de
México en abril de 1973. Tiene estudios en
comunicacion y filosofia. Actualmente se
desempefia en los siguientes cargos:
coordinador de la oficina de comunicacion social,

\ director de la pastoral de comunicacion y de la
i‘ v red diocesana de comunicadores parroquiales de

I\ ’ la Didcesis de Texcoco, Estado de México, México.
Correo electrénico: samnajer@gmail.com

El autor presenta a los lectores de la Revista este articulo como
producto del curso de extension: Comunicacion Digital, adscrito al
programa de Comunicacion Social de la Fundacion Universitaria Catdlica
del Norte, realizado entre octubre y noviembre de 2005.
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Presentacion

La lectura pretende compartir con el lector la vision del quehacer de la
Didcesis' de Texcoco frente al uso y desarrollo de las tecnologias de la
informacidon y comunicaciéon (TIC?). El texto parte de la vision que se
tiene sobre la comunicacion con el fin de proponer la configuraciéon de
comunidad a través del ejercicio de la comunicacion digital.

' La Didcesis en una porcion del pueblo de Dios cuyo cuidado pastoral se encomienda al Obispo con la
cooperacion del presbiterio, de manera que, unida a su pastor y congregada por él en el Espiritu
Santo mediante el Evangelio y la Eucaristia, constituya una Iglesia particular, en la cual
verdaderamente esta presente y actla la Iglesia de Cristo una, santa, catdlica y apostolica (CDC
369).

2 Nuevas Tecnologias de Informacion y Comunicacion. Pagina electronica de bienvenida al curso de
comunicacion digital.
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Desde hace 5 afios, la Didcesis de Texcoco® ha reflexionado sobre sus
necesidades de comunicacion y actualmente desarrolla una iniciativa para
la formacion de un agente laico en cada parroquia para capacitarlo como
comunicador de la misma. Dicha capacitacién quiere culminar en la
puesta en marcha de una red humana de comunicadores que les permita
una mayor y mejor interaccidon de lo que es y hace como Iglesia, con el
fin de propiciar comunidades cada vez mas unificadas, informadas y con
un alto sentido de la vida en comunién.

Introducciéon

El mayor reto que enfrentarnos en nuestro tiempo como humanidad es
la comunicacién?, hoy méas que antes nos sentimos llamados a comunicar
algo a alguien. Y a pesar de esta capacidad humana, de sus definiciones
y aproximaciones teoricas a lo largo del tiempo y el espacio, incluso
desde el ejercicio mismo de ésta, hoy necesitamos interactuar mas y
mejor. Esto adquiere cada vez mayor importancia entre las
organizaciones y las personas, llevandolas a querer perfeccionar sus
habilidades, asunto que propone insertarse en un proceso educativo de
comunicacion.

Al decir comunicacién no ignoro que es una capacidad natural del ser
humano. Sin embargo, el actual desarrollo de las nuevas tecnologias de
la informatica y la telecomunicaciones, suponen (contrario a los que
muchos creen) una experiencia de mayor contacto, cercania vy
conocimiento de todo y de todos; en efecto, el avance tecnolégico ha
permitido sentir un mundo mas cercano y comunicado; sin embargo,
también hoy dia se aviva, y en contraste con lo anterior, un sentimiento
de aislamiento, abandono e incomunicacion®.

3 EL 13 de abril de 1960, el Papa Juan XXIII con la bula "Caelestis Civitas" da origen a la Didcesis de
Texcoco, que se erige el 18 de octubre de 1960. La Diocesis de Texcoco se ubica al oriente del
Estado de México. La poblacion diocesana actual es de 2.500.000 habitantes de los cuales el 92 % son
catolicos. Actualmente existen 84 comunidades parroquiales, 182 sacerdotes, 28 diaconos, 52
seminaristas, 38 comunidades religiosas y 26 asociaciones de fieles en vias de llegar a ser institutos
religiosos. La Diocesis esta divida en 6 Vicarias Episcopales y 17 Decanatos. http://
www.webcem.org/diocesisdetexcoco

4 Juan Pablo Il Redemptoris missio, No. 37 «El primer are6pago del tiempo moderno es el mundo de
la comunicacion, que esta unificando a la humanidad y transformandola -como suele decirse- en una
"aldea global". Los medios de comunicacion social han alcanzado tal importancia que para muchos
son el principal instrumento informativo y formativo, de orientacion e inspiracion para los
comportamientos individuales, familiares y sociales.

5 Lectura del tema 01 Curso comunicacion Digital:”3. Sociedad de la informacion; sociedad del
conocimiento”. Serd por eso que hoy se habla de que la educacion tiene que incursionar con todos
sus métodos pedagogicos y didacticos, analisis y criticas para convertir en bien cultural y formativo
el océano de la informacion que ahoga hoy al mundo entero. Lo paraddjico es que aunque ante
océanos de informacion, la sociedad reclama o esta sedienta de conocimiento.
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Crece cada vez mas la reflexion acerca del quehacer del profesional de la
comunicacién®, de aquel que elabora, disefia y transmite los contenidos.
Se reconoce también que la comunicacion no es producto de la
generacion espontanea, sino de las intenciones, intereses y motivaciones
que tenemos los seres humanos para decir algo a alguien, para enviar un
mensaje y conocer su respuesta (realimentacién), compartir un punto de
vista y la apropiaciéon del mensaje. Esta son algunas razones por las
cuales se da paso al esfuerzo por adquirir mejores habilidades para la
correcta y eficaz comunicacion; ademas de procurarle rostro, alma y
corazon.

La auténtica comunicacidn nos lleva a afectar al otro, y también a
dejarnos afectar por el otro; es decir, a modificar nuestro propio punto de
vista, a experimentar un verdadero encuentro con los demas, proveer de
sentido las relaciones humanas, a dar valiosos contenidos a la mente y al
espiritu, en virtud de la transformacion de las sociedades, del
enriquecimiento de las culturas y fortalecimiento del sentido de
pertenencia y solidaridad entre las comunidades. Consiguiendo ver que el
otro es un don para mi, que es importante para mi, por eso me dono en
valiosa comunicacién.

Los comunicadores son los responsables de su propia formacién como
“tejedores de redes”, y de contrarrestar la tendencia informativa
alienante y enajenante que ofrecen (sin pretender generalizar) los
medios masivos de informacion.

El comunicador o tejedor de redes hace posible la creacién de centros de
educativos para la percepcion de los mensajes, para desarrollar una
mejor comunicaciéon entre las personas, y en el uso de las TIC,
intentando llevar esta formacidén también a los sectores marginados de la
poblacién. Este es uno de los retos. Asimismo, ofrece propuestas de
comunicacién alternativa a través de pequefias comunidades donde se
ejercita el estudio, reflexion y andlisis de los contenidos de los distintos
instrumentos de informacion para generar un impulso capilar, o para
decirlo de otra manera, “llegar al ultimo”.

Educar y preparar a las comunidades frente a los instrumentos de
informacién de masas, las cuales son vistas como consumidoras pasivas,
para tener criterios de seleccion y critica frente a la industria mediatica,
es otra de las funciones de este tejedor de redes, quien abre espacios
para que se dé el proceso de comunicacién, promoviendo y propiciando el
didlogo, la reciprocidad entre las personas, proponiendo ademas la
conciliacion de las ideas, la unidad entre las diversidades, el verdadero

® Esta accion se refleja en la entusiasta participacién de 30 profesionales y estudiantes de la carrera
de comunicacioén o informatica de Bolivia, Chile, Colombia, Ecuador, México y Perl, que con empefio
y destreza trabajaron en el curso de Comunicacion Digital brindado por el programa de
Comunicacion Social de la Fundacion Universitaria Catdlica del Norte. Contacto:
asanchezu@ucn.edu.co

Comentario [AS1]: No hay
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encuentro entre los seres humanos, para que estos se reconozcan
valiosos, semejantes, inteligentes vy libres.

Para construir la comunidad se tiene que comunicar mas y mejor; vy
para comunicar eficientemente se debe educar a las comunidades y
brindarles conocimientos, habilidades, recursos y herramientas mediante
talleres de sensibilizacion y concientizacién frente al uso de las TIC,
formando lideres comunitarios, que como apdstoles, prediquen en sus
respectivas comunidades.

Hacer comunicaciéon es el reto y la tarea del comunicador actual:
“Llegar al ultimo”. La comunicacién o las comunicaciones no son un
capricho, necedad o imposicién. Al contrario, tienen como fin llegar al
corazén del Hombre, puesto que la finalidad de la comunicacion es la
verdad.

La comunicacién jamas se impone, se propone, comparte y participa,
pudiera pensarse que no existen limites en el campo de la comunicacion,
al menos eso hacen pensar las nuevas tecnologias; sin embargo, lo que
hoy pudiera limitar la interaccion es la actitud humana, su falta de
entrega, compromiso, libertad y paz interior. El ritmo de vida actual lleva
a millones de seres humanos a conformarse con procesos informativos no
comunicativos. A fascinarse con la forma restandole profundidad a los
asuntos. Se limita a hacer lo que puede o lo que debe, sin mayor
aspiracion de querer saber mas de si mismo y de su entorno, de
reconocerse ser en comunidad, con capacidad de autodeterminacion, y
sin comprender que no es una isla en medio de las mareas sociales.

Por esto la urgencia de tender redes que alcancen a los que menos
tienen, saben o pueden. De aqui la tarea del tejedor de redes como
impulsor y promotor de la vida comunicativa de las comunidades, a fin de
propiciar la cualificacion de formadores que construyan el centro de
educomunicacion.

En ocasiones se llega a escuchar esta frase: “dar el poder a la gente”
(sobre todo en el contexto politico); ¢qué poder me pregunto?: se trata
del poder de la educomunicacion, la fuerza de las palabras, la posibilidad
del aprendizaje y la experiencia de las relaciones eficientes y/o
productivas con los demas.

En este contexto se desenvuelve actualmente la tarea que se realiza en
la Diécesis de Texcoco, México. A partir de las ideas expuestas en lineas
precedentes, se buscan las personas, los proyectos y los recursos que
propicien una mayor y mejor comunicacién entre las comunidades.

La experiencia de la comunicacion en la Didcesis de Texcoco

Desde hace cinco anos la Iglesia Diocesana de Texcoco se ha empefiado
en disefar un modelo de Iglesia, que a través del estudio progresivo y

Comentario [AS2]: Desarrollar la
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sistematizado de los retos actuales y de la incorporacién de sus
elementos vitales, logre “La comunion de todos los bautizados”.

Desde el enfoque pastoral, labor principal que estd llamada a ejercer la
Iglesia de Cristo, comunion es también comunicacién, comunicacion en
plenitud. La Iglesia no puede comunicar otro aspecto que no sea su
propia comunién, para eso esta ella en el mundo, para lograr la unidad y
a partir de este principio instaurar el Reino en la tierra: “Que todos sean
uno”. (Jn 17, 21)".

Bajo esta optica, la movilizacién de los distintos departamentos
diocesanos en su adhesién al proyecto pastoral ha dado nuevos impulsos
en la manera de hacer su trabajo. Entre estos departamentos se
encuentra el de la Pastoral de la Comunicacion, el cual ha creado un
proyecto para formar la Red Diocesana de Comunicadores Parroquiales.

El proyecto de la red de comunicacion de la Didcesis de Texcoco tiene la
misidon de contribuir con la planeacién y realizacion de las tareas
pastorales en esta Iglesia particular; proporcionando capacitacion a
agentes laicos, en el campo de la pastoral de la comunicacidn,
brindandoles las herramientas Utiles-necesarias para la organizacion,
coordinacion y comunicacion desde el quehacer Parroquial.

La formacion de esta red humana de comunicacién dio inicio el 24 de
julio del afio en curso convocando a un agente laico de pastoral de cada
parroquia para capacitarlo como comunicador parroquial: tejedor de
redes. Hasta el momento se pueden notar escasos resultados, pero se
comienza a establecer una mejor comunicacion hacia dentro y hacia fuera
de las comunidades a través del esfuerzo y desempefio del comunicador
parroquial.

El proyecto pretende abordar las dificultades de comunicaciéon de la
Didcesis de Texcoco en cuatro etapas, a saber:

Etapa 1 Sensibilizaciéon y didlogo con los sacerdotes y fieles laicos
comprometidos en la pastoral parroquial.

Etapa 2 Formacion de agentes laicos para las comunicaciones®. Esta
es la etapa en la que se encuentra actualmente el proyecto
de comunicacién.

Etapa 3 Desarrollo de medios de comunicacion.

Etapa4  Animacién, acompafiamiento y formacién permanente.

7 Evangelio de San Juan Capitulo 17, versiculo 21.
8 Aetatis Novae No. 18
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Sobre la segunda etapa, la cual ejecutamos actualmente, vale la pena
destacar algunas consideraciones que se tomaron en cuenta para la
formacion de los lideres comunitarios o comunicadores parroquiales,
veamos:

Se convocd a un agente de pastoral de cada comunidad parroquial bajo

la responsabilidad del Parroco y del Consejo Parroquial de Pastoral®. El
perfil que se propuso fue que el agente laico tuviera un buen
conocimiento de la vida de la Iglesia Diocesana y Parroquial, sobre su
estructura pastoral y los retos que enfrenta a la luz del llamado a la
Nueva Evangelizacién. Que sea sensible a los valores humanos vy
cristianos, que tenga capacidad de analisis, de emitir juicios y poner en
practica los conocimientos en el campo de la comunicacién social.

Se recomendd un nivel académico medio superior, experiencia en el
trabajo pastoral y, en lo posible, en comunicacién. Asi mismo, facilidad
en expresion corporal, verbal y escrita. En el manejo de las relaciones
interpersonales y tomar en cuenta el trabajo docente, la aptitud respecto
a la transmisidon de los conocimientos, entre otros.

La labor del comunicador parroquial se centra principalmente en las
necesidades de comunicacién de la Parroquia, sobre todo en el ejercicio
de la Pastoral Parroquial, por ejemplo, dar a conocer a la comunidad
parroquial la informacion que se elabore conforme al Proyecto Diocesano
de Renovacién Pastoral'®, las propuestas de cada una de las Areas de
Pastoral, el desempefio de cada Asociacién o Movimiento Parroquial y la
comunicacién de cada una de las actividades diocesanas; animando y
coordinando la hoja parroquial, el periédico mural, la pagina web, centro
de internet y otros canales de comunicacion para crear el vinculo entre la
Parroquia y la comunidad de fieles y personas de buena voluntad. Su
tarea es pues, generar, promover y establecer la comunicacién al interior
de la comunidad parroquial y en relaciéon con la comunidad Diocesana.

Su formacién consiste en dedicar un tiempo de 310 horas a su
capacitacion en la modalidad de diplomado, curso-taller 80% practico,
distribuido en cuatro bloques con reuniones de estudio de 1 dia a la
semana con duracion de 5 horas.

9 Para vivir esta experiencia de corresponsabilidad en la Parroquia, todas las categorias del Pueblo
de Dios, los Presbiteros, las Religiosas y los Laicos a través del Consejo Parroquial de Pastoral,
podran sentarse a una misma mesa, con las dificultades que esto implica, pero superando todo
esquema piramidal, donde los Laicos eran meros ejecutores de las drdenes del Parroco, se
convierten ahora en verdaderos agentes de Pastoral. (cf. CIC 512 El Consejo Parroquial de Pastoral
es un organismo consultivo, no deliberativo (CIC 514), pero teniendo en cuenta que en un clima de
colaboracion y de comunion no se consulta para seguir actuando impositivamente, sino dando un
verdadero valor a los acuerdos que lleguen a tomarse. El parroco y los demas miembros del Consejo
haran del dialogo su herramienta principal.

10 http://www.webcem.org/diocesisdetexcoco/ proyectopastoral/pdre.htm
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Bajo el fundamento de que la vida de la Iglesia es comunién, y que es
su deber hacerse presente como signo de unidad en Cristo, es
indispensable crear estrategias de comunicacién que apoyen la labor
pastoral en cada comunidad!’. Esto nos impulsé a construir la red
humana de comunicadores para que dé fuerza y seguimiento a la
planeacion, organizacidn, coordinacidn y comunicacion de cada iniciativa
pastoral que se realiza.

El agente laico se capacita para convertirse en el comunicador
parroquial, quien tendra entre sus responsabilidades promover, impulsar,
facilitar y coordinar la comunicacién-comunién-comunidad??.

La formacion que el comunicador recibe corresponde a cuatro bloques:

1. Formacién en pastoral de la comunicacion, ser y quehacer del
comunicador parroquial, red humana y red de mensajeros.

2. Capacitacién en recursos comunicacionales.
3. Capacitacion en recursos de informatica.
4. Plan de seguimiento y formacién permanente.

Cada comunicador parroquial ha firmado un convenio con la Didcesis de
Texcoco para llevar a delante su desempefio por tres afios. Ademas de
ser el responsable de buscar a un sucesor que en el futuro atienda esta
encomienda en beneficio de la comunidad parroquial.

Educacion-Comunicacion

Tomando en cuenta la visién y misidn del curso Comunicacion Digital'?,
y los conocimientos y habilidades adquiridas en el transcurso de esta
capacitacién, iniciativa de la OCLACC!* en alianza con la FUCN*?, bajo la
plataforma WebCT!®, se obtuvieron nuevos aportes para el
aprovechamiento de las TIC al servicio del Evangelio.

" Aetatis Novae No. 11

12 Abrir la posibilidad de la comunidad digital a semejanza de aquella comunidad en la que “todos
tenian un solo corazon” (Hech 4, 32). Hechos de los Apdstoles Capitulo 4, versiculo 32.

13 Curso Comunicacién Digital. La alianza estratégica de OCLACC con la Fundacién Universitaria
Catdlica del Norte (Colombia), permitié el desarrollo del curso en comunicacion digital, del 20 de
septiembre al 31 de octubre de 2005, actividad académica virtual orientada a la especializacion y
actualizacion profesional de los comunicadores y personas interesadas en la comunicacion.

' Organizacion Catdlica Latinoamericana y Caribefia de Comunicacion. www.oclacc.org
'5 Fundacion Universitaria Catdlica del Norte. www.ucn.edu.co
16 WebCT es el aula virtual donde se disponen los contenidos, las herramientas de comunicacién y

estudio y las actividades de los cursos a distancia que ofrece la Fundacion Universitaria Catdlica del
Norte.
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El curso de Comunicacién Digital produjo conocimientos significativos
inmediatos. Se logré una capacitacién personalizada, experiencia intensa
y circulo de confianza, lo cual permitié la apropiacion de la virtualidad,
mediante un proceso educativo-comunicativo -EDUCOMY- en la
aplicacién de los conocimientos. La metodologia utilizada facilité el
aprender a aprender y el ensefiar a ensefar. Durante el desarrollo del
curso se logrd capturar el interés del “ciber educando” y su sensibilidad
hacia este universo digital, lo cual lo posibilita para alcanzar mayor
calidad en su comunicacion a través del uso de las herramientas
virtuales, logrando también que cada participante incorpore, a medida
que aprende, el significado de las acciones para ponerlas en practica; es
decir, los recursos de la comunicacion digital insertados en el contexto
laboral.

Quiero imaginarme que en la medida en que muchos vayamos
aprovechando los mismos recursos virtuales pronto obtendremos una
sociedad educada desde su propia cultura, desde su propio espacio y
tiempo, desde sus necesidades en este campo, para que incorporen las
ventajas de la comunicacién digital, la virtualidad, la interactividad y la
telematica en su vida personal y comunitaria.

El proyecto diocesano de comunicacidn mira con confianza y esperanza
el uso de estos elementos en la labor pastoral. Por ejemplo, en la
realidad parroquial de nuestras comunidades, muchas no cuentan con los
recursos humanos, econdmicos y tecnoldgicos, sin embargo y a pesar de
algunos sectores con enormes carencias en servicios basicos, se ha
detectado que no existe comunidad parroquial que no cuente con algun
local cercano de internet (o como en México se conoce “Café Internet” )
donde el comunicador parroquial puede hacer uso de ellos al servicio de
la vida parroquial y de la accion pastoral de la misma. Por otro lado vy
providencialmente nos encontramos con el aprendizaje practico de la
comunicacién digital, que viene a enriquecer la figura del comunicador
parroquial, del tejedor de redes'®: constructores de comunién vy
esperanza y promotores de la cultura digital; que entre sus funciones y
propdsitos principales se encuentran:

A. Disefiar las estrategias adecuadas para la Evangelizacién.

B. Reducir la brecha digital.

7 EDUCOM es un término que integra el campo de la educacion y con la comunicacion y viceversa. I.
De Oliveira Soares, sefiala como prioritaria la necesidad de transformacion y de cambio, tanto de la
educacion como de la comunicacion, de cara a los procesos sociales en acto: la educacion esta
llamada a revisarse en sus métodos, enfoques, preparacion de agentes; la comunicacion ha de
recuperar los valores éticos sustentados por los educadores, sin absolutizar las reglas del mercado a
las que tantas veces se ve sujeta.

'8 No basta ser uno mismo: perfil del tejedor de redes. Leticia Soberén. Miembro de la Coordinacién
General de la RIIAL. Octubre 2002.

http://www.iglesiaeinformatica.org/documentos_preguntas.html
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C. Acercar a los pobres el beneficio de las nuevas tecnologias.

El tejedor de redes es una persona que dedica tiempo y esfuerzo a abrir
espacios comunes de colaboracion con otros individuos o entidades,
articulando fuerzas para configurar areas mas amplias de comunién y
participacion.

De aqui el especial interés de las TIC como posibilitadoras de
integracién y no de exclusion. Para ello es necesaria la capacitacion de
las comunidades, mediante sus lideres comunicadores, en aprovechar los
recursos telematicos y tecnoldgicos para el desarrollo cooperativo. Y,
ademas, generar la organizacién de las comunidades para que presenten
proyectos ante organismos nacionales e internacionales para que doten
centros de educacién y grupos comunitarios de salas de cémputo con
acceso a internet para que sirvan de vehiculos o mediadores de la
capacitacion.

Hoy la Didcesis de Texcoco quiere ser “casa y escuela de comuniéon”®®, y
para hacer la comunién también necesitamos implementar talleres para
la sensibilidad y uso de las TIC comunitarias.

De la comunidad digital a la comunidad de comuniéon-
comunicacion

Un factor que da valia al uso de las TIC es su novedad!. La comunicacién
digital no se platica, no se sabe de oidas, se muestra y fascina los
sentidos de las personas. Se podria decir que en términos de la
comunicacién digital “de la vista nace el amor”, esto ya es un paso
importante en la dindmica de convencimiento de las comunidades.

Existen muchos casos en los cuales la experiencia digital se acepta
porque es “lo actual”, “lo de ahora”, “tecnologia de punta”, o por “no
quedarse detras del progreso”; sin embargo, debe insistirse en ver las
TIC mas alld de una simple moda o esnobismo tecnoldgico: Ia
comunicacién digital y los dispositivos que la procuran vinieron para
quedarse; de aqui la urgencia de utilizarla en beneficio de las
comunidades, sin que se lesione la identidad cultural, social, ética y
moral de las mismas.

Las comunidades se mantienen y transforman a partir del “poner en
comun” su vida, su espacio, su experiencia, su vitalidad y sus relaciones
humanas. No obstante, la experiencia de los crecientes conglomerados
urbanos, la imperante globalizacién y la vision de masas, han aportado
modelos de despersonalizacién, alineacién, anonimato, individualismo
extremo, acaparamiento y libertinaje de la informaciéon. Con graves

' NMI No. 43. NOVO MILLENNIO INEUNTE. Carta Apostolica del Sumo Pontifice Juan Pablo Il al
concluir el Gran Jubileo del afo 2000.

Comentario [AS3]: Yo no diria qu
la novedad, sino la potencialidad qu
tiene de traspasar las barreras del
tiempo y del espacio, entre otros.
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consecuencias para la vocacién, la comunicacién interpersonal y la
capacidad de decision.

Aunque por otro lado, la comunicacion digital nos muestra la enorme
aceptacidon que tiene, principalmente entre los nifios y jovenes, pues les
ha permitido un espacio valioso de comunicacién y de encuentro. Donde
construyen, mantienen y fortalecen relaciones humanas en todo el orbe.
Donde se genera y se dinamiza un lenguaje comun. Espacios donde no
existe el estatus, las clases sociales, donde todos somos semejantes y se
utilizan los mismos recursos.

Es evidente que el manejo de la informatica conlleva amenazas, las
cuales se podran contrarrestar con capacitacion y formacién de las
comunidades, por ello no se puede ofrecer desanimo ni miedos para
desenvolvernos en este ambiente: el virtual. No caben vya
acobardamientos, es de personas responsables hacer valido el derecho
de aprender, utilizar y ensefar a utilizar estas herramientas. Es muy
posible que el replanteamiento de la comunidad, de la comunidad
cristiana, se dé a partir de la experiencia digital. ¢éPor qué no?

Las nuevas posibilidades del lenguaje en la red lleva a usar
comunmente la expresion de “bajar”; en esta era digital el asunto es
“bajar”, se baja la informacion, los contenidos, las imagenes, los datos,
los mensajes, en la red todo se baja, como un signo de la apropiacion
qgue se hace de las realidades virtuales. Y por qué no bajar la experiencia
cibernética, la experiencia de la comunidad virtual a la comunidad
parroquial, donde no sélo se baja informacién, sino experiencias para el
trabajo pastoral, y extender el sentido de comunidad en la experiencia
digital, ser y hacer la comunidad sin fronteras, distancia, tiempo.

Si la encomienda que recibié la Iglesia es la extensiéon del Reino de
Dios, la comunicacién digital hard que el mensaje llegue mas rapido a
quienes nos apropiemos de estas posibilidades. El medio ya esta mas que
probado, desde otras latitudes ya se experimentan nuevas interacciones
humanas y se vive la experiencia de comunidn y participacion. Si esta es
la propuesta de la Iglesia Catodlica, pues hay que abrir las puertas a la
comunicacién digital. A través de ella también camina Jesus, el de ayer,
el de hoy y el de siempre.

Conclusion

Hoy gozamos de las ventajas de la comunicacion digital. Existe y puede
estar de nuestra parte. No sblo es cuestidon de decidirse, sino de
interesarse sincera y efectivamente en la comunicacion: comunicacion
que desencadene procesos educativos de calidad y fuerza
transformadora, y en la Educaciéon Digital que genere procesos de
verdadera comunicacion, con alto valor en significado.
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La educomunicacién digital se hace presente, aqui y ahora, en esta
experiencia directa del curso de Comunicacién Digital®® de la Fundacién
Universitaria Catédlica del Norte, Colombia, y de la Organizaciéon Catdlica
Latinoamericana y Caribefia de Comunicacion.

En este escenario me han brindado los elementos: temarios, lecturas
complementarias, experiencia concreta a través de los foros de discusion
creados para los fines educativos del curso, el contacto y |la
realimentacion por correo electrénico, la practica en comunicacién digital
y el presente trabajo final. También me han ensefado el camino, yo he
participado y aprendido. Ahora puedo decir que conozco, que creo en la
comunicacién digital y aspiro a capacitarme cada vez mas en estas
herramientas.
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