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Retrato de uma auséncia; a midia nos
relatos da histdria politica do Brasil

REsumo

Nos ultimos 50 anos, consolidou-se no
Brasil uma moderna industria da co-
municacgdo de massas, que € o princi-
pal veiculo de informacéo (e entrete-
nimento) de dezenas de milhdes de
pessoas. Além do impacto cumulativo
a longo prazo sobre as representagdes
de mundo de seus consumidores, ami-
dia foi participe direta e importante de
episddios de nossa histéria politica. No
entanto, as narrativas do periodo mal
tocam nos meios de comunicacao. O
presente trabalho analisa esta ausén-
cia (nas obras de autores como Skid-
more, Costa Couto e Fausto) e discute
porque historiadores e cientistas poli-
ticos ainda se sentem desconfortaveis
com a influéncia politica da midia.
Palavras-chave: Meios de Comunica-
¢do; Histdria Politica do Brasil; Demo-
cracia; midia.

Luis Felipe Miguel
Universidade de Brasilia

ABSTRACT

In the last 50 years, a modern commu-
nication industry has consolidated it-
self in Brazil. It provides tens of mil-
lions of people with information and
entertainment. The media have cumu-
lative, long-term impact on their con-
sumers’ worldviews, but also had im-
portant direct participation in events
of recent Brazilian political History.
However, the accounts of the period
scarcely touch the media. This article
analyses such absence (in the works
of authors as Skidmore, Costa Couto,
and Fausto) and examines why histo-
rians and political scientists still feel
uncomfortable with the political in-
fluence of the media.

Keywords: Media; Brazilian Political
History; Democracy; media.
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Tornou-se lugar-comum dizer que, em nossas sociedades, a midia é
guase onipresente. Somos bombardeados por ela. S6 nos ultimos 30 anos,
a humanidade produziu mais informag8es do que nos cinco milénios pre-
cedentes. Os meios de comunicagdo alteraram nossa maneira de ver o
mundo que nos cerca — um mundo, alids, que eles ampliaram brutal-
mente, tanto por meio dos fatos que o jornalismo transmite quanto da ex-
periéncia vicéria proporcionada pelas diferentes formas de arte e entrete-
nimento. O meio dominante (a televisdo), em especial, transformou a vida
cotidiana, incluindo aspectos tdo basicos quanto a gestdo do tempo e do
espaco (doméstico ou social).

A midia, categoria ampla e em permanente mutacao, que inclui a
TV aberta e por assinatura, radio, jornais, revistas, cinema, induastria fo-
nogréfica, internet etc, tornou-se parte integrante da vida dos homens e
mulheres contemporaneos — e € um de seus companheiros mais freqiien-
tes. Dados relativos aos Estados Unidos dizem que, em média, cada adul-
to dedica quase seis horas e meia diarias de atenc¢do a midia, contra cer-
ca de 14 minutos para a interagdo interpessoal familiar. No mundo todo,
nas sociedades urbanas, o consumo de midia é uma das duas maiores ca-
tegorias de atividade, atras apenas do trabalho. Mas o dispéndio de tem-
po no trabalho est4d em declinio, enquanto que, para a midia, a tendéncia
é oposta.

Nada parece resistir aos meios de comunicacado de massa. Ou me-
Ihor, quase nada. Ndo quero dizer, como nas aventuras de Astérix, que
os livros de histéria politica do Brasil sdo a “Gltima aldeia gaulesa” que
resiste a influéncia dos meios, até porque nao se trata de resistir a ela, mas
de negar tal influéncia. E notavel a maneira pela qual os relatos da nossa
histéria politica ignoram, via de regra, a existéncia da midia e seu impac-
to social.

Este artigo possui ambig8es bastante modestas. Desejo, em primei-
ro lugar, evidenciar a quase completa auséncia da midia nas narrativas da
historia politica do Brasil, do periodo de 1930 para c4, ao mesmo tempo
indicando porque esta auséncia é relevante (ou, o que da na mesma, por-
que a presenca dos meios de comunicacao é importante para se com-
preender a politica). Em seguida,indicarei algumas das possiveis causas
desta auséncia.

Vou me limitar a obras de carater mais factual, ja que os esforgos
analiticos podem, justificadamente, privilegiar alguns aspectos em detri-
mento de outros, obliterando assim, por exemplo, a influéncia da midia.
E estou referindo-me apenas a livros de historia politica, ja que a histéria



cultural, dos costumes, das mentalidades etc tem sido muito mais sensi-
vel aos efeitos dos meios de comunicagédo na sociedade.

Para evidenciar tal auséncia, escolhi quatro livros que estdo entre os
mais adotados no ambiente académico: Em primeiro lugar, os dois prin-
cipais livros do brazilianista norte-americano Thomas Skidmore, Brasil:
de Getulio a Castelot e Brasil: de Castelo a Tancredo 2, trabalhos sem maior
ambicdo interpretativa, mas muito bem documentadas e que formam, em
conjunto, provavelmente a mais lida narrativa da histéria politica do Bra-
sil entre 1930 e 1985.

Depois, o livro de Boris Fausto, Historia do Brasil 2. Trata-se de um
manual voltado para o ensino médio e universitario, com a intengdo de
prover uma informacdo mais aprofundada do que a fornecida pelos li-
vros-texto tradicionais. A obra parte das civilizagdes pré-colombianas no
Brasil, mas, para os fins deste artigo, interessa apenas o periodo iniciado
pela Revolugéo de 30.

E, por fim, o livro de Ronaldo Costa Couto, Histéria indiscreta da
ditadura e da abertura ¢ o mais recente de todos. Como o titulo ja indi-
ca, a obra — nascida de uma tese de doutoramento — trata apenas do
periodo entre 1964 e 1985. E um exercicio de inside History, ja que o au-
tor exerceu cargos politico-administrativos durante o regime militar, em
seguida tornou-se intimo colaborador do lider oposicionista Tancredo
Neves e chegou a ministro de Estado na presidéncia de José Sarney. As-
sim, seu relato é alimentado pelo conhecimento direto dos bastidores po-
liticos e, ainda mais, pelos depoimentos inéditos que obteve de véarios
protagonistas.

Os quatro titulos mencionados ndo formam, é evidente, uma rela-
cdo exaustiva, que seria inviavel diante dos estreitos limites deste traba-
Iho, mas, creio, sdo suficientemente representativos. Sdo livros com am-
bicdes diferentes, embora todos considerados, pela comunidade
académica, como obras historiograficas ao mesmo tempo “sérias” (mere-
cedoras do respeito intelectual dos confrades) e “acessiveis” ao leitor ndo-
especializado (tendo, por isso, impacto na formacéo de estudantes).

PRESENCA ESVAZIADA

Demonstrar uma auséncia, que é o que pretendo fazer aqui, é algo
meio bizarro: é falar do que ndo é, do que n&o esta. E mais facil (e util)
apontar episoddios nos quais 0s meios de comunicacao exerceram papel
significativo e apontar como esta presenca é esvaziada. Mas antes, a gui-
sa de ilustragdo, vale fazer uma contagem de referéncias a midia num li-
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vro. Escolhi a Histéria do Brasil , de Boris Fausto, mas 0s nimeros para
qualquer um dos outros seriam muito semelhantes.

No livro de Fausto, em cerca de 250 paginas, que cobrem o periodo
entre 1930 e 1989, as referéncias aos meios de comunicagdo mal passam
de uma dizia (para ser exato, sdo 15). E sempre, sem exce¢do, sao secun-
dérias ou aneddticas: a sede do jornal O Globoé depredada ap6s o suici-
dio de Getulio, hd uma referéncia lateral a um quadro do humorista J6
Soares na televisdo e assim por diante. O poderoso DIP, instrumento de
propaganda do Estado Novo, é lembrado em apenas um parégrafo; a Re-
de Globo também merece uma Unica citagcdo, em que se reconhece seu
papel na legitimacéo da ditadura de 64°. Mas quando faz um capitulo de
sintese sobre as “Principais mudangas ocorridas no Brasil entre 1950 e
1980”, a extraordinaria difusdo da midia nem sequer é lembrada. O adje-
tivo “extraordinaria” nada tem de exagero: 1950 é o ano zero da TV no
Brasil; em 1980, 56,1% dos domicilios brasileiros ja possuiam ao menos
um televisor, nUmero que chegaria a 71% em 1991.

H& uma Gltima evidéncia do menosprezo a midia no livro de Boris
Fausto. Num apéndice com notas biogréaficas sobre cerca de 400 perso-
nalidades, os empresarios Assis Chateaubriand e Roberto Marinho (do-
nos, respectivamente, dos Diarios Associados e da Rede Globo) estéo au-
sentes — embora sejam incluidas figuras relativamente pouco importantes,
como os deputados Odilon Braga e Francisco Morato ou o senador Car-
los de Campos’.

Mas o impacto da midia neste periodo é incontornavel. As vezes,
exatamente por estarmos tdo imersos em nosso mundo mediatizado, nem
nos damos conta das multiplas conseqiiéncias sociais da presenca dos
meios de comunicac¢do. O jornal diario, o radio e, sobretudo, a televisdo
imp&em-se como os instrumentos por exceléncia da mediacdo entre seus
leitores, ouvintes e espectadores e a realidade circundante. A midia es-
trutura novos padrdes de ordenacdo do tempo (“antes do telejornal”, “de-
pois da novela”) e mesmo do espago (basta pensar na presenca do tele-
visor como objeto dominante na maior parte das salas de estar). Por meio
da programacdo jornalistica e de entretenimento, ela transforma, ou am-
plia, o fluxo de informag®es entre setores antes relativamente estanques
da sociedade, com impacto significativo nas relagdes entre os géneros,
entre as faixas etarias, e também nas formas da atividade politicas.

As novas informagdes a que os individuos tém acesso (e a partir das
quais vao se situar no mundo) séo filtradas pelos meios de comunicacéo.
Na qualidade de sistemas especializados de busca, organizacéao e distri-



buicdo de informagdes, os 6rgdos jornalisticos cumprem uma tarefa in-
dispensavel a vida das sociedades contemporaneas. Ao mesmo tempo,
colocam a esmagadora maioria dos cidadaos na condicédo de consumido-
ra de informacdes, dependente do material que recebe da midia e cons-
trangida a crenca na acuracia do trabalho de seus fornecedores®.

A MIDIA NO BRAsIL, DESDE 1930

O periodo de 1930 para cé é de acelerada e ininterrupta expansao
da midia no Brasil. Dois processos sdo cruciais: a formacao dos Diarios
Associados, que tem inicio na década de 20 e atinge seu apice no final
dos anos 50, e a da Rede Globo, ap6s o golpe de 1964. Cada um a seu
tempo e com os instrumentos de que dispunham na época (rede de jor-
nais, revistas e radio ou rede de televisdo), ambos sdo vetores fundamen-
tais do processo de integracdo nacional. Ainda no inicio da construgéo
do império Diarios Associados de Assis Chateaubriand, seu projeto era
visto pelos lideres politicos da época, a comecar pelo deputado federal
Getulio Vargas, como ferramenta da unido nacional®. Quando, em setem-
bro de 1969, estréia o primeiro telejornal transmitido simultaneamente de
Norte a Sul do Pais (o Jornal Nacional ), o processo esta proximo de sua
concluséo.

A transformacéo na organizacdo do cotidiano e a “integracdo nacio-
nal” sdo efeitos cumulativos de longo prazo, com impacto profundo nas
diversas esferas da vida social, ai incluida também a politica em seu sen-
tido mais restrito. No entanto, os livros analisados concedem pouquissi-
mo espago (quando concedem) a estes acontecimentos — e nunca bus-
cam conecta-los com a emergéncia de novas formas de agéo politica.

Além desses efeitos de longo prazo, a midia também teve participa-
¢do direta importante em momentos especificos da politica nacional. Na
deflagracio da Revolugdo de 30, por exemplo, Assis Chateaubriand de-
sempenhou um papel destacado. O jornalista ajudou a convencer Anté-
nio Carlos, o governador de Minas Gerais, a apoiar Getulio Vargas. Mais
importante, colocou sua cadeia de jornais (e a importante revista O Cru -
zeir 0) a servigo da Alianga Liberal. Teve papel decisivo na dramatizacdo
e amplificacdo do assassinato de Jodo Pessoa, criando o clima de opinido
favoravel ao movimento revolucionario. No entanto, Boris Fausto e Tho-
mas Skidmore nem sequer o citam ao narrar o episddio. O obelisco da
Avenida Rio Branco, no Rio de Janeiro, onde os galichos amarraram seus
cavalos, é considerado parte significativa da histéria. A imprensa que fez
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da foto dos cavalos no obelisco um emblema da nova ordem politica na-
cional ndo merece ser citada.

A figura de Chateaubriand, alias, é apagada da histdria do Brasil —
por inteiro, no caso do livro de Boris Fausto, ou quase, como no relato
de Skidmore®. No entanto, respaldado por sua rede de comunicacdo, ele
apoiava revolugdes (como a de 30 e a Constitucionalista), influenciava o
resultado de elei¢Bes, exercia poder de veto sobre a composi¢do de mi-
nistérios, arrancava reformas na legislacao; por duas vezes, forgou rendin-
cias de parlamentares para conseguir se eleger senador; impos a si pré-
prio como embaixador do Brasil em Londres. Na férmula feliz de Bernardo
Kucinski, Chateaubriand e os outros bar6es da imprensa da época eram
“chantagistas que se imiscuiam no jogo regular de poder das elites domi-
nantes”?. Extirpar tal chantagem da historia politica brasileira é deformar
sua representacéo.

E ha também a instrumentalizagdo da midia por parte do poder. A
acao do Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP) durante o Esta-
do Novo ndo foi algo secundario na arquitetura do regime. Foi fundamen-
tal para a sua legitimagdo e estabilidade; mais do que isso, esta na raiz do
mito criado em torno de Getulio Vargas, que permaneceu atuante depois
da redemocratiza¢do e, mesmo, apds a morte do caudilho.

Mais significativa ainda é a atuacdo da midia, em especial da Rede
Globo, durante o regime militar — uma espécie de DIP privado, justa-
mente por isso com maior legitimidade. Embora um estudo mais apro-
fundado ainda esteja para ser feito, é bastante plausivel afirmar que as te-
lenovelas da Globo desempenharam um papel crucial na difusdo do mito
do milagre brasileiro. Simbolo “vivo” da prosperidade doméstica, o tele-
visor, que passou a estar presente em milhdes de lares, mostrava em sua
telinha a imagem da prosperidade nacional.

Também é notavel a maneira pela qual as obras em foco ignoram a
influéncia da midia sobre os processos eleitorais. Os jornais, primeiro, e
o radio e atelevisdo, depois, tornaram-se os principais vetores da ima-
gem publica dos candidatos, com impacto significativo, portanto, sobre
seu desempenho nas urnas. Ou mesmo fora delas, como foi o caso da
eleicdo indireta de 1985. Em seu livro, Ronaldo Costa Couto anota, sem
maior destaque, o apoio de Roberto Marinho e outros donos de meios de
comunicagdo a Tancredo Neves; mas depois deixa transparecer que a Re-
de Globo colocou-se a servigo do candidato da Alianca Democratica pa-
ra gerar o clima de opinido propicio. As a¢c8es publicas dos lideres alian-



cistas eram acertadas previamente com a emissora, que garantia a cober-
tura mais ampla®.

O caso mais evidente do influxo dos meios de comunicacgédo sobre
uma eleicdo é a vitdria de Collor, em 1989, que foge do periodo com-
preendido pelos quatro livros escolhidos. Collor se projetou como lide-
ranga politica de envergadura nacional usando uma estratégia de exposi-
¢do a midia; o apoio da Rede Globo alavancou sua candidatura; a
telenovela de maior sucesso na época, Que rei sou eu?, alimentou a idéia
de que s6 alguém estranho ao establishment politico, como Collor dizia
ser, poderia salvar o pais; a edicdo do ultimo debate da campanha eleito-
ral no Jornal Nacional foi, segundo algumas anélises, decisiva para sua
vitdria no segundo turno.

Mas o caso de Collor é o mais notavel pelo destaque da midia tam-
bém em seu impeachment. A imprensa teve um papel essencial no pro-
cesso, em especial as revistas Veja e IstoE. Na visdo de Bernardo Kucins-
ki, elas agiram como representantes de seu leitorado, as classes médias
urbanas, que apoiaram Collor, mas se sentiram logradas com o confisco
da poupanca®. A hipétese precisaria ser confirmada; ela deixa subenten-
dido — e isto é importante — que a midia ndo se limita a amplificar ini-
ciativas da elite politica, mas age muitas vezes de maneira autbnoma na
arena politica.

RAZOES DA AUSENCIA

Num livro classico de 1922, Public opinion, Walter Lippmann lamen-
tava o fato de que “a ciéncia politica é ensinada nas faculdades como se
0s jornais ndo existissem™s. Quase 80 anos depois, pouca coisa mudou.
Em parte, isto talvez possa ser explicado pelos habitos de pensamento
herdados por cientistas e historiadores politicos, acostumados a ver o
campo da politica tomado apenas por partidos, governos, for¢as arma-
das, igreja e, quando muito, sindicatos — ou seja, a politica dos séculos
17 a 19, quando os meios de comunicac¢do ainda engatinhavam.

Mais relevante, porém, parece ser o elitismo que subjaz a auséncia
da midia. Nas sociedades formalmente democraticas em que vivemos, é
corrente a divisdo da politica em bastidores, as salas secretas em que se
fazem os acordos e se tomam as grandes decisdes, e palco, o jogo de ce-
na representado para os ndo-iniciados, isto é, para o povo em geral. O
gue ocorre no palco serviria apenas para distrair a platéia e manter a es-
tabilidade do sistema, perpetuando o mito da democracia como “gover-
no do povo”. Por motivos 6bvios, a midia pertence a este segundo espa-

197



198

¢o — mas os fatos politicos relevantes ocorreriam no primeiro, nos basti-
dores.

N&o se trata de negar as imperfeicdes da democracia formal, que se
caracteriza, de fato, pela limitacdo da participacéo politica popular. Mas a
distingdo entre bastidores e palco merece ser relativizada por, no mini-
mo, quatro fatores:

1) longe de ser um dado “da natureza”, como quer a tradicdo do pensa-
mento elitista (de Mosca, Pareto, Schumpeter e seus muitos seguidores
atuais), a passividade politica da “massa” precisa ser produzida. Alias,
uma investigacdo sobre o papel dos meios de comunicagao na producéo
desta passividade seria de grande interesse;

2) nem sempre a “massa” se mantém passiva. Pelo contrario, ela irrom-
pe, de tempos em tempos no jogo politico — a platéia invade o palco e
tumultua aquilo que fora acertado nos bastidores;

3) nos regimes formalmente democraticos, 0 povo mantém a prerrogati-
va de decidir quem exercera o poder politico. Ou, continuando com a
metéafora, a platéia decide quem vai para os bastidores, e em qual posi-
¢do (ou ao menos controla parte da decisdo, ja que os grandes patrdes e
os chefes militares, por exemplo, influenciam a politica sem se submete-
rem ao crivo das elei¢Bes). Alguns autores reduzem o processo eleitoral
a um ritual de coesdo social, desprovido de consequiéncias praticas, mas
o0 argumento nao se sustenta. E dificil sustentar que votar em Hitler, em
vez de nos sociais-democratas, nos comunistas ou na direita tradicional,
na Alemanha de 1933, ndo tinha conseqiiéncias importantes. Ou em Sal-
vador Allende, no Chile em 1970. Ou, tomando um exemplo menos dra-
matico, que a vitéria de Lula, e ndo de Collor, em 1989, ndo representa-
ria um curso diferente para a histéria imediata do Brasil;

4) mas ndo € s6 no momento eleitoral que a voz da platéia se faz ouvir.
O publico ndo ¢ indiferente ao que ocorre nos bastidores, nem estes sdo
impermedveis a sua curiosidade. Muitas vezes, uma “revelacdo” dos bas-
tidores € um momento crucial do jogo politico — Watergate e o impeach -
ment de Collor sdo dois exemplos 6bvios.

O que os elitistas apontam como natural — a desigualdade politica,
a profunda divisdo entre governantes e governados — é fruto de uma or-
ganizacdo social que concentra em poucas maos o capital politico®. Al-
guns poucos monopolizam a capacidade de intervir no campo politico
— exatamente porque 0s outros internalizam a prépria impoténcia e ofe-
recem o reconhecimento de que aqueles poucos sdo os “lideres”. Se o re-



conhecimento social é a chave da conquista do capital politico, avulta a
importancia da midia, principal difusora do prestigio e do reconhecimen-
to social nas sociedades contemporaneas.
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