Revista de Ciencias Sociales (Ve)
ISSN: 1315-9518
cclemenz@luz.ve

Revista de Clencias Seciales Universidad del Zulia
Venezuela

Hernandez H., Marisela; Hernandez A., Maria Elisa
El buen y el mal gusto, aqui entre nosotros
Revista de Ciencias Sociales (Ve), vol. X, nim. 1, enero-abril, 2004, pp. 28-41
Universidad del Zulia
Maracaibo, Venezuela

Disponible en: http://www.redalyc.org/articulo.0a?id=28010103

Coémo citar el articulo [ &\ /!

Numero completo . -, o
P Sistema de Informacion Cientifica

Red de Revistas Cientificas de América Latina, el Caribe, Espafa y Portugal
Pagina de la revista en redalyc.org Proyecto académico sin fines de lucro, desarrollado bajo la iniciativa de acceso abierto

Mas informacion del articulo


http://www.redalyc.org/revista.oa?id=280
http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=28010103
http://www.redalyc.org/comocitar.oa?id=28010103
http://www.redalyc.org/fasciculo.oa?id=280&numero=5424
http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=28010103
http://www.redalyc.org/revista.oa?id=280
http://www.redalyc.org

RCS-COMPLETA

Revista de Ciencias Sociales (RCS)
Vol. X, No. 1, Enero - Abril 2004, pp. 28 - 41
FACES- LUZ - I SSN 1315-9518

El buen y e mal gusto, aqui entre nosotr os

Hernandez H., Marisda*
Hernandez A., Maria Elisa*

* Profesoras del &ea de Psicologia Social de la Universidad Simén Bolivar. Divisién de Ciencias Sociales y Humanidades. Email:
3solaris@cantv.net

Resumen

Presentamos una breve caracterizacion de la nocidn de gusto, nocion complejay de gran valor en losjuicios
estéticos cotidianos. Como dejuicios se trata, nos remitimos a bueny al mal gusto y su pariente, €l kitsch. Dado
que €l gusto exige ser trabajado en sus contextos socioculturales de aparicion y evaluacion, nos ocupamos de él
entre nosotros, culturas | atinoamericanas.

Palabr as clave: Psicologia estética, gustosy cultura, latinoamérica.

Good and Bad Taste, Right Here Among Us

Abstract

We briefly feature the notion of taste, acomplexnotion of great value in everyday aesthetic judgments. While
on the subject of judgments, we refer to good and bad taste and their closecousin, kitsch. Since taste must be
cultivated inits socio-cultural contexts of appearance and evaluation, we deal with it here among us Latin
Americans, inthe Latin-American context.

Keywords: Aesthetic psychology, taste and culture, Latin America.
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En el presente Ensayo se diserta sobre el gusto como ambito smbélico y por lo tanto como asunto relevante
parala comprension de nuestra cultura, particularmente la cotidiana. La aproximacion transcurre desde una
perspectiva hermenéutica (Gadamer, 1977; Garagaza, 1990; Ricoeur, 1992) desde la cual se intenta interpretar con
afecto y pensamiento entrelazados, diversidad de textos que fueron apareciendo en distintos momentosy
considerados importantes dado que encarnan multiples formasy significados del gusto: libros, frasesy relatos
tanto espontaneos como solicitados durante el proceso de investigacion; tales como: articul os de prensa,
objetos, arreglos espacialesy corporales, y otros con los que €l lector seirdtopando. Dichos textos son tanto
especializados como comunes y corrientes, pues ambos tienen el mismo valor para la perspectiva sel eccionada.
A medida que fuimos conversando con ellos, fueron surgiendo preguntas, sorpresas, Conexionesy argumentos,
algunos de | os cual es of recemos a continuacion.

1. Sobre gustosy coloresno han escrito los autores

Este dicho popular reflgjala dificultad milenariade losintentos por describir, comprender y explicar labelleza,
tema que ha sido ademas de polémico, importantisimo paralas diferentes esferas culturales, entre ellasla
cotidiana. En ciertas versiones filosoficas y cientificas el gusto se destaca como facultad paradiscernir lo que es
bello delo que no lo es. Empiristas e idealistas por igual, han hecho uso de laidea de gusto; |os primeros como
facultad sensorial compleja, que puede ser entrenada; |os segundos como facultad a priori, responsable por “¢
enjuiciamiento sensorial delaperfeccion” (Kant, c.p. Gadamer, 1977: 63). En todo caso, dichafacultad funciona
de acuerdo con reglas diferentes alas del entendimiento o el raciocinio, pues es indisoluble de laimaginacion, la
sensacion y laemocion; y no dispone de baremos conceptual es general es de correccion o error. El gusto es
gjercitado siempre en relacion con objetos o asuntos concretos, particulares; acepta o rechaza sin conciencia
reflexiva. Dice un poeta:

“Labelleza es nombre de cualquier cosa que no existe.
Que doy alas cosas a cambio del gusto que me dan" (F. Pessoa, 1914/1992:77).

Antes del siglo XVIII, laidea de gusto es mas moral que estética (Gadamer, 1977), de acuerdo con lavisidn
romana centrada en el sentido comin como capacidad de juzgar de acuerdo con exigenciaséticas ciudadanas;
tales juicios darian cuenta de un buen gusto, es decir, de un hombre cultivado, capaz de distanciarse de sus
preferencias privadas en pro de un bien comin, todo lo cual se miraba como inseparable de un buen paladar; lo
injusto repugna, al igual que lo feo.

Baltasar Gracian dice en €l siglo XVII que la cultura no sélo se debe al ingenio sino también al gusto de los
hombres. El gusto entonces es una manera de conocer y de actuar, de vivir en colectivos; por tanto se entreteje
con lo que es verdadero, bello y bueno para una cierta comunidad de sentido (en Gadamer, 1977: 61-69). El gusto
juzga conocimientosy costumbres tanto como objetos, artesy naturaleza.

Para Gadamer “No cabe duda de que las grandes épocas en |la historia del arte fueron aquellas en lasque la
gente seroded, sin ninguna conciencia estética y sin nada parecido a nuestro concepto de arte, de
configuraciones cuya funcion religiosa o profana en la vida era comprensible para todos y que nadie
disfrutaba de manera puramente estética” (1977:120).
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Lamoda seria un gusto generalizado en unacierta sociedad y tiempo. Sin embargo, €l gusto no esta
necesariamente sometido alamoda, pues esta Ultima es cambiante y fragmentada, mientras el primero es una
capacidad espiritual que elabora un estilo propio, global. Se afirmaque“ frente alatirania de la moda, la
seguridad del gusto conserva una libertad y una superioridad especificas(...) solo adopta lo que cabe enél y
como quepa en él” (Gadamer, 1977:70).

Debemos a este autor no solo los argumentos afavor de la comprension del gusto como actividad colectiva,
cultural e histdricamente interpretable, indisoluble de lavida cotidiana, del artey lafilosofia; sino también la
vindicacion de lo decorativo, del adorno como “ acompafiamiento vivaz' de quien lo porta, por |o que no esun
adosamiento sino parte de su modo de presentarse.

Puede decirse entonces que una ciudad se presenta a su observador-intérprete como calles con fachadas
coloreadas y relieves de muchas formasy tamafios, como gente vestiday maquillada gue marcha a variados
pasosy ritmos; como multiplicidad de lucesy sonidos; es decir, como ciudad adornaday no sélo como cifrasde
habitantes, viviendas y volimenes de ventas (aunque estos lltimos elementos también |a decoran); esa ciudad
no existe con independencia de sus adornos. También puede afirmarse que el peinado, laindumentariay los
ademanes que decoran a una persona, son intrinsecos a su modo de aparecer (y por tanto de ser) ante si misma
y los otros, y que esos adornos no son menos valiosos que sus idealesy pasiones.

Desde ciertas perspectivas psicosociales, el gusto se havinculado a una simbol ogia de distincién social
(Bourdieu, 1979), de exclusividad, de élites: es el buen gusto. O por €l contrario, a unasimbologia de
vulgarizacion, masificacion, popularizacion: es el mal gusto. Estos espacios simb 6licos se configuran mediante la
confluencia de factores como los siguientes:

1. Laindustria cultural que produce objetos” de arte” en mayores o menores cantidadesy calidades, gracias a
las tecnol ogias de reproduccion y difusion.

2. El mercado del arte, donde se compray se vende todo lo que decida llamarse arte, pautando preciosy
popularidades.

3. Lamasificacion del arte, que lo vuelve accesible a grandes publicos, gracias alos museos, 1aTV, videos,
revistas, afiches, etc. (Garcia-Canclini, 1990).

El buen gusto busca separarse de |as necesidades de |a vida practicay conectarse con la contemplacion, lo
sublimey el disfrute, cayendo en trampas del mercado que vende estos atributos a un alto precio, bgjo laforma
de obras supuestamente exclusivas, originales. El mal gusto andaria de la mano de objetos producidos en serie,
baratos, inseparables de utilidades mas o menos justificables: tacitas paratomar café, afiches paraadornar
paredes, misica para bailar o descansar.

2. El kitsch

A proposito del mal gusto, el kitsch ha funcionado como su sinénimo. El término es originalmente alemén y se
aplicaalo que escopiade ago, alo queno esorigina. “ La palabrakitsch aparece en Munich, en su acepcion
moderna, hacia 1860 (...) kitschen es hacer muebles nuevos con vigjos (...) verkitschen es “hacer pasar gato
por liebre” (...) setrata de una negacién de lo auténtico” (Moles, 1990:9).
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Sintonizamos con laidea de que €l kitsch trasciende lo artistico para configurar “ un modo de ser, mas que un
objeto o un estilo (...) esun estado del espiritu que, eventualmente, se cristaliza en los objetos (...) esun
fendmeno intuitivo y sutil (...) esun modo estético de relacion con el ambiente (...) una actitud ante la vida”
(Moles, 1990:10,11, 32).

En consecuencia, hay sentimientos kitsch, o cursis, como suele decirse en espafiol: “ |os cursis no expresan
afectos sino que avisan que los expresan; enrigor, no lesinteresa sentir, sino que se note, de modo que,
paraddjicamente, sus desplantes empalagosos denotan en realidad una ausencia de sensibilidad (...) el
objetivo es que los demas admiren lo bonitos que son sus sentimientos de amor, ternura, amistad y
delicadeza” (Fernandez-Chridieb, 1994:90).

Aunque presente en todos | os tiempos en la medida en que se vincula con“ el convencionalismo (...) conla
necesidad del arte de producir placer en el pablico” (Moles, 1990:10), la connotacion actual del kitsch es
deudora de la burguesia europea en su gusto por mostrar estatus a punta de pertenencias. Este gusto va parejo
alas posibilidades técnicas para copiar, cadavez masy mejor: muebles, cuadros, vestidos, casas, peinados,
canciones, porcelanas, modales, sentimientosy siga usted contando. Los originales en un principio, eran
propiedad de la aristocracia, desde donde se miraba con recelo y burlaalos nuevosricos, 10s burgueses (Ariés
y Duby, 1991).

Durante el siglo X1X laaltaburguesia, afianzada en su riquezay su lugar en la sociedad, adquiere obrasy
objetos originales, y elabora sus propios cddigos de buen comportamiento, incluyendo modales. Ahoraesen la
pequefia burguesia donde se ve mas claramente €l afan de copiar, afan que va extendiéndose social y
geograficamente con mucha mayor rapidez en el siglo XX, con €l concurso de museosy galerias de arte, tiendas,
radioy TV, revistasy periddicos. Yalos obrerosy campesinos quieren decorar Sus casasy Sus CUErpos con
formas original mente burguesas, transmitidas a través de | as pequefias burguesias y de los medios de
masificacién de ropay zapatos, gestos, vocabulariosy maquillgjes, libros, papel tapiz y paladares, misica,
automoviles y tours. El buen gusto coquetea con el Ultimo grito delamoda (Ariésy Duby, 1991).

En términos més o menos equivalentes, puede decirse que las clases altas adquieren lo original y lo novedoso
(aungue lo nuevo no siempre es original) mientras son imitadas por las clases mediasy bajas, las cuales
elaboran sus propias versiones de o copiado, visto que no se trata de copias literales sino de interpretaciones
més 0 menos libres de originales que a veces se extravian en latremenda profusion de objetos que caracteriza a
siglo XX. Sabemos cual es el original de lassopotocientas Mona Lisas que andan por el mundo bajo laformade
cuadritos, fotos, caratul as de cuadernos, cufias comercialesy otras; pero quizas no seatan facil ni tengaya
sentido seguir la pista hasta otros original es. Las acciones de producir y consumir son constantes y rapidas, por
lo que se ven siempre acompafiadas por |a accion de desechar.

Pero los movimientos de la moda no van tnicamente de arriba hacia abajo; de ello dan fe las modas que toman
como referencia grupos minoritarios como campesinos y Negros, 0 extranjeros como egipcios, arabes o
japoneses. En todos |os casos, sin embargo, es necesario que una élite, sea econémica, politica, intelectual o de
otraindole, decrete como chic o de buen gusto la costumbre de otros.

Sedicedel kitsch que es el arte delabuenavida: comoda, tranquila, moralmente correcta; valores burgueses
perseguidos por numerosos sectores de | as sociedades contemporaneas, af anadas por mostrar sus
pertenencias, su progreso y su felicidad (Moles, 1990) mediante muchos adornos en lacasay en el cuerpo,
mucha comida en la despensa, la neveray lamesa; muchas pal abras para expresarse. El atiborramiento, 1o
mullido, laslineas curvasy la policronia pastel parecen ser atributos esenciales del kitsch, en su intento por
transmitir tibieza, dulzuray suavidad.
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El siglo XX lanza gritos de rechazo atanto adorno y empalagamiento, atanto dar la espalda a desgraciasy
miserias de larealidad; son los gritos del surrealismo afavor delatransgresion y el inconsciente; del
expresionismo contra el hambrey laguerra; delaBauhaus en pro delaracionalidad y lalinearecta; del arte
abstracto contralafigura; delo posmo contralaarmoniay el color. Todos van contra el kitsch, con vestidosy
maquillajes negros, cabelleras desvergonzadamente tefiidas, en cuerpos extremadamente palidos y delgados, y
en lugares estridentes.

Muestrade una de las formas en | as que se expresa esta estética de |a desesperanza puede ser lallamada
subcultura g6tica contemporanea, la cual, segiin versiones expuestas por algunos de sus adeptos, es un
resultado del fracaso de las promesas de progreso, paz y fraternidad. Esta corriente dice arraigarse en el
oscurantismo de la Edad Mediay en el Romanticismo decimonénico que concibe una belleza melancolicay
dolorosa. Irreverentemente, exhibe su fascinacion por |os temas sombrios y manifiesta, como parte de su afan
misterioso, gusto por lo antiguo, lo ruinoso y |o decadente.

Se expresa un autoproclamado goético: “ Los goticos tienden a tener un sentido del humor oscuro y perverso, le
tenemos amor alaliteratura, ala historia, ala misica, ala poesia, ala belleza, alafealdad, alovigjo, alo
raro, alo arcano, lo profano, lo distinto, 1o palido, a los ojos delineados, y ufias negras, aloslibros,
vampiros, al teatro, ala muerte, al amor, alavida, alatristeza, alaslagrimas, ala melancolia(...)"
(www.geocities.com'darkgirl6/gotico.htmL. 28-02-03).

Probablemente, quienes hoy se presentan como |os impenetrabl es practi cantes de un supuesto modo de ser
original y agudo, pasen a su vez a ser considerados kitsch o cursis en su debido momento. Y es que son
candidos cuando pretenden estar solosy ser auténticos, y son kitsch por su inclinacion romanticay nostalgica.

En defensa del kitsch puede argumentarse que | as verdaderas obras de arte son inaccesibles alos hombres
comunes (todos somos comunes casi siempre), quienes”gozan de lo que pueden y como pueden” (Valery, cp.
Moles, 1990:41). Ese hombre, para decorar su vida cotidiana, acude en gran medida (o0 exclusivamente) a
productos hechos en serie, comprados a un precio que se adapta a su bolsillo. Con frecuencia se apegaa
objetos que alguien le regalé en una ocasion memorable. Todas esas cosas y cositas, de variados estilos y
procedencias, tamarios, coloresy significaciones, son colocadas en el cuerpo, lacasao el lugar de trabajo,
donde terminan mas o menos vistas pero no miradas, oidas pero no escuchadas, tropezadas mas no acariciadas,
soportando cantidades variables de polvo y moho, pues* el apego es intenso pero provisorio” (Moles, 1990: 35)

Dice Olaquiaga (1998) que los objetos congelan el recuerdo; al apropiarse de €llos, el hombre también les otorga
un carécter activo: los hace capaces de evocar. Los objetos restituyen |lamemoria de un mundo que se suefiay
no “del mundo como es”. Y asi, incluso la patina acumulada en un objeto se convierte en el seductor espejismo
de lo que esconde, que nunca es superior a su promesa.

Todas estas cosas y actos son de fantasia, en el sentido de su pretension de dar color y calor alarudavidade
todos los dias, y de estar hechos con materiales que no son de verdad: |as prendas no son de oro ni seda, los
cuadros no son al 6leo, las estatuillas no son de bronce, lavajillano es de porcelana, los vasos no son de
cristal, lacarterano es de cuero; alacancion le cambiaron €l idiomay laletraoriginal; latele-novelano tiene
didlogos profundos; el matrimonio celebrado con velo, coronay pastel, no dafelicidad eterna. Tanta copia,
baratijay presuncion son tildados de cursis por el intelectual, el artistay por otros seres que insisten en ser
auténticos, originalesy hasta puros.

No obstante, desde esa misma cursileria, laautenticidad (lo que conservalaesenciadel significado) esta
desplazada por launicidad (el significado que le dalaapropiacion personal: el objeto (o el acto) adquiereenla
experienciaprivada el vaor “delo que no tiene precio”, un valor sentimental (Olalquiaga, 1998). Tal actitud
parece armonizar con laidea de que “ una copia verdaderamente cuidadosa de un hermoso estilo es siempre
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bella” (Lallave del saber, 1935-1938: 238).

La defensa no implica desconocer que la actitud kitsch conllevariesgos ante |os que hay que mantenerse al erta:
sobreadaptacion, conformismo, imitacion, ideologizacion. Lasideol ogias exitosas en sus intentos por naturalizar
o normalizar unaciertavision del mundo son aquellas que, sin gjercicio evidente de lafuerzao lacoercion y con
la“ contribucién de los que las soportan”, han llegado a formar parte indisoluble y “espontanea’ delagente
(Bourdieu, 2000: 56), a sentirse como propias del cuerpoy del alma, sin mediacién de conciencias reflexivas ni
honestidades afectivas.

Labellezay el gusto, asuntos dificilmente argumentables y explicables, constituyen espacios simb 6licos muy
atractivos para estos procesos de “dominaciéon”: auno puede avergonzarle, con sonrojo incluido, llegar aun
lugar sin la vestimenta adecuada; darle mucharabia no tener el cuerpo ideal; titubear ante un ser hermoso o
sonreir irébni camente ante una expresion fuera de moda; todo ello sin darse mucha cuenta de lo que se hace, ya
gue es normal que asi sea.

La cursileria parece ser para algunos un asunto tan grave que se toca con lo que en Venezuelallamamos la pava:
lo cursi trae mala suerte, como | os caracol es que sostienen las puertas de las casas. A propdsito de esta
consideracion tan particular sobre la cursileria, quisimos que alguien nos mencionara algunas cosas que fuesen
cursis. Rgpidamente noslo ilustro: “ Los vestidos de 15 afios y |os de damas de honor, |0s adornos de
porcelana de Lladré: unos simplemente son feos y otros son pavosos, como |0s que tienen especies de
apliques en esmalte, las flores de plastico, las de porcelanay las de tela; la musica de piano bar” .

Al preguntarle anuestro interlocutor por qué esas figuras |e parecian de mal agiiero y no solamente fuerade su
gusto, respondié: “ no sé, no sé... son pavosasy ya” . Lo pavoso no es bueno deinvocar.

Sin embargo, cuando seintenta comprender 10 cursi es decir, detenerse e internarse en él, mas que juzgarlo
externay rapi damente desde el propio gusto, resuenalo que dice Gomez de la Serna: “ Lo primero que se echa
de ver cuando se quiere definir lo cursi es que hay dos clases de cursi: lo cursi deleznabley sensibleroy lo
cursi perpetuizabley sensible o sensitivo (...) Lo cursi malo es abundar en lo que sin abundancia esta bien,
empalagar lo que en su dulzura es noble, convertir en zalameria lo que en su conmovedora sobriedad seria
un encanto (...) Lo cursi bueno es(...) lo quelo sensitivo esalo sensiblero. Lo sensitivo no se aprovecha de
laternura, no abusa deella(...) desdelo cursi se puede suspirar mejor por labellezay la pasion” (Esteva-
Grillet, 1992:111-112).

Lo cursi bueno, ofrece, invita, acoge; rescatala nostalgia de otra épocay otra sensibilidad, comprendey valora
otraldgica, otramanera de verse y de explicarse. Reconoce un pasado que siempre deja huellas, en su mayoria
imperceptibles por obvias, por naturales. Desde esta Optica el objeto moderno (y conél laciencia, latécnica, las
creenciasy |os gestos nuevos) en su pureza, asepsiay ortodoxia, se mira“como una evitacion de las formas,
COmo una renuncia a equivocarse, a tener el alma porosa” (Gomez de la Serna; en Esteva-Girillet, 1992:112).

Unadiferenciacion similar hace un arquitecto: “cuando lo cursi se hace inconscientemente hasta puede tener
cierta gracia, pero cuando emana de la pretension, de la autosuficiencia, de la mediocridad y de la presunta
competencia, entonces no tiene escapatoriay es cursi de antemano” (G. Gasparini, en Esteva-Grillet, 1992:126).

Labondad del kitsch es también subrayada por un historiador, aunque con otros bemoles: “ El sentido de la
vida intelectual, los gustos de la gente de entonces, la forma de expresar se plasticamente, son hoy totalmente
ajenos a nuestra sensibilidad moderna ( ...) Dificil resulta actualmente comprender €l vivo interés que
despertaron entonces objetos cuya belleza no podemos hoy entender, tales como animales embal samados,
caracoles trabajados en forma de ornamentos florales, plumas de aves preparadas para simular plantas.
Signos que tipifican una época y que deben ser mirados como la representacion concreta del sentir estético
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deesosafnos” (A. Boulton; en Esteva-Grillet, 1992:49).

Entonces, ser cursi puede significar varias cosas que “van desde ponerse en ridiculo, no saber lo que se estila,
hasta carecer de distincion o sencillamente no ser moderno” (Esteva-Grillet, 1992:110). Sin embargo, como
sucedié quizas con todas |las formas modernas, ya seade vestir, hablar, pensar, sentir, construir, decorar,
aprender y hasta de caminar, las formas viejas no desaparecieron del todo, sino que seintegraron con las
nuevas: las casas rural es nuevas mantienen su cocina de lefia en €l patio, con paredes de barro y techo de paja
(o dezinc), asi como su letrina. Todavia algunos se visten muy elegantes cuando se suben aun avion o aun
barco, tal y como recomendaba el temprano siglo XX.

Es cursi toda manifestacion linguistica, literaria, arquitectonica, musical, de vestuario, mobiliario, o de cualquier
otro tipo, que sea ubicada en tiempos pasados que para el momento del enjuiciamiento estén fuera de moda: un
poema rimado, unas rosas rosadas de plastico, unos*“ pafitos” tejidos, laexpresion “mi cido” y otros
anacronismos, que de vez en cuando se ponen de moday la gente corre a buscarlos por doquier, en sus
versiones originales o copiadas, de acuerdo con las posibilidades de cada cual. Es mas probable que seala
copialaque setilde de cursi, sobre todo si es una“copiaburda’, es decir, aguella que circulaen muchosy
baratos ejemplares de material es innobles como el plastico o el latén.

H DRAEdice que cursi esaquel que presume definoy elegante sin serlo. El cursi s6lo anuncia, hace poses
aunque sea para parecer naturalmente elegante y refinado; muestra estrepitosamente, sin pudor. Eso es
precisamente |o que hacen algunos ricos“ de cuna’ que se suponen finosy elegantes casi genéticamente y
sobre todo |os nuevos ricos o sifrinos(como decimos en V enezuel a), quienes son particularmente crueles con el
gusto de los otros; su discurso es intensamente excluyente, burlesco, despectivo: el otro es el cursi, es chimbo;
epitetos que se enuncian con ademanes repulsivos. El sifrino desfila, echaen cara, al tiempo que se mantiene
muy tenso, muy pendiente de su ranking, del puntaje que le asignara aquel con quien compite, a quien quiere
parecerse; atiborra, muestra muchas cosas alavez (su cartera, sus pendientes, los libros que ha publicado, los
premios que harecibido, su autondvil); no comparte, escasamente disfruta, pues esta muy estresado, muy
preocupado por suimagen. Pero lo anterior no dejafueraal sobrio, quien avecestambién ostenta, pero
(paraddjicamente) |o que ostenta es moderacidn, porque “sabe” que eso, “entre su gente”, |o muestra como
personadistinguida, alejandolo y diferenciandol o de quien, segiin él, selo cree apuntade parafernalia.

Ante tanto matiz en torno alacursileria, nos preguntamos: ¢no somos todos cursis de unau otramanera, en la
medida en que ablandamos nuestros gustos, mezclamos pautasy estilos, incorporamosy personalizamos
tendencias, con ciertaingenuidad y espontaneidad, buscando sentirnos més tibios, mas contentos; intentando
gozar de placeres fécilesy conmover nuestra vida cotidiana? ¢no tenemos derecho a darnos un gustico, a sofar
un rato mientras miramos el concurso de Miss Venezuela, unatelenovel a, un hotel tipo SelvaNegra, unaiglesia
pseudogoética, o un vestido que imita alos grandes diseiadores? ¢somos sélo reproductores de los gustos de
los més poderosos o también conformamos nuestros propios gustos, siempre hibridos nunca puros? ¢cué esel
problema con eso? ¢no es externo un juicio que dictamina que algo es cursi 0 pavoso; externo en el sentido de
gue es otra perspectiva de época, de estilo, de vida; otro gusto?

3. Nuestros gustos

Lo que se havenido diciendo sobre lamodernidad y |ano modernidad, |a burguesia, lacienciay € arte ¢es
significativo para unageografiay una historiacomo lalatinoamericana? A esa pregunta responderiamos con un
si y no. Si, porque la culturalatinoamericana, como toda cultura, es mestiza en muchos sentidos: es cruce étnico,
culinario, artistico, mistico, tecnolégico y de todo tipo. No, porque nos hemos labrado ciertas particul aridades,
ciertas formas de incorporar, recrear y tamizar herencias. Laconjuncion y, es muy importante porque juntalos si
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y los no; los vuelve inseparabl es.

Las peculiaridades |atinoamericanas, si es que nos detenemos en Anérica Latina como totalidad (cosaque vale
si pero no siempre ) son destacadas por Garcia Canclini en los siguientes términos. “ en América Latina, las

tradiciones atin no se han ido y la modernidad no acaba de llegar (...) se dan cita muchas épocasy estéticas
(...) interacciones e integraciones entre niveles, génerosy formas de la sensibilidad colectiva” (1990:13y 19).

Deadli que propone colocarse en las mezclas o fronteras entre lo indigenay o colonial, €l arte modernoy el
tradicional, sin dejar de lado la electronica; y denuncialaartificialidad presente en las oposi ciones culto-popul ar,
urbano-rural, arte-artesania, tradicional-moderno, dado el mestizaje de sistemas simb 6licos y de sectores
sociales.

Otros autores (Touraine, 1997; Castells, 1998) insisten en la necesidad de interpretar las culturas
contemporaneas atendiendo no solo alos cruces o movimientos entre sistemas simb 6licos de grupos social es,
sino también alas singul aridades de estos grupos, en virtud de las tendencias hacia el encapsulamiento o
cerramiento sobre si mismos; tendencias que coexistirian con las de globalizacién o transitos miltiples. En lo
gue concierne al temadel gusto, habria que detenerse tanto en sus mezclas como en sus particularidades en la
vidadel hombre conmin, en funcidn de sus sistemas culturales de pertenenciay referencia.

Si nos ocupamos, a manera de ejemplo, del modo de comprension de obras de arte expuestas en 10s museos, se
ha dicho que el publico visitante pone en juego una“ apropiacion heterodoxa de principios modernos’ (Garcia-
Canclini, 1990:139; en el caso de museos mexicanos), ya que se juzgan las obras expuestas a partir de criterios
como: realismo, tratamiento del cuerpo humano, vinculacion con lahistoria, destrezatécnicay expresion de
sentimientos nobles (influenciaroméntica). A estos criterios se suman otros“ menos artisticos” como la
valoracion del material de la obraméas que sus formas o conceptos, y la combinacion delo artistico con lo
decorativo y lo Util.

Laapreciacion de obras de arte desde el sentido comin se realiza a partir de unalégica que funciona
apropiéndose de principios, en este caso estéticos, que hatomado de esferas tanto cotidianas como
especializadas (arte o literatura entre otras), gracias alas multiples formas de comunicacién que pone en juego la
cultura contemporanea. Cuando un hombre comin intentainterpretar una obra de arte, cuando se pregunta qué
significa, apelaalo que para él es comprensible: su propiavida, sus necesidades, costumbres, suefios. De ali
gue seinterroga: paraqué le sirve esaobra, si lapondria o no en su casa, si el material es brillante o suave, si
expresa sentimientos que él también siente, si presenta personasy situaciones familiares paraél; enfin, si le
gusta o no le gusta.

Otro latinoamericano (Monsivais) se ocupade o cursi como lenguaje utilizado por grupos que se creen
elitescosy desde esa creencia acusan de cursis las sensibilidades no razonadas, no“ cultivadas”. Mediante
burlas compasivas o desdefiosas, ridiculizan lo que ellos dan en llamar “lo popular, lo vulgar, lo prostituido”, en
resumen, €l mal gusto. Sin embargo, en América L atina nadie escaparia ala cursileria, aunque nos aterre, pues
“Hoy como ayer, la cursileria es el idioma publico de una sociedad que nunca ha prescindido del cordén
umbilical que enlaza a banquer os con desempleados, a jerarcas de la iglesia con martiresteoricos de la
ultraizquierda, a literatos con analfabetos, a nobilisimas matronas con impias hetairas. La cursileria es otra
(genuina) unidad nacional” (1998:172. Paréntesis en el original).

Pueden of recerse numerosas ilustraciones de esa “ unidad nacional”, de esos constantes vinculos o maltiples
apropiaciones entre grupos sociales, que los tornan “impuros’: un intelectual sueltaunalagrimita ante una
telenovelg; a gerente formalmente trajeado |e encanta como se visten algunas mujeres: ropamuy ceflida,
perfume penetrante, maquillaje colorido; en lafiesta de 15 afios suena un valse y luego mucha changa; los
pasteles siguen teniendo “ mufiequitos de torta”, aunque es chic si el mufiequito es un personaje de Disney y
chimbo si son unos novios. En lacasade un profesional de lainformética se topa uno con unos muebles de
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estilo y muchos animalitos Arte Murano. Una cestitaindigenay una porcel ana Capodimonte comparten la
mismamesita. Alguien que desayuna alacriolla con empanadasy café, almuerza un plato de espaguetisala
napolitana.

Parece ser que en lo que a cursileria latinoamericana se refiere, tenemos deudas con losultimos afios del siglo
XIX, pues voces autorizadas dicen que esos afios comienzan a ser testigos tanto como provocadores de la
estetizacion como “nuevo valor social (...) en muchos aspectos de lavida publica’ (Montaldo, 1995:153). Se
afirmaque“ Como una brisa, la funcion estética de varias practicas burguesas toca ahora a todos |os que
participan del espacio publico y quieren actuar a su aire. El trabajo, €l arte, la opinion, la moda, la comida,
la politica, se vuelven motivos literarios que se pueden entremezclar sin jerarquias porque ellos son préacticas
gue también se hablan desde | o estético en la medida en que los escritores usan su lengua para articularlas’
(Montaldo, 1995:153).

Los escritores de aquel fin de siglo contribuyeron significativamente con tal estetizacion, a veces a su pesar y
gracias a su doble relacion con laescritura: escritura-arte despegada de la cotidianidad y escritura-cronica
inserta en los periédicos, los cual es podian ser leidos cada vez por mayor nimero de personas (la escolarizacion
se extendiaa mayor o menor velocidad). Esta escritura difundida, accesible al hombre comin, se vinculé quizas
también sin proponérselo, con lamusica popular, sugiriéndol e | etras a sus canciones, fueran tangos o bol eros.
Prensay radio, palabrasy melodias, lecturasy tarareos, radio y fotonovelas, folletinesy tertulias, ayudaron asi a
vivir lavida de todos |os dias con una conciencia mas clarade las formas, colores, sentimientosy sabores que la
constituian; invitaron avivirlacon mayor intensidad.

Marti llegd adecir: “haentrado a ser 1o bello dominio de todos’ (c.p. Montaldo, 1995:117), y por lo tanto la
amenazadel kitsch entrd en escena, como es usual que ocurra ante la popularizacion de lo culto, ante la
vulgarizacion de lo exclusivo, ante lacopia del original, ante el acceso alo otrorainaccesible. De ladifusion de
estas tendencias iniciadas en el siglo X1X se encarga el siglo XX con los placeres (como el confort) y
sufrimientos (como el no poder alcanzarlo) de lamodernizacion: las reproducciones a gran escalay bajos precios
se encomendaron a comercio; aladivulgacion de |os buenos modal es se dedicaron |os manual es de urbanidad
gue se aprendian al caletre en las escuelas y hogares, y que corrian parejos a surgimiento de la ciudad moderna.

Por cierto que la ciudad tenia mala fama entre los no modernos, por sus tentacioneséticasy estéticas, entre las
cuales se encontraban |as mujeres bonitasy las de mala vida, todas de dudosa reputacion por estar pendientes
de sus vestidos, peinados, maquillgjesy perfumes; o los hombres acicalados, atentos alas modas, fuesen ellas
indumentarias, literarias o politicas. Lamoda, la ornamentacion, la decoracion y otros pecados conexos, se
apropiaban en mayor o menor mediday de distintas maneras, de lavida cotidiana (incluyendo | os suefios) de
Mas y mas personas, con las consi guientes perversiones como |a exclusion de los sectores marginados de los
beneficios y maleficios de esa modernizacion.

4. Gustos venezolanos

En Venezuela, una“critica del gusto” (Esteva-Grillet, 1992) que intenta ser respetuosa de nuestras preferenciasy
deleites partiendo de laidea de larelatividad de los mismos en funcion de las épocas, destaca varios aspectos
interesantes:

El afrancesamiento del gusto caraguefio haciafinales del siglo XIX y principios del siglo XX, con laactiva
participacion del criterio estético de un presidente de lareplblica(Guzméan Blanco) y de un defensor de las
buenas o civilizadas costumbres (Carrefio). Este afrancesamiento se deslizé a distintas velocidades hacia“la
provincia”. Lacasade unafamilia“acomodada’ es descrita asi, hacia 1920: “ (en) la sala, dividida en dos por
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un arco de yeso y un biombo delaca (...) habia sillas doradas, butaquitas, “poufs” de raso estampado,
“confidentes’ ligerisimos para sentarse con mucha incomodidad (...) un sofa Luis XVI tapizado con grandes
rosas de chocolate sobre fondo palido (...) el atril de ébano junto a la pianola arropada con un chal andaluz
de Nueva York (...) dos negros de terracota cazando hipopétamos sobre la base delosfloreros (...)
reproducciones de la Torre Eiffel, dela Gruta de Lourdes(...)" y unlargo etcétera (J.R. Pocaterra, en Esteva-
Grillet:59).

El papel del gusto de inmigrantes europeos hacia mediados del siglo XX cuando los recibimos después de la
Segunda GuerraMundial y gracias ala explosion petrolera. Esta nueva aculturacion produjo otro tipo de
estética, manifiesta en figuras como los leones en la entrada de | as casas y otras formas de remedar villas
toscanas. L os exquisitos azul jos de pal acios y mezquitas mozarabes se transformaron en versiones de ceramica
desplegadas en panaderias, bares y tascas suramericanas, herederas a su vez de lasibéricas.

El impacto del gusto estadounidense o gringo también hacia mediados del siglo XX. Gracias alas maneras
estadouni denses nos volvimos més “casuales” (Sports o deportivos), menosformales en el vestir, el hablar, €l
decorar, el vivir. Algunos dicen que nos volvimos mas practicos. Los sombreros y guantes desaparecieron,

subieron lasfaldas, |os pantalonesy los cabellos. Se volviaindispensable 0“in” hablar inglés.

Dice Anibal Nazoa que “desde 1945 se venia agringando la navidad venezolana con laimportacion de pinosy
dewhisky’ (Esteva-Grillet: 128). A propdsito de pinosimportados, la Navidad es uno de los actos de nuestra
cotidianidad en |os que mas espontaneamente se ha asentado el “agringamiento” : nos parece més bonito un
pino (de pino o de plastico) que nuestra ya olvidada rama pintada de blanco; el pino se vuelve precioso si sele
rocia nieve en spray. San Nicolas, mejor si es con trineo, renosy chimenea, este tipo de adorno le hace una
fuerte competenciaa Nifio Jesisy alos Reyes Magos.

Esdificil no pensar en el kitsch a propdsito de estas figuras, pues |os motivos navidefios ocupan toallas de
bafio, pafios de cocina, vgjillas, jabones, mantel es (todos €ll os suelen estar hechos con material es de fantasia
plastico, anime, escarcha). Eso si, son para ser vistos y admirados, mas que para ser utilizados: decia un sefior
quele prohibieron lavarse las manos con el jabén de Navidad que estaba en el bafio. Puede uno presenciar en
una casa una mesa de comedor completamente vestida de Navidad: mantel, platos, cubiertos, vasos, servilletas
y otros detalles, y como nadie se sientaacomer en ella. Cuentan que vieron en lamisa de Navidad, a unamama
con su bebé, exhibiendo cachos de reno en sus cabezas, hechos de alambrey fieltro.

El gusto “del norte” entré en complejas e interesantes interacciones con €l de la gente venida de Europa (por no
mencionar alos inmigrantes arabes en todos sus bemoles), por ejemplo en lascocinas americanascuya
funcionalidad coexiste con formicasen disefios y colores provenzal es, romanos, florentinos, con flores de
plastico e inclusive con tarritos vernacul os de barro; o en los bafios modernos que ostentan cerdmicasy grifos
al estilorococo italiano.

Larelevanciade lasinclinaciones estéticas de laiglesia catdlica, 1a cual encargaba“iglesias romanicas y
géticas” hastalos afios 50, cuando también fue contagiada por lamodernizacién y entonces*” solicita el auxilio
de arquitectosy artistas moder nos, es decir tocados por el angel de la abstraccion, para el disefioy
decoracion de los nuevos templos’ (Esteva-Grillet, 1992:69).

Lasinsistencias evangelizadoras de la | glesia continuaban objetivandose en frescos de iglesias, figurasy
figuritas de santos y virgenes (ya no son de madera sino de plastico), junto a escapularios, estampitasy
calendarios, todos ell os en grandes cantidades y a precios muy accesibles.

Es probable que a kitsch religioso, particularmente el cat6lico (en el que se encontrarian catolicismo y
romanticismo), haya contribuido |o que Boutry llamo la“feminizacion” del culto, el cual setorna“efusivo,
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emotiva” y adquiere cualidades que se afilian al tipo de sensibilidad atribuida a nifios y mujeres, algjdndose de la
sobriedad y hastala rudeza que |a convencién espera encontrar en terrenos masculinos. Se crea entonces” una
religion perfumada y llena de adornos, una devocion de pequefias velasy jarroncitos, una teologia de
damiselas, sin solidez’ (E. Renan, c.p. Boutry en Fouret y otros, 1995: 229).

H “arte” pedagdgico del gobierno de turno. Sabemos que las dictaduras, en |as cuales nos pasamos buena parte
del siglo XX, gustan de machacar lapatria, larazay los héroes militares: en los afios 50 nos hicieron el Paseo
Los Préceres, e Circulo Militar y nos llenaron de esculturas de facciones indigenas; en los 60 se inventaron a
Juanbimba un campesino de apargatas, liqui-liqui y sombrero de cogollo, como simbolo de un partido politico
(A.D, siglas de Accion Democrética, cuyos seguidores se Ilaman adecos) y en los 70 nos obligaron a escuchar
msica venezolana (arpa, cuatro y maracas) con un decreto del 1x1 (por cada cancion extranjera, debiaradiarse
unacriolla).

Valgadetenernos un rato en lo que cominmente se ha denominado “ estética adeca’ como unaforma (que
puede tener connotaciones despectivas) de referirse al modo de vivir del venezolano comin a partir de
mediados de ladécadadel 40 y que alcanzd su climax con labonanza petrolerade los 70. Dice Barrera Tyszka
(1996) que“ Accién Democréticalogrd ligarse a universo simbélico de nuestraidentidad”, idea que es
consonante con la de M &rquez (2000), para quien lallamada actitud adeca denota un tipo de actitud nacional,
por lo que opina que “en el fondo, dalo mismo llamarse adeco, copeyano (por €l partido COPEI) o emeverrista’
(por e MVR, partido del actual gobierno, liderizado por Chavez. Paréntesis nuestros).

Barrera Tyszka (1996, 1997) esboza su interpretacion del “gusto adeco bésico”, en laqueincluye un
omnipresente whisky 12 afios (a veces mezclado con agua de coco) acompafiado de yucafritay salsaketchup o
de hallaguitas de chicharrén; lalujuria despertada por IsaDobles, LilaMorilloy las secretarias en general, la
recurrente expresion " hermano querido”, los cuadros de Trompiz, la gaceta hipica como texto elemental, lospufs
de cuero rellenos de peloticas de anime, el fervor Mayamero, y las embleméti cas romerias, ademas de “los
ascensores con chofer, el amallaneray los aplausos en los aviones”.

Dice e mismo autor: “ Sin embargo, aungue sus promotor es se desvanezcan, la cultura no se borrade un dia a
otro. No es desechable. (...) Asi, me aventuro a pensar ahora que estamos en €l inicio del desarrollo del
postadequismo cultural" (Barrera Tyszka, 1997). Se oye decir que el chavismo es el rococo del adequismo, o la
fase superior de él, parafraseando €l nombre de un libro de Lenin.

El peso delaestéticadelaradioy latelevision, compafieros inseparables de los dias y |as noches de todos los
venezolanos, lacual “ (...) ha hecho mas por el cambio en los gustos popularesy cultos que universidadesy
bibliotecas’ (Esteva-Grillet, 1992:99).

A laradio debemos|amisicavernéculay las radionovelas, entre | as cual es destaca El derecho de nacer,
larguisima, llorosay pavosa. Con latelevision estamos en deuda por las telenovelas y Sdbado Sensacional. En
callesy oficinas, las mujeres parecen de telenovela en muchos aspectos: sus ademanes, su entonacion y
vocabulario, sus cuentos de amor y dolor, la mdsica que escuchan, el maquillaje de sus rostros, los coloresy
cortes de su ropa, lostacones de sus zapatos.

Por cierto que un cuento maracucho (de la ciudad de Maracaibo) inspirado por una cufiaradia local, describe
de la siguiente manera una casa popul ar, cuyas semejanzas con larealidad no son pura coincidencia. Disculpe el
lector lo largo delacita, pero creemos conveniente su detalle, en vista de que condensaideas no s6lo sobre el
gusto venezolano, sino también sobre |a estética cotidiana en general, sobre 10 que no se piensamucho y se
siente més, sobre la seguridad que proporcionan el arreglo y el adorno, y sobre el significado sentimental y
unico de los objetos que se tienen: “ Cuando regresamos, Jose del Carmen me habia conseguido una casita en
El Saladilloy metenia la alegria de haberme comprado unjuego’e sala, cuarto y comedor en Muebles
‘Nora’. La casita tenia dos ventanas. Les puse unas cortinas de diolén que cuando entraba viento y las
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soplaba, no habia pa’qué. En las paredes puse unas repisitas con sus pafiitos y unas bailarinas de yeso. La
puerta yo la trancaba con un caracol grande que estaba |leno de cemento pa’ que pesara mas. En la esguina,
asl como quien cogia pa’l pasillo estaba |a foto de la abuela, que en paz descanse, atravesada por una cinta
negra, alli pasd toda la vida y ahora no sé siquiera dénde esté esa foto porque con la mudanza se perdio.
Arriba de la mesita de la sala puse recuer ditos de bautizos, primeras comuniones, matrimoniosy misas de
aniversario que me gustaban mucho. Eso fue creciendo porque con los afios fui poniendo mas cosas. En el
comedor tenia la vitrina donde guardaba |os vasos, unas copas altas de cerveza‘Zulia’ y las dulceras, que de
eso no hay ahora, se sacaban cuando Ilegaba visitapa’brindale del dulce que uno hacia, el arroz de coco o
€l majarete, 0 vos sabéis. Después, cuando aparecieron los televisores, Jos2 del Carmen me tarjo un televisor
‘Dumdn’ y lo pusimos por ahi por loslados del comedor. Enla cocina, por supuesto, estaba el fogén, el
portaplato, los platosy las ollas. Todo eso era de peltre. Ahi tuve yo siempre desde que me mudé un radio
donde oia la radionovela de mediodia. En el cuarto estaba la cama con el edreddn y las dos mesitas de
noche. En una de las mesitas tenia una | &mpara que era una negra de yeso agacha y con las manos
levantadas sostenia la pantalla. En la peinadora estaba el Cutex, la cremaPonsque nuncamefaltéy el
polvo que yo siempre us, el polvo‘Sonrisa’, que ahora no se consigue por ninguna parte, y el cofre con las
prendas. En la pared, sobre la cabecera €' la cama, un rosario grandote. Completando el juego’e cuarto, yo
tetenia un escaparate de tres puertas con luna. En el patio estaba el escusao, vos sabéis que antes |os
escusaosno estaban adentro’ e las casas porque no estaban empotradas, sino que habia pozo séptico. Alli,
junto a las cuerdas de tender ropa, tenia unas maticasen unas olletasvigjasy dos loras en unajaula. Esa era
la casita” (Perdomo, 1988:12-14).

5. Notafinal

L os gustos del hombre comin se despliegan en las multiples formas que adopta la belleza cotidiana, en sus
arreglos cuidadosos, hechos con disfrute e intuicion, que comprometen en su realizacion y su contemplacion a
los sentidos, manos, &nimos, sentimientosy convicciones de personas concretas; y generalmente sin
proponerse una problematizacion de larealidad sino un acomodarse agradablemente a ella o un sofiar despierto
por un rato. El arte, la puesta en practica de un gusto especializado, seria en cambio una creacion articulada,
pensada, conceptualizada y conceptualizable, de formas significativas que exceden el caso personal y conllevan
unaobrano hecha antes, que impacta modos de organizar vidas e ilusiones del publico, queinvolucra
imaginacion, reflexi n y destreza (Langer, 1953). No obstante, como diestros hacedores deilusiones, €l artey el
kitsch se acercan. Quizas desde esa vindicacion de lailusion, dos artistas notables defienden el kitsch en los
siguientes términos: La ausencia de lo kitsch hace nuestras vidas insoportables (Hundertwasser, 1990; en
Rand, 1992:237).

Quien huye del mal gusto cae en el hielo (Neruda, c.p. Esteva Grillet, 1992:10).
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