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CONSUMISMO E GOZO: UMA COMPREENSAO DE
IDEOLOGIA ENTRE T.W.ADORNO E J.LACAN'

Conrado Ramos

Resumo: Questiona-se a possibilidade de investigar as relagdes entre
industria cultural e a dinamica da satisfacdo com o consumo no mundo contemporaneo a partir
da concepcdo de individuo compreendido como ambito particular do sujeito da consciéncia
afetado pela dimensdo do inconsciente. Propde-se o redirecionamento para a concepgao
de sujeito do inconsciente, ao qual pode-se conferir uma universalidade de estrutura e um
assujeitamento de seus lagos sociais a objetividade histdrica. Essa mudanca de foco permite
pensar o imperativo de gozo como ideologia da sociedade de consumo: a forca da ideologia,
ao perder a pretensao a autonomia e adaptar-se a realidade material (Horhkeimer e Adorno),
desloca-se do “convencimento” e do “auto-engano” que a caracterizava para a dimensao
concreta e corporal da compulsividade e da pulsao. Por apoiar-se nas fixacdes alienantes do
sujeito, a ideologia afirma e sustenta a condi¢do neurdtica e compulsiva do consumismo e da
busca de satisfacao particular como norma.

Palavras-chave: Ideologia. Gozo. Consumo.T.W. Adorno. J. Lacan.

Em nossos esforcos mais recentes (Ramos, 2006, inédito) de investigacao
das relagdes entre industria cultural/propaganda e a dinamica da satisfacdo do
individuo no mundo contemporaneo, temos nos deparado com a necessidade
de direcionar nossas questdes para esferas que ultrapassam o ambito do indivi-
duo, compreendido como o ambito particular do sujeito da consciéncia, ainda

1 Este artigo faz parte de nosso projeto de pesquisa no estagio de pds-doutorado no Nucleo de
Pesquisa Psicandlise e Sociedade do Programa de Estudos Pés-Graduados em Psicologia Social da
PUC/SP, sob supervisao do Prof. Dr. Raul Albino Pacheco Filho.
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que afetado pela dimensao do inconsciente. Desde que viemos pensan-
do o particular pela mediagdo do conceito lacaniano de gozo, a nogédo de
individuo, tado cara aos autores da Escola de Frankfurt, tem demonstrado
suas limitacées no que diz respeito ao entendimento daquilo que pode-
riamos chamar de dominacgédo dos “estratos cada vez mais profundos da
estrutura psicolégica” (Adorno & Simpson, 1994, p. 143), ou da investigacdo
dos “poderes objetivos que determinam a existéncia individual até o mais
recondito nela” (Adorno, 1992, p. 7). Achamos que é o momento, entédo, de
prosseguirmos nossas investigacdes tendo por pano de fundo ndo a no-
¢ao basica de individuo, mas a concepcao lacaniana de sujeito, isto &, de
sujeito do inconsciente, 0 que pressupde, antes de mais nada, considerar a
seguinte adverténcia de Lacan (1998a):

Kern unseres Wesen, o amago de nosso ser: ndo é tanto a isto que Freud nos
ordena visar, como fizeram muitos outros antes dele através do vao adagio do
“Conhece-te a ti mesmo”: sdo as vias que a ele conduzem que ele nos dé para
revisar. (pp.530-531)

E vale destacar o que Lacan (1998b) escreve no primeiro paragrafo
do primeiro texto de seus Escritos:

Nossa investigacdo levou-nos ao ponto de reconhecer que o automatismo de
repeticao (Wiederholungszwang) extrai seu principio do que haviamos chamado
de insisténcia da cadeia significante. Essa prépria nogédo foi por nés destacada
como correlata da ex-sisténcia (isto & do lugar excéntrico) em que convém
situarmos o sujeito do inconsciente, se devemos levar a sério a descoberta de
Freud. (p.13)

Esse redirecionamento nos permitird trabalhar com conceitos da
teoria psicanalitica que nos apontam para o sujeito compreendido como
efeito de estrutura e, enquanto ser de fala, excéntrico, marcado pela relacao
com o Outro e submetido ao processo civilizatério que lhe exige rentincias
pulsionais. Essas condi¢des conferem ao sujeito, por um lado, a universa-
lidade de sua estrutura (tal como ela emerge da investigacdo e da teori-
zagao psicanaliticas) e, por outro, o assujeitamento de seus lagos sociais a
objetividade histérica. Ou, como propde Freud (1930/1988):

Resta avaliar o ultimo, mas decerto ndo o menos importante, dos aspectos
caracteristicos da civilizacdo: a maneira pela qual os relacionamentos mutuos
dos homens, seus relacionamentos sociais, sdo regulados - relacionamentos
estes que afetam uma pessoa como préximo, como fonte de auxilio, como
objeto sexual de outra pessoa, como membro de uma familia e de um Estado.
Aqui, é particularmente dificil manter-se isento de exigéncias ideais especificas
e perceber aquilo que é civilizado em geral. Talvez possamos comecar pela
explicacdo de que o elemento de civilizacdo entre em cena com a primeira
tentativa de regular esses relacionamentos sociais. (p. 101)
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A distincdo formal estabelecida por Freud entre o “elemento de civi-

lizacdo” e os “relacionamentos [lacos] sociais” permite-nos supor sua com-
preensao de universalidade do primeiro e de particularidade do segundo,
ou, nos termos de Poli (2004):
O “elemento cultural” funda a humanidade; ele é atemporal posto que mitico
[aqui,numa referéncia da autora a obra de Freud (1913/1988) Totem e tabul.Ja os
lagos sociais estabelecem a historia, eles inscrevem ao longo do tempo as formas
de enlace que os humanos constituem entre si, o que implica também nas
diferentes formas de representar este ato primeiro [ato de fundagédo da cultura,
isto &, 0 assassinato do pai da horda primeval. (p.43, colchetes nossos)

O acirramento das tensdes que surgem com a articulagdo de uma te-
oria estrutural com uma teoria histérica, coloca-nos no atravessamento de
um perigoso campo minado. Porém, acreditamos que nao é possivel seguir
adiante na compreensao das relagdes entre industria cultural e gozo sem
esse risco. Questionar os poderes objetivos a partir de uma teoria que se
propde a alcancgar o mais recéndito no sujeito, sem perder de vista a objeti-
vidade e a historicidade de tais poderes e o carater excéntrico desse mais
recéndito, esse & o nosso caminho neste projeto de pesquisa.

Escolhemos como objeto o imperativo de gozo, tema ja bastante de-
senvolvido por autores do campo lacaniano,como Slavoj Zizek. O contexto
no qual nos inserimos é o da sociedade do consumo,? dentro da qual, se
concordarmos com as condicdes de sua existéncia, 0 consumismo emerge
com um valor moral. Sobre isso, em outro trabalho dissemos:

a saciedade propria da sociedade de consumo burguesa recobre o vazio material
com um espirito vazio e pde no imperativo de gozo consumista a missdo de
falsificar a superacao da contradicao entre o acimulo e a distribui¢do dos bens.
Num shopping center tudo se passa como se a0 mesmo tempo estivessem
presentes aabundancia eadistribuicdo dos bens e a alegre excitacdo doacumulo
dos mesmos. Além disso, assim como Kant (1974) péde ver no imperativo moral
formalizado aantecipac¢ao daliberdade, também a sociedade de consumo trouxe
aficcdo daabundancia material com a materializagcao dos produtos culturais e de
milhoes de informacgdes esvaziadas distribuidas pela internet.Se a lei formal nao
pode ter conteudo para que a liberdade seja possivel, também a mercadoria ndo

2 Compreendemos a sociedade do consumo como aquela caracterizada pelo alto volume de
producao e aquisicdo de bens que nao atendem as necessidades basicas, mas a necessida-
des efémeras que sao socialmente produzidas pela propaganda, associado a elevada dis-
ponibilidade de crédito (Outhwaite & Bottomore, 1993; Severiano, 1999) e ao consequiente
desenvolvimento do acumulo do capital. Sabemos que uma sociedade como esta ndo seria
possivel sem o avango tecnoldgico alcangado na producéo e comunicagao. Insistimos,assim,
na importancia do consumo como vinculo social que define contemporaneamente as rela-
cOes entre o particular e a totalidade, pela dimensdo da demanda manipulada e da produ-
cao/distribuicdo/comunicacdo administradas. Estas relagdes ndo sdo compreendidas como
decorréncias naturais ou inevitaveis, mas como historicamente produzidas pelos interesses
do capital, estando assim submetidas a esferas objetivas de poder e dominagao.
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tem mais substancia. O dever e o consumir antecipam e confundem liberdade
e abundancia: tdo maior & o consumo e o poder de compra, tanto mais livre o
individuo se sente. Sé isso da sentido a indiferenca quanto ao “o que” e ao “para
que”se compra:é tal qual um dever moral, cuja formalizacdo o“~ Goza!"lacaniano
permite perceber. (Ramos, 2004, pp.47-48)

E concluimos:

Nao podemos, de maneira equivalente, dizer que o consumismo seja uma forca
capaz de trazer autonomia, reflexdo ou autodeterminagdo. Se o conteudo da
moral kantiana é ideoldgico por falta de concretizacao histérica, ele é verdadeiro
enquanto for uma necessidade histérica e social do individuo.Ja o consumismo
€ uma ideologia completa, pois embora ja tenha se concretizado historicamente,
seu conteldo ndo apresenta outra funcao sendo a de manter escondida a ma
distribuicdo material - coisa que ja ndao consegue - e o processo de producao e
de acumulo de capital. (Ramos, 2004, p. 48)

Cumpre-nos, a partir de agora, aprofundar as articulagdes entre o
imperativo de gozo e o consumismo com a ideologia, o que faremos re-
correndo inicialmente as concepg¢des de ideologia desenvolvidas por
Horkheimer e Adorno (1973) e Zizek (1996).

Imperativo de gozo como ideologia da sociedade do
consumo

Segundo Horkheimer e Adorno (1973),”0 estudo concreto do conte-
udo ideoldgico da comunicacao de massa é tanto mais urgente quando se
pensa na inconcebivel violéncia que os seus veiculos exercem sobre o es-
pirito dos homens” (p.202). A questao central que essa citacao nos propde
é:de que modo essa ideologia se constitui, se sustenta e se manifesta na
dimensao do sujeito? Propomos como hipdtese a seguinte resposta: por
aquilo que nos esclarece a compreensdo do consumismo como resposta a
um imperativo de gozo.

Horkheimer e Adorno abordam a questao da ideologia no particular
buscando entender como e porque o individuo passa a“viver”a ideologia,
a representa-la como sendo a Unica forma de encontrar uma substancia,
um fundamento para a existéncia e uma auto-referéncia identitaria. O indi-
viduo converte-se na ideologia, identifica-se com ela e se torna individuo
por esse meio: pseudoformacao e pseudo-individuacao. Desse modo, ndo
se trata de uma compreensao pragmatica pautada pela“razédo cinica; pela
qual o individuo “sabe” da ideologia e a vive mesmo assim, assumidamen-
te, como se diante da inverdade que ela implica ndo houvesse mais o que
fazer a nao ser gozar, como for possivel, de sua falsidade. Trata-se de com-
preender esse cinismo como a propria ideologia, ou seja, o problema da ra-
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zao cinica nao é“saber” que “tudo é ideologia; mas achar que nao ha outra
realidade possivel. A razdo cinica ndo é uma saida para a ideologia, apon-
tando para um mundo “pds-ideoldgico; mas é a expressao mais exemplar
da ideologia contemporanea.

A“razao cinica” como concepc¢ao da ideologia contemporanea pres-
supde que a ideologia perdeu seu componente de falsidade, havendo
“consciéncia” da falsa consciéncia e uma adesao que, por esse principio,
pode-se entender como “voluntaria”e, por isso mesmo, cinica. Na realidade,
a ideologia perdeu o principio de autonomia que, por muito tempo, ca-
racterizou-a: ela ndo simula mais uma pretensa autonomia do espirito em
relacao a realidade material. Nao havendo mais esse distanciamento, a ide-
ologia adapta-se a realidade material:“esta adaptacao realiza-se mediante
os produtos da industria cultural” (Horkheimer & Adorno, 1973, p.200). Suas
fungdes atuais sao “atrair as massas em sua condicdo de consumidoras” e
“adaptar e fixar o seu estado de consciéncia” (p. 200). Nesse sentido, “sera
preferivel analisar a que configuragdes psicolégicas querem se referir, para
servirem-se delas; que disposicdes desejam incutir nos homens” (p. 192).
Trata-se, antes, de compreender a adesao cinica e conformista ndo como a
prova de um mundo pés-ideoldgico, mas como o resultado mais concre-
to da ideologia, tendo em vista aquilo que ela se tornou por sua prépria
transformacao historica. A forca da ideologia, ao perder a pretensao a au-
tonomia e adaptar-se a realidade material, desloca-se do “convencimento”
e do “auto-engano”racional/espiritual para a dimensao concreta/corporal
da compulsividade, da impulsividade, da pulséo.

O imperativo categérico perde também sua aparéncia espiritual e
autdbnoma para se transformar num “dever gozar”Numa forma por demais
simplista, mas significativa: a ideologia perde a razao e alcanca o corpo. As-
sim sendo, a definicdo mais elementar de Marx sobre a ideologia - “disso
eles ndo sabem, mas o fazem” (Zizek, 1996, p. 312) —, deve dirigir-se ndo a
consciéncia (posto que “sabem” da ideologia), mas a dimensao na qual o
corpo se inscreve na cultura, qual seja, a da pulsao e do gozo: o “disso” de
que “eles ndo sabem” é que “gozam a ideologia” por meio da sustentacdo
social de suas neuroses e da afirmacao objetiva de suas aliena¢ées narci-
sicas. O que leva um consumidor compulsivo a agir, mesmo sabendo de
todas as implicagdes politicas de suas a¢des, & um dever gozar que lhe atra-
vessa na forma alienada do“amor a Lei’ e disso ele nao sabe. A questdo da
adaptacao ideoldgica do particular a totalidade precisa alcangar seu gozo
antes de responder se sua consciéncia é cinica, alienada ou esclarecida. A
critica ideoldgica decorrente ndo deve, assim, limitar-se a razédo, mas preci-
sa atingir as fixagdes alienantes do sujeito, suas posi¢des de gozo,ld onde a
teoria social ndo pode alcan¢é-lo e precisa cada vez mais da psicandlise.

Neste jogo, a industria cultural consegue apresentar-se como espirito objetivo,
na mesma medida em que readquire, em cada vez maior grau, tendéncias
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antropoldégicas em seus clientes. Ao apegar-se a essas tendéncias, ao corrobora-
las e proporcionar-lhes uma confirmacao, pode simultaneamente eliminar ou até
condenar, de forma explicita, tudo o que rejeitar a subordinacdo. (Horkheimer &
Adorno, 1973, p.202)

Compreendemos aqui que estas “tendéncias antropoldgicas” mani-
festam-se na forma do dever gozar préprio das fixacdes alienantes do su-
jeito do inconsciente.

Por apoiar-se nas fixacdes alienantes do sujeito, na cristalizacao de
suas posicoes de gozo, a ideologia afirma e sustenta a condi¢cao neurética
e compulsiva do consumismo e da busca irrefreada de satisfacdo particu-
lar como norma, transformando toda posicao contraria em recriminavel e
toda interposicao em obstaculo. A racionalidade tecnoldgica, que trans-
forma todo objeto em meio para um Unico fim e justifica os meios pela
“dignidade moral” do fim (aqui, entenda-se bem, pressupondo-se a moral
do “- Goza!"), emerge como a forma de pensar propicia e bem-vinda ao
particular adequado a totalidade. E justamente por esse mecanismo de
afirmacao do existente, ao invés de falsea-lo com constru¢des objetivas e
pretensamente autdnomas do espirito, que a ideologia da sociedade do
consumo se manifesta na realidade social:

Para resumir numa so frase a tendéncia inata da ideologia da cultura de massa,
seria necessario representa-la numa parodia da frase:“Converte-te naquilo que
és,como duplicacao e super-ratificacdo da situacdo ja existente, o que destruiria
toda a perspectiva de transcendéncia e de critica. O espirito socialmente atuante
e eficaz limita-se aqui a por, uma vez mais, diante dos olhos dos homens o
que ja constitui a condicdo de sua existéncia, ao mesmo tempo que proclama
o existente como sua prépria norma; e, assim, confirma-os e consolida-os na
crenga, carente de verdadeira fé, em sua pura existéncia. (Horkheimer & Adorno,
1973, pp.202-203)

De modo sintético, o deslocamento histérico do seu foco, da cons-
ciéncia para a dimensao pulsional neurdtica e seu mecanismo social de
repeticdo e reafirmacao do existente e da alienacdo narcisica, condensam
a ideologia na invocacdo moral do “~Goza!; compreendida também pelo
que sustenta de relagcdao imediata (mimese) do particular com o todo e pela
falsa reconciliagdo que assim sugere existir.

Como alertam Horkheimer e Adorno (1973), por alimentar-se da afir-
macao do existente, a ideologia pode revelar-se em sua falsidade e expres-
sar a dominacao que, desse modo, ndo oculta, posto que sua inverdade
vem do axioma de que as coisas “ndo poderiam ser diferentes do que sdao”
(p.203). A sustentagdo desse axioma, de modo cinico, esclarecido, desespe-
rado, alienado ou hedonista, compde a adaptacdo conformista necessaria
a manutencao do status quo. Compreendemos que a ideologia predomi-
nante, assim, ndo & mais aquela que esconde a realidade material da domi-
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nacgao sob o manto de uma “falsa realidade” correspondente a autonomia
do espirito, mas, sim, & aquela que oculta a possibilidade da transformacéo,
seja sob a mdscara da necessaria ou inevitdvel adaptacao resignada ao
existente, seja por meio da afirmacéo de que a adesdo mimética ao todo
- a auto-entrega - é infalivel meio do gozo.

Se num periodo anterior a sociedade do consumo, garantida pela
aparéncia da autonomia, a ideologia cristalizava-se em espirito objetivo
determinado pela totalidade e com a funcdo de ocultar suas contradicoes
e seus mecanismos de dominacado, atualmente a ideologia se despe da
“garantia” da aparéncia de autonomia e revela, sem qualquer vergonha, a
contradicao e dominacdo que ocultava, pois, por sua acao na promessa de
gozo e na afirmacao do existente, o que aparece como objetivamente cris-
talizado como inverdade é a idéia e o sentimento de “sem saida” Aliada a
realidade, o que a ideologia contemporanea oculta nao é mais suas contra-
di¢des, mas a sua historicidade. Naturalizada a realidade, suas contradi¢des
perdem a forca dialética que possuiam e se reduzem ao ambito dos confli-
tos, para os quais basta o tratamento operacional dado aos problemas téc-
nico-administrativos. Em troca da resignacao inevitavel, inquestiondvel e
absoluta, a ideologia da sociedade do consumo promete satisfacdo abun-
dante e ininterrupta.Por isso, & a brecha gerada pela falha de sua promessa,
ou seja, a insatisfacdo, que o desmascaramento da sua inverdade, isto &, a
possibilidade da transformacdo da realidade social, deveria ser associada.
Afinal, como concluem Horkheimer e Adorno (1973):

Entretanto, precisamente porque a ideologia e a realidade correm uma para
a outra; porque a realidade dada, a falta de outra ideologia mais convincente,
converte-se em ideologia de si mesma, bastaria ao espirito um pequeno esforco
para se livrar do manto dessa aparéncia onipotente, quase sem sacrificio algum.
Mas esse esforco parece ser o mais custoso de todos. (p.203)

Sobre certa perspectiva, nesse ponto a concepgdo de Horkheimer e
Adorno da critica a ideologia faz lembrar a de Zizek (1996): na medida em
que a ideologia se estrutura e se afirma na e pela prépria realidade social
existente, a critica a ideologia supde a abertura para o “inteiramente outro”
da realidade social, isto &, para uma posicao propria da negacao determi-
nada que se recusa a buscar “dentro” das “regras do jogo” uma reconfigu-
racdo adaptativa da realidade, ndo sendo possivel, no entanto, efetivar a
critica com instrumentos de uma “realidade outra; fora do existente, ainda
nao realizada historicamente:“a verdadeira escolha livre & aquela na qual
eu nao escolho apenas entre duas ou mais opg¢des no interior de um con-
junto prévio de coordenadas, mas escolho mudar o préprio conjunto de
coordenadas” (Zizek, 2001, citado por Safatle, 2003, p. 185). A critica, cujo
processo é a negagdo determinada do existente (e ndo poderia ser de ou-
tro modo, posto que ndo ha uma “meta-realidade”), € pautada no “confron-
to de entidades espirituais com sua realizacao, e pressupde a distingao do
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verdadeiro e do falso no juizo de valores, assim como a pretensao de ver-
dade no objeto da critica” (Horkheimer & Adorno, 1973, p. 192). Noutros ter-
mMos, a critica s6 pode ser imanente e centrada no devir de seu objeto, mas
sem a antecipagdo imagindria ou tedrica de sua realizacado futura.O que é
“inteiramente outro” ja esta presente enquanto histéria nao realizada, ao
passo que as configura¢des utdpicas do nosso futuro histérico se arriscam
a desconectarem-se do objeto e se reduzirem a “projetos” de ajustamen-
to do todo “contaminados” por aquilo do presente do que seria preciso se
desprender para supera-lo.

Mas, qual a concepcao de ideologia de Zizek?

Para Zizek (1996), enquanto fantasia social que nao s6 constréi uma
aparéncia para a realidade, mas constitui a consisténcia da prépria realida-
de, a ideologia & um manto que recobre o real (no seu sentido lacaniano).
O real surge, assim, como “negatividade” em relacéo a realidade existente.
A critica aos discursos sociais que objetivam a realidade e sustentam a fan-
tasia social e o apontamento do carater sintomatico (isto &, simbdlico) da
excecdo produzida por esses discursos como forma de assegurar a consis-
téncia imaginaria da realidade, possibilitam a retirada do véu alienante da
ideologia.

Assim, para Zizek como para os frankfurteanos, a ideologia precisa
ser pensada na tensao entre particular e totalidade, o que nos leva a fa-
zer deste trabalho um apontamento da falsa reconciliacdo entre sujeito e
sociedade pela ideologia do consumo, mas também a apontar a irreduti-
bilidade do desejo ao que é socialmente imposto, o que constituiria, nas
propostas tedricas de Zizek ,uma politica do Real:“assim, a verdadeira poli-
tica do Real ndo é aquela animada pela tentativa violenta de purificacdo de
toda opacidade do social, mas é aquela feita em nome da irredutibilidade
dos antagonismos que fundam a experiéncia do politico” (Safatle, 2003, pp.
190-191).

Noutros termos:

Contra uma politica das identidades, uma politica da universalidade da
inadequacao.

O primeiro gesto politico fundamental consistiria entdo em sustentar esta
liberdade negativa dos sujeitos permitindo que ela se inscreva no campo do
reconhecimento politico. Isto significaria, por exemplo, sustentar os modos de
manifestacdo da resisténcia do sujeito aos processos de instrumentalizagao
social do gozo. (Safatle, 2003, p. 184)

Para Zizek e para os frankfurteanos, portanto, a falsidade ndao é um
componente da realidade positiva que precisa ser encontrado e sanado
“ortopedicamente; ndo se trata de uma resolucdo técnica ou de um ajuste
“fisiolégico”/funcional da totalidade. A realidade positiva é a propria falsi-
dade que,em sua funcao ideoldgica, oculta ndo algo em si mesma, mas, de
si mesma, a propria possibilidade de outras realidades. A contradi¢ao que
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assim se oculta com a ideologia ndo & mais, ou apenas, a das rela¢ées de
producdo, mas aquela que ha entre a experiéncia social da opressao totali-
taria e a do encontro com o ndo-idéntico (alteridade nao positivada) como
expressao do que é historicamente negado.

Essa contradicdo nao pode, no entanto, ser entendida como efeito de
uma “fantasia social ideolégicaj como propde Zizek (1996), que, ao reduzir
a histéria da totalidade a categorias construidas para a compreensao da
particularidade do sujeito, transforma a opressdo e a dominag¢ao em um

"

“efeito de estrutura;“suavizando-as” pelo efeito ideoldgico de apagamento
da objetividade: a dominagao e a opressdo, nesse caso, tornam-se “efeitos’
também, de um suposto “nucleo duro do real” que persiste no tempo sem
ser dialetizado historicamente. A“irredutibilidade do antagonismo’ que do
ponto de vista da psicanalise corresponde ao inevitavel mal-estar, do pon-
to de vista da teoria social & a contradicdo que deve ser superada para a
transformacao social. Se,em alguns momentos, ao menos, a luta de classes
responde na concepcao de ideologia de Zizek como o “antagonismo” do
capitalismo, sua “irredutibilidade” pressupde que o capitalismo nao pode
ser superado.

Se ainterpretacao de ideologia, em Zizek, ndo pode dialetizar o anta-
gonismo - como tentaram os autores da teoria critica (em especial Ador-
no) ao conceber a natureza e o corpo como historicamente negados na
dialética do esclarecimento - esse real coletivamente negado por um fan-
tasia social ideoldgica torna-se o nucleo duro ideolégico da prépria teoria
de Zizek.

Cabe pensarmos se, diante da conseqliéncia acima para a concepgao
de ideologia como fantasia social, ndo serviria, de certo modo, a Zizek, a
seguinte critica de Horkheimer e Adorno (1973):

Ainda hoje a doutrina da cegueira humana inata, um fragmento de teologia
secularizada, pertence ao arsenal da critica vulgar da ideologia; ao atribuir a falsa
consciéncia a um carater constitutivo dos homens ou ao seu agrupamento em
sociedade, de um modo geral, ndo sé se omitem as suas condi¢des concretas
mas, de certa maneira, justifica-se essa cegueira como lei natural e o dominio
exercido sobre quem a sofre continua baseada em tais leis, como sucedera
depois com um discipulo de Bacon, Hobbes. (pp. 185-186)

Do “individuo” ao “sujeito”: uma proposta metodolégica para o apro-
fundamento da investigacdo do particular dominado.

Quando sugerimos, dentro de um trabalho que se propde critico, o
estabelecimento de um discurso composto por componentes estruturais
- tais como estdo presentes na teoria lacaniana e que, sabemos, muitas
vezes parecem irreconcilidveis com propostas frankfurteanas - é porque
julgamos que a profundidade da dominacao do particular pelo todo néo
pode mais ser pensada apenas pela via do individuo (isto &, de um sujeito
da consciéncia) ou pelos caminhos de uma concepgado de eu “senhor de
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si” e consubstanciado, capaz de enfraquecer-se e fortalecer-se e, por meio
disso, determinar o maior ou menor controle do particular sobre si mesmo
e diante da totalidade. N&o se trata de tomar o eu, como conceito freudia-
no, em uma acep¢ao materialista que, no esforco da critica, acaba por con-
fundi-lo com o érgéao da autoconservacao, isto &, reduzindo-o ao agente
responsavel pela satisfacao das necessidades e, por esse meio, atravessado
por um viés adaptacionista e naturalizado. Vale lembrar o quanto, mesmo
em Freud, o eu aparece como instancia constituida por identificacdes que,
por causa disso, revela-se como um [dcus de alienagdo imagindria. Com-
preendemos que, em diversos momentos, autores da Escola de Frankfurt
colocam a acepc¢ao materialista da teoria freudiana e o decorrente trabalho
da critica sobre o conceito de pulsdo. Aqui, sim, seguimos com eles, mar-
cando o quanto a prépria nogao de libido revela a fragilidade do eu ao
colocé-lo como objeto. Desse modo, preferimos trabalhar com a idéia de
sujeito a de individuo, ndo sé pelo rigor conceitual que a primeira alcancga
dentro da psicanalise, mas, também, para evitar a reducao que, por vezes,
na passagem distraida do sujeito para o individuo, embute no conceito de
individuo o eu como sede da subjetividade.

Se pudermos pensar, na histéria da teoria psicanalitica, uma distincao
interna entre teoria tradicional e teoria critica — equivalente aquela estabe-
lecida por Max Horkheimer, em 1937 dentro do ambito da teoria social -,
diremos que seu marco central esta na subversao do sujeito do pensamen-
to lacaniano que tem, como principal conseqliéncia tedrica, a distincao
entre o sujeito do inconsciente e o eu, apresentado a partir de entdo em
sua verdade imagindria e alienante. A partir disso, tanto do ponto de vista
clinico quanto tedrico, “fortalecer” o eu é afirmar o existente e aprofundar
a alienacao. Isso nao quer dizer que o contrario (enfraquecer o eu) seria o
caminho critico.Trata-se de deslocar o eixo do eu para o sujeito.

Como, entao, manter a tensao entre particular e totalidade sem recair
em concepcodes alienantes de eu e de sujeito? Como propor um trabalho
de articulacdo entre a dimensao subjetiva do particular e a totalidade so-
cial sem desconsiderar a radicalidade da descoberta freudiana da descen-
tralidade do sujeito da consciéncia?

As posicdes de gozo predominantes na cultura nas quais o particular
contemporaneo encontra-se fixado ndo podem ser explicadas sem o escla-
recimento de suas mediagdes objetivas, mas também nao podem ser alcan-
cadas, atualmente, sem o instrumental tedrico lacaniano de um inconscien-
te estruturado como linguagem e de um campo de gozo que se expressa
no laco social. Desse modo, devido as particularidades do objeto conside-
rado, 1d onde as teorias sociais ndo poderiam chegar a teoria lacaniana, ao
propor um lago social no qual se pode vislumbrar o sujeito do inconsciente
e suas posi¢cdes de gozo, demonstra um caminho possivel pelo qual pode-
mos avangar se quisermos aprofundar nossas questdes e nossos estudos
sobre as articulagdes entre gozo e dominagao social (questdes essas, de cer-
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to modo, sempre presentes em nosso percurso: vide, por exemplo, Ramos,
1997/2004). Achamos, assim, que apesar da distancia epistemoldgica e me-
todolégica entre a concepcao frankfurteana de sociedade e a concepcao
lacaniana de sujeito, vale o risco de tentar articuld-las sob o principio de fa-
zer da tensao entre particular e totalidade o meio de emergéncia da critica
social e dos mecanismos de dominacao do sujeito.Se o fazemos, assim, pela
via da estrutura, &€ porque o objeto nos aponta para aquilo que o instrumen-
tal lacaniano permite circunscrever por meio da estrutura. Assim, conside-
ramos que 0s conceitos e as categorias lacanianos ganham um valor objeti-
VO para a teoria social na medida em que se puder revelar sua importancia
para a andlise da adesao do particular a sociedade do consumo.

Se pudermos, com o nosso trabalho, revelar e compreender novos
aspectos das relagdes entre gozo e dominacao social, teremos cumprido
nossos objetivos em relacdo ao objeto de investigacdo que escolhemos.
Estamos cientes das discordias tedricas existentes entre o materialismo
histérico e o estruturalismo e sabemos que isso ndo € um problema secun-
ddrio, posto que compde mediacdo determinante dos resultados desse
estudo.

Consumerism and enjoyment: An ideology understanding
between T.W.Adorno and J.Lacan

Abstract: This study questions the possibility of investigating
relations between the cultural industry and the dynamics of the satisfaction
with consumption in the contemporaneous world, based on the conception of
individual taken as the particular reach of the consciousness subject affected by the
unconsciousness dimension. The study proposes to redirect to the unconsciousness
subject conception, which can be assigned a universality of structure and the subjection
of social links to the historical objectivity. This change of focus allows to consider the
imperative of enjoyment as the consumption society’s ideology: the ideology power,
when losing pretension to autonomy and adapting to the material reality (Horhkeimer
and Adorno), shifts from characteristic “persuation” and “self-deceiving” to a concrete
and corporal dimension of compulsivity and drive. For being supported by alienating
fixations of the subject, the ideology states and supports the neurotic and compulsive
condition of the consumerism and the search of particular satisfaction as a norm.

Keywords: Ideology. Enjoyment. Consumption.T.W. Adorno.J. Lacan.
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La consommation et la jouissance: une compréhension
d’idéologie entre T.W. Adorno et J.Lacan

Résumé: On questionne la possibilité d'investiguer les
relations entre l'industrie culturelle et la dynamique de la satisfaction donnée par
la consommation dans le monde contemporain a partir de la conception d'individu
compris comme cadre particulier du sujet de la conscience affectée par la dimension
de l'inconscient.On propose de se rediriger vers la conception de sujet de I'inconscient,
lequel peut conférer une universalité de structure en assujettissant ses liens sociaux
a l'objectivité historique. Ce changement d'axe permet de penser a l'impératif de
jouissance comme étant une idéologie de la société de consommation: la force de
l'idéologie, en perdant la prétention al'autonomie et en s'adaptant a la réalité matérielle
(Horhkeimer et Adorno), passe de “lI'acte de convaincre” et de “l'auto-tromperie” qui
la caractérisait vers la dimension concrete et corporelle de la compulsivité et de la
pulsion. Par le fait de s'appuyer sur les fixations aliénantes du sujet, I'idéologie affirme
et maintient la condition névrotique et compulsive de la haute consommation et de la
forme de satisfaction particuliere comme norme.

Mots-clés: Idéologie. Jouissance. Consommation.T.W. Adorno.J. Lacan.

Consumismo y gozo: una comprension de ideologia entre T.
W.AdornoyJ.Lacan

Resumen: Se cuestiona la posibilidad de investigar las relaciones
entre la industria cultural y la dindmica de la satisfaccion con el consumo en el mundo
contemporaneo a partir de la concepcién del individuo comprendido como dmbito
particular del sujeto de la conciencia afectado por la dimension del inconsciente. Se
propone la redireccién para la concepcién del sujeto del inconsciente, al cual se le
puede medir una universalidad de la estructura y atenerse a sus lazos sociales y su
objetividad histérica. Este cambio de foco permite pensar el imperativo del gozo como
ideologia de la sociedad de consumo:la fuerza de la ideologia, al perder la pretension a
la autonomia y adaptarse a la realidad material (Horhkeimer y Adorno), se desplaza del
“convencimiento”y del “autoengano” que la caracterizaba para la dimensién concreta
y corporal de la compulsividad y de la pulsién. Por apoyarse en las fijaciones alienantes
del sujeto, la ideologia afirma y sustenta la condicion neurdtica y compulsiva del
consumismo y de la busqueda de la satisfaccidn particular como norma.

Palabras-clave: Ideologia. Gozo. Consumo.T.W. Adorno. J. Lacan.
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