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VENDAS DE BEBIDAS ALCOOLICAS:
QUESTOES (IM)PERTINENTES
Mirian Cétia Vieira Basilio
Maria Lucia Teixeira Garcia
Universidade Federal do Espirito Santo

RESUMO: O objetivo deste estudo é analisar a disponibilidade e o acesso a bebida alcodlica num bairro da cidade de
Vitéria/ES. Os dados foram obtidos através de pesquisa de campo na regido selecionada utilizando a observacéo simples
e a entrevista através da aplicacéo de questionarios numa amostra de 10% dos estabelecimentos encontrados. Os pontos
de venda funcionam 7 dias por semana; 68,8% vendem a credito e a um preco médio de R$ 0,41 (a dose de cachaca).
93,8% dos entrevistados ndo solicitam documento de identidade ao cliente antes de Ihe vender bebidas. A relagdo entre
numero de moradias e numero de pontos de venda foi de 3:1. A alta concentracao de estabelecimentos que vendem
bebidas alcodlicas no bairro aponta para a necessidade de pensar o entorno (regiées vizinhas) da mesma. Estas regides
envolvem areas marginalizadas onde ocorre trafico de drogas, fazendo da regido estudada uma area importante para
0 comércio, pela facilidade de acesso aos outros bairros adjacentes da cidade.

PALAVRAS-CHAVE: politica do alcool; violéncia; saude publica.

SELLING ALCOHOLIC BEVERAGES:
(IM)PERTINENT QUESTIONS

ABSTRACT: The objective of this study is to analyse the availability and access to alcoholic beverages in a neighbour-
hood in the city of Vitéria/ES. Data was obtained by means of field research using simple observation method and the
application of questionnaires in a sample of 10% of the establishments encountered in the region. These establishments
are open seven days a week; 68,8% of these markets sell on credit and at a medium price of R$ 0,41 (one dose of
“cachaca”). 93,8% of the sellers who were interviewed doesn’t check the identity cards of their clients before selling
them the alcoholic beverages. The relation between the number of houses and establishments was 3:1. The high con-
centration of establishments which sell alcoholic beverages in the neighbourhood brings up the necessity to think about
the neighbouring regions. These regions include marginalized areas where there is drug trafficking, making the studied
region an important commercial area because of its easy access to other neighbouring regions in the city.

KEYWORDS: alcohol policies; violence; public health.

Uma politica publica é resultado de um longo e emariaaplica deciséo politica, mas nem toda decisdo politica
nhado processo que envolve interesses divergentes, camstitui uma politica publica (Rua, s/d).

frontos e negociag@es entre varias instancias e atores. Ex dimensio publica de uma politica é dada pelo seu
definida pelo resultado das relagcdes e mobilizacoes e{grater imperativo, ou seja, o fato de que sdo decisdes e
belecidas entre esses atores; pelas instituicdes que pogeBes revestidas da autoridade do poder publico. Na ana-
facilitar ou impedir 0 acesso dos atores aos espacos dg§k de uma politica publica implementada por um go-
sorios; pelo processo de deciséo, no qual se estabeleg¢efo, fatores de diferentes natureza e determinagéo s&o
coalizdes e escolhas e também pelos produtos da polifigortantes. Estes diferentes aspectos devem referir-se a
resultante (Silva, 2000). Independente das areas em g#fa concepcéo de Estado na qual as politicas se movimen-
atuam e/ou interferem, sao tentativas de regular situac@g®, e requerer ainda a compreensao légica das diferentes
que apresentam problemas publicos, situacdes essas aftitnas de intervengao sobre a sociedade, a fim de iden-
das no interior de uma coletividade ou entre coletividadgficar os modos de relacéo existentes entre os atores publi-
(Lemieux in Viana, 1996). cos e privados e de compreender como a agéo publica en-
Uma politica publica, via de regra, € mais que decis86lve dinamicas pouco nitidas e evolutivas na fronteira
e requer diversas acdes estrategicamente selecionadasgiéfa Estado e sociedade.
implementar as decisdes tomadas. Afinal, a deciséo poli- As politicas que tém como objetivo a reducédo da carga
tica corresponde a uma escolha a partir de vérias alterndti-problemas com o alcool sdo necessarias e envolvem
vas, conforme a hierarquia das preferéncias dos atoresuma intrincada luta entre diferentes grupos de interesse
volvidos, expressando uma certa adequagao entre os fiagsa que sejam (ou ndo) adotadas medidas politicas que
pretendidos e os meios disponiveis. Uma politica publisavam como estratégia global de criacdo de um ambiente
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gue ajude as pessoas a fazerem escolhas satiffadeis sentada é a reducéo do horario de propaganda na televisdo
wards, 1994). e no radio, permitindo propagandas de alcool entre 21h e
Politicas Pablicas para o &lcool 6h horas. No entanto, as cha_rr_madas, propagandas d_e uns
» e , ) ) poucos segundos, sdo permitidas a qualquer horario. A
As politicas publicas para o alcool hoje oscilam entglartir de 2000, uma nova lei (n.10.167) foi sancionada e
m_edldas oJe controle spbre 0 comportamento do con Qibiu qualquer propaganda de cigarro (exceto dentro dos
midor de &lcool e medidas de controle sobre o acessidhis de venda). Apesar dessa proibigdo n&o atingir as be-

d'SP Omb".'dade de P ebidas qlcoollcas. De acofdo COM §¥as alcodlicas, é crescente 0 movimento propositivo de
acOes de intervencgao preconizadas pela Organizacéo

) , " o didas restritivas & propaganda de bebidas alcodlicas.
dial de Salde no ramo d_as politicas piblicas, deStacan}XSSartir de 2002, mais de 50 projetos de lei foram pro-
(World Hea}lth Org_ar_1|z~at|on, 1995). ) aumentq dO‘ Preostos de restricbes as propagandas de alcool.

do produto; b) proibicdo de propagandas na midia; c) res- ; o e )
tricdes de vendas em locais proximos a: escola, hospitais, 10das as noites nossas residéncias séo invadidas por
etc; d) campanhas na midia e nas escolas para maiGfa4ncios publicitarios que associam a figura de jogado-

informac@es sobre os efeitos do alcool; e) politica de régS de futebol (como Ronaldo) a marcas de bebida alco-

tricdo a pratica de beber e dirigir. lica, algo proibido pela legislagéo brasileira. A adogéo dgss_es
. . i mecanismos de propaganda acabam por levar ao publico
Politicas de Taxagdo do alcool a falsa idéia de que as bebidas alcodlicas, principalmente

Consideradas de impacto social imediato, as politicas que concerne a cerveja, estéo ligadas a divers&o, ao su-
de preco e de taxagdo tém sido a estratégia usada poicgeso profissional, & sexualidade e & satide (Paschoal, 2005).
vernos de diferentes paises para controlar os problen@agro aspecto diz respeito a indistria de bebidas alcooli-
relacionados ao consumo do alcool. Estudos tém mosigas, que se constitui em um grupo de interesses organizado
do que essa estratégia € eficaz, ao passo que o preco dg#efetiva acéo na esfera governamental.
cool segue o padrdo de qualquer mercadoria (United States,, midia é considerada por muitos especialistas como

iocr)g) .oDn?e?g;rc()jgocr?snl]rggdoc?isfng:;qougiat?éggdag;[gsmﬁw risco para a postura da populacéo no sentido de esti-
preg P Piifar ao consumo de alcool, principalmente entre crian-

dos diminuem o consumo de acordo com a alta (Edwar . A
( 35 e adolescentes, mas as tentativas de restricoes as pro-

1994). Laranjeira (2004) sugere gque este poderia ser gm . . . : ~
" SO . aganda de bebidas alcodlicas tém sido contidas pela agéo
dos modelos de politica aplicaveis ao Brasil, onde o prego o o ~
. . . . . elobbyda industria alcooleirdA introducdo de novos
do alcool é considerado um dos mais baixos do mundo I ~ )
. ) . . produtos e a exposicao na propaganda sdo consideradas a
ocidental, inclusive por se tratar de uma medida de baixo

custo, de facil aplicacéo (através da lei) e de facil fisca]g]el.hor estr_ateg|a.dearket|r)gadotad,apela indUstria de .
zacéo ebidas. A industria de bebida alcodlica tem-se envolvido

na arena politica, em geral, para proteger seus interesses

No Brasil, 0 preco médio de uma dose de cachac@ gmerciais. Em alguns paises a indstria tem presenca domi-
R$ 0,45, uma cerveja em lata das marcas mais procur.

éBhstrugéo da agenda politica, na escolha da legislacéo
: g . diticas e na escolha dos debates politicos (Babor, Cae-
possui, em média, 1540 Kcal, enquanto o de leite forn

600 Kcal. Assim, frente a fome e a impossibilidade é%o & C{gsswell, 2003); ]

acessar comida, a bebida alcodlica pode ser uma via de® Politica de regulacéo das propagandas € de grande
supress&o momentanea da fome, mas néo da superac&8/gincia, tendo em vista que a propaganda do alcool visa
desnutricio, uma vez que a bebida alcodlica ndo posglgﬁriar um clima social de tolerancia e estimulo a bebida
vitaminas, proteinas ou sais minerais (Gomes, 1990). $earanjeira & Romano, 2003). Iniciado em maio de 2003,

bretaxar a bebida alcodlica seria trata-la como um prod@&ncontro do grupo interministerial criado para definir
diferenciado. uma politica nacional de enfrentamento da problematica

do alcoolismo formulou algumas linhas de a¢des. Foram
6opostas, entre outras, a restricdo de propaganda de be-

geral. No entanto, medidas assim sofrem pressfes de ﬁs’ig alcodlicas r;a televisdo ?”gefa? 2|3h§ 6h. A pr0|b|—_

rios setores para a sua nao-efetivacio, seja por part&#a2e Propaganda nesse periodo foijuigada como a mais

industria, seja por parte da populagdo consumidora. eficaz segundo os especialistas em prevencgéo e tratamento
de problemas relacionados ao &lcool (Brasil, 2003). En-

Alcool e midia tretanto, apos nove meses de trabalho do grupo interministe-
A propaganda de bebidas alcodlicas no Brasil é regial, ndo houve acordo sobre 0s pontos cruciais do assunto,
lada pela lei n. 9.294, de 1996. A principal restricdo aprentre 0s quais: restricdo de propaganda, aumento do preco

paremos o0 aporte calérico de cada um, o litro de cach

Analisando essa politica, Babaponta que possui uma
alta efetividade e um baixo custo, atingindo a populag
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do produto e limitacdo da venda (Leite, 2004). SucessiMasnenta a propaganda de bebidas alcodlicas. Um dos pas-
governos brasileiros tém cedidolabbydos produtores sos seria a atual consulta publica n° 83 (de novembro de
e deixado de tomar as medidas necessarias contra a p@d5), realizada pela Agéncia de Vigilancia Sanitaria (AN-
cidade do alcool. No Brasil, as restricdes existentes sél$A) de proposta de regulamento técnico sobre propa-
apenas direcionadas as propagandas de bebidas comganda comercial de bebidas potaveis com teor alcodlico
alcodlico acima de 13° Gay Lussac que sofrem restric@sperior a treze graus Gay Lussac (ANVISA, 2005).

de horario. Ja as bebidas como cervejas, vinhos e bebidas

tipo “ice” podem veicular seus reclames em horéario nob%ampanizas na midia e nas esco!as com
e até infantil (Pinsky, 2004). informacgdes sobre os efeitos do alcool

Pinsky (1994), a0 analisar o contetido das propagandasEssaS car_npanha§ tém como objetivo informar me_lhor
veiculadas nos meios de comunicag&o nos anos de 19§3%€ 0s éfeitos do alcool (Bertolote, 1997). Ao analisar
1994, observa que as propagandas de bebidas estavam 8dUgratura internacional sobre propaganda, prevencdo e
ciadas & sensacdo de relaxamento, humor e divertimefgresentacao das bebidas alcodlicas nos meios de comu-
As mensagens veiculadas emidoors na imprensa es- Nca¢ao, Pinsky (1994) conclui que as imagens do alcool
crita e na televisiva enquadravam o ato de beber coffd Midia parecem ter o efeito de cotidianizar, banalizar e
algo prazeroso e que se fazia no ambito de diferen{égltlmar o consumo de bebidas alcodlicas acabando, as-

grupos sociais e em diferentes situacdes, fosse em i, Por diluir a eficacia das campanhas de prevencéo.
mentos alegres ou tristes (Baioco, 1999). Além das propa- Programas de informagdes sobre os males do &lcool

gandas, tém sido fabricadas uma série de “novas bebidaas escolas poderdo surtir efeito se forem acompanhadas
voltadas para o publico jovem. Tais bebidas séo similams outras politicas que ndo sejam contraditérias, ja que de
a refrigerantes alcodlicos a base de destilados (uisqnaga adiantaria o educador informar ao aluno sobre os

vodka etc.), atendendo ao gosto de um possivel novo nmgejuizos do alcool e de outras drogas, enquanto as pro-
cado consumidor. pagandas continuam mostrando situa¢fes gue incentivam

A industria do alcool, combinada com a prosperidadeconsumo e estimulando a percepcéo de que o alcool
dos principais paises industrializados, tem uma capacid&d® faz mal (Edwards, 1994; Laranejria, 2004).

O.le mfluenmar a arena da politica pUb"C"fl de forma S19%0litica de restricdo a préatica de beber e dirigir
ficativa (Edwards, 1994). Em alguns paises, uma grande ) ) i -
No que diz respeito aos acidentes de transito, o com-

guantidade de dinheiro é gasta amarketingassim a ot alooof
estratégia da propaganda e da midia & jogar no limite #5tamento de dirigir acoolizado (que tem como conse-

restricdes juridicas, colocando os interesses da indusBiEncia acidentes de transito) tem gerado discussGes em
a frente dos interesses das politicas do alcool, espediiy€! intemnacional. Especificamente em relacao ao Brasi,
mente no que diz respeito as propostas das propaganﬁaéi.a_dos epldem|o~log|cos da ocgrrenC|a~de acidentes de
Apesar de esses grupos investirem na promogao do [[&gsito com relacéo ao uso de alcool 80 escassos: so-
do alcool, observa-se também sua presenca no procesé@%@te em 1997, com estudos colaborativos entre o RAID

propaganda politica através de financiamento de campdDStituto Recife de Atencao Integral as Dependéncias —
nhas de candidaturas a cargos no Legislativo. € 0 ABDETRAN — Associacéo Brasileira dos Departa-

. . N . - 3@entos de Transito, foram constituidas informacdes rele-

No Brasil esta em tramitacao o projeto de lein ggntes sobre os efeitos de beber e dirigir no Pais. Estudio
2000), que prop6e como definicdo de bebida alcodli o i

( ), que prop ¢ 0s do RAID constataram que 23% dos entrevistados apre-

“liquido potavel com qualquer teor alcodlico” e determing

a obrigatoriedade de a embalagem, orétulo e a proﬁgptavam alcoolemia de 0,8g/l, tendo como resultado

ganda de bebida alcodlica conterem adverténcia sobr%cédemes de transito relacionados a alta_ CO”C‘?QtraS?éo de
proibicio de sua venda a menores de dezoito anos e sBtff°! N0 sangue, que ocorrem com mais frequiéncia du-
sua prejudicialidade a satide. Ao propor alteracdo a ja1te & noite € aos fins de semana, tendo como autores em
9.294, modifica-se o conceito de “bebida”, transferingdU@ Maioria, homens jovens e solteiros (Oliveira & Mel-
as atuais propagandas da indGstria cervejeira para o hGRR: 1997)- No mesmo ano, foi realizado um estudo pelo
rio noturno. Tramitando desde 2000 no Congresso NacfBPE TRAN em quatro capitais brasileiras: Brasilia, Curi-
nal, esse projeto de lei ainda néo foi aprovado. Analisandih2: Recife e Salvador, em que das 865 vitimas, 27,2%
se esse periodo, observa-se que no Brasil os gastos 88fgSentaram alcoolemia superior a 0,69/l (ABDETRAN,
propagandas de cervejas vém apresentando crescimé®’)-

de quase 100% entre os anos de 2000 e 2004, e crescibentre o0s varios problemas relacionados ao uso abu-
mento nas vendas da ordem de 13% (Pinky, 2004). Arsigo de bebidas alcoolicas, dirigir alcoolizado, tendo como
um tal quadro, a Camara Técnica de Politicas PUblicasrdsultado o envolvimento em acidentes de transito, tem
Alcool (pertencente a estrutura do Conselho Nacional Anticupado uma colocagdo proeminente (Pinsky, 1999). A
drogas) prop&e que seja efetivada mudanca na lei que reggestéo de &lcool, mesmo em pequenas quantidades, prin-
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cipalmente para os adolescentes, mais vulneraveis aos efeitpo de que essas ndo sdo brandas, pois o motorista que
do alcool do que o bebedor pesado (Holder, 2001), dinfdr abordado e cujo teste de bafémetro apontar consumo
nui a coordenagéo motora e os reflexos, comprometerstima do permitido sera multado em R$ 951,00, tendo
a capacidade de dirigir veiculos ou operar outras maqeinda a penalizagdo de sete pontos na carteira de habilita-
nas, podendo levar a situag@es mais graves que impliqugaa, a retencdo de seu veiculo e uma possivel suspenséo
em ferimentos ou mortes ndo-intencionais (Romelsjo i licenca para dirigir por até um ano (Ceard, 2003). S&o
Edwards, 1994). Por exemplo, um motorista adulto, Cofiras, porém, as situacdes em que ha condenacées em caso
concentragao de alcool entre 0,5 e 0,9 (dentro dos limiigs acidentes provocados por pessoas alcoolizadas, muitas
permitidos pelas leis) tem nove vezes maior risco de #€zes pela resisténcia ao teste do bafometro, ja que este
envolver em acidente (Ross, in Pinsky, 1999). Iniciativggg ¢ obrigatorio. Com isso, podemos notar que ha uma
legislativas para aumentar a idade minima de beber pgeacrenca generalizada nas instancias governamentais res-
21 anos tém produzido signiAfica.\tivo de_clinio em relatoéonséveis pela seguranca da populacdo (Espirito Santo,
de acidentes e mortes no transito (United States, 2008)03). Tajis medidas restritivas s6 irdo realmente funcio-

O estabelecimento de taxa maxima de alcool no sangiig se a populagao tiver conhecimento e atribuir legitimi-
foi uma medida legalmente necessaria a partir de estudasle a penalidade que sera aplicada (Edwards, 1994; Ross
que investigaram o efeito de bebidas alcodlicas ao dirigiPinsky, 1999). Um estudo conduzido em S&o Paulo apon-
(Pinsky, 1999). Nesse sentido, segundo a legislacao b que 74% dos individuos jovens entrevistados achavam
sileira (Codigo Nacional de Transito) em vigor desdgue ninguém ou apenas poucas pessoas condenadas por

janeiro de 1998, sera penalizado todo motorista que apiigir alcoolizadas realmente recebiam a punicéo exigida

sentar mais de 0,6 gramas de alcool por litro de sangygr Lej (Pinsky, 1999).

A quantidade de alcool necessaria para atingir essa con- ~ . L. . .
~ ! . . ~ A preocupacado hoje em varios paises € com o grupo

centracdo no sangue € equivalente a ingestao de cercg de .

. . A ovens (entre 16 e 20 anos), considerados grupo de

600ml de cerveja (duas latas de cerveja ou trés copos 'séo de envolvimento em acidentes automobilisticos ap6s

chope), 200ml de vinho (duas tagas) ou 80ml de destils 150 alcodli P

dos (duas doses), segundo reporta Ceara (2003). oulfg§stao alcooica.

medidas restritivas tém sido adotadas, como a utilizacggestrices de vendas em locais préximos

do teste de bafdmetro. a escola, hospitais, etc

No Espirito Santo (Brasil), os projetos “Madrugada ym estudo realizado por Laranjeira (2004) aponta que
Viva’, “Praia Viva” e “Montanha Viva”, criados pelo Depar-quanto menor o niimero de locais vendendo o alcool,
tamento Estadual de Transito (DETRAN/ES), em parcgyajor o respeito ao limite de idade para a venda de bebi-
ria com o Batalhdo de Transito Rodoviario e Urbano ¢fys ajcoglicas, maior a consisténcia de leis do beber e diri-
PMES —BPRv, Delegacia de Delito de Transito, Secrgy menor o consumo global da populacéo. A reduco na
taria Municipal de Transportes e Infra-Estrutura da Prte4 |eva a aumentos de custos do alcool e conseqiiente

feitura Municipal de Vitéria (PMV) e Cooperativa Médicaredugéo nas vendas. Com isso, a disponibilidade fisica tem
(UNIMED), vém fazendo um trabalho no sentido de cong;

cientizar e educar a bopulacio e os motoristas sobr é)otencial de influenciar a demanda do consumidor pelas
. . populac P "4, 8Bidas alcodlicas (Chaloupka, Grossman & Saffer, 2002).
riscos de envolvimento em acidentes de transito relacio

. b i uanto menor a densidade, maior a oportunidade de lucro
dos com o consumo de bebidas alcodlicas (Espirito San

. . -~ na'venda de alcool, o que tende a elevar seu preco e, conse-
2004). Dados estatisticos apontam que o maior nimero S0 .
ntemente, diminuir o consumo e o0s problemas relacio-

de casos de acidentes com veiculos ocorrem aos finaisld : : ~ ~
0S. As medidas sugeridas nesse caso sao de adocao de

semana, tendo como maior ndmero de vitimas pessoas cu d ; lanei o urb dera
faixa etaria entre 18 e 29 anos, correspondendo a ¢ filg de zoneamento e planejamento urbanos que poderao

de 40% dos casos (Vitria, 2003). Os resultados mostr3ff Usados para regular a densidade dos pontos de venda,
que entre o ano de 2004 e 2005 houve uma diminuig%&esmng'r a sua localizagédo (Chaloupka et al., 2002).
de acidentes com vitimas fatais. Estudos apontam que aComo qualquer produto comercial, o alcool torna-se
adocdo de acdes de restricdo a pratica do beber e diriigponivel aos consumidores através dos pontos de venda.
produz ao longo do tempo reducao entre 5% a 30% Hetretanto, tais pontos de venda podem ser licenciados
acidentes automobilisticos. A realizag¢éo continuada ¢®mo bares, restaurantes etc.) ou ndo (casas, estabeleci-
blitzes policiais com verificagdo de consumo alcodlicmentos clandestinos, vendedores ambulantes etc.). Os
(através do teste do bafometro de forma aleatéria) contsstabelecimentos podem ter licenga para a venda de élcool
bui para a reducdo efetiva de acidentes e mortes no tréer consumido no proprio estabelecimento (bares, res-
sito (Babor et al., 2003). taurantes) ou fora dali (supermercados, lojas de convenién-
Ao se analisarem as questdes relacionadas ao useidodistribuidoras de bebidas etc.). A relacéo entre a quan-
alcool e as punicdes previstas no Brasil, chega-se a déflade e os tipos de estabelecimentos autorizados a comer-
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cializar bebidas alcodlicas em uma comunidade sofreabertura do estabelecimento; empregados; quantidade e

diferentes influéncias, tais como: o tamanho da populacéipp de bebida comercializada; pre¢co do produto; horario

consumaer capitae fatores econdmicos (Holder, 1997)de funcionamento; tipo de consumidores/freqlientadores
Em um estudo realizado no Jardim Angela, uma rde seu estabelecimento, atitude de pedir documento de

gido densamente povoada da cidade de S&o Paulo, di§gtidade antes da venda, atitudes e opiniGes sobre a
existem altos niveis de privacéo social e de violenci¥enda de bebidas alcoolicas, entre outras.

Laranjeira, e Hiskly (2002) encontraram a mais alta densi- Como procedimento ético, foi solicitado aos entrevis-
dade de pontos de venda de &lcool relatada na literati@@os que assinassem o termo de consentimento livre e
(a cada 12 moradias, 1 propriedade que vendia alcodgBsclarecido, no qual autorizaram sua participagéo no es-

O objetivo deste trabalho € analisar a disponibilidacﬁﬁdo N concordaram com o uso de mf_orrnagoes para uso
e 0 acesso 3 bebida num bairro de Vitora/ES. na pesquisa. No entanto, foram suprimidos os dados de

identificacdo dos entrevistados, como forma de assegurar
Método 0 anonimato destes.

Foi solicitada a Secretaria de Desenvolvimento da Ci- Resultados
dade (SEDEC) e ao Sindicato dos Bares (SINDIBARES) . . ~
. . Foram percorridos um total de 21 ruas (oficiais e n&o-
uma listagem contendo nomes e localizacéo de pontgs. . : o .
o . . -oficiais) e 3 avenidas distribuidas numa area de 150476 m
que comercializam bebidas alcodlicas em todo 0 munici-

io de Vitéria. Em uma primeira analise das duas listag. < corresponde a0 tamanho do bairro. Foi obtido um
P ' P ~ ato’gll de 173 estabelecimentos que vendem bebidas alco6-
observou-se uma alta concentragdo de pontos de venda}s e . . .
. ) . icas, dentre os quais 150 pontos fixos e 23 pontos moveis.
bebidas (para cada 4 moradias 1 bar) num bairro Ioczﬂ?—

e - roporcéo entre pontos de venda de bebidas alcodlicas
zado na regido central de Vitéria. Com esses dados, optou- . . )
€ 0 numero de moradias (449 no total) foi de 1:2,6.
se por desenvolver um estudo no local.

- . . C . A Figura 1 apresenta um mapa com a localiza¢ao dos
Inicialmente foi realizada visita a comunidade com g

. ; ggntos de vendas de bebidas alcodlicas no bairro, podendo-
apoio de um mapa em gque eram registrados os pontos de. ; ~ )
Sg Visualizar uma alta concentracdo de estabelecimentos

venda de bebidas alcodlicas e ainda anotadas observacoes . L1
- . ) uévendem bebidas alcodlicas. Dos 173 pontos de venda,
em um diario de campo. Na comunidade foi observadg;

. . ; e ,3% sé&o bares (bar, bar/restaurante, bar/lanchonete).
a) numero e tipo de estabelecimento que comercializa

bida alcodlica; b) localizaco e distancia de escolas e cre-A concentracéo dos pontos de vendas de bebidas al-
ches; c) tempo de funcionamento; d) relacéo entre nUngphcas localiza-se entre as vias consideradas de melhor

de bares e similares; e) concentracdo populacional da coffiX0 &0 bairro. Ha uma maior concentragéo destes esta-
nidade belecimentos em uma avenida e uma rua, ambas situadas

" . . . aregido comercial. Na regido residencial ha uma preva-
Na visita ao bairro foram identificados 173 pontos d{(]a 9 9 P

. A . éncia de estabelecimentos que comercializam bebidas
venda de bebidas alcodlicas. Destes, foi definida uma amgs o )
~ o o . alcodlicas em uma rua principal, que cruza o bairro. Nessa
tra ndo-probabilistica do tipo intencichglie englobou

) L regido, estéo localizadas uma pré-escola e uma unidade de
8 pontos fixos e 8 pontos moveis.

. . _ ~_ saude, situadas nas proximidades dos pontos de venda de
 pontos fixos# estabelecimentos nos quais o objetivgapidas alcodlicas.

principal era a venda de bebidas alcodlicas (sendo 2

localizados em regido comercial e 2 localizados e . . )
9 0s 16 entrevistados, 12 relataram abrir o estabelecimento

regido residencial) e 4 nos quais o objetivo principal . N .
L : - { dias na semana, tendo uma permanéncia de abertura mé-
do comércio nao era a venda de bebidas aIcoohc&s

Os comerciantes, em geral, residem no préprio bairro.

. o . la de 83,3 horas por semana (ou seja, em média 12 horas
(sendo 2 localizados em regido comercial e 2 locall-_ . ) .
e . 2 por dia). Metade dos estabelecimentos mantém-se aberta
zados em regido residencial); ; X o .
e _ . ~_no periodo dia e noite; sete (7) funcionam apenas no pe-
* pontos moveist estabelecimentos nos quais o objetivigdo diurno e um funciona apenas no periodo noturno.
principal era a venda de bebidas alcodlicas (send@én dado relevante ¢ que n&o houve citag&o de limite co-
localizados em regido comercial e 2 localizados efiercializado no estabelecimento em 100% das entrevis-
regido residencial) e 4 onde o objetivo principal na@s. Foram encontradas variages de preco entre R$ 1,70
eraa vend§~de bebldgs alcoollcqs (sendo 2 |0F2~a|l@R$ 2,50, para a cerveja em garrafa (600 ml). De acordo
dps em regiao comercial e 2 localizados em regiao ggm os comerciantes, a bebida mais vendida é a cachaga,
sidencial). tendo um valor de venda médio de R$ 0,41 por dose de
Foi utilizado um formulério desenvolvido por Laran50 ml. A variacéo de preco encontrada por essa bebida foi

jeira e Hinskly (2002jno qual se levantaram: razdes parde R$ 0,25 a 0,41 (Tabela 1).
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Figura 1. Mapa da concentracdo espacial dos pontos de venda de bebidas alcodlicas.

Tabela 1. Sintese dos Dados Levantados.

Populacao 1.437
Area/m? 150.476
N° de moradias 449
N° pontos de vendas 173
Relacdo Moradias: pontos de venda 2,6:1
Média de frequentadores nos pontos de venda 50
Média de preco da cerveja/R$ 2,04
Média de preco da cachaca/R$ 0,33
Média de dias de abertura 6,8
Média de horas de abertura 12

Sim (%) 6,2

Solicitagado de documentacéo a menores de 18 anos
N&o (%) 93,8

Ao serem perguntados sobre a iniciativa de solicitemm n&o solicitar um documento de identidade ao cliente
um documento de identidade ao cliente antes de Ihe veraiagies de lhe vender bebida.
bebida, 11 responderam nao fazer esta solicitacdo. Ava-Em termos de implicacdes legais quanto ao fato de re-
liando se seus funcionarios (ou de qualquer estabeleginhecerem que havia uma inobservancia ao previsto em
mento) fazem o suficiente para evitar vender bebidase(comercializagéo de bebidas a menores de idade), me-
menores de 18 anos, 11 entrevistados responderam tage dos entrevistados discorda quanto a responsabilidade
nao, sendo que destes, 7 foram 0s mesmos que respoddestabelecimento em caso de intoxicagao por bebida do
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cliente no local. No entanto, 11 concordam quanto ao defacilidade do consumo. Com as portas abertas mais da
ver do estabelecimento de evitar que um cliente embriaetade do dia, 0 acesso aos bares é facilitado. A aglome-
gado dirija. racéo de bares, restaurantes e lanchonetes em uma deter-

De acordo com informacdes fornecidas pelo Depainada regido € um problema em si mesmo. Violéncia e
tamento da Policia Militar do bairro, mais de 90% dagcidentes de transito ocorrem com maior freqiiéncia nes-
ocorréncias atendidas estéo relacionadas com o abuséelocais (Babor et al., 2003). Na literatura internacional
alcool, como por exemplo brigas dentro de bares enasituacédo considerada mais dramatica foi observada na
bebedores alcoolizados e dano material para proprietdrialandia em 1969, no periodo em que mercados e mer-
causado pelo bebedor alcoolizado. Entretanto, a ma@®arias foram autorizados a vender cerveja com mais de
parte destas ocorréncias nao é registrada, mas resolvid@o de alcool, havendo maior facilidade para obtengéo
no proprio local pela Policia Militar (Vitoria, 2004).  da licenca para a abertura de restaurantes. Como resultado,

Também foram relatadas a existéncia do comércio Bguve um aumento de mercados e mercearias de 132 para
drogas ilicitas (principalmente de crack e cocaina) e a prd$600, um aumento de bares e restaurantes de 940 para
tituicio que acontecem no bairro, principalmente no p&000, o aumento global de alcool aumentou 46%, as in-
riodo noturno. O mercado da prostituicdo € mantido prnacdes por psicose alcodlica aumentaram 110% entre
pessoas provenientes de outros bairros, municipios e@séromens e 130% entre as mulheres, e as prisdes por
mesmo de outros estados e paises devido a proximidaderiaguez aumentaram 80% entre os homens e 160%
do bairro com a regiao portuarecirculacao dos diver- entre as mulheres (Saffer & Grossman, 1987).

SOs atores no cenario faz com que os estabelecimentosyssim, 1 estabelecimento para cada 2,6 casas, associa-

localizados nesta regido permanegam um maior NUMEY facilidade do acesso devido & grande disponibilidade,

de dias e horas abertos. baixo custo e falta de fiscalizaco efetivas pode implicar
O n&o cumprimento da legislagdo que regulamenta&umento do consumo assim como dos problemas relacio-

comercializagéo de bebidas alcodlicas a menores denkios, no bairro escolhido para o estudo.

anos é mais um dado que se junta a esse quadro. De acordR

com essa légica, o cenario que se vislumbra é o da behi ssim, & implementagao de um sistema de licencas
gica, q ) I_%Bg?a a venda do alcool poderia ser uma das politicas a ser
como um produto como qualguer outro e cujo consumao

emé)regadas neste bairro, mas tal estratégia ainda néo

deve ser regulado pelas regras de compra e venda, ou S . .
. . : g abrdnge a complexidade presente naquela realidade. Junto
em havendo consumidores h& sempre disponibilidade para™ ="~~~ " i .
a inexisténcia de uma politica de licenga (que per-

se fazer 0 “negdcio”. Este negdcio —venda e consumo%ot | bri abeleci " q
bebidas alcodlicas — ocorre em um bairro marcado p’&l € a quaiquer pessoa abrir um estabelecimento € vender

mdltiplas dinamicas que se distinguem: de dia— circulggb'das alcodlicas, como pode ser visto no bairro, onde a

céo de familias trabalhadoras, de consumidores de pf§nda ocorre na rua, no carrinho de churrasquinho, na
dutos populares (no Mercado Popular), de viajantes (pR"aca de doces, na garagem de casas, em quitandas e
ximo ao porto e a rodoviaria), de usuérios de unidadeares) outras politicas _pubhcas se fazem necessarias (edu-
basicas de satide; de noite — um bairro tipico da boen%i@gao, seguridade social, seguranca publica, satde, espor-
do trafico de drogas e da prostituicio e também um espocultura, etc).

de familias pobres que residem no local sem qualquer re- ] . o

lacdo com o trafico ou com a prostituicao. Consideragoes Finais

Assim, verificada a alta concentracéo de pontos de
venda de bebidas alcodlicas encontradas no bairro (1 esta-

Vemos que a ampla variago de locais que vendem beglecimento para cada 2,6 casas), podemos observar a
bidas, no caso deste bairro, acaba levando a naturalizdg&didade do acesso as bebidas alcodlicas, o que podera
de qualquer local como espaco para beber. No bairrovplicar aumento do consumo, assim como dos proble-
venda ocorre nos bares e restaurantes, mas tambémmas relacionados. A necessidade de medidas politicas no
ruas (no carrinho de churrasco, na barraca de doceshmunicipio se faz presente, ja que durante a abordagem
nas garagens das casas (quitanda, bar). Aprendemassicomerciantes observamos a falta de legislacéo e/ou
viver com bares espalhados por todas as cidades comdescumprimento, tornando a venda do alcool uma tran-
isso sempre tivesse existido. O fato chegou a tal porjgacio comercial qualquer, mesmo sendo este responsavel
que nas periferias das grandes cidades a falta de opcagatemiltiplos problemas. Os dados existentes sobre os
lazer transforma os bares em Unicos locais de socializag@@os provocados pelo alcool no Brasil sdo suficientes para
para os homens, jovens, etc (Laranjeira & Romano, 200g)ie se possa considerar essa condicdo prépria em termos

Como podemos observar, a média de dias e horas gaesatde publica, merecendo, portanto, maior atencdo go-
esses estabelecimentos ficam abertos propicia ainda nvaisramental.

Discussao
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O resultado deste estudo é de grande relevancia, entre- Notas
tanto requer pensar que esta alta concentracao de pontos
de venda de bebidas alcodlicas se inscreve em um bairroAqui também variara o conceito de “saudavel”.
inserido em uma regido marcada por varios morros cém Baseado em apresentacéo realizada por Tom Babor — Brasilia,
ocupacéo urbana desordenada, indices preocupantes de005.
trafico de drogas e de transito de pessoas e carros gue seuestdo da auto-regulamentacéo do setor.
dirigem as diferentes regides da cidade de Vitoria. 4 O objetivo foi levantar informacg@es sobre as caracteristicas da

p . . . comercializac&o de bebidas alcodlicas no bairro considerando a
Esta configurada a oportunidade para o desenvolvi- " . ¢ -
P - VR diversidade de comércios presentes.
mento de politicas publicas em nosso municipio, visto que o o
. . ~ . o O formulério foi utilizado com autorizag&o prévia dos autores, e
existem hoje producdes que avaliam a eficacipalés

- , N contém 47 itens que foram aplicados aos proprietarios dos bares
cas publicas do alcool, fornecendo aos gestores indicado-,; em sua auséncia, ao responsavel no momento. Esse instru-

res que podem orientar a aplicagdo do dinheiro publico mento foi desenvolvido com a finalidade de avaliar a densidade
considerando a relagdo custo/eficacia e abrangéncia das caracteristicas de pontos de venda de alcool na regido de Jardim
acdes. No entanto, é fundamental pensar que a politicaAngela (Sdo Paulo).

para élcool, implementada hoje no mundo, requer enten-

der também os muiltiplos interesses envolvidos tais como: Referéncias

comerciais, da midia, de grupos, da comunidade cienti-

fica e do publico em geral. E, portanto, um espaco @&lVISA (?OOS).A_nvisa defende controle da propagan_da em prol
contradicdes e lutas que exige a invencao e reinvencéo dela saudeRetrieved on 29/12/2005 from www.anvisa.gov.br/
formas de organizagao criativas e grupos de pressao qué'"“92 - -

avancem com proposicdes e acdes na area. No enta ggociacao Brasnelta dos Departan’w_entos de T_ransr[o (1@9?). '
uma andlise mais aprofundada nos permite entender quegfgts?lg(_) gSEOTiOD?g,Z?I;e fgg? s vitimas de acidentes de tiansito
0 cenario vislumbrado nesse bairro reflete os varios jogg ' ' '

. J goor, T. F, Caetano, R., Casswell, S. etal. (260)hol: ordinary
presentes na arena politica do alcool. Como outros pro U-commodity Oxford: Oxford Press.

tos,, (_) alcool € atrativo para a eCO”Qm'a e re9uef aten%%%co’ M. (1999)Concepcdes sobre alcoolismo entre estudantes
politica para as formas de regulacao, taxagéo e Necessiye 4reas de conhecimento distintas em uma universidade pu-

dades humanas, em virtude de seu potencial para gerapjica. Dissertagdo de Mestrado n&o-publicada, Programa de Pés-
problemas (Babor et al., 2003). As a¢bes na arena do al-Graduagéo em Psicologia, Universidade Federal do Espirito
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zacao criativas que avancem no enfrentamento das quescool. Sao Paulo: Universidade Federal de S&o Paulo, Programa
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