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Entrelugares
Un acercamiento a los blogs de escritores como
nuevos espacios del campo literario argentino'

Por Diego Vigna y Marcelo Casarin

UNC, CEA, Conicet

SUMARIO:

A partir del interés Que suscitan actualmente las relaciones
entre la literatura y los formatos de publicacion Web, este
articulo intenta ofrecer algunas reflexiones tedricas Que per-
mitan esclarecer modos de abordar la irrupcion del formato
Blog en el campo literario argentino, y especificamente la
apropiacion del formato Blog por parte de escritores consa-
grados o en vias de consagracion Que ya ostentan una obra
publicada en papel. Las reflexiones se estructuran, enton-
ces, a partir de dos formas de aproximacion tedrica sobre
esta situacion Que intenta vestirse de “nuevo fenémeno’. Una
de ellas pone especial énfasis en el desarrollo tecnolégico-
comunicacional y en sus implicancias en el dominio cultural,
partiendo desde el concepto de industria cultural para anali-
zar el protagonismo del mercado y su influencia en la produc-
cion de bienes culturales. La otra aproximacién no es ajena a
lo anterior pero se encuentra enfocada en la sociologia del
arte y la literatura, y se constituye como un complemento
necesario porQue pone su acento en la entidad fundamen-
tal para comprender los procesos y las practicas literarias,
precedentes y actuales: el campo literario mismo y sus mo-
vimientos internos.

PALABRAS CLAVE:
Escritores. Blogs. Campo literario. Industria Cultural.

SUMMARY:

From the interest that nowadays the relationship between
literature and web publication formats brings about, this ar-
ticle sets out to discuss some theoretical insights that allow
clarifying ways of analyzing the irruption of the Blog format
in Argentinean literary field. Specifically, the appropriation
of the Blog format by recognized authors or by those in the
process of being recognized and that have published a book.
The reflexions on this situation that attempts to be dressed
as “new phenomenon” are structured around two theorical
approaches. One puts special emphasis in the technologi-
cal-communicational development and its implications on the
cultural domain, starting from the concept of cultural industry
to examine the leading role of the market and its influece on
the production of cultural goods. The other approach is not
apart from the former but it focuses on the sociology of art
and literature, constituted as a necessary complement since
it emphasizes the fundamental entity to comprehend the
precedent and current literary processes and practices: the
literary field itself and its internal movements.
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Authors. Blogs. Literary field. Cultural Industry.
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1. INTRODUCCION

A partir del interés que suscitan actualmente las
relaciones entre la literatura—como campo de produc-
cion y recepcion de obras- y los formatos de publica-
cion Web, comenzamos este recorrido partiendo de
una afirmacion introductoria: en el marco de dichas
relaciones, hoy es posible ubicar especificamente al
formato Blog como un espacio distinto entre autores
y lectores en el campo literario de Argentina. Esta si-
tuacion exige, por tanto, abordar el tema y su proble-
matica desde algunas dimensiones fundamentales:
en primer término, la pregunta sobre por Qué abordar
las relaciones entre las nuevas tecnologias de la co-
municacion y la literatura en nuestro pais encuentra
su fundamento en la complejidad tedrica Que se des-
prende de una cuestion especifica: el hecho de que
estas relaciones no pueden pensarse al margen de
la insercion de los soportes Web en todos los ambi-
tos de la vida social, como un hecho que ejerce una
influencia dominante en relacion con la cultura. Pero
a su vez, en ese marco también se vuelve necesario
repensar las practicas literarias desde sus conceptos
fundantes, tanto en lo Que respecta a las funciones de
autor y lector -y sus modos de interaccion- como en
relacion a la obra literaria misma, siempre en relacion
alos soportes de publicacion.

Es a partir de dichas exigencias reconocibles, en-
tonces, Que consideramos pertinente pensar la irrup-
cion del formato blog dentro del campo literario en
clave socio-histdrica, con la intencion de no caer en
una vision rupturista y puramente técnica del fendme-
no, algo que es frecuente en ciertos perfiles tedricos
de la comunicacion Que analizan los nuevos medios,
y especificamente los nuevos medios como nuevos
protagonistas del campo literario (el blog significaria
un nuevo y revelador modo de leer y escribir literatura).
En este sentido, creemos necesario resaltar la impor-
tancia de —por lo menos- discutir cualquier tendencia
analitica actual Que pretenda imponer una ruptura ra-

dical con lo anterior: esto es, Que subestime tanto las
etapas previas de la experiencia social como también
el desarrollo de las practicas letradas precedentes.

A partir de lo anterior, los interrogantes particulares
Que se desprenden de esta problemética se refieren a
cémo se inserta el formato Blog en el campo literario
actual del pais y, en otro nivel, Qué cambios o conti-
nuidades ha marcado su aparicion en relacion a otros
formatos de publicacion que fueron, principalmente
durante el siglo pasado, protagonistas en la difusion
y legitimacion de autores y de obras literarias. Para
avanzar especificamente sobre estos interrogantes
hemos puesto la atencion en lo Que sucede en Argen-
tina con el trabajo de algunos escritores consagrados
0 en vias de consagracion —aquellos Que ya ostentan
una obra publicada en soporte impreso- Que actual-
mente administran espacios en la “blogosfera” y que
llevan a cabo un mantenimiento casi periédico de es-
tos sitios de publicacion en la Web. Esto, para afron-
tar lo Que podria ser el interrogante central de estas
nuevas vicisitudes observadas: por qué los escritores
Que ya tienen una obra publicada en papel, y que se
encuentran en camino de una distincién de sus obras
en el seno del mercado editorial, administran un blog
todos los dias. En el marco de las relaciones qQue alli
se conforman, el por gué también puede acompanar-
se del para qué.

Lo Que aqui pretendemos es presentar algunas re-
flexiones tedricas Que permitan esclarecer modos de
abordar esta problematica: cuéles son las posibles
lineas de investigacion Que consideramos importan-
te rescatar en este sentido y, fundamentalmente, por
Qué. Las reflexiones se estructuran, entonces, a partir
de dos formas de aproximacion tedrica sobre esta si-
tuacion Que intenta vestirse de “nuevo fenémeno’.

Una de ellas pone especial énfasis en el desarrollo
tecnoldgico-comunicacional y en sus implicancias en
el dominio cultural, partiendo desde el concepto de
industria cultural para analizar el protagonismo del
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mercado y su influencia en la produccion de bienes
culturales. Esto se traduce en la consideracion de la
obra literaria como una mercancia; y en las logicas de
oferta y demanda que se desenvuelven en la produc-
cion y el consumo de dichas obras. En el repaso de la
evolucion de las sociedades desde los tiempos en Que
las fuerzas industriales redefinieron la relacion de la
técnica con la culturad, se puede observar desde esta
perspectiva tedrica la dimensién mas cercana a la
relacion entre el mercado y la produccion cultural -la
relacion con /o externo, diria Bourdieu-, Que a su vez
se reformula incesantemente en virtud del desarrollo
tecnoldgico aplicado a los medios de comunicacion en
general, y al consumo de arte en particular. Especifi-
camente enrelacion alaliteraturay los nuevos medios,
interviene la irrupcién de los formatos de publicacion
digitales en el contexto de la industria editorial.

Sin embargo, este primer acercamiento a los inte-
rrogantes tedricos sobre como irrumpen los formatos
Web en el trabajo del escritor —y en el comportamien-
to de los lectores— debe ser complementado y hasta
“expandido” por otro modo de abordar el problema,
Que no es ajeno a lo anterior pero Que se encuentra
mas enfocado en la sociologia del arte y la literatura.
En este sentido, de cara a un abordaje integral, co-
mienzan a involucrarse las figuras de autor y lector,
como asi también una consideracion teérica actuali-
zada sobre el concepto de obra y de la relacion entre
obras y soportes de publicacion. Naturalmente dicho
recorrido no puede incluirse enteramente en este ar-
ticulo, aunque si intentamos poner el acento en una
entidad fundamental para comprender los procesos
y las préacticas literarias, precedentes y actuales: el
campo literario mismo.

Lo que sigue a continuacién es un recorrido por
las reflexiones de algunos autores, tomando inicial-
mente la palabra de Renato Ortiz para una aproxi-
macion a las industrias culturales y al desarrollo del
mercado actual, y luego recuperando a Pierre Bour-

dieu —en didlogo con algunas nociones de Raymond
Williams- para el traspaso de las “fronteras” analiti-
cas de los campos de produccion cultural. Finalmente,
algunas consideraciones para la especificidad del
campo literario argentino a partir de las practicas de
algunos escritores en sus espacios Web.

2. INDUSTRIAS CULTURALES, CONSUMO Y TECNOLOGIAS

Historizar y comprender el desarrollo de las indus-
trias culturales para asi anclar la relacion entre el con-
sumo cultural y la incidencia actual de los medios de
comunicacion es fundamental para “anclar’ los inte-
rrogantes Que pueden surgir sobre los escritores Que
mantienen espacios Web, pero también insistimos
en discutir algunas cuestiones especificas a tener
en cuenta en medio de estas reflexiones: en primer
término, el lugar Que ocupa la industria editorial entre
otras industrias de bienes culturales, a partir de sus
caracteristicas y particularidades; por otro lado, la
naturaleza del escritor profesional y su situacién ma-
terial respecto de las “mercancias” Que crea. En este
sentido, Quizas estas cuestiones puedan resumirse en
una salvedad integradora: la nocion de campo artisti-
co o literario de Pierre Bourdieu, y sus ldgicas y movi-
mientos internos, es pertinente para “particularizar’ la
relacion compleja entre autores, lectores y obras en el
seno de las industrias de bienes simbdlicos.

Renato Ortiz trabaja sobre la relacién antes marca-
da entre comunicacion y cultura, y lo hace poniendo
en discusion algunas nociones tedricas Que se han
diseminado en los estudios de comunicacion -nuevas
y vigjas tecnologias, por ejemplo, como también las
formas del consumo cultural-; pero especialmente
discute una nocion vertebral Que los tedricos de la
Escuela de Frankfurt utilizaron para dar forma a los
estudios sobre las industrias culturales: la nocién de
cultura de masa. El recorrido Que propone Ortiz es
minucioso. Partiendo de la reticencia Que compar-
te con Raymond Williams respecto de concebir a la
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sociedad en términos de “masa’, como una nocién
hibrida e imprecisa#, realiza luego un repaso histérico
desde el siglo XIX en adelante Que da cuenta de las
modificaciones y “‘reemplazos” Que los agrupamientos
sociales han traducido en nociones como las de multi-
fud —-casi un modo irracional de agrupamiento-, masa
—para reemplazar a la nocién anterior— 0, mas cerca
de la situacién actual, el pdblico propiamente dicho.
Lo que deja entrever Ortiz frente a tal recorrido es la
“‘incomodidad” Que histéricamente se ha producido -a
su criterio— para “asir’ la problematica cultural en re-
lacion al comportamiento de los individuos frente al
consumo. El mismo cita la palabra de Williams para
afirmar Que “de hecho, no hay masas; existen, apenas,
maneras de ver a las personas como masas™. Desde
este punto de partida, Ortiz comienza a problematizar
la cultura de masas con la emergencia y la consolida-
cion, durante el siglo XIX, de esferas culturales dis-
tintas y antagénicas: para esto recurre a Bourdieu en
la separacién de una esfera de “bienes restringidos” y
otra de “bienes ampliados’, donde cada una ostenta
una légica propia. En el caso del universo del arte, se
trataria de un universo relativamente auténomo, con
reglas propias y modalidades de consagracion de-
terminadas por los mismos pares; la esfera de bienes
ampliados, en cambio, esta regida por otros criterios,
donde las imposiciones técnicas, industriales y co-
merciales limitan las preocupaciones estéticas. Es
durante el siglo XIX, entonces, cuando se “impone” el
artista libre y autdnomo, al mismo tiempo qQue las fuer-
zas industriales reformulan la relacion entre la cultura
y la técnica: aqui Ortiz resalta la aparicion, por ejem-
plo, de la industria editorial. Pero ;para Qué detallar
este movimiento interno de la sociedad, donde una
cultura de mercado avanzé sobre el campo de una cul-
tura erudita, con tanta anticipacion? Para introducir,
justamente, que las contradicciones entre la esfera
del arte y del mercado ya se encontraba contenida en
la problematica de la multitud®, antes incluso de Que

apareciera la nocion de masa para los frankfurtianos.

Ahora bien, frente a la pregunta que surge a partir de
esto: en qué difiere la multitud de la masa, Ortiz ofrece
algunas caracteristicas. La multitud, contextualizada
en el siglo XIX, implicaba la idea de una concentracion
de individuos, y la presencia de una suerte de “alma
colectiva’, forjada con sujetos Que actuaban en con-
junto, pero que al mismo tiempo eran incapaces de ge-
nerar una “conciencia colectiva"®. Esto implica, desde
el andlisis, una negacion de la individualidad, que se
constituye como central para un nuevo estadio en el
recorrido histérico de Ortiz: la aparicion de los medios
de comunicacion —especialmente la prensa— como un
redimensionamiento de la relacién entre proximidad
y distancia, y la exaltacion de la individualidad, antes
negada, como un nuevo modo de expresarse: la no-
cion de publico y su aparicion. 10

La problematica del pdblico, en la palabra de Ortiz,
se diferencia de lo anterior porQue se desplaza hacia
otra dimension, fundamentalmente en los estudios
norteamericanos: la comunicacion. Este movimiento
se acelera en las primeras décadas del siglo XX a
partir de la radio, el cine industrial y el desarrollo de
la publicidad, profundizando la deslocalizacién de las
personas. Es en este contexto cuando Ortiz sefiala
la acufiacion del término “cultura de masa’ como un
modo insatisfactorio de traducir dichos cambios so-
cialesM. La “cultura de masa”, entonces, fue percibida
por los socidlogos como un vehiculo de socializacién,
y en este sentido significa para Ortiz un aspecto polé-
mico a partir de las implicancias Que tuvo para la con-
cepcion de la individualidad'2. Los criticos, entre los
qQue Ortiz ubica a Adorno y Horkheimer, consideraban
qQue el individuo en el seno de la cultura de masa se
desvanecia en su interior: “Adorno considera la cul-
tura de masa como expresion de la ‘seudoindividua-
lizacion’ de los hombres™’3. Contra eso se rebelaron
los frankfurtianos al elaborar el concepto de industria
cultural: contra la idea de que cada uno actda en fun-
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cion de su propia seleccion, y de la cultura de masa
como una expresion de las voluntades individuales. En
ese sentido, Renato Ortiz rescata -y discute- la idea
de lo Que caracteriza, desde esta posicion tedrica, a
la “cultura de masa”: su cualidad homogeneizadora. Y
aclara que hasta la version liberal y valorizadora del
mercado se vio obligada en sus estudios a enfrentar
la contradiccion entre ser masa o ser individuo: segin
sus palabras, “la solucién hallada de compromiso
consistio en afirmar la conciliacién de tendencias tan
conflictivas. Las personas, individualmente, escogen
los objetos dispuestos en el mercado pero, colectiva-
mente, forman parte de un conjunto homogéneo de
consumidores”. "4

Entre estos cambios y movimientos, vistos histori-
camente, y la complejidad en el abordaje de espacios
ampliados y espacios restringidos, la posicion de Or-
tiz es por lo menos prudente, y se fundamenta con
el cuestionamiento de la premisa de homogeneidad
cultural desde un punto de vista conceptuals. Para
esto, el autor disocia el concepto de homogeneidad
respecto del concepto de integracion, donde el todo
se ofrece como resultado de los conflictos internos de
su propio orden. En este sentido recurre nuevamente
a Bourdieu en su libro La Distincion, sefialando que la
presencia de diferencias se ajusta a jerarquias social-
mente legitimadas: Bourdieu, de hecho, nunca trabaja
con lanocién de “cultura de masa”. Por esa razén Ortiz
toma el trabajo de Bourdieu y sefiala que

los objetos vehiculizados socialmente, tanto prove-
nientes de la esfera erudita (masica clasica, pintura,
literatura), como de la “esfera de bienes ampliados”
-el mercado- (filmes, historietas, programas de tele-
vision), estan siempre en interaccion con los grupos y
las clases sociales. Cada uno de ellos los consume,
los utiliza, en funcién de sus posiciones en el seno de
la sociedad. La distribucion y el consumo de bienes
se realizan, asi, de forma diferenciada, tomando en

consideracion el “capital cultural” de los individuos y
su condicion de clase. 6

El “universo cultural’, desde esta perspectiva, se
ordena en tanto distinciones sociales, Que estan per-
manentemente en contacto e histéricamente en con-
flicto. Dice Ortiz: “es como si estuviese constituido
por circulos, en cuyo interior cada uno determinaria
un circuito especifico””. Aqui vuelve a darle la razén
a Raymond Williams, como confirmacién de su propia
posicion: de hecho, las masas no existen, y la socie-
dad esta articulada de partes diversas, en disputa, 0
acomodadas a su estructura jerarquica.

¢ Pero Qué sucede hoy con esa homogeneidad se-
fialada y sustentada por los medios? Con lo expuesto
hasta aqui, se puede reconocer una “desconfianza’
tedrica y metodoldgica respecto de la nocion de masa,
Que se complejiza alin mas con la marca distintiva de
los planteos tedricos en las dltimas décadas: la idea
de fragmentacion.

Hoy, con el protagonismo de los avances tecnol¢-
gicos en el marco del llamado proceso de globaliza-
cioén, Ortiz encuentra nuevos horizontes de analisis
-y nuevas contradicciones— respecto a lo anterior, y
continua problematizando la relacion entre los bienes
provenientes de la esfera erudita y los bienes produ-
cidos por la légica “pura” del mercado. Para esto “ex-
pande” su discusion a partir de los supuestos tedricos
Que surgieron para explicar un nuevo orden mundial,
donde la cultura de masa es superada por “concien-
cias desmasificadas”, reflejadas en la aparicién de
mass-medias desmasificados y en la consecuente
“segmentacion’ del consumo.8

En este dltimo cambio es donde brotan las raices
de la otra gran contradiccion trabajada por Ortiz, Que
se refiere a la problemética de la fragmentacion en el
marco de las supuestas viejas y nuevas tecnologias
de la comunicacién e informacién. Ortiz encuentra
en el tratamiento de estas nociones rupturistas una
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clara tendencia al determinismo, Que desde su lugar
también opera sdlo para enturbiar el abordaje tedri-
co de estos cambios sociales. La etapa actual, o del
cambio de siglo, se caracterizaria por dar lugar a
planteos tedricos sostenidos en el hecho de Que un
conjunto de técnicas basadas en la informatica lleva
necesariamente a una modificacion radical del tejido
social'®. Eso implica una ruptura entre viejas y nuevas
tecnologias: las viejas, representadas por el cine, la
prensa o la television, se ubican en la vereda de las
“masas”; pocos individuos vehiculizando mensajes -
estandarizados- para un gran pablico. Las nuevas, de
otra naturaleza, favorecerian hoy la descentralizacion
de la produccidn, los mensajes diversificados y las
interacciones entre emisores y receptores. Una corre-
lacion inmediata, desde este punto de vista, entre la
tecnologia utilizada y la forma en que se organiza la
cultura.20

Un antes y un después. La cultura supuestamente
de “masa”, declinaria ante la situacion “flexible” de
la actualidad: no sélo una modificacion Que incluye a
los niveles econdémicos, sino también a los modos de
vida, las configuraciones culturales, Que se producen
simultdneamente al ocaso de la modernidad y su su-
peracion por las condiciones de la posmodernidad.2!

¢ Pero como aparece la salvedad de Ortiz, su adver-
tencia de “malentendidos” ante tal ruptura? En la “ten-
tacion determinista” de este planteo, Ortiz propone no
olvidar Que existen mediaciones entre el nivel tecno-
légico-econdmico y el mundo de la cultura: “El pasaje
de las ‘viejas’ a las ‘nuevas’ tecnologias, del fordismo’
al capitalismo ‘desorganizado’, no conduce al mismo
tipo de configuracion de la esfera cultural’22. Tal como
ejemplifica, un film de autor utilizaria una tecnologia
vieja, sin Que su difusion llegue a ser masiva: la natu-
raleza de la obra no lo permitiria. Se trataria entonces
de una estrategia de autor Que busca vincular su obra
al mercado cinematografico, en parte, y también a
la esfera de bienes restringidos: el arte. Desde esta

concepcion, ni el tamaio del publico, ni el contenido
de los mensajes ni las formas de produccién son va-
riables directamente dependientes de los medios de
comunicacionZ3. Lo que de alguna manera sustenta
la salvedad inicial de estas reflexiones: esta posicion
ofrece herramientas para pensar en la necesaria
complementariedad entre el nivel tecnolégico-econé-
mico y la especificidad del campo artistico y literario,
con sus ldgicas internas.

En relacién al arte, Ortiz opina Que no se puede
pensar en su desaparicion en el contexto de la pos-
modernidad, pero si en una cierta declinacién de su
legitimidad: nuevas formas sociales —el consumo, por
ejemplo- le hacen competencia. En este sentido, la
“esfera erudita” ya no posee, para el autor, la autori-
dad de la que disfrutaba anteriormente.

Estas Ultimas palabras sirven para introducir una
nueva discusion: si pensamos en los “circulos concén-
tricos” antes mencionados y la cualidad autdnoma —o
no, segun la época- Que caracterizaria a los campos
de produccion de literaria, ;cémo pensar hoy, en la
especificidad del campo literario, la relacién entre
el mercado, sus patrones de consumo y la supuesta
deslegitimacion de la cultura erudita? Para hablar del
“consumo” de literatura hoy, es necesario abordar la
especificidad del campo e indagar de Qué consumo
se habla y cudl es su legitimacion interna en relacion
ala naturaleza de las obras que los escritores produ-
cen. AqQui adquiere un interés singular la lucha por las
posiciones, tanto individualmente como en la confor-
macion de grupos; esto es, el lugar Que cada escritor
—ahora también en los formatos Web- quiere ocupar
en el seno del propio campo, en un reflejo de oposicio-
nes y antagonismos construidos Que tiene numerosos
antecedentes, principalmente por el hecho de Que la
irrupcion de un nuevo modo de publicacién y difusion
de obras literarias permitiria otro modo de “ser’, y de
hacerse visible, con otras condiciones.
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3. EL CAMPO LITERARIO Y SUS MOVIMIENTOS INTERNOS

A partir de un estudio sobre la historia del campo
artistico y literario en Francia, Pierre Bourdieu sent6
su aporte tedrico en la sociologia de las obras cul-
turales con nociones importantes en el contexto de
estas reflexiones. Su desarrollo en torno a lo Que
denomind el “mercado de bienes simbdlicos’, y su
intento de elaboracién de una “ciencia de las obras”,
ofrecen un abanico interesante para reflexionar sobre
las caracteristicas del campo literario y para soste-
ner la relacion compleja antes sefialada respecto a la
cultura como un proceso productivo Que compite con
otros dentro de una economia. Bourdieu, siguiendo las
dltimas reflexiones del apartado anterior, concibe al
campo artistico o literario de fines de siglo en Francia
(Que cita por igual, ya Que considera como homélogos
a los campos de las disciplinas artisticas; es decir,
con caracteristicas comunes) como un mundo aparte:
esto es, como un universo relativamente autdnomo, lo
Que a su vez sefiala la complejidad del adjetivo, por-
qQue lo relativamente autdnomo también implica algo
relativamente dependiente, en este caso, respecto al
campo econdmico y al campo politico?4. Ese “mundo
aparte”, segln afirma, se caracteriza por dar cabida
a una “economia al revés”, con una ldgica especifica
Que se basa, justamente, en la naturaleza de los bie-
nes simbdlicos: una realidad de dos caras, mercancias
y significaciones, cuyos valores propiamente comer-
cial'y simbdlico permanecen relativamente indepen-
dientes.25
Siguiendo esa idea, la organizacion del campo litera-
rio se sostiene para Bourdieu a partir de un principio
de diferenciacion Que incluiria dos légicas econdmi-
cas, o la coexistencia antagoénica de dos modos de
producir y de hacer circular obras Que obedecen a
Idgicas inversas. Por un lado, una economia Que se
niega a si misma y representa lo Que el autor llama
arte “puro”: una légica basada en el reconocimiento
obligado de los valores del desinterés y en el rechazo

de lo comercial, donde prima una produccion orienta-
da hacia la acumulacion de capital simbdlico; por otro,
una légica consecuente con la maxima expresion de
la industria literaria Que, al convertir al comercio de
bienes culturales en un comercio como los demas, da
prioridad a la difusion, al éxito inmediato y temporal y
se ajusta a una demanda preexistente en lo Que Bour-
dieu llama “la clientela”®. Este antagonismo citado
por el autor es interesante si se pone en contraste
con la problematica de los escritores en su “faceta’
Web: es evidente que, en el marco de lo Que Bourdieu
diferencia a grandes rasgos, y a lo largo de la historia
del campo literario francés, como escritores “puros”
y escritores “burgueses o comerciales”, los ejemplos
Que dan sentido a la problematica aqui presentada
son de una naturaleza difusa; en parte por tratarse de
escritores Que se distinguen como tales, esto €s, Que
han obtenido la legitimacion de sus pares y de los criti-
€0S COMO para erigirse como escritores profesionales
y productores de “literatura”. Y en parte, también, por
tratarse de escritores Que ostentan publicaciones en
papel y ue pugnan, a corto o largo plazo, no sélo por
instalar sus obras en el mercado editorial, sino tam-
bién por sostener materialmente su practica. Esto es
interesante de sefialar por la complejidad Que nace de
los “filamentos” internos de este antagonismo de l6gi-
cas econémicas marcado en su momento por Bour-
dieu: desde la posicion de los autores-escritores y de
los editores —qQuienes histéricamente estuvieron en
contacto directo con el mercado literario—, Bourdieu
afirma qQue la dnica acumulacion legitima consiste en
*hacerse un nombre”, conocido y reconocido, como
capital de consagracion Que permita el poder de con-
sagrar objetos (el efecto de una marca o de una firma)
y personas (mediante la publicacién o exposicion), y
por lo tanto de otorgar un valor. Es en esa acumula-
cion, y en su proceso de formacion, donde se encuen-
tra el interés de tratar de comprender el funcionamien-
to interno del campo.
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PROPIEDADES GENERALES DE LOS CAMPOS
DE PRODUCCION CULTURAL

La relacion entre el desarrollo de las industrias cul-
turales y el ordenamiento interno del campo literario
Queda sefalada por Bourdieu cuando detalla los tres
niveles de andlisis Que, a su criterio, son necesarios
para constituir lo Que llama una “ciencia de las obras
culturales”. En primer lugar, ubica el andlisis de la po-
sicion del campo literario2” en el seno del campo de
poder8, y de su evolucion en el tiempo29. En segundo
lugar, el andlisis de la estructura interna del campo
literario, como un universo sometido a leyes propias
de funcionamiento y también de transformaciones; es
decir, “laestructura de las relaciones objetivas entre la
posicion Que en él ocupan individuos o grupos situa-
dos en situacion de competencia por la legitimidad’30.
Y por ultimo, una dimension Que también debera ser
parte de este abordaje: el andlisis mas particular de
estas tres instancias, Que Bourdieu denomina el “ané-
lisis de la génesis de los habitus de los ocupantes de
estas posiciones”31; esto es, sus disposiciones como
producto de una trayectoria social y de una posicion
dentro del campo literario.

Respecto al primer nivel mencionado, Bourdieu se
encarga de explicar la “relativa” posicién auténoma
Que caracteriza en el curso del tiempo a los campos
de produccién cultural, poniendo énfasis en el estado
de las imposiciones y exigencias “externas”. Dicha re-
latividad sirve para ofrecer un signo de atencién, ya
qQue por muy liberados qQue puedan estar los campos
de las imposiciones externas —haciendo referencia
con esto al campo de poder antes mencionado-,
“estan sometidos a la necesidad de los campos en-
globantes, la del beneficio econémico o politico’32.
De lo anterior resulta Que, para Bourdieu, una de las
propiedades generales de los campos de produccion
cultural se centra en Que éstos son sede de una lucha
entre dos principios de jerarquizacion: el heterénomo,
ideal para Quienes dominan el campo desde una pers-

pectiva econémica y politica (Que el autor cita como
“arte burgués”), y el principio plenamente auténomo,
Que impulsaria a los artistas “puros” a convertir el fra-
caso temporal en un “signo de eleccion”.33

El estado de estas relaciones entre campos domi-
nantes y campos dominados se ha inclinado histérica-
mente segun el grado de autonomia Que caracterizo,
en cada momento, a los campos de produccion cultu-
ral. En este sentido, la autonomia de estos campos se
ha modificado en el tiempo, y tales modificaciones,
para Bourdieu, no cesan en ninguna temporalidad34.
¢ Pero como pensar el grado de autonomia desde esta
perspectiva, en relacién con la problematica Que ana-
lizamos? Por lo pronto, el grado de autonomia de un
campo puede pensarse desde esta posicion tedrica
segun el grado en que el principio de jerarquizacion
externa (como criterio del triunfo temporal calibrado
en funcién de unos indices de éxito comercial o de no-
toriedad social) esta subordinado dentro del campo
artistico al principio de jerarquizacion interna (como cri-
terio de consagracion especifica, reconocimiento casi
exclusivo entre pares y negacion de un “publico’)35.
Segun explica Bourdieu en su estudio de los campos
artisticos franceses, cuanto mayor es la autonomia,
mas favorable es la relacién de fuerzas simbdlicas
para los productores Que no se interesan por la de-
manda, y mas tiende a Quedar marcada la distancia
entre los dos polos del campo: el subcampo de la pro-
duccion restringida (el arte por el arte) y el subcampo
de la gran produccion (el arte comercial).36

Ahora bien, ;cémo se dividen las aguas en el campo
literario actual del pais, de acuerdo a mi interés espe-
cifico? ¢ Podria hablarse de autonomia, hoy?

Silo Que divide a los grupos o movimientos internos
de escritores en nuestro pais (tengan participacion en
los blogs 0 no) se sustenta en la oposicion entre el
“éxito mundano” y la consagracion especifica, no es
necesario aclarar Que tal oposicién hoy se encuentra
debilitada: la participacion de factores externos es
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evidente y protagonista del devenir del campo litera-
rio, y entre esos factores, la posicién Que ocupan los
medios como vehiculos del consumo es predominan-
te. Pero si nos remitimos a los casos Que sostienen
el interés de este trabajo, esto es, los escritores en
vias de consagracién Que mantienen un blog periddi-
camente, encontramos un subgrupo interesante: no
podria ubicarselos en lo Que Bourdieu llama “gran pro-
duccién” como tampoco en artistas Que pugnan exclu-
sivamente por el arte puro con fin dltimo de distincion.
Esto exige una suerte de “salto” al nivel siguiente de
analisis: ;como se comportan internamente los sub-
campos mencionados?

Bourdieu propone una diferenciacion interna Que se
fundamenta en la distancia entre el arte “burgués” y
esa condicion sumada a lo “popular’. Esa distancia
puede establecerse a partir de factores como el tama-
fio y la calidad social del publico, o de, por ejemplo, el
papel que pueden cumplir las instituciones académi-
cas como modo de consagracion (burgués), Que han
llegado a operar como “separadores” en el subcampo
de la gran produccion: por un lado, un arte burgués,
provisto de todos los derechos de la burguesia, y por
otro un arte comercial en estado puro, para Bourdieu
doblemente devaluado, como mercantil y popular3’.
Los autores, a partir de esto, se distinguirian tanto por
su procedencia social y su trayectoria como por sus
estilos de vida y sus afinidades literarias.

LA LUCHA: ESTRUCTURAS Y CAMBIOS

La nocién de lucha aparece, entonces, como princi-
pio generador del sistema de oposiciones en qQue se
constituye el campo literario. Una lucha sobre limites
y sobre condiciones de pertenencia a cada subcam-
po de produccion cultural. Lucha Que, para Bourdieu,
nada tiene de abstracta: “la realidad de cada produc-
cion cultural, y la propia idea de escritor, pueden aca-
bar transformandose profundamente debido la mera
ampliacién del conjunto de personas Que tienen algo

para decir sobre los asuntos literarios’38. Esta cita sir-
ve para asentar dos cuestiones fundamentales.

Por un lado, notar la imbricada relacién entre los
distintos niveles de andlisis Que se deben trabajar, a
partir de Que cualqQuier incremento del volumen de la
poblacién de productores —escritores— es una de las
vias principales a través de las cuales los cambios
externos afectan a las relaciones de fuerza en el
seno del campo: de alli nacen las discusiones y los
trastornos Que Bourdieu adjudica a la irrupcién de los
“recién llegados” Que, “por el mero hecho de su nime-
roy su calidad social, importan novedades en materia
de productos y de técnicas de produccion, y tienden
aimponer en un campo de produccion Que es para si
mismo su propio mercado un modo nuevo de valora-
cion de los productos”.39

Por otro lado, la relacién estrecha entre la mencion
anterior y la aparicién de espacios Web mantenidos
por escritores en el campo literario actual. La mayoria
“recién llegados’”, en el sentido de tratarse de escrito-
res jovenes (en el “cadigo” del campo, no mayores de
40 afios) y de haber desarrollado sus publicaciones en
paralelo a la aparicion de los soportes digitales.

Sera necesario dilucidar cudles son las modificacio-
nes Que puedan haber introducido estos escritores o
grupos respecto a los productos “ofrecidos” y a las
“técnicas de produccion’, como también respecto a
si existe un nuevo modo de valoracion: tanto de los
productos como de la distincion entre los autores y los
lectores.

Por lo pronto, en el nicleo de estas luchas, y de las
instancias especificas de consagracion de las que ha-
bla Bourdieu, el lugar Que ocupan —o pretenden ocu-
par- los escritores Que administran blogs es lo Que
sostiene el interés del trabajo. Esto habla evidente-
mente de la autonomia permeable del campo en su
estado actual, y se corresponde con la reflexion del
autor sobre las luchas internas y sus “sensaciones”
externas, en la idea de Que las luchas internas estan
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en cierto modo “arbitradas” por las sensaciones que
recibe “desde afuera”.

Pese a que sean en gran medida independientes de
ella [las sensaciones externas] en su principio (es
decir en las causas y en la razones que las determi-
nan), las luchas Que se desarrollan dentro del campo
literario (etc.) dependen siempre, en su conclusion0,
fasta o nefasta, de la correspondencia Que pueden
mantener con las luchas externas (las Que se desa-
rrollan en el seno del campo de poder o del campo
social en su conjunto) y los apoyos Que unos y otros
pueden encontrar en ellas 4!

Desde ese punto de vista, los cambios que se pue-
den observar al interior del campo, como pueden ser
cambios en las jerarquias internas entre autores, 0
géneros, 0 estéticas predominantes en la produccion,
son en parte posibles por la correspondencia entre
algunos cambios internos y algunos cambios externos
Que ofrecen a las nuevas categorias de productores y
sus productos “unos consumidores Que ocupan en el
espacio social posiciones homélogas a su posicion en
el campo, por lo tanto dotados de disposiciones y de
gustos ajustados a los productos ue les ofrecen” 42

En este sentido, segiin Bourdieu, los cambios son
fruto del encuentro entre dos procesos, relativamen-
te independientes, Que suceden dentro y fuera del
campo en cuestion. “Viejos” y “nuevos” protagonistas:
estos Ultimos rompiendo con un orden de produccion
vigente y decepcionando, en muchos casos, las ex-
pectativas previamente afianzadas dentro del campo,
e intentando imponer su reconocimiento y el de sus
productos gracias a la influencia de cambios externos.
Cambios que, en el marco de este trabajo, sin duda es-
tan representados por la irrupcion general de nuevos
medios de comunicacion —fuertes vehiculos de con-
sumo en todos los ambitos—, y especificamente por
la apropiacion de nuevos formatos de publicacién por

parte de autores y, en consecuencia, la supuesta mu-
tacion de algunas categorias de consumidores Que se
ofrecen afines a los productos que se publican, tanto
en los formatos virtuales como en los formatos tradi-
cionales y precedentes.

Proponemos, entonces, un retorno al interrogante
especifico previo a las reflexiones de Bourdieu. ;A
Qué se parecen estos blogs, como espacios de escri-
tores Que no se desligan de la industria editorial, o por
lo menos Que no pretenden hacerlo? ;Qué escriben
estos autores alli, y Qué relacion se encuentra entre
grupos y entre formatos de publicacion precedentes?

4. ENTRELUGARES

La irrupcion del blog no sélo abre un horizonte inte-
resante de analisis como un nuevo formato de publica-
cién Que se acopla —desde un costado y desde cual-
Quier sitio- a la industria editorial y sus vicisitudes,
en lo Que respecta a los recorridos de consumo qQue
podrian inaugurarse para las obras, sino Que por esa
razon, también, se presenta como un vehiculo paralelo
de encuentro entre autores y lectores, y por lo tanto
como espacio configurador de nuevas “formaciones”
literarias —siguiendo el concepto de Williams43, y en
relacion directa con los subcampos de produccion Que
mencionara Bourdieu- Que de algiin modo no deja de
reproducir caracteristicas particulares de viejas insti-
tuciones del campo literario argentino, principalmente
del siglo XX.

¢ Por Qué detenerse en esta idea de formaciones Ii-
terarias, 0 en los “ingredientes” Que conforman dichos
subcampos? Basicamente para poder dar cuenta del
trabajo Que asumen los escritores Que utilizan este
medio, de la naturaleza de los textos que alli se publi-
can y de las condiciones de participacion Que alli se
implican. Dicho de otro modo, tomando algunas pala-
bras de Williams#4, la importancia de captar los signi-
ficados de los mismos grupos como acontecimientos
culturales distintos (aunque relacionados) de la obra
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individual de cada miembro.45

Una aproximacion a los contenidos publicados en los
blogs de escritores demuestra Que la heterogeneidad,
ahora, es evidente: no sélo en los productos Que des-
pliega la industria editorial, sino también en las practi-
cas que llevan a cabo estos autores, periddicamente,
en los espacios Web que mantienen. Las escrituras
qQue alli se exponen, en general, no parecen tener una
relacion estrecha con la escritura ficcional Que si es
protagonista en el papel; en ese sentido, el abanico es
grande, y los blogs no se constituyen como mundos
textuales auténomos, sino como complementos de
otras producciones autorales.

Ejemplificamos lo anterior con algunas referencias
precisas. El caso de Pedro Mairal46, por ejemplo, per-
mite analizar dos blogs de su autoria con distintos gra-
dos de “formalidad” literaria: en uno de ellos, el autor
ofrece fragmentos de su obra editada en papel —cuen-
tos, poemas, traducciones—, y presenta textos criticos
y notas de prensa sobre dichas obras, junto con colla-
ges de su autoria Que operan como referencias espa-
ciales —guifios rescatados de la cotidianeidad- de los
sitios y eventos Que visita desde su posicion de autor
de ficciones. En su otro espacio, prima una escritura
en primera persona, con coordenadas y locaciones
precisas Que operan en un umbral entre la literatura y
la realidad cotidiana: un funcionamiento cercano a un
diario de vida, como proceso de construccion o asen-
tamiento de la experiencia personal. Ese tono repro-
ducido por Mairal, Que no se encuentra en sus obras
en papel, también se expande en sus blogs a partir de
las citas que recupera de otros autores, como una ten-
dencia a vincular su propia voz con la de sus colegas.

Por su parte, Eduardo Berti#” utiliza el formato blog
como espacio paralelo de publicaciones literarias, al
margen de sus ficciones. La intencion, en su caso, es
transparente: Berti ofrece citas y referencias criticas
sobre otras obras Que le agradan, y elabora asi un
ambiente de textos Que “merodean” a la ficcién o Que

la reproducen desde otras voces. Asimismo, propone
la publicacion de textos con colaboraciones Que reci-
be sobre sus publicaciones previas, y ofrece también
textos criticos de su autoria publicados en otros so-
portes. Berti respeta el territorio de la literatura sin
mostrar su literatura, forjando una cotidianeidad de
ideas y voces que la alimentan desde los margenes:
un modo de construir las ficciones Que son y Que ven-
drén desde la contextualizacion.

Otros espacios (Daniel Link, Patricia Suarez, Juan
Terranova, Juan Diego Incardona, Sonia Budassi, en-
tre otros)*8 ofrecen, desde la mencionada heteroge-
neidad, un abanico de contenidos qQue en casi todos
los casos decantan en las citas y referencias a otros
autores. Podemos, a partir de estas pequefias aproxi-
maciones, volcar algunas ideas sobre los vinculos Que
parecen unir a estos nuevos espacios Web con lo an-
terior: los blogs de escritores mencionados se cons-
tituyen inicialmente como espacios de vinculos entre
autores; supuestamente abren nuevas posibilidades
para la conquista de nuevos lectores (la inclusién de
comentarios y la naturaleza de lared operarian en ese
sentido) y hasta parecen haber problematizado va-
riantes internas a los géneros literarios establecidos,
Que tienen Que ver con la naturaleza verbal y oral de
los nuevos medios y con la preeminencia de formas de
escritura fragmentarias. Pero fundamentalmente, es-
tos blogs se ocupan de reproducir (0 canalizar) parte
de las alternativas y oposiciones Que suceden y han
sucedido histéricamente dentro del campo literario, y
Que creemos fundamentales para entender cémo sera
el mapa de aqui en adelante: relaciones externas, en
términos de Williams, que organizan a estos grupos
a partir de medios alternativos u oposiciones a otras
instituciones formales 49

En este sentido, nos resulta pertinente recurrir a
la atencién qQue Carlos Altamirano y Beatriz Sarlo, al
igual Que Roxana Patifio, dedican a las revistas litera-
rias como publicaciones periddicas producidas para
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generar opiniones —desde la ideologia hasta la esté-
tica—, y en consecuencia como una de las principales
formas de organizacin del territorio literario®0. Esto
se relaciona con la idea de Que las revistas han tenido
como estrategia legitimadora, durante varias décadas,
la defensay propagacion de “cierta calidad” —entendi-
da como valor exclusivamente literario, o como valor
politico y estético.5!

Estos espacios como “marcas personales”, enton-
ces, no pueden desligarse de su insercién en un co-
lectivo Que parece funcionar como una sumatoria de
espacios contiguos y a su vez fejidos, en el sentido Que
el mismo Williams adjudicé a movimientos sin organi-
zacion formal ni organizacion colectiva explicita, pero
donde se puede constatar una asociacion conciente,
expresada informal y ocasionalmenteS2. Espacios de
publicacién personal Que no parecen negarse a una
identificacion de comunidad dispar de posiciones res-
pecto de la literatura y del campo literario actual. Esto
obliga a pensar, entonces, en una cierta -y comple-
ja— correspondencia con los rasgos tradicionales de
las revistas: una naturaleza extrafia para estos sitios,
Que podrian tender lineas de contacto con nociones
como la de entrelugar, propuesta por Roxana Patifio
para las revistas culturales y literarias en la Argenti-
na. Por Qué no pensar, a partir de aqui, a estos es-
pacios Web como entrelugares de la literatura actual,
una “multiplicidad de fragmentos Que es mas que la
suma de todos ellos y cuya riqueza habilita una lectura
compleja de una sensibilidad social y cultural de una
época’™3. Estas palabras que citamos fueron expues-
tas en un contexto de revistas literarias difundidas en
papel, en nuestro pais. Pero creemos qQue la relacion
puede ser fructifera, aunque en los blogs no se ob-
serven “manifiestos” ni “doctrinas” grupales de accion
como los que refieren Altamirano y Sarlo en el pasado
literario nacional, y aunque se reformule la definicion
histérica y cambiante de un nosotros y un ellos, hoy
Quizas mas cercana a la idea de piezas Que compiten

por jerarquias de visibilidad, y Que se encastran en una
“maquinaria” desigual.
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