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SUMARIO:

La diversidad de los procesos de reconfiguracién de los
espacios mediaticos en sus aspectos socioculturales y de
produccion de sentido han demandado grandes esfuerzos
de investigacion e interpretacion en el campo de los estudios
de los medios de comunicacién en la ultima década, princi-
palmente en las concepciones Que articulan las transforma-
ciones en las mediatizaciones con el surgimiento de nuevos
medios de comunicacion alternativos. La mediatizacion esta
en el centro de las interacciones de la vida cotidiana, organi-
zando casi todos los aspectos de la existencia, desde el am-
plio mosaico de las instituciones sociales y de los sistemas
culturales, hasta los encuentros mas intimos del cotidiano.
En la actualidad, no podemos entender la sociedad en qQue
vivimos sin entender el alcance de los procesos de trans-
formacién en la mediatizacion; la renegociacion de signifi-
cados; y los constantes cambios Que surgen en las politicas
de mediacion. Este trabajo es un abordaje transversal a las
investigaciones empiricas del campo mediatico, asociando
las transformaciones en la mediatizacion a percepciones di-
ferenciadas en la discusion sobre el concepto de medios de
comunicacion alternativos.

DESCRIPTORES:
Investigacion en Comunicacion - Medios de Comunicacion
Alternativos - Transformaciones en la Mediatizacion.

SUMMARY:

The diverse processes of reconfiguration of the socio-econo-
mic aspects of media spaces and the production of meaning
have demanded great research and interpretation efforts in
media studies during the last decade. That is especially true
in concepts that articulate the transformations that occur
with new, alternative media. The use of media in social re-
lationships is at the heart of our daily life, organizing almost
all aspects of our existence, from the broad mosaic of social
institutions and cultural systems to the most intimate mee-
tings in our daily life. Currently, we can no longer understand
the society we live in without understanding transformations
in the way the new media are used in personal relations, new
negotiations of meaning and the constant changes that de-
velop in media policies. This paper offers a transversal look
at the empirical research in media, associating the transfor-
mations in the use of media in personal life to the different
perceptions of the discourse on the concept of alternative
media.

DESCRIBERS:
Research in Communication - Media alternative - Transfor-
mations in Mediatization
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1. INTRODUCCION

Este estudio utiliza una diversidad de conceptos y
evidencias en los Que se encuentran las inscripciones
para los posibles significados de las transformacio-
nes medigticas en la actualidad, revisitando el con-
cepto de medios de comunicacion alternativos. Con
el cuidado de descartar pretensiones impresionistas,
resalta la gran fuerza de los medios de comunicacion
como campo de estudio donde ella esta de hecho: en
el espacio multidisciplinario.

Hace la interseccion en la tradicion de la economia
politica, cuando enfoca los media como un sistema
institucional, Que también puede ser desconstruido
en el espacio publico por los medios de comunicacion
alternativos. Se presenta en un enfoQue mas psico-
ldgico y social, cuando observa el rol de los media
en la formacién de creencias e identidades. También
se sustenta en el abordaje de las disciplinas del area
de humanas, cuando piensa el papel de los media en
los sistemas culturales de la vida cotidiana. Tal fer-
tilizacion cruzada, provocada en estos encuentros
intelectuales, es una fuente esencial de dinamismo y
de renovacion, y evita Que el estudio propuesto Quede
limitado apenas al estudio de la propia media. Indica
con mas precision el camino Que recorren las interac-
ciones mediatizadas a partir de nuevas alternativas
mediaticas.

El lugar conceptual-operativo Que recorren las me-
diatizaciones esta problematizado en el estudio de
caso sobre la Red Xiquexique, una ONG situada en
la region del Semiérido del Estado de Rio Grande del
Norte, Que usa tecnologias de comunicacién e infor-
macion para formar una red social. Algunas expresio-
nes de los receptores demuestran que la articulacion
con su mundo simbdlico y social agregan datos empi-
ricos sobre las mediaciones y el proceso de mediati-
zacion Que configuran sus estrategias de produccion
de sentido y de reinvencion del cotidiano a partir de
medios alternativos de comunicacion.

Appadurai (2009) sugiere, Que lo Que se destaca en
€s0s trabajos es la novedad en la percepcion de Que
existe una resistencia simbdlica, un nuevo imaginario,
frente al avance de la cultura mediatica urbanay cen-
tral, lo Que redime muchas veces el no cruzamiento de
datos empiricos Que especifiquen metodoldgicamen-
te los protocolos de las mediaciones:

“el principal desafio Que afrontan los estudios de
regiones y zonas es Que los actores en las actuales
regiones tienen, actualmente, intereses y capacida-
des elaborados en la construccion de imagenes del
mundo cuya propia interaccion afecta a los procesos
globales. Por lo tanto, el mundo puede estar hecho
de regiones (...), pero las regiones también imaginan
sus propios mundos. Los estudios interdisciplinarios
deben pensar en este aspecto de la relacién entre las
regiones, como debe hacerlo cualquier ciencia social
Que suponga qQue la subjetividad y la ideologia son
algo mas que efimeras en la saga del capital y de los
imperios” (Appadurai, 2009)

El abordaje comienza a partir de tres imbricacio-
nes:

1. cambios en los protocolos de produccion, recepcion
y mediacion en el contexto de la esfera publica, Que
consideran la multiplicidad de dispositivos mediati-
cos, voces y actores involucrados;

2. nuevos arreglos en las sociabilidades constitu-
yentes, Que utilizan redes sociales tecnoldgicas
y prefieren las estrategias de agentes sociales y
mediaticos en la representacion de un imaginario
local y en la reinvencion del cotidiano;

3. definiciones y proposiciones para la investigacion
de las nuevas alternativas mediaticas y el lugar Que
ellas ocupan en la radicalizacién democrética.
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2. TRANSFORMACIONES EN LA MEDIATIZACION
Y LA ESFERA PUBLICA

Existe una idea en general axiolégicamente nega-
tiva sobre la exclusion sistematica de los grupos no
privilegiados de la esfera publica, excluidos, también,
de la esfera mediética — en razén de la baja partici-
pacion cultural y del poco capital econémico que los
sustentan, incluso para tener acceso a las tecnolo-
gias de la comunicacion. En este contexto resulta que
algunos grupos acaban confinados a las llamadas
zonas de silencio. Ademas, la representacion este-
reotipada e ideolégica de esos grupos minoritarios,
en parte de las grandes empresas de comunicacion
produce una red negativa de significados peligrosos,
hostiles y antagonicos contra ellos, lo Que garantiza
el mantenimiento de la no visibilidad de un gran con-
tingente. Aunque, paraddjicamente, aparezcan en la
forma de agentes en nuevos dispositivos mediéticos,
renegociando identidades y presentando diferentes
practicas sociales, entre ellas las practicas de comu-
nicacion Que producen efectos en diferentes niveles
de mediacion.

En este panorama, la baja representacion unilateral
de tales grupos genera y mantiene en actividad, entre
aquellos minoritarios de la periferia de la sociedad y
de las grandes empresas de comunicacion, una lucha
constante por un nuevo significado, diferenciado de
las actuales representaciones Que se hacen en las
mediaciones. Entretanto, la esfera publica de la so-
ciedad liberal-plural permite el ejercicio de “alterna-
tivas estratégicas democraticas” (CALHOUN, 1992,p.
37). Lo que les permite a los grupos excluidos de la
sociedad civil, establecer medios de comunicacion al-
ternativos, discursivamente conectados con la esfera
publica; ue trabajarian para minimizar la fuerza hege-
monica de los grandes medios sobre el significado.

En este contexto de pluralidad de la esfera publica,
muchos grupos reaccionan contra la invisibilidad a
ellos destinada, y contra |a representacion unilateral,

através de la creacion de esferas Que actian parale-
lamente. Son esferas publicas semiauténomas, defi-
nidas por la identidad del pablico — las “mini esferas
publicas” sugeridas por [Gitlin] (1998). De la misma
manera, [Mouffe] (1993) utiliza la concepcién de es-
pacio publico que lleva en consideracion la “multipli-
cidad de voces”. A saber, la proliferacion de espacios
alternativos de comunicacion — medios de comunica-
cién impresos, sitios en internet, telefonia movil, twit-
ter, radio comunitaria, webTV y la TV transnacional
- permite Que ellos expresen sus demandas sociales,
politicas, culturales, y de inclusién econémica en las
sociedades multiculturales.

La multiplicidad de los medios alternativos puede
atestar la formacion de nuevas formas de movilizacion
y solidaridad politica dentro de varios grupos, los cua-
les procuran, de diferentes maneras, modos justos de
representacion simbdlica y politica, Que les permitan
participar y contribuir para la construccion de una so-
ciedad democrética.

Esos nuevos modos de representacion simbdlica y
politica llevan un significado distinto para las comu-
nidades porque potencialmente pueden ofrecer otros
puntos de vista sobre los problemas actuales, actuan-
do con una agenda pro-activa de intervencion positiva
en la esfera publica, bien como funcionando como un
espacio de resistencia contra la marginacion. Puede
afirmarse Que surgen nuevas comunidades de valores
en las redes comunicativas contemporaneas, proce-
sando nuevas metanarrativas a través de conceptos.
Son diferentes formas de comunicacion y sociabilidad
establecidas por las articulaciones de los movimien-
tos sociales de diferentes origenes geograficos, Que
se relacionan en la circulacion de temas, contenidos y
argumentos relacionados con la equidad de género,
derechos humanos, economia solidaria o proteccion
ambiental.

Por lo tanto, el crecimiento de los medios alternati-
vos puede ser entendido en dos niveles:
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*a. como una respuesta politica de los grupos no
privilegiados - incluidos en esa observacion, los
desprovistos de empresas de comunicacion - contra
la marginacion y exclusion para obtener igual parti-
cipacion en la sociedad y en la gran industria de los
medios de comunicacion; y

b. como un espacio para la negociacion de su iden-
tidad. El cambio de panorama en los medios se ca-
racteriza por nuevas formas de medios alternativos
y practicas periodisticas Que permiten sugerir una
proposicion para los medios alternativos y el perio-
dismo, y ue esta mas alla de la tradicional dicotomia
grandes empresas de comunicacion versus media
alternativa, menos o un, u otro (HARCUP, 2005) y
mas aceptable para nuevas formas y practicas hibri-
das (ATTON, 2003).

Sin embargo, la fuerza que los medios de comunica-
cion alternativos tienen para desafiar las estructuras
de las grandes empresas de comunicacion y la de la
comunicacion todavia no esta suficientemente clara.
Como Rodriguez (2001) sugiere, los medios de comu-
nicacion alternativos estan colocados en constante
proceso de renegociacion sobre las practicas demo-
craticas de los media, para fortalecer la democracia.
Pocos dudan del significado potencial de estos me-
dia, sobre todo si consideramos el amplio escenario
de los cambios mediaticos, Que viene ocurriendo en
virtud de las nuevas tecnologias de comunicacion,
convergencias econdmicas, desregulacion, presiones
de mercadoy tendencia internacional para la segmen-
tacion de la audiencia.

3. MEDIOS DE COMUNICACION ALTERNATIVOS Y LA
CONSTRUCCION DE NUEVOS ESPACIOS SOCIALES
Reanudando Gitlin (1998), Que habla de una “micro-
esfera publica” o una concepcién diferente de la es-
fera publica transitando en la base de la negociacion
de la identidad, ahora ensanchada por el fenémeno

de la transformacion material de los bienes simboli-
cos en bienes experimentales, como el celular con o
sin TV digital y banda ancha, la internet accedida en
locutorios y en sitios cada vez mas distantes geografi-
camente en el mundo globalizado. En ese ambiente se
presentan las transformaciones en la mediatizacion.

Sobre el concepto de mediatizacion, Sodré (2006)
presenta un constructo Que dice ser la mediatizacion
un orden de mediaciones socialmente realizadas — un
tipo particular de interaccion, Que podriamos denomi-
nar tecnomediaciones, o tecnointeracciones - “carac-
terizadas por una especie de protesis tecnoldgica y de
mercado de la realidad sensible, denominada medium”
(SODRE, 2006, p.20).

Tal presupuesto permite Que sean extraidos insumos
de movilizacion de las redes biosociales tecnoldgicas.
Las redes tecnoldgicas presentan nuevos caminos
para las interacciones sociales y para la formacién de
un proceso social mediante contenidos y hermenéuti-
cas Que son complejos y dispersos en su articulacion.
En muchos aspectos, hay Que recordar que el dominio
de los medios de comunicacion en los espacios pU-
blicos recorre caminos diversos de las articulaciones
sociales pensadas en la forma socioldgica tradicional.
Tales experiencias huyen del campo de la operacion
politica y no constituyen espacios mltiplos, plurales
y democraticos Que puedan articular dimensiones de
argumentacion y deliberacion. La naturaleza propia de
los media recrea tales espacios dentro de la tenden-
cia de monopolizacion de la visibilidad que las practi-
cas mediaticas imponen a la sociedad.

Entonces el consumismo contemporaneo no esta-
ria saturado sélo por imagenes, como sugiere [Bau-
drillard] (s/f), sino también por representaciones, en
especial por representaciones con significados, Que
pueden ser parte de una visibilidad forjada por los me-
dia, pero Que produce identidad, por ser testimonial de
una imagen construida por el sujeto Que se desplaza
en la red global. Y en el desplazamiento de la socie-
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dad post-medias digitales el movimiento de los bienes
de consumo dentro y entre las sociedades es mode-
lado por la distribucion combinada del conocimiento
cognitivo, técnico, social y estético en senderos bien
delineados a través de los cuales los bienes se expan-
deny flotan.

La légica consumista se moderniza internamente,
cuando cambia la antigua formula directa de estimulo
al deseo por la idea de la competencia. Legitima una
légica de consumo diferente al abrirle una validacion
no subjetiva. Ademas, el deseo deja poco a poco de
ser etéreo y se va centrando basicamente en la com-
petencia. Entender la ampliacién de la nocion de com-
petencia en el mundo moderno implica en rescatar el
significado estético de las cosas, inclusive imprimien-
do condiciones inmateriales a estos significados.

En esa perspectiva el mayor estimulo al desarrollo
en sociedades como la brasilefia es el capital socio-
cultural. Porotro lado, laimportancia del conocimiento
como un valor social para nuevos arreglos producti-
vos exalta la contradiccion presente en las bases ma-
teriales de la sociedad entre el caracter social de la
produccion y el caracter privado de la apropiacion. A
eso se debe la reaccion del capitalismo al papel cre-
ciente del conocimiento en la economia y la busca de
la privatizacion del conocimiento, sobre todo a través
de la propiedad intelectual, de las barreras regulaté-
rias y de la privatizacion y tecnicidad de la educacion
y de la ensefanza.

El guion, Que combina significaciones y conocimien-
tos, ofrece un conjunto de transformaciones Que es el
mas relevante desde los afios 20. En él, se presentan
el advenimiento de las clases sociales Dy E, en Brasil;
el surgimiento de las nuevas herramientas tecnoldgi-
cas; el agotamiento del ciclo financiero internacional;
la diversidad de las identidades transitorias y el retor-
no al nacionalismo. Todavia mas: se percibe que las
nuevas tecnologias estan trayendo de vuelta la cultura
regional. Aunque lo local continte sin inserciones va-

lorativas en las representaciones Que se hace de la
economia, de la politica y de la cultura en sectores
tradicionales de los medios de comunicacion.

Se constata que existe una vasta produccion sim-
bélica y cultural en curso en el pais Que todavia no
pudo salir a flote. Jovenes y adultos de las clases C,
D, y E, situados en la zona rural, como identifica una
investigacion' realizada en el estado de Rio Grande
del Norte (RN), estan dando algunas respuestas a las
transformaciones en el proceso de mediatizacion. El
punto de partida es un estudio de caso exploratorio
realizado por medio de entrevistas amplias? en Mos-
sor6 (RN) sobre el uso de internet y del teléfono ce-
lular como medios de comunicacion e instrumentos
de interaccion social en la zona rural, realizadas con
integrantes de la ONG Red Xiquexique3 de economia
solidaria, Que usan nuevas tecnologias para consoli-
dar la Red.

Al intentar definir la inclusion digital, un monitor Que
participa de la Red revela una misién bien inqQuietan-
te: nosotros tenemos que incluir (...), hacer con que los
principiantes conozcan la maguina. Sin embargo, en el
transcurso de las entrevistas, el sentido de tal “mision”
Quedo configurado como un precepto ideoldgico, una
norma identitaria Que rige el trabajo en las Escuelas
de Inclusion Digital y Ciudadania de Emater/RN, que
forman miembros de la Red. Para ellos, la inclusién
digital es vista como un puente Que conduce a la
transformacion social, al cambio de vida, posibilitan-
do el desarrollo de la consciencia critica y dando la
oportunidad de conquista de intereses y necesidades
individuales y colectivas.

Las tecnologias de datos y de voz estan ampliando
las estrategias de desarrollo local y la capacidad de
la poblacién de reconstituir los vinculos productivos
entre agentes, comunidades e instituciones guberna-
mentales. Refrenda la relevancia del capital social y
de la ciudadania como elementos dinamicos en el pro-
ceso de desarrollo. Los arreglos productivos locales
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posibilitan la creacién de mejores condiciones para la
produccion de la agricultura familiar. Esa modalidad
de supervivencia lleva el desarrollo al interior y pre-
serva la cultura local con procesos de innovacion y
modernizacion Que parecen no agredir identidades
constituidas. Aunque existan riesgos en las diferen-
tes ofertas Que lanza el contexto actual, en esa nue-
va realidad hay la comprension de Que unir las bases
materiales con las espirituales de la sociedad viene
alterando las subjetividades. En esa direccién, la sub-
jetividad, cuando agrega nociones de competencia se
esta volviendo una materia prima esencial a las re-
laciones de produccién. Es en ella donde habitan las
tecnointeracciones Que transforman la comunicacion
en interaccion social.

En esa perspectiva, tratamos con el entorno de la
informacion, donde varias y complejas relaciones se
instituyen, incluso sabiendo que en la vida cotidiana
continuaremos dependiendo de las mediaciones - sea
por medio de la educacion, de los partidos politicos,
de la ideologia, de los movimientos o comunidades
sociales - para dar cuenta de la centralidad que los
medios ocupan en nuestras vidas. La explotacion del
mosaico construido por la mediatizacion; el examen
de aquello que es traido hacia el centro y de aqQue-
llo que es desechado; y la investigacién de la manera
como las nuevas sociabilidades organizan el significa-
do podra decirnos mucho mas sobre los espacios de
imaginacion Que todos tenemos en comun.

4. MEDIOS DE COMUNICACION ALTERNATIVOS:
POSIBLES DEFINICIONES/PROPOSICIONES

¢Pero donde situar ese espacio de imaginacion en
las investigaciones socioculturales y de produccion de
sentido Que tratan de entender las transformaciones
en la mediatizacion a partir del lugar Que ocupan los
medios de comunicacion alternativos en la contempo-
raneidad? En el caso, las premisas epistemoldgicas
exploran la interdisciplinariedad o multidisciplinarie-

dad, Que le permiten al investigador estar atento a los
significados contenidos en las redes, en los textos y
en las voces. Eso nos lleva a creer Que la comunica-
cién a través de simples mensajes raramente tiene
una vision unitaria del mundo. Al contrario, ofrece
complejos mapas mentales, a los cuales se puede te-
ner acceso desde diferentes puntos y navegados por
diferentes canales.

En ese sentido, la investigacién busca el entendi-
miento de las diversas practicas de comunicacion
alternativas, explorando el potencial tedrico de lo
Que constituye lo alternativo. ;Los emprendedores
de la red Xiquexique estan formando un medio de
comunicacion alternativo? PorqQue por mas impor-
tante Que sea la contextualizacion de los medios de
comunicacion alternativos, es necesario decir Que
estos medios son al mismo tiempo caracterizados por
la diversidad y por la contingencia. Los tradicionales
conceptos esencialistas de medios de comunicacion
alternativos, Que engloban a los medios comunitarios
y a los medios de la sociedad civil, estan llevando a
conclusiones Que pueden ser altamente ilusorias. La
multiplicidad de las organizaciones mediaticas qQue
utilizan estos nombres hace con que la mayoria de
las proposiciones mono-tedricas se concentre solo
en determinadas caracteristicas, ignorando otros as-
pectos fundamentales de los medios de comunicacion
alternativos.

En una combinacion multi-tedrica de proposiciones,
Laclau y Mouffe (1985) afirman qQue la teoria de la
identidad politica es usada como un arco Que protege
la estructura tedrica. Vea la critica ue ellos hacen al
esencialismo:

"El caracter incompleto de toda totalidad lleva nece-
sariamente a abandonar como terreno de andlisis la
suposicion de la ‘sociedad’ como totalidad suturada
y autodefinida. ‘La sociedad’ no es un objeto legitimo
de discurso. No hay principio subyacente nico Que
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la fije -y asi la constituya — al conjunto del campo
de las diferencias. La tension insoluble interioriza-
cion/exteriorizacion es la condicion de toda practica
social: la necesidad sélo existe como limitacion par-
cial del campo de la contingencia. Es en el terreno de
esta imposibilidad tanto de la interiorizacién como de
la exteriorizacion totales, Que se constituye lo social.
Sin embargo, al igual Que la reduccion de lo social al
interior de un sistema fijo de diferencias es imposible,
implica Que también lo es la pura exteriorizacion, ya
qQue las identidades, para Que sean totalmente ex-
ternas unas en relacion a las otras, requeririan ser
totalmente internas por lo Que respecta a si mismas:
es tener una identidad plenamente constituida y Que
no es subvertida por ningtin (discurso) exterior. Sin
embargo, esto es lo Que acabamos de rechazar. Este
campo de identidades Que nunca logran sean plena-
mente fijadas es el campo de la sobredeterminacion”
(ILACLAU] y [MOUFFE], 1985, p.151).

Es necesario distinguir entre las definiciones mas
esencialistas y mas relacionistas para ofrecer una
vision general de los componentes del concepto ins-
tituidor de todo el conocimiento sobre los medios de
comunicacion alternativos. La definicion mas esen-
cialista tiende a ver este fundamento como estable,
independiente y duefio de una ‘verdadera’ esencia. En
cambio, la definicidn relacionista incorpora una nocién
de fluidez y contingencia y ve los fundamentos como
mutuamente dependientes e ignora la existencia de
una ‘verdadera’ esencia. El fundamento es visto, por
lo tanto, de acuerdo con Laclau y Mouffe, como rela-
cional, contingente, resultado de las practicas articu-
latorias dentro de una estructura discursiva.

Aunque la primera proposicion para Que los medios
de comunicacion alternativos (centrados en el servi-
cio comunitario) utilicen una estructura tedrica mas
esencialista, Que resalta mas la importancia de la
comunidad qQue el medio de comunicacion Que la esta

sirviendo, otras proposiciones explicitan el foco en la
relacion entre los medios de comunicacion alternati-
vos y las grandes empresas de comunicacion. Estas
dan mas énfasis en la relacion de interdependencia
entre los dos conjuntos antagdnicos de identidades
(los medios alternativos y las grandes empresas).

Estos modelos tradicionales de teorizacion de la
identidad de los medios de comunicacion alternativos
son complementados por dos propuestas centradas
en la sociedad. La primera de estas definiciones, de
medios “centrados en la sociedad” (society-centered)
define los medios alternativos como parte de la so-
ciedad civil. A pesar de la suposicion basica de que
estas organizaciones civiles son, fundamentalmente,
diferentes de las organizaciones de mercado y de es-
tado, es posible todavia dar algun énfasis a la inter-
dependencia de estas identidades, y aqui ella estaria
planteada como tercera proposicion.

Estas criticas pueden ser mas radicalizadas y unifi-
cadas en la definicion Que se establece en la metafora
deleuziana del rizoma. Esta proposicion permite la in-
corporacion de los aspectos de contingencia, fluidez,
hegemonia y centralidad, caracterizados en los anali-
sis de los medios de comunicacion alternativos.

5. DEFINICION DEL RIZOMA

Los aspectos de relacion de la definicién de la so-
ciedad civil y las (criticas sobre) la definicién de los
medios de comunicacion alternativos estan basados
y unificados en la metéfora del rizoma elaborada por
Deleuze y Guattari (1987). La metéfora del rizoma esta
basada en la yuxtaposicion del pensamiento rizomati-
coy del arbéreo. El arboreo es una estructura, Que es
lineal, jerarquica y sedentaria. La estructura arbérea
es la filosofia del estado, segun Deleuze y Guattari.
El rizomatico, por otro lado, es no-lineal, anérquico
y némada. “Diferente de los é&rboles con sus raices,
el rizoma conecta un punto con cualquier otro punto”
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(DELEUZE y GUATTARI, 1987, p. 19).

En el libro Mil Mesetas, Deleuze y Guattari (1987)
enumeran una serie de caracteristicas del rizoma
— los principios de conexion y heterogeneidad, mul-
tiplicidad, montaje, retrabajados por el individuo, por
el grupo, o por una formacion social. Este esquema
puede ser dibujado en una pared, concebido como
una obra de arte, construido como una accion politica
0 como una accion de mediacion. Quizas una de las
mas importantes caracteristicas del [rizoma] es Que él
siempre tiene maltiples entradas y caminos (DELEUZE
y GUATTARI, 1987, p. 12).

6. Mepios RizomATICOS
La definicion rizomatica para los medios de comuni-

cacion alternativos apunta a tres aspectos:

a. el rol Que ejerce transversalmente en la sociedad
civil;

b. el efecto ilusorio de los medios de comunicacion
alternativos; y

c. las interconexiones y vinculos con el mercado y el
estado.

La metéfora del rizoma primeramente destaca el
papel de los medios de comunicacion alternativos
Que conectan transversalmente organizaciones y
movimientos dentro de la sociedad civil. Por ejemplo,
las conexiones rizomaticas permiten Que se piense
en estructuras organizacionales donde las organiza-
ciones de los medios alternativos todavia estan ba-
sadas en comunidades locales, la red XiQuexiqQue, y
se vuelvan simultaneamente comprometidas en redes
translocales ([APPADURAI], 1995). Estas redes trans-
locales son caracterizadas por la articulacion fluida
de la diversidad de las organizaciones de medios de
comunicacion alternativos. La definicion rizomatica
se vuelve asi instrumental al evitar la posicion dicoto-
mizada de medios de comunicacion alternativos con
respecto a lo local y global; en la apertura de cami-

nos para teorizar como lo local y lo global se tocan, y
como se fortalecen mutuamente dentro de los medios
de comunicacion alternativos.

La definicion rizomética también permite la incorpo-
racion del alto nivel de contingencia Que caracteriza a
los medios de comunicacion alternativos. Tanto la in-
tegracion fluida dentro de la sociedad (como parte de
una gran red social), bien como la relacién antagonica
conrespecto al estado y al mercado (como alternativa
para las grandes empresas de comunicacion y los me-
dios comerciales. Ambos aspectos hacen con que la
identidad de los medios de comunicacion alternativos
sea altamente ilusoria. La proposicion Que acabamos
de analizar muestra Que tanto la contingencia, como
la caracteristica elusiva, las cuales también se aplican
al rizoma, son los principales elementos Que la defi-
nen. Esta caracteristica elusiva esta relacionada par-
cialmente, con especificas organizaciones. Por ejem-
plo, los medios activistas minoritarios y los centros de
media independiente hacen alianzas de contingencia
cuando una accion politica requiere Que trabajen jun-
tas. Para ejemplificar todavia, podemos citar Seattle
Indymedia, Que comenzd a operar durante la Cumbre
de la OMC# (Organizacion Mundial de Comercio). Esta
caracteristica elusiva de la media rizomatica también
existe en los medios de comunicacion alternativos,
bien como la diversidad, lo que vuelve dificil la regla-
mentacion y control de estas organizaciones.

Como los rizomas, los medios de comunicacion alk-
ternativos tienden a cortar a través de sus limites y
establecer vinculos entre los espacios preexistentes:
[.J'un rizoma incesantemente establece conexiones
entre cadenas semidticas, organizaciones del poder,
circunstancias relativas a las artes, ciencias, y luchas
sociales” (DELEUZE y GUATTARI, 1996, 150).

En el caso de los medios de comunicacion alternati-
vos, estas conexiones se aplican no solamente en el
papel principal Que los medios alternativos (pueden)
ejercer en la sociedad civil; también se aplican en los
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vinculos Que los medios de comunicacion alternativos
(y otras organizaciones civiles) pueden establecer
con (segmentos) del estado y del mercado, sin perder
la propia identidad y volviéndose asi, incorporados y/o
asimilados. Estas posiciones, mas complejas y oca-
sionales, provocan algunas veces, critica a la hege-
monia y, en otros casos alianzas temporales con el
orden dominante.

Los medios alternativos no actiian completamente
fuera del mercado y/o del estado, cultivando una sua-
ve relacion antagénica (como si fuese una alternativa
para las grandes empresas de comunicacion) en di-
reccion al mercado y al estado. En otras palabras, ella
€s no meramente una contra-tendencia, porque ella
esta comprometida con el mercado y el estado. Ella
establece diferentes tipos de relaciones con el merca-
do y/o con el estado, muchas veces por una cuestion
de supervivencia, y, asi, puede ser vista como poten-
cialmente desestabilizada o desterritorializada sobre
larigidez y la certidumbre de las empresas de comuni-
cacion (DELEUZE y GUATTARI, 1987).

La estructura verticalizada de las organizaciones
del mercado y del estado muestra un alto grado de
fluidez, pero, estas organizaciones permanecen toda-
via mas rigidas, en la mayoria de los casos, cuando se
comparan con las organizaciones de la sociedad civil.
Los efectos de la desterritorializacién de los medios
de comunicacion alternativos pueden, al menos par-
cialmente, superar esta rigidez y traer a la superficie
algunos aspectos mas fluidos de las organizaciones
del mercado y de las empresas no-estatales.

En resumen, la definicion rizomatica construye y
amplia la importancia Que es atribuida a la sociedad
civily ala democracia. En contraste con los medios de
comunicacion producidos por la sociedad civil, donde
el énfasis principal no esta en su papel como parte
de la esfera publica, pero si en su papel catalizador,
funcionando como un vinculo transversal donde las
personas de diferentes tipos de movimientos y luchas

se encuentran y se ayudan mutuamente. Como por
ejemplo, miembros de movimientos de mujeres, redes
sociales en el campo, estudiantes, campesinos sin-
tierras, y/o movimientos antirracistas.

Los medios de comunicacion alternativos pueden,
asi, no solamente actuar como un instrumento Que da
voz y visibilidad a grupos de personas con respecto a
una resistencia especifica, pero, también, tornarse un
medio para la rearticulacion imparcial y neutra, Que
favoreceria la agrupacion de personas y organizacio-
nes, ya activas en diferentes tipos de luchas, resisten-
cias y negociaciones por igualdad.

En especial, en el campo de la teoria democratica,
gran énfasis es dado a la necesidad de unificar dife-
rentes luchas democraticas, como si tuviésemos un
proponente para todas ellas, como explica Mouffe
(MOUFFE, 1997, p. 18), Que enfatiza la necesidad de
establecer una equivalencia entre estas diferentes lu-
chas; pues considera Que no es suficiente el estable-
cimiento de “una simple alianza”, pero si, “varias iden-
tidades de estas luchas, de tal manera Que, la defensa
de los intereses de los trabajadores no sea alcanzada
a costa de los derechos de las mujeres, de los inmi-
grantes, o de los consumidores” (MOUFFE, 1997,p. 19).
Este argumento corre en paralelo con la reformulacion
“de la manera por la cual el poder es decretado y la
ciudadania es expresada” (RODRIGUEZ, 2001, p. 19),
como en la teoria democrdtica radical en Que el sujeto
politico puede experimentar y expresar la posicion del
sujeto ciudadano de mdltiples formas, inclusive inser-
tando la accion politica en la vida cotidiana, basada
en las relaciones econémicas, de género o de etnia
(McCLURE, 1992, 123).

La definicién de los medios de comunicacion alter-
nativos como rizomaticos hace posible destacar la
fluidez y la contingencia de las organizaciones de
comunicacion (comunitarias), en contraste con las
formas de funcionamiento mas rigidas de las grandes
empresas de comunicacion comercial y privada. El
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caracter elusivo de los medios de comunicacion al-
ternativos significa Que ellos pueden — por su propia
existencia y funcion — cuestionar y desestabilizar la
rigidez y las certidumbres de las grandes organizacio-
nes corporativas. A la vez, esta caracteristica elusiva
hace con Que los medios alternativos, como un todo,
sean de dificil control y encuadramiento por la legisla-
cion, lo Que les garantiza independencia.

7. PROBLEMAS DE LA DEFINICION DE MEDIA RIZOMATICA
Investigaciones sobre medios de comunicacion
alternativos han aparecido desde la virada del mile-
nio. Algunos estudios intentan dar cuenta de analisis
sobre las dimensiones politica y social de los medios
de comunicacion alternativos y se centran sobre l0s
medios de comunicacion de los movimientos socia-
les. Hay también otras formas de medios alternati-
vos, como blogs, twitter y revistas electrénicas, que
representan desafios para la corriente central del
periodismo, pues de cierta manera ellos desafian la
autoridad y competencia exclusiva de los periodistas
profesionales. Investigaciones recientes estan empe-
zando a analizar como los medios de comunicacion
alternativos ofrecen maneras de reequilibrar el poder
de los medios tradicionales de comunicacion, y como
las personas “comunes” son capaces de representar
sus propias vidas, experiencias y preocupaciones
(asuntos muchas veces ignorados o marginados por
las instituciones dominantes de los medios de comuni-
cacion). Asi, es visible la importancia de la necesidad
de aprender mas sobre las practicas especificas de
los medios de comunicacion alternativos y como las
personas producen y usan su contenido. Nuevos ima-
ginarios resultantes de los procesos de mediatizacion
surgen tanto en la zona rural como en los centros y
periferias de las ciudades. El valor de estos proyectos
alternativos de comunicacion no reside sélo en el con-
tenido Que producen, pero también en la capacitacion
educacional y politica Que ofrecen a sus usuarios. Sin

embargo, el investigador debe estar atento a la posi-
bilidad de tener Que encarar la perspectiva de la inte-
rrupcion o hasta de la amenaza de la existencia de los
medios de comunicacion alternativos.

Es posible Que el papel principal como conector
transversal de diferentes movimientos sociales no
pueda ocurrir, cuando, por ejemplo, las organizacio-
nes de medios de comunicacion alternativos elijan una
posicion aislada o propaguen un tipo de lucha por un
dominio social. Por otro lado, este papel también pue-
de poner en peligro estas organizaciones cuando sus
objetivos de estos (0 de uno de estos) movimientos
entren en conflicto con los objetivos de la retransmi-
sora, y cuando la independencia con respecto a estos
movimientos y/u organizaciones civiles pueda estar
amenazada. Més adelante, la compleja relacion entre
organizaciones de estado y mercado crearan un ries-
go de incorporacion de los medios de comunicacion
alternativos por parte de las organizaciones corpora-
tivas, con la pérdida de la independencia, por ejemplo,
financiera. La definicion de los medios de comunica-
cién alternativos como rizomaticos revela una cuarta
amenaza potencial para la existencia de los medios
de comunicacion alternativos. La elusiva caracteristi-
ca de los medios de comunicacion alternativos puede
impedir la existencia de un terreno comun en el cual
la accion pueda ocurrir. Esta falta de un claro terreno
comun Que unifiQue y estructure los medios de comu-
nicacion alternativos, complica el funcionamiento de
las organizaciones que los representan y esta impi-
diendo la emergencia de un bien-definido movimiento
de medios de comunicacion alternativos.

8. CONCLUSION

Aunque sea repetitivo, se hace necesario recordar
Que toda investigacion demanda abordajes oblicuos
sobre el objeto analizado. Este estudio no se agota
aqui, incluso porque los fendmenos observados en
las redes sociales tecnoldgicas Que se forman en la
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dimension disyuntiva de la globalizacion, en el semiari-
do de Rio Grande del Norte, que traen a la superficie
nuevos arreglos societarios y diferentes posibilidades
imaginarias, estan sélo empezando en la reconfigu-
racion de los espacios mediaticos. Sin embargo, la
contribucion generada por el trabajo del investigador
puede permitirla construccion de un saber Que aproxi-
me y fundamente la accion sociocultural y politica en
estos espacios antes marcados por zonas de silencio
(CANCLINI, 2007, p.171).

Los medios de comunicacion alternativos no operan,
ni funcionan en el vacio, sino estan insertados en los
conjuntos de la economia, de la politica y de la cultura,
sean estos locales, nacionales, regionales o interna-
cionales. Permite evaluar las necesidades de la co-
munidad y enfatiza la importancia del ciudadano en el
proceso democratico. La produccion de estos medios
alternativos como una practica politica, en el sentido
amplio de lo politico concebido como una dimension
Que es “inherente para toda la sociedad humana y Que
determina nuestra condicién ontoldgica” (MOUFFE,
1997, 3) necesita ser comprendido a través de teorias
Que traduzcan sus complejidades. Asi se entiende
qQue lo politico no es solamente relacionado al sistema
politico, sino también, a las diferentes esferas de la
vida social - la escuela, la familia, la comunidad, y los
medios de comunicacion alternativos, como esferas
vélidas e iguales para los efectos de actividades y ex-
presiones de la politica democratica. Esta ampliacion
de lo politico permitira la inclusion de sexo, género e
identidades culturales y sus luchas dentro del proyecto
democrético. Los medios de comunicacion alternati-
vos tienen un importante papel en este proceso, pues
ayudan a moldear las redes sociales tanto localmen-
te, como globalmente y hasta transnacionalmente en
las diferentes comunidades virtuales o presenciales.
Los medios de comunicacion alternativos construyen,
reestructuran, niegan, y negocian discursos politicos
y entendimientos sobre lo Que es politico, lo Que es
ciudadania, lo Que es identidad.

Notas

1. Parte de lainvestigacion realizada por Maria das Gragas
Pinto Coelho en 2008, con la red Xiquexique esta en “Trabajo
Informal y Teléfono Movil - Distantes, Diferentes, Desigua-
les, Conectados”, in Telecomunicaciones en el Desarrollo de
Brasil - SP: Momento Editorial, 2008.

2. Norbert Elias (1997) aborda la configuracion social, pro-
cesos dilematicos, relaciones entre el individuo y los proce-
sos mas amplios Que los involucran y la interdependencia,
qQue puede ser comprendida en una relacién ‘yo-nosotros’
(pensar el mundo social como una red de relaciones inter-
personales).

3. La Organizacién No-Gubernamental Xiquexique tie-
ne cerca de seis mil productores y 50 grupos distribuidos
en ocho municipios de Rio Grande del Norte, donde viven
aproximadamente 400 mil habitantes.

4. El Centro de Media Independiente de Seattle es un con-
junto de organizaciones de medios de comunicacion inde-
pendientes y periodistas Que ofrecen cobertura periodistica
no vinculada a grandes empresas. El centro fue inicialmente
establecido en 1999, para realizar la cobertura periodistica
de las manifestaciones contra el encuentro de la Organiza-
cion Mundial de Comercio (OMC). Los manifestantes (de 40
a 100 mil) involucrados en la Batalla de Seattle, tenian moti-
vaciones y perspectivas politicas distintas. Mientras miem-
bros de ONGS y humanistas protestaban contra el avance
de politicas neoliberales, Que consideraban una amenaza a
los derechos humanos y a las politicas de salud, educacion
y distribucion de renta en los paises pobres; los ambientalis-
tas Querian impedir las negociaciones, para evitar la degra-
dacion ambiental; los sindicalistas a su vez luchaban por la
manutencion de los derechos laborales; y por Ultimo otros
grupos demostraban repudio por el capitalismo global. Hoy,
diez afios después de ese evento, conocido como la Ronda
del Milenio, el Centro ofrece reportajes, fotos, audio y video a
través del portal Indymedia [Center] http://seattle.indymedia.
org. Importante resaltar Que el centro, actualmente es una
red descentralizada y auténoma Que alberga un centenar de
activistas, periodistas independientes, y centros de media
alternativa de todas las partes del mundo.
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