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¢ Qué te pasa, Clarin? ;Estas nervioso?
Acerca de la mediatizacion de la
vida politica contemporanea

Por Jorge Andrés Stefoni

jas18dudi@hotmail.com - Universidad Nacional de La Plata, Argentina

SUMARIO:

Este trabajo tiene como objetivo analizar las especificidades
de los procesos de mediatizacion del discurso politico en la
vida politica contemporanea de la Argentina. Tomando como
punto de partida el discurso realizado por el ex presidente
de la Nacion, Néstor Kirchner, el 09 de marzo de 2009, se
concentrara en las modalizaciones particulares Que tuvo el
enunciado “Qué te pasa, Clarin?” una vez iniciado el proceso
de circulacion mediatica, recorriendo tres escenarios: a) la
resignificacion del discurso televisivo, b) el trabajo de en-
cuadre de la prensa grafica y ¢) la enunciacion politica en un
acto de campafia televisado. Se propondra seguir los usos
sociales del discurso politico y reconstruir de ese modo sus
significaciones culturales. Finalmente, abordara este pro-
ceso en relacion a las modificaciones y cuestionamientos
contemporaneos de la comunicacion politica en el periodo de
gobierno kirchnerista.

DESCRIPTORES:
Mediatizacién, discurso politico, television, prensa gréafica,
kirchnerismo

SUMMARY:

This work analyzes the specificities of meditatization pro-
cesses of political discourse in the Argentinian contempo-
rary political life. Focusing on the speech made by the ex-
President of Argentina, Néstor Kirchner, on March 9, 2009,
we will focus on the particular modalizations of “Whats wrong
with you Clarin?” in the process media flow. Recovering three
scenes, a) the resignification of television discourse, b) the
framing works of the newspaper and c) the politica enuntia-
tion on televised campaign event, will be proposed to follow
the social uses of political discourse and thereby reconstruct
their cultural meanings. Finally, we will link this process in
relation to changes and contemporary questions of political
communication in the period Kirchner government.

DESCRIBERS:
Mediatization, political speech, television, newspaper, kirch-
nerism
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La mediatizacion de la vida politica no es un fené-
meno novedoso. La aparicion de los medios de comu-
nicacion y la consolidacion de la vida politica moder-
na tuvieron una convergencia histérica (Habermas,
2006; Thompson, 1998; Williams, 2011). Sin confundir
esta co-ocurrencia temporal con la explicacion causal
medios y politica (Ferndndez, 2013), podemos decir
Que se ensamblaron como un espacio de la comunica-
cion politica (Wolton, 1989), una arena de interaccion
entre actores mediaticos y politicos que no se define
por laimposicion de los medios por sobre la politica o,
alainversa, de la politica y la economia sobre los me-
dios (Vommaro, 2008b). Es el espacio, como sostiene
Wolton (1989), en el Que se traducen los conflictos en-
tre discursos referidos a la politica en las sociedades
democrdticas.

Fue en el periodo de entreguerras donde emergieron
los primeros estudios sobre comunicacién politica,
preocupados por la influencia de los medios de masas
en las campafias electorales, en las contiendas béli-
casy en la opinion pablica en general (Waisbord, 2013;
Wolf, 2004). Sin embargo, lo ue se ha conocido como
mediatizacion (Veron, 1987) comenz6 a ser tematizado
hacia los afios 80 como un proceso especifico, vincu-
lado particularmente a ciertas dindmicas novedosas
como la desestructuracion creciente de los partidos
politicos, la influencia creciente de la television en la
vida politica, los cambios en las identidades politicas
tradicionales, entre otros procesos Que fueron defi-
nidos como parte de la nueva videopolitica (Sartori,
1998).

Como fuera sefialado oportunamente por Landi para
el caso Argentino, si bien con anterioridad a este pro-
ceso se daba una intervencion de los medios en politi-
ca, ésta se vinculaba mas a la accion de los militantes,
a formas comunicativas personales del cara a cara, a
propagandas de factura artesanal y al olfato herme-
néutico del electorado Que pudiera tener el dirigente
(Landi, 2007). La movilizacion de personas en los ac-

tos, su composicion social y la experiencia histérica
del peronismo eran todavia los indicadores practicos
de la convocatoria politica (Vommaro, 2008a). Sera
hacia fines de los afios 80 Que las nuevas tecnologias
politicas, vinculadas a la publicidad y el marketing
(Muraro, 1991) y a dispositivos como las encuestas de
opinién (Vommaro, 2008a y b), redefiniran algunos de
€s0s criterios y nos pondran ante una nueva forma de
organizacion del espacio politico-mediatico. Tanto los
lideres politicos (Landi, 1992; Vommaro, 2008b) como
los periodistas (Muraro, 1997) desarrollaron una serie
de competencias cada vez mas nutridas Que redefi-
nieron las formas de representacion. La “personali-
zacion”, la légica de “campafia permanente”, el “info-
entretenimiento’, entre otras (Waisbord, 2013), son al-
gunas de las formas en Que empezd a ser tematizada
laincorporacion de los medios como competencias de
publicizacion politica.

Autores como Landi (1992; 2007) han sefialado que
la “colonizacion de la politica por la imagen” debia ser
analizada en funcién de las culturas politicas y de las
caracteristicas de los sistemas politicos propios de
cada pais. Hacia fines de los afos 90, Luis Alberto
Quevedo rechazaba la imagen de la TV como una
forma de ampliar la audiencia por parte de los politi-
C0s, una vision instrumental Que dejaba al margen las
particularidades que las condiciones de enunciacion
televisiva le imprimen a los discursos politicos (Que-
vedo, 1999). De ahi Que concibiera la tarea de estudiar
al discurso politico en relacion a la situacion de com-
petencia comunicativa con otras formas discursivas
alternativas y Que lo entendiera como el resultado de
un conjunto particular de précticas sociales, con una
l6gica especifica de significacion, producida bajo cier-
tas condiciones.

Si bien se sitta al interior de este proceso de me-
diatizacion, este trabajo no lo aborda centralmente.
Ingresa al mismo a través de los vasos comunicantes
qQue hacen circular los discursos politicos en los me-
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dios, buscando especificar algunas relaciones qQue se
producen en el marco de ese proceso general. Den-
tro de esta estrategia nos preguntaremos ;bajo Qué
modalidades se produce este tipo de discurso y Qué
propiedades adquiere en las diferentes situaciones de
enunciacion? Utilizando como metodologia el andlisis
del discurso (Maingeneau, 1989; 2009), en este arti-
culo se seguira un fragmento textual extraido de una
alocucion que lleva las marcas de lo politico, el “Qué
te pasa Clarin?". Se lo abordara a través los usos a
los Que fue sometido en diferentes escenas para po-
der dar cuenta de las significaciones culturales que
adquiere y explicitar algunos efectos de mediatizacion
dentro del discurso politico. Circulacion Que no se des-
taca por su representatividad estadistica debido a Que
no todos los procesos de mediatizacion de la palabra
politica adquieren una significacion tan elevada, aun-
Que si se puedan encontrar modalidades comunes.
Su andlisis permitird introducirnos en algunas formas
de resignificacion mediatica del discurso politico y en
ciertas especificidades de la politizacion del discurso
mediatico en la actualidad.

Estas instancias seran reconstruidas en una su-
cesion inversa al orden cronoldgico, desarrollando
un abordaje “capa por capa” Que nos permita ir se-
parando las diferentes instancias concretas de ese
proceso. En un primer momento, analizaremos tres
escenas discursivas (Seccion 1). Partiremos de la
emergencia de las modificaciones Que experimenta
el discurso de Néstor Kirchner en un skeich televisivo
(Seccion 1, apartado 1). Luego nos remitiremos a su
recepcion por parte de las cronicas de prensay de sus
analistas politicos (Seccion 1, apartado 2). Cerrare-
mos la seccién con el analisis de las particularidades
enunciativas del discurso (Seccion 1, apartado 3). En
un segundo momento, exploraremos las caracteristi-
cas Que asume el “Qué fe pasa?” en los distintos tipos
discursivos para pensar en las valoraciones culturales
Que producen (Seccion 2). Finalmente, intentaremos

reposicionar este conjunto de escenas dentro de la
coyuntura contemporanea abierta durante los gobier-
nos kirchneristas (Seccion 3).

1.- TRES ESCENAS DE LA VIDA POLITICA:

La llegada de Néstor Kirchner a la presidencia, tras
obtener el 23% de los votos y Quedar debajo del ex
presidente Carlos Menem en la primera vuelta, no evi-
t6 Que fuera un gobierno con gran iniciativa. Cambios
en las politicas de Derechos Humanos, la Corte Su-
prema de Justicia, la deuda externa y la relacion con
los organismos internacionales, entre otros muchos,
le dieron un énfasis Que pocos podian preveer tras el
desplante de su oponente en el balotaje de segunda
vuelta electoral. La relacién polémica y conflictiva
entre el kirchnerismo y parte de los medios de comu-
nicacién se constituyé rapidamente en una “marca
distintiva” de todo el periodo (Vincent, 2011). Conflicto
Que se agravo producto de la discusion pablica y poli-
tica en torno al decreto 125 de retencién impositiva a
algunos productos agricolas de exportacion en 2008,
lo Que implicd un gran debate respecto del lugar de los
medios de comunicacion en la vida democratica.

El discurso en el Que Néstor Kirchner pronuncié la
frase “,Qué te pasa, Clarin?" se dio en el inicio del
calendario electoral de medio turno, donde se reno-
vaban cargos a lo largo y lo ancho del pais, y en el
contexto inmediatamente previo al lanzamiento de la
nueva Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual,
una profunda reforma del mercado radial y televisivo
nacional. Pasaremos a continuacién a analizar los
pormenores del proceso de mediatizacion y las mo-
dalidades de uso a los Que fue sometido, tratando de
interrogarnos por el lugar otorgado al decir politico en
cada una de las escenas Que tomaremos por casos.
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1.1.- ESCENA 1: LA ENUNCIACION POLITICA,
DE LA PANTALLA A LA VIDA COTIDIANA: LA RE-
PRESENTACION COMICA DE UN LIDER POLITICO

Sentada sobre la falda de su abuela, Nadina come un
trozo de pan y dice “esta nervossso” mientras esta-
llan en carcajadas quienes la rodean. El papa le pre-
gunta: “;Como hace Kirchner?”. A lo que la nifia de-
vuelve: “¢ Qué te pasa? Estas nedviooso”. Intentando
ayudarla, su papa repone sus dichos: “; Qué te pasa
Clarin, estas nervioso?”. Respondiendo nuevamente
la nifia con su imitacion: “;Qué te pasa Cladin? Es-
tas nedviooso”. La escena continlia hasta Que en un
momento el padre le pregunta a su otro hijo: “; Qué te
pasa Pato, estas nervioso?”. Contestando la abuela:
“Nervioso no, esta chinchudo Patito”.!

La frase ¢ Qué te pasa, Clarin? ;Estds nervioso? per-
forma la alocucion Que realizo el ex presidente Néstor
Kirchner el 9 de marzo de 2009. Sin embargo ha su-
frido ciertos desplazamientos. Los videos disponibles
en Youtube bajo el cddigo de busqueda “Qué te pasa
Clarin? en su mayoria fueron publicados durante o
después del mes de mayo de 2009, cuando apareci6
una caracterizacion del ex presidente en television.
Esto es reconocible también en las formas Que asu-
me la enunciacion. Recupera el voseo de sus pala-
bras pero lo hace de un modo particular. Unifica su
dispersion, remarca la entonacion y arrastra exagera-
damente la S, transformando la particularidad fénica
de Kirchner en un recurso mas de representacion. En
definitiva, arrastra consigo las marcas enunciativas
de su discurso, reafirmando el carécter polémico, lo
irdnico de la aseveracion y la gracia de su entonacion
pero sin el marco escénico (Maingueneau, 2009), el
contexto primario, en el ue fuera pronunciado por el
ex presidente.

La alocucion ;Qué te pasa, estas nervioso? con sus
diferentes adiciones o sustracciones se volvid un re-

curso compartido, con gran impacto entre jovenes y
nifios, aplicado en situaciones tan disimiles como las
imitaciones de una nifia durante una contienda electo-
ral (Ferraudi Curto, 2011), la charla entre un dirigente
politico y un periodista (Tenembaum, 2010), hasta ser
performado en miles de situaciones cotidianas o en
las redes sociales. Estos desplazamientos tienen
una referencia rastreable en la caracterizacion de
Kirchner en Showmatch, programa emitido por Canal
13 (Grupo Clarin). Alli se podia ver al comico Freddy
Villareal imitar al ex presidente en el segmento “Gran
Cufiado’, una parodia de Gran Hermano:

Cortina caracteristica del reality.3 Una gran pantalla de
fondo dice “Néstor’. Lo vemos al personaje ingresar al
set de television con un traje oscuro suelto y la banda
presidencial Que cruza su torso para encontrarse en el
centro con Marcelo Tinelli [conductor del programa]. Se
presenta con una mascara Que reproduce los rasgos
faciales de Néstor Kirchner. Se mueve con un dejo in-
formal, balanceandose mucho y con la mano izouierda
en el bolsillo

-Marcelo Tinelli: Sefiores bienvenidos. Inaugura este
segmento...

[Risas] El personaje sale caminando en direccion de
una de las camaras laterales, en la Que se ubica el
espectador después del cambio de plano

- Marcela Feudale [locutora]: A quién saluda ahora,
aquién?

-M. T.: Al camardgrafo

-M. F.: Se va a golpear con la camara4

La posibilidad del golpe nos remite al acto de asun-
cion de Néstor Kichner cuando el recientemente
asumido presidente fue golpeado por una cémara
fotografica en el momento preciso en Que habia ba-
jado la explanada de la Casa Rosada para saludar a
la multitud. Al situarse en aquel acontecimiento, la
representacion permite dar un marco escénico a la
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caracterizacion de Néstor: la practica ritualizada de la
asuncion presidencial.?

La homologia entre la apertura del programa y la
asuncion presidencial como actos inaugurales, reafir-
mada por la vestimenta y la banda presidencial cruza-
daen el torso, otorgan un emplazamiento a la enuncia-
cion que la hacen reconocible y creible (Varela, 2007).
Sin embargo, para que puedan ser vistos como una
caracterizacion humoristica es necesario Que se dis-
tancie luego del reconocimiento. Dos caracteristicas
mas van a permitir este paso: la escenografia dada por
el set de television y sus elementos caracteristicos
(reidores, luces, el conductor del programa con su
micréfono, la escenografia, el cuerpo de bailarinas,
etc.) y el discurso englobante (Maingeneau, 2009) de
lo televisivo en el marco de la parodia de Gran Her-
mano. Podriamos pensar en el “Gran Cufiado” como
una segunda escena validante (Maingueneau, 2009)
en tanto remite a un programa televisivo inscripto en
la memoria de los espectadores y aporta recursos,
como el ingreso y presentacion, la valija o el escenario
caracteristico. No obstante, en este caso no hay una
bisqueda de distanciamiento respecto de Gran Her-
mano. Precisamente actta como un marco del cual no
hay que salirse. Aunque hay un mensaje Que puede
ser entendido por el pdblico como propio del perso-
naje Néstor, funciona también una explicitacion de
los entretelones donde el actor Freddy Villareal habla
por si mismo a través de la voz del personaje. Esta
es una caracteristica de todo un juego televisivo don-
de el personaje se hace participe del escenario del
programa (Martinez Mendoza, 2009), desdoblandose
del plano representacional y utilizando cédigos Que un
seguidor del programa puede reconocer.

-Néstor: Quiero decirles Marcelo [intensificando a
penas la voz y elevando suavemente el tono, como lo
haria un politico en un acto] muchisimas gracias a las
autoridades de Telefé que me han permitido poder

estar aca.

-M. T. junta los dedos de la mano en racimo y los mue-
ve, como expresando ¢;Qué dice?

-N.: ...por el tema de las exclusividades. Agradecerle
a Cris Morena, Que suspendimos una grabacion con
Casi Angeles para poder estar en tu programa. Por-
Que la casa de Gran Cufiadooo [se escuchan risas,
Néstor continta elevando la voz y exclamando en
tono alto] no la hace la oposicion, no la hace el ofi-
cialismo ni el campo, la hacemos entre todouos (...)
-M. T.: Bienvenido Néstor, un gusto tenerlo aca.

-N.: No, el gusto es mio. Vos sabés que anoche...
(...) Estaba hablando conmigo mismo, o sea, con mi
sefiora, [risas] charlando un poco. Le digo, este ca-
bezdn no nos va a hacer (...) pero aca estamos. Aca
estamos para sumar, Marcelo. No hay rencores. Jo-
danme con la s, con el ojito Que va para acé, para alla
[risas, mientras mueve uno de sus 0jos y mientras el
otro, claramente de utileria, permanece en su lugar]
no hay problema. Lo vamos a hacer entre todos, sin
rencores.

-M. T.: Qué lindo el mensaje de Néstor, muchas gra-
cias.

-N.: (...) acé estamos argentinos [elevando la voz y
exclamando en tono alto] no para hacer una blasfe-
mia de los politicos. Estamos [el sonidista provoca el
eco de su voz y hace a sonar La Marcha Peronista]
para sumar. ;Qué te pasa Clarin, estas nervioso?
[risas]

-M. T.: nuevamente hace gestos con sus manos como
diciendo ;Qué dice?

-M. F.: ;Pero, Qué dice?

-N.: (...) [Elevando la voz y exclamando en tono alto]
¢ Qué te pasa, “Darin”, estas nervioso? ;Qué te pasa,
“Forlin”, con la mano, estas nervioso?

La enunciacion de Néstor combina de este modo el
marco escénico del set y los codigos de la television
con las marcas enunciativas del discurso de Néstor
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Kirchner. Hay un pasaje sefialado y marcado de una
enunciacion a otra por medio de los ecos y de la “Mar-
cha Peronista”. El juego y la ambigiiedad con la que
sostiene los matices del personaje es tal que ese
recurso puede ser utilizado incluso para caracterizar
la relacion del propio Kirchner con su esposa Cristina
Fernandez, la presidenta de la Nacion. Esto muestra
una de las formas en que el humor politico recupero
los andlisis politicos del “doble comando” y lamemoria
discursiva de los afos 70 (recordemos el slogan de
campafia “Campora al gobierno, Perén al poder”). El
“no se va a animar” recupera, a su vez, el tpico de las
presiones del poder a los medios asi como las tensio-
nes Que podria ocasionar esta representacion al emi-
tirse por un canal del Grupo Clarin, de ahi el equivoco
en el Que funciona el personaje Néstor cuando reco-
noce su “exclusividad’ con el canal Telefé, su principal
competidor.

Tomando la Ultima frase en la Que recupera la diser-
tacion de Kirchner del dia 9 de marzo, Néstor pone en
un segundo plano a Clarin, uno de los contra-destina-
tarios explicitos de aquel discurso (Verdn, 1987; Mon-
tero, 2011). La ironia contra el grupo mediatico pierde
fortaleza a tal punto Que puede ser objeto de susti-
tuciones, como la de Darin o Forlin, homologables
Unicamente por caracteristicas como la entonacion,
el caracter bisilabico y la homofonia. Ademas del pa-
ralelismo Que establece entre Cris Morena y Cristina
Fernandez, en tanto figuras a las cuales Néstor y Kir-
chner se subordinan -como empleado y como esposo
respectivamente-, la referencia a la oposicion, al cam-
po y al lugar del oficialismo aparecen marcados por
el fuera de contexto, sefialando lo artificioso de las
formas politicas.

El cambio en el tono y la elevacion de la voz por
parte del personaje, junto al eco Que incorporan los
sonidistas, todas remisiones a las formas del acto
politico, permiten ese pasaje y lo hacen un recurso
humoristico al incluir en el sketch la irrupcion inespe-

rada, desconcertante e ilégica de las formas carac-
teristicas del discurso politico. El verosimil de género
(Steimberg, 1993) del speech politico actiia como un
recurso intermitente al Que el personaje Néstor apela
como un metadiscurso. Este uso logra poner de relieve
las marcas de la enunciacion politica y generar una
distancia interpretativa a través de indicadores como
la entonacion, la gestualidad, el argot politico, etc. Per-
mite resignificar el discurso politico a tal punto qQue la
representacion se vuelve una forma de develamiento
de la exaltacion y de la exageracion vistas como recur-
s0s retdricos propios de su palabra politica.

1.2.- ESCENA 2: EL TRABAJO DE LOS PERIODISTAS POLITI-
COS: GENEROS, ENCUADRES Y TRAMAS INTERDISCURSIVAS

El punto de partida son las elecciones legislativas
en Catamarca. Segun varias notas de prensa, Kirch-
ner se habia decidido a intervenir “a Ultima hora” en
aquella contienda “local’ a través de un acto para
apoyar al candidato del frente justicialista. El dia 9 de
marzo algunos de los principales diarios indicaban su
derrota y la consecuente victoria del candidato politi-
co del Frente Civico, Eduardo Brizuela del Moral. Pagr-
na/12, La Nacion y Clarin no solo tres de los principales
diarios de Buenos Aires sino también interlocutores
privilegiados de la enunciacion kirchnerista, hicieron
sus respectivas coberturas del acto La interpreta-
cion de estos sucesos implicaria, a partir de aqQui, un
intercambio polémico entre diferentes actores de la
prensa entre si'y con el propio ex presidente, respecto
de la definicion de la propia situacion politica.

Las crdnicas periodisticas, producto de su inscripcion
en tanto género, tienen una fuerte estructuracion des-
criptiva (Atorresi, 1996: 72). Podemos encontrar en
ellas una seleccion de las partes consideradas mas
noticiables del discurso y una inscripcion contextual
de sus referencias. Comencemos por la nota Que rea-
lizara Guido Braslavsky para el diario Clarin, medio y
grupo econémico al Que van dirigidas las criticas de
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Néstor Kirchner. La titulacién estaba compuesta del
siguiente modo: “DERIVACIONES DE LA DERROTA
EN CATAMARCA’ (Volanta); “Molesto por el impacto
electoral, Kirchner apuntd contra la prensa” (Titular);
“Aludié a la cobertura periodistica. Y por la seguridad
juridica, criticé a jueces y funcionarios” (Bajada).7 En
la cobertura predomina la modalidad referencial a tal
punto Que se vuelven recursivas la remisiones a las
palabras del ex presidente (‘Kirchner afirmé’, “el ex
presidente afirmd”, “Kirchner también sostuvo”, etc.).
Esto no implica Que esté desprovisto de formas inter-
pretativas. Las podemos encontrar en la atribucion de
“molestia” por la “derrota” electoral, una adjetivacion
subjetiva, y en el uso metaférico de la accion de “apun-
tar’ contra la prensa, como si se tratara del disparo de
un arma de fuego.

Kirchner se mostré enojado en un acto partidario
Que encabezo en el partido bonaerense de Tres de
Febrero -y después de anticipar Que iba a ser “poli-
ticamente incorrecto™, dedic varios minutos a este
diario. “Clarin, habla con la verdad, decile la verdad
a los argentinos, Qué te pasa Clarin”, se despachd
con ironia.

Mas distendido, al bajar del escenario el ex presiden-
te afirmé: “Hicimos una muy buena eleccion en Cata-
marca” donde “el partido de gobierno sacé 19 puntos
menos (Que en la eleccién pasada) y nadie dijo nada”.

El efecto de realidad, la connivencia directa entre un
referente y un significante, lo brinda aqQui la presencia
del periodista en el lugar mismo de los hechos. El pe-
riodista es un intérprete tanto como un testigo Que nos
cuenta la compostura de Kirchner. A su vez, el trabajo
periodistico, por medio de los sefialamientos interdis-
cursivos, nos remite a aQuello Que aparece invisibiliza-
do en el discurso, los entretelones del juego politico:

Por otra parte, se refirié a la inseguridad en la pro-
vincia de Buenos Aires y en una aparente alusion a
Felipe Sola, se preguntd “como algunos que les tocé
gobernar esta provincia hoy se Quieren convertir en
rectores’. Le apuntd también a funcionarios Que no
identific6 que “salen a hablar sélo cuando hay cama-
ras’, y sostuvo que “pueblo, policia y justicia tienen
Que salir a trabajar juntos por la seguridad”.

La nota nos ofrece un recuadro (segmento comen-
tativo, Atorresi, 1996) bajo el subtitulo “;Qué te pasa
Clarin?". Este corrimiento de la crénica permite un
descargo en el Que “este” diario, bajo una voz institu-
cional, contrasta los dichos del ex presidente. Asume
una funcién polémica, bajo la forma de una estrategia
narrativa de desmentida, pero sin explicitarla. La nota
recupera esos casos donde se refirié a la cobertura
del dia anterior bajo la forma de cita textual delimitada
con un “Dijo Kirchner” (repetido en las cuatro instan-
cias) y lo contrasta con lo dicho en la edicién pasada
0 con nuevas informaciones. Pretende demostrar una
falta sustancial por parte del ex presidente:

Dijo Kirchner: “El gobierno provincial bajé 17 puntos y
no lo vi en ningun lugar, Que habia perdido 17 puntos”.
El gobernante Frente Civico perdi6 17 puntos en rela-
cion a la eleccion de gobernador de 2007, en la Que
fue reelecto el radical Eduardo Brizuela del Moral, en
alianza con el kirchnerismo. Pero en los comicios le-
gislativos del 2005, los Ultimos comparables con los
realizados el pasado domingo, el Frente Civico habia
obtenido casi ocho puntos menos.

La particularidad de este contrapunto se encuentra
en la continuidad Que se establece entre las citas y la
desmentida, las cuales aparecen en forma secuencial
y borrando las huellas lingisticas de ese acto polé-
mico. Solo en el caso citado encontramos el uso del
vocablo “pero’, Que como sabemos a partir de Ducrot
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(1990) constituye un recurso polémico propio de lo Que
entiende como el nivel de lalengua. “El profe Romero”,
Javier Romero, presentador del segmento “Detras de
las noticias” en el programa Duro de Domar, cristaliza-
ria tiempo después esta marca lingiistica como una
clave de denuncia de la cobertura politica del diario
Clarin a causa de sus usos reiterados ante las supues-
tas noticias positivas generadas por el gobierno.

Bajo este mismo género de la cronica, Pdgina/12 re-
construye las criticas realizadas por Kirchner desta-
cando en su titular Que “Nosotros tenemos conviccio-
nes” (Titular) y que “Néstor Kirchner dijo Que seguira
dando pelea en “cada pueblito” (Bajada).8 El énfasis
inicial, como lo anticipa la titulacion, reconstruye a
través de sus dichos el ethos Que el ex presidente pre-
tendi6 desarrollar en su discurso:

Desde un acto en el partido bonaerense de Tres de
Febrero, el presidente del RJ dijo que ird “hasta el ul-
timo pueblito” para impulsar a sus candidatos, afirmd
Que el peronismo “logré mantener su puntaje histori-
co” en Catamarca, Que ronda “entre el 33 y el 35 por
ciento’, y subray6 que el oficialismo provincial, en-
cabezado por el gobernador radical cobista Eduardo
Brizuela del Moral, “bajé 17 puntos” en comparacién
con la dltima eleccion.

En ésta, que a diferencia de la anterior no esta firma-
da, se utilizan citas fragmentarias y se le otorga cohe-
rencia a través del relato periodistico. Si enfatizan los
cuestionamientos Que realizara al tratamiento perio-
distico de la eleccion, procuran al mismo tiempo Que
esas criticas no sean interpretadas bajo la dptica de la
agresion y violencia (cara negativa del locutor, Main-
gueneau, 2009) Que se resaltara en los otros medios:

Nosotros no lucramos, nosotros tenemos conviccio-
nes, tenemos ideas, no estamos en el negocio de la
politica, estamos en la transformacion de la patria”,

insistié. Inmediatamente sefialé Que las criticas ha-
bian sido dichas “con todo carifio y afecto”.

Pdgina/12 excluye en su seleccion la referencia
al “;Qué te pasa Clarin?" que lo sefialaba como un
contradestinatario explicito (Garcia Negroni, 1988).
Sélo sefiala al periédico luego de destacar el cues-
tionamiento, aqui de tipo genérico, realizado al “trata-
miento periodistico sobre la performance electoral’,
lo Que morigeraba la individualizacion de Clarin Que
otros medios sefialaban como una forma de empeci-
namiento y de discrecionalidad hacia medios oposi-
tores. Finalmente, destaca su defensa de los logros
alcanzados y la convocatoria a defender el desarrollo
del pais y a ayudar a la Presidenta a “sequir llevando
adelante la transformacion de la Argentina” (en pala-
bras del orador).

La cobertura de La Nacion realizada por Mariana Ve-
ron, por su parte, tiene un fuerte énfasis emocional. El
titular nos remite directamente al discurso polémico al
sefalar las “Fuertes criticas de Kirchner a los medios”
(Titular) y al agregar qQue “Defendi6 su participacion
en las elecciones de Catamarca y dijo Que recorrera
todos los pueblos” (Bajada).9 La nota construye una
atmosfera de pesadez a través de las adjetivaciones y
del recurso metafdrico:

Camin6 rapido hasta el atril y se agarré con ambas
manos con fuerza. Su postura corporal ya presagia-
ba un duro mensaje. “Hoy voy a hacer todo lo politica-
mente incorrecto”, dispard Néstor Kirchner.

“Clarin ... ;Qué te pasa, Clarin?", fustigé el ex presi-
dente mientras una silbatina en el estadio polidepor-
tivo de Caseros, en el partido bonaerense de Tres de
Febrero, le impedia continuar.

La “insistencia” de los despachos, “mientras aprieta
conlos dedos” los bordes del atril, el cuestionamiento
de Kirchner hacia el diario Clarin y hacia Todo Noticias
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(TN) al ue se refirid como “Todo Negativo”, destacan
un ethos fuerte y agresivo y establecen un contacto
emocional (pathos) con el lector. Segun la periodista,
Kirchner pretendia asi “sacarse de encima” una “de-
rrota” Que a pesar del intento “oficial” de ser “provin-
cializada” se volvid nuevamente nacional al realizar
criticas a la oposicion y a los medios. Las criticas a
Clarin son conectadas con lo Que sera el lanzamien-
to dentro de los limites de ese afo de la “nueva ley
de radiodifusion”, la cual se propone ir en contra de
lo Que Kirchner identificd como “monopolios”. Final-
mente, delimitada con un pequefio subtitulo Que dice
“Sin cambios”, incorpora las formas de género de la
noticia y realiza una proyeccion sobre ciertos hechos
Que aconteceran (Atorresi, 1996). Basada en testimo-
nios brindados a La Nacion por personas cercanas al
ex presidente, sostiene Que, “a pesar de su derrota”,
“mantendra su politica de jugar en cada eleccion de
este afio”, o Que se supone una estrategia al menos
cuestionada por las consecuencias Que deberia ex-
traer de su desempefio en Catamarca.

Es en este contexto que las palabras de Néstor Kir-
chner seran retomadas por algunos columnistas. Con
ellos pasamos de la crénica al género de opinion, una
division practica del periodismo que delimita entre un
tipo de discurso apegado a la objetividad de los he-
chos y otro vinculado a la interpretacion propia de los
andlisis politicos. Es el caso de la nota de Ricardo Roa
Quién se pregunta “f'oQué le pasa a Néstor Kirchner?”
(Clarin 10.03.2009). " La propia enunciacién de la fra-
se nos llama la atencion sobre un corrimiento discur-
sivo respecto del discurso politico. El Editor General
Adjunto del diario no le responde directamente a Kir-
chner, como si entablara un didlogo. Delimitado por el
pronombre objeto “le”, se dirige a un publico Que actia
como un tercero ante el cual debatir el propio estado
del ex presidente. Los lectores del diario constituyen
el referente natural de su discurso.

La funcién polémica se pone en juego al realizar el

balance de la eleccion, en la escala y las responsabili-
dades de lo sucedido. Para Roa, la derrota es clara “a
menos Que [Kirchner] crea Que una diferencia de casi
10 puntos... no significa eso”. Por su parte, la funcion
persuasiva la encontramos a través de la delimitacion
Que hace de los dichos de Kirchner para proponer una
nueva interpretacion de cara a los lectores:

“¢Qué te pasa, Clarin?’, chicanea varias veces. No
pasa nada diferente de lo Que pas6 en Catamarca.
Ni de lo que vieron todos los diarios, salvo los ofi-
cialistas. No es la prensa sino la realidad lo Que pone
en aprietos al Gobierno. Segun Kirchner, él abre los
brazos a todos, no es hipécrita, no lucra, tiene con-
vicciones, defiende a la Patria. En su universo ni un
error ni una autocritica. Pero por mas que le de vuel-
tas, asi las derrotas son mas costosas.

Las palabras del ex presidente son de ese modo re-
tomadas para poner en evidencia la sinrazén y nece-
dad de su argumentacion.

Esto ultimo se conecta con la interpretacion Que die-
ra Carlos Pagni en el diario La Nacidn cuando sostuvo
qQue “Kirchner fue victima de su propia ira” (Titular).11
Sarcasticamente, sostiene aquello Que “llama la aten-
cion” y “lo unico relevante” del episodio de Catamarca
es qQue el propio Kirchner le pusiera el rétulo de “kir-
chnerista” a un grupo politico Que aparecia ante sus
ojos como “derrotado de antemano”. Como vimos en
el caso de Roa, se dirige al lector para alertarlo de una
situacion peligrosa:

Lo mas significativo de los comicios catamarquefios
es haber demostrado que Kirchner suele ser presa de
raptos de irracionalidad por los Que termina agredién-
dose a si mismo. Hay qQue preocuparse, porque ese
gigantesco fallido salié de la cabeza de quien toma
las decisiones del Gobierno en medio de la crisis.
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Asumiendo Que se esta ante una situacion critica, un
hecho que el propio Kirchner habia puesto a jugar en
su discurso y Que se vuelve un recurso para enfatizar
la cuestion, establece un imperativo para los lectores
(“Hay Que preocuparse”) ante qQuién es caracterizado
dentro de la categoria de “victimas de laira”, de ahi Que
todos los actores del arco politico se sacaran ventaja
de su drama. “Masoquista extremo”, Kichner es retra-
tado como un politico ingenuo Que transformd en una
“hazafia nacional” una victoria rutinaria por parte de
un poder provincial consolidado. Nuevamente, es la
escala de lo acontecido lo Que esta en primer plano: la
posible derrota del kirchnerismo, si se verificara, sig-
nificaria el “derrumbe de un aparato de poder”.

Hasta aqui hemos visto las improntas Que asumen
las cronicas en cada medio, resaltando las caras posi-
tivas y negativas del discurso de Kirchner segun cada
cronista, permitiendo establecer una convergencia
entre los recursos enunciativos de los periodistas y
las posiciones editoriales de cada medio respecto
del kirchnerismo. Esto, sin embargo, se realiza (con
ciertas tensiones) en el marco de las reglas que go-
biernan lo periodistico. El caso del desdoblamiento
de la nota de Guido Braslavsky y la asuncion de una
voz institucional, eludiendo lo Que podrian ser marcas
polémicas, junto al cambio de registro de la interlo-
cucién planteada por Kirchner hacia la identificacion
con el lector por parte de Ricardo Roa, constituyen
una expresion ejemplificadora de la tension entre la
interpretacion periodistica y la Idgica oposicional Que
adquirié el espacio pablico politico, asi como de los
problemas que plantea de cara a los lectores asumir
esa polémica.

1.3.- ESCENA 3: EL DISCURSO POLITICO TELEVISADO:
EL NIVEL INTERLOCUTIVO Y LA FUNCION POLEMICA

“Yo se los voy a contar bien”, dice como al pasar
Quién por esos momentos se desempefiaba como
presidente del Partido Justicialista a propésito de las

elecciones en la provincia de Catamarca. Son los pri-
meros dias de marzo de 2009 y el ex presidente de
la Nacién se encuentra dando un discurso en el Gran
Buenos Aires. Como tomando conciencia por un ins-
tante de lo Que esta por hacer y de las resonancias
Que tendrd su discurso, se encuentra por una fraccion
de segundo en la tension escénica (Bourdieu, 1985;
Maingueneau, 2009) Que se genera en una situacion
de comunicacién cuando el locutor se ve afectado por
las condiciones de aceptabilidad de su discurso.

La escena validante (Maingeneau, 2009) era un ti-
pico acto proselitista donde un lider politico hablaba
a sus seguidores, un acto de campafia (“asamblea de
militantes”) desarrollado en el marco de las eleccio-
nes legislativas de la provincia de Buenos Aires en las
qQue el mismo Kirchner es el principal candidato por el
Frente para la Victoria. Sin embargo, a pesar de esta
forma caracteristica, asumia ciertos rasgos particu-
lares. Ante todo, como parte de un proyecto politico
gobernante en el ejecutivo nacional, Néstor Kirchner
se presentaba como el representante de esa continui-
dad politica, al mismo tiempo que reclama para si los
resultados interpretados como positivos Que se pro-
dujeron en el pais desde 2003. Pero también era una
palabra investida Que actuaba como representante de
otro personaje explicito pero ausente, la presidente
de la Nacion, Cristina Fernandez de Kirchner, su suce-
sora, Quién no habia podido asistir al acto pero que les
enviaba un “eterno agradecimiento” a sus partidarios
de Tres de Febrero.

La trasmision “en vivo” por parte de varias radios
y canales de television volvia ain mas significativo
este pliegue enunciativo y le daba un marco particu-
lar como discurso de campana. A un nivel localizado,
como pudimos ver en el apartado anterior, las elec-
ciones de Catamarca habian sido sefialadas como un
test para el kirchnerismo al ser la primera de una serie
de elecciones Que se realizarian en el resto del pais
durante esos meses. Asumirse como manifestacion
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del Ejecutivo Nacional reclamaba una representacion
ampliada Que apelaba a la comunidad politica nacio-
nal. A su vez esta tenia cierta importancia para medir
la capacidad de liderazgo de Kirchner al interior del
peronismo asi como también su fortaleza como candi-
dato. Como vimos, se presentaba como una eleccion
“nacionalizada” y era la primera contienda electoral
luego del conflicto con las entidades patronales en
2008.

[Escenario 1] En primer lugar quiero traerles un fuer-
te abrazo, un saludo de la compaiiera Cristina, Que
les agradece la tremenda lealtad, el tremendo acom-
pafiamiento de Hugo y de todos ustedes (aplausos y
pausa). Esta eternamente agradecida y con muchisi-
mas mas ganas Que nunca de luchar. [Escenario 2] En
segundo lugar, si ustedes me permiten... seguro Que
mafiana, los analistas de la politica van a decir, es un
politicamente incorrecto pero yo nop... no me gusta
pertenecer ni a la burocracia politica [Contradestina-
tario explicito 1], ni me gusta ser hipécrita. [Ethos 1]
Ustedes saben cémo soy, con mis aciertos y errores,
siempre hablo con lo Que siento con absoluta sinceri-
dad, porque creo Que no hay mejor forma de comuni-
carse con la verdad y con la lealtad.

La verdad que, escuchando a un medio de difusion
argentino, el gran diario argentino como dicen ellos,
Clarin... Clarin (silbidos), Qué te pasa Clarin, eh!, je
[Contradestinatario explicito 2]. Escuchaba a Clarin
y decia Que nosotros habiamos sufrido una fuerte
derrota en Catamarca -yo se los voy a contar bien-
y Que yo no deberia haber ido a Catamarca. Que
sepan, Que como presidente del Partido Justicialis-
ta voy a ir hasta el ultimo pueblito del p, la Nacion
Argentina Que necesite Que lo vayamos a apoyar en
este movimiento transformador (aplausos y pausa).
[Ethos 2]

En términos enunciativos, el mitin politico tenia,
como el propio Kirchner lo expresé al inicio de sus
palabras, un destinatario directo’? los miembros del
partido justicialista presentes en aquel distrito del
conurbano bonaerense. Pero también implicaba tener
como referencia un publico mas amplio, aquel dispu-
tado en su interpretacion con los medios de comunica-
cion. Si el Escenario 1 remite claramente al auditorio
inmediato y corporizado en el acto (“Hugo [Curto, in-
tendente de 3 de Febrero] y todos ustedes”), el Esce-
nario 2 esta corporizado por dos contradestinatarios
explicitos, Clarin al Que se contrapone explicitamente
y la “burocracia politica” de la Que solo se diferencia
por contraste.

La dimensién polémica caracteristica del discurso de
Kirchner (Montero, 2011), se proponia brindar una ima-
gen alternativa Que mostrara la injusticia interpretati-
va Que cometian los analisis politicos de los medios de
comunicacion, especificamente los del Grupo Clarin:

...en la eleccion de ayer en Catamarca, el peronis-
mo, con sus aliados del Frente para la Victoria, logré
mantener un puntaje histdrico entre el 33 y el 35 %.
Yo no se por qué no dicen que, hace dos afios, el
gobierno de Catamarca, Que hace 17 afios Que esta
gobernando (...) habia sacado 59 y ahora sac¢ 42.
El gobierno bajé 17 puntos, no lo vi en ningtin lugar
(-..) Clarin, habla con la verdad, decile la verdad a los
argentinos. ¢Qué te pasa, Clarin? (...) ;por Qué es-
tas tan nervioso? Yo la verdad que no me lo explico,
pero hacé democracia, hacé abierto, usa los medios
realmente para informar y no desinformar a la gente
(...) cuando una fuerza, como la de ayer, del Frente
Civico, esta 17 gobernando en Catamarca, no impor-
ta la alternancia, la alternancia es solamente para
el peronismo (...) ¢ Qué te pasa, Clarin? Tranquilizate
por Dios, te abrimos los brazos para que te pongas
tranquilo, eh! [pausa y aplausos]. Es asi...
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Las posiciones contrarias aparecen para ser reba-
tidas a partir de un contraste entre lo que efectiva-
mente dijeron o aqQuello Que omitieron decir. Por un
momento, reclama que los medios de este grupo se
aboquen a su razén social, informar a la gente, lo Que
tiene como contraparte Que Clarin no solo incumple
con esa ldgica sino Que también tiene otras motivacio-
nes para actuar de ese modo vinculadas a sus nego-
cios e intereses.

Esto se vincula con el ethos que presenta (Monte-
ro, 2012). El lider politico desarrolla un doble juego
de presentacion de si mismo. En Ethos 1 se muestra
como un politico desacartonado, politicamente inco-
rrecto, Que se comunica con la verdad, la lealtad y en
absoluta sinceridad, caracteristicas que eran retoma-
das por el discurso humoristico. Se diferencia asi de
la burocracia politica y marca una distancia con los
responsables de las crisis precedentes, la oposicion
politica radical, al hacerse cargo de la inestabilidad
actual. En Ethos 2 se presenta como un politico Que
se acerca al pueblo, dispuesto a hablar con “absoluta
sinceridad” para poder establecer un didlogo de “iday
vuelta” con los argentinos, componiendo un nosotros
inclusivo que tiene por fin transformar la Nacion. Ante
Clarin, Que esta nervioso [Contradestinatario explici-
to 2], Kirchner en nombre de un nosotros inclusivo se
muestra como la plenitud Que puede unificar al pais,
utilizando metaféricamente la acogida de brazos (‘te
abrimos los brazos para Que te pongas tranquilo”)
como un signo afectivo de concordia.

Vincular estos andlisis al ejercicio de una demo-
cracia pluralista valorizaba el lugar de la politica y el
ethos correlativo Que se requiere en la vida publica. La
contraposicion basica es entre el tépico de la politica
como conviccién (Montero, 2007; 2012) y los medios
€omo negocio:

Porque nosotros no lucramos Clarin, no lucramos, te-
nemos convicciones [Topico 1], tenemos ideas Clarin,

no lucramos. No estamos en el negocio de la politica,
estamos en la transformacion de la patria (...) Cla-
rin, ¢por Qué estas tan nervioso? Yo la verdad que
no me lo explico, pero hacé democracia [Topico 2],
hacé abierto, usé los medios realmente para informar
y no desinformar a la gente (...). La verdad qQue, lo
digo con todo carifio y todo afecto, porque tienen Que
realmente entender Que los argentinos Queremos vi-
vir en un régimen pluralista [Tépico 27, no Queremos
monopolios mediaticos, Queremos que haya posibili-
dades de igualdades para todos [Topico 2], Que no
se utilicen paralas cosas Que no se deben los medios
de expresion publica Que son importantes para co-
municar e informar a la gente (...).

El Topico [2] pone a la “democracia” en el centro.13
Kirchner denuncia cémo el Grupo Clarin pone en peli-
gro el interés comun en la democracia de los argen-
tinos e indica el mejor modo de lograr ese objetivo
compartido. El atributo de la conviccion [Topico 2], del
cudl se inviste al kirchnerismo, es presentado como
el mejor modo de poner a la politica en el centro de
los intereses y de llegar de ese modo a un verdadero
régimen pluralista.

La modalizacion didactica de toda la exposicion de
Kirchner presupone una distancia entre la visibilidad
de lapoliticay el oscurantismo de los negocios, lo Que
matiza la cara negativa del destinatario (Maingue-
neau, 2009). Si el discurso de Peron fue caracteriza-
do como externo a la politica (Sigal y Verén, 2010), el
discurso kirchnerista enuncia desde un otro interno, al
mismo tiempo parte y resto de la clase politica. Es en
la militancia, una actividad desvalorizada por Quienes
son identificados como contradestinatarios (el neoli-
beralismo, el menemismo o los 90), donde encuentra
los valores politicos, las convicciones de un politico
qQue no deja de ser un hombre comun, aQuel Que nace
del pueblo y permanece filiado a su origen, una ca-
racteristica Que ha sido sefialada por Montero (2012)
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como propia del ethos setentista del kirchnerismo.

Finalmente, podemos sefialar la remision Que este
discurso tiene a las formas irénicas dentro de la propia
memoria discursiva peronista, cuando la organizacion
politico militar juvenil Montoneros cantaba en la Plaza
de Mayo, “Qué pasa, Que pasa, Que pasa General, Que
esta lleno de gorilas el gobierno popular?”. Como lo
pusieron de manifiesto Sigal y Verdn (2010) el didlogo
durante los actos politicos era una de las formas pre-
dilectas del discurso peronista. Esta forma discursiva
se produce ahora como un acto de denuncia en la Que
el lider politico interactda con un contra-destinatario
individualizado, el multimedio Clarin. Si para El Des-
camisado (6rgano de prensa de Montoneros) la signi-
ficacion del acto del 1 de Mayo de 1974 en la Plaza
de Mayo fue la de la ruptura del dialogo entre Per6n
y el pueblo encarnado en la organizacion (Sigal y Ve-
ron, 2010), en el discurso de Kirchner el “Qué te pasa,
Clarin? asume la denuncia de una ruptura del pacto
democratico por parte del Grupo Clarin con los argen-
tinos. Constituye una critica civica donde se sefiala
la interposicién de los intereses privados de un grupo
economico por sobre el bien colectivo “democracia’.

Vemos asi cémo Kirchner desafia las interpretacio-
nes de los hechos construidas por algunos medios,
generando su propia definicion, al mismo tiempo Que
busca encontrar un lugar de enunciacion valido y le-
gitimo para si y para su movimiento politico. En tanto
discurso politico, la alocucion del ex presidente utiliza
la mediatizacion para reivindicar el lugar de la politica,
entendida como una actividad especifica opuesta ala
légica de econdmica de los medios en tanto empre-
sas, y sefialar de ese modo el caracter politico de las
propias formas periodistica.

2.- EL “; QUE TE PASA?” COMO OPERADOR DISCURSIVO
¢Qué sucede entonces con el ;Qué te pasa Clarin,

estas nervioso?, iqué propiedades podemos encon-

trar en la enunciacion Que nos permita pensar lalégica

de su funcionamiento discursivo? El ; Qué te pasa? en
si mismo, en las particularidades Que damos a esta
frase los argentinos, puede tener o no un caracter
polémico. Por esta razon siempre aparece con algu-
na adicion qQue indica el contexto en el Que debe ser
entendida. “; Qué te pasa, estas bien?” puede ser una
opcion para indicar al otro la preocupacion por tu es-
tado fisico 0 emocional, marcando el compromiso con
su persona. En otro contexto puede ser también un
acto de desafio: “; Qué te pasa? A mi no me tratas asi”.
En ese acto se marca un estado de 4nimo del que el
locutor se hace cargo de su enunciacion sefialando
la accion qQue le prosigue al desafio. La segunda for-
ma es al mismo tiempo un intento de poner en juego
una legitimidad: Qué te pasa es una pregunta de esta-
do que implica interrogarse por el estatuto del otro,
“;porqQué estas asi?”, e incluye un contraargumento:
el destinatario no se encuentra en el estado que le
atribuye como un deber ser el locutor.

Roberto Damatta (2002), un antropélogo brasilefio,
analiz6 cémo en la cultura de ese pais la pregun-
ta “;Sabe usted con quién esta hablando?” tiene la
particularidad de establecer un hiato entre qQuién la
produce y el destinatario de esa frase, reafirmando
una jerarquia al mismo tiempo Que se interioriza la
persona del otro. En Argentina tuvimos un ejemplo
conocido en el debate televisivo Que produjo un cruce
entre la ensayista Beatriz Sarlo y el periodista de 6-7-
8, Orlando Barone, cuando ésta le dijo: “Conmigo no,
Barone, conmigo no”. Javier Lorca, respecto de aque-
Ila situacidn, dice:

La frase “conmigo no” pone un limite. El hablante se
siente avasallado y, con sus palabras, dibuja un con-
torno defensivo alrededor de su lugar de enunciacion.
La frase formula una estrategia de distincion Que se-
para y deslinda, esboza una distancia entre quien la
pronuncia y Quien la escucha: usted no puede decir
eso de mi... ;Por Qué? Porque merezco respeto...
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Pero, ¢ por Qué? Porque conmigo no se jode, porque
¢;usted sabe con quién esta hablando? (Los ecos de
una frase, Pagina/12 01/06/2011)

En el caso del “;Qué te pasa?’, como vimos en las
tres escenas, tiene un efecto descentrante del lugar
del otro. Si entendemos con Ducrot (1990) que el pro-
pdsito de la ironia es ridiculizar, comprendemos el
efecto enunciativo Que incorpora la pregunta ; Qué te
pasa? En este caso se atribuye al interlocutor un pun-
to de vista absurdo. La ironia presente en la pregunta
evita la constatacion en tanto es una aseveracion y no
requiere Que sea confirmada con posterioridad. Tal y
como lo puso de manifiesto O'Donnell (s/r) y a dife-
rencia del caso analizado por Da Matta donde predo-
mina la jerarQuizacion, es un rasgo propio de nuestra
cultura marcar las jerarquias a partir del tratamiento
equiparable del otro. El lenguaje irénico del ;Qué te
pasa? pone al otro en equiparacion pero para sacarlo
de ese lugar asignado, vosea para desplazar.

En el video familiar estamos en el campo de la mime-
sis. Su particularidad es Que incorpora la funcién iréni-
ca de ese enunciado a un nuevo contexto. A diferencia
del comico Que imita al ex presidente, para Quién es
fundamental recuperar el contexto discursivo de la
asuncion, en el discurso cotidiano no se remite a un
escenario institucional Que funcione por rememora-
cion. El discurso humoristico lo desvincula de los con-
textos politicos a los Que se adecuaban las palabras
de aquel, conservando el acto oficial como escena
validante. De ahi que la representacion verse en gran
parte sobre la dimension estilistica, en los recursos
de entonacion, las particularidades Iéxicas, las mo-
dalizaciones, etc. De este modo, la forma humoristica
rompe con el ethos presente en el discurso politico.

No es casual Que en ese contexto el propio Kirchner
haya visto con cierta desconfianza la representacion
comica, aun cuando siempre existiera la posibilidad
de coquetear con el juego televisivo (Sarlo, 2011). Po-

demos hipotetizar Que existen posibilidades diferen-
ciales en el uso del humor televisivo de acuerdo a la
posicién Que cada actor tenga en el campo politico,
estando en mejor lugar aquellos “opositores” Que in-
tentan criticar a Quienes estan en posiciones de poder
institucional, los cuales ven minadas sus acciones de
gobierno a través de la representacion parddica.

El pasaje del “Qué te pasa, Clarin?” al “;Qué le pasa
a Kirchner?” es una muestra de la resignificacion a la
qQue es sometido el discurso politico cuando es ins-
cripto dentro de la légica mediatica por parte del pe-
riodismo grafico. La prensa, mas apegada al registro
de la situacion comunicativa del mitin y a las conse-
cuencias del discurso en la politica institucional, no
puede dejar de mediatizar ese discurso a través de
un tipo particular de relacion con el lector, el cual se
vuelve un elemento central para entender el despla-
zamiento discursivo Que proponen. Asi no solo res-
tituye el discurso politico dentro del espacio propio
de la competencia electoral (contexto del Que fuera
desplazado por el propio Kirchner al distanciarse de
las formas “burocréaticas” de la politica) sino Que tam-
bién produce una serie de operaciones de traduccion
(Latour, 2008), sea en términos de escalas (la trascen-
dencia de la “derrota”), de creencia (los ecos sociales
del discurso) o de visibilidad (respecto de lo omitido o
minimizado, por ejemplo).

Finalmente el discurso politico, al poner en cuestio-
namiento el estado del otro, en este caso los nervios
de Clarin, fortalece el caracter irénico y asertivo. Es
un acto de lenguaje que al nombrar transporta las
propias condiciones de su efectividad. Este registro
polémico permite reforzar el ethos del locutor quien
se presenta bajo un discurso redentor (Mufioz y Reta-
mozo, 2008) Que conjura los males Que aquejaron a
la politica (el peso de la economia y de los negocios).
La enunciacion destaca la cara positiva del locutor:
el compromiso politico, valor personal puesto en fun-
cion de la democracia, se vuelve la posibilidad misma
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de llegar a la verdad. Lo politicamente incorrecto, el
desacartonamiento y la sinceridad, conjuran los peli-
gros del discurso politico burocratico al mismo tiempo
qQue manifiestan el involucramiento subjetivo de Quien
enuncia, en un acto Que podriamos calificar de con-
fesional.

3.- ALGUNAS REFLEXIONES SOBRE LA COMU-
NICACION POLITICA CONTEMPORANEA

Desde la crisis de 2001 en adelante y particular-
mente desde el afio 2003, tras la asuncion de Néstor
Kirchner como presidente, se ha hablado mucho de un
“retorno de la politica” y de la centralidad Que ésta ad-
Quirio en relacion a otras légicas y ante otros actores.
¢Significé esto un desplazamiento de los medios de
comunicacion?

Como pudimos observar a través del seguimiento del
¢ Qué te pasa, Clarin? no se ha dado un fenémeno de
este tipo. Antes bien, se han redefinido los términos
con los Que se estructuraba la comunicacion politica.
Sibien es bastante difundida la idea de Que durante los
afios 90 la television recibid y dispuso a los politicos
sus propios codigos y géneros (Landi, 1992: 85), son el
periodismo politico y el conjunto de discursos Que tie-
nen a la politica como objeto los que en la actualidad
tienden a inscribir la I6gica de politica en sus formatos
y géneros, entendiéndola como una forma intrinseca-
mente polémica y oposicional. Lo importante aqQui no
es sefialar una supuesta particularidad histérica de la
era kirchnerista Que habria llevado a una politizacion
inédita de los medios, sino destacar cémo en ciertos
momentos y contextos histéricos como el presente es
posible encontrar procesos de inclusion de elementos
propios de la politica en los discursos mediaticos de
modos especificos.

En el humor politico, el recurso a Gran Hermano por
parte de Showmatch es significativo por ser un juego
estructurado bajo las formas prototipicas de la dis-
puta electoral. En este reality show los participantes

tienen el objetivo de convencer a sus comparieros y a
los televidentes de Que deben permanecer en la casa
y ser los merecedores de un premio en dinero. Regu-
larmente son sometidos a votacién inter-participantes
(‘nominaciones”) para luego ser sometidos al tele-voto
por parte de la audiencia. Que este tipo de imitacio-
nes surgieran en periodos de crisis politicas (2001,14
200219 200916) 0 en momentos previos a elecciones
(2005,1 201418) es de por si significativo. Atn cuando
en la television en general hayan prevalecido las for-
mas estilisticas y caricaturescas de la politica (Sarlo,
2011), sus modos no fueron indiferentes a las nuevas
y especificas condiciones de politicidad contempora-
nea.

En la prensa grafica vemos también como los perio-
distas desarrollan operaciones interpretativas equiva-
lentes a la de los dirigentes politicos como la “nacio-
nalizacion” o “localizacion” de los resultados de una
eleccion provincial. En este aspecto han hecho hin-
capié varios autores Que definieron la accién politica
de los medios como formas de co-construir y adminis-
trar colectivos identitarios (Verdn, 2012; Latour, 2003;
Fernandez, 2011). El debate sobre el compromiso en
el periodismo (Baldoni, 2012; Stefoni, 2013) puso de
manifiesto como el periodismo debati¢ la politizacion
qQue se fue produciendo entre los diferentes actores
mediaticos, a tal punto Que se desarroll6 una comuni-
dad epistémica Que redefinid las formas de recepcion
de los medios (Kitzberger, 2011) y comenz6 a ganar
terreno una configuracion del mapa de los medios que
los clasifica a partir de sus posicionamientos politi-
COS.

En términos del discurso politico, podemos concluir
Que es una particularidad del kirchnerismo apelarala
interlocucion y a las formas dialdgicas de la polémica.
Varios autores han destacado el caracter “dialogal’
del ethos setentista (Svampa, 2003; Hilb y Lutzky,
1984, citado por Montero, 2012), rasgo destacado den-
tro de la discursividad peronista (Sigal y Verdn, 2010).
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Particularmente Montero (2012) ha vinculado esta
modalidad con el discurso de Kirchner al sostener Que
representa e incorpora como propia esa memoria dis-
cursiva militante. Como pudimos ver con “Qué te pasa,
Clarin?", la enunciacion dial6gica y fuertemente oposi-
cional del discurso de Kirchner se vuelve una opcion
competitiva en el espacio politico, afirmativamente
por su cardcter polémico y por contraste a través de
la delimitacion con las apelaciones sefialadas como
despolitizantes.

La particularidad del espacio politico contempora-
neo es Que, aun en un contexto de fuerte mediatiza-
cién, podemos tener procesos de alta politizacion,
dependiendo de las formas en Que los procesos y dis-
cursos politicos sean incorporados en las situaciones
de competencia dentro de la mediatizacion.

Noras:

1. Ver http:/;www.youtube.com/watch?v=GkB2vgsyk9s.
Todas las referencias citadas han sido consultadas el
26.06.2014.

2. En este reallity show, un grupo de personas son aisladas
del mundo exterior y conviven durante meses en una casa
con un centenar de camaras Que captan cada uno de sus
movimientos.

3. “Leef- Cortina de Gran Hermano”, por Ernesto Snajer.

4. Ver https:/lwww.youtube.com/watch?v=-vUXF9rggx8

5. Denominaremos a este recurso escena validante (Mainge-
neau, 2009) en tanto recupera una situacion de habla incor-
porada en la memoria colectiva como un marco Que puede
ser autonomizado, descontextualizado, haciéndolo pasible
de reinvestidura por otras representaciones.

6. Para este articulo se han seleccionado el total de las notas
aparecidas en estos tres “diarios de referencia” correspon-
dientes a las ediciones del 10 de marzo de 2009.

7. Ver http://edant.clarin.com/diario/2009/03/10/
elpais/p-01874162.htm.
8. Ver http://www.paginal2.com.ar/diario/el-

pais/1-121276-2009-03-10.html.

9. Ver http:/lwww.lanacion.com.ar/1107186-fuertes-criticas-
de-kirchner-a-los-medios.

10. Ver http://edant.clarin.com/diario/2009/03/10/
opinion/o-01874145.htm.

11. Ver http:/lwww.lanacion.com.ar/1107179-kirchner-fue-victi-
ma-de-su-propiaira.

12. Para la clasificacion Que se utiliza entre los distintos tipos
de referentes comunicacionales ver los trabajos de Verdn
1987; Negroni 1988 y Montero 2009a

13. Seguimos la lectura qQue realiza Montero (2012: 48) de
la Teoria de los Topoi de Anscombre y Ducrot al proponer
un andlisis de las cadenas tépico-argumentativas donde los
tépicos se constituyen como fundamentos garantes de los
enunciados.

14. Ver http://www.lanacion.com.ar/321684-gran-cunado-los-
trucos-tras-las-mascaras-y-la-risa y http:/fedant.clarin.com/
diario/2001/09/19/c-00401.htm.

15. Ver http://www.lanacion.com.ar/417335-videomatch-se-
renueva-con-un-gran-cunado-de-famosos.

16. Ver http://www.lanacion.com.ar/1127351-la-campana-ya-
comenzo-para-gran-cunado.

17. Ver http://Iwww.lanacion.com.ar/746904-el-gran-cunado-
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qQue-volvio-una-noche.

18.  Ver http:/iwww.perfil.com/politica/lnquietud-K-por-la-
vuelta-del-Gran-Cuado-20140330-0027.html. ~ COnsultado
26.06.2014.
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