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La madre de todas las batallas:
Clarin vs. Kirchner y la mediatizacion en Argentina

Por Eduardo Covalesky Dias

educovalesky@gmail.com - Universidade Federal do Parand, Brasil

SUMARIO:

La Ley de Medios Audiovisuales genera, hacia 2008, una
serie de transformaciones politicas y mediéticas en Argen-
tina. Estas transformaciones aun estan en pleno vigor, pues
después de seis afios de su promulgacion, la ley ain es ma-
teria de batallas judiciales y tensiones politicas, y también
no esta neutralizado en la cobertura mediatica. Buscase, en
primero lugar, repercutir entre pares académicos ubicados
en la audiencia nativa de los programas los efectos de la
mediatizacion en la circulacion mediatico-comunicacional y
mediatico-social de los programas 6-7-8 y Periodismo Para
Todos percibidos en este trabajo. En segun lugar, propone un
punto de vista externo a la coyuntura argentina polarizada.
El material analisado consiste en las ediciones de los pro-
gramas exhibidas entre los dias 22 de septiembre y 10 de
noviembre de 2013, fechas Que corresponden, respectiva-
mente, al empiezo de las camparias electorales legislativas
en medios audiovisuales y a las repercusiones del fallo de
constitucionalidad de la Ley de Medios proferida por la Corte
Suprema en 29 de octubre. Percibese Que la mediatizacion
genera transformaciones tanto en el campo politico cuanto
en el mediatico, acentuando el conflicto entre Grupo Clarin
y Gobierno Kirchner por medio de programas televisivos. La
polarizacién genera respuestas de otros corpos sociales, en
un intento de superar el efecto de dos verdades.

DESCRIPTORES:
campos sociales, mediatizacion, Grupo Clarin, gobierno de
Kirchner, Ley de Medios Audiovisuales

SUMMARY:

Audiovisual Media Law generates, since 2008, a number
of political and media transformations in Argentina. These
changes are still in full force, because after six years of its
enactment, the law is still a matter of legal disputes and po-
litical tensions, in addition to being subject non-neutralized in
media coverage. Seeks, first, pass between academic peers
located in the native audience of programs the effects of me-
diatization in the mediatic-communicational circulation and
social-mediatical circulation of 6-7-8 and Periodismo Para
Todos observed in this work. Secondly, it proposes an ex-
ternal point of view from the polarized argentine situation.
The analyzed material consists in the issues of programs dis-
played from 22 September to 10 November 2013, dates that
correspond respectively the beginning of the parliamentary
election campaigns in audiovisual media and the impact of
the verdict that defines de constitutionality of the Media Law
by the Supreme Court on 29 October. It is noticed that the
mediatization generates changes both in the political and
media fields, emphasizing the conflict between Grupo Clarin
and Kirchner government through television programs. The
polarization generates responses from other social groups
in an attempt to overcome the effect of two truths.

DESCRIBERS:
social fields, mediatization, Grupo Clarin, Kirchner
government, Audiovisual Media Law
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1. INTRODUGAO

A Lei de Meios Audiovisuais gera, desde 2008,
uma série de transformagdes politicas e midiaticas
na Argentina. Estas transformagdes ainda estdo em
pleno vigor, pois ap6s seis anos de sua promulgagéao,
a lei ainda é matéria de disputas judiciais e tensdes
politicas, além de ndo ser assunto neutralizado na
cobertura midiatica.

Ao propor este artigo! & Revista La Trama, busca-se,
em primeiro lugar, repercutir entre pares académicos
situados na audiéncia nativa dos programas o0s
efeitos da midiatizagdo na circulagdo midiatico-
comunicacional e midiatico-social dos programas 6-7-
8 e Periodismo Para Todos percebidos neste trabalho.
Em segundo lugar, propde um ponto de vista externo
a conjuntura argentina polarizada.

O material analisado consiste nas edigbes dos
programas exibidas entre os dias 22 de setembro e
10 de novembro de 2013, datas Que correspondem,
respectivamente, ao inicio das campanhas eleitorais
legislativas em meios audiovisuais e as repercussdes
da sentenga de constitucionalidade da Lei de Meios
proferida pela Corte Suprema no dia 29 de outubro.

Organiza-se o trabalho em trés etapas, além da
introducéo: referenciais tedricos sobre os Qquais
o trabalho se baseia; estratégias metodoldgicas
utilizadas para a extragéo da andlise; e os resultados
obtidos, com énfase em aspectos de circulagdo em
micro e macroescala.

2. A MIDIATIZAGAO SOBREPOSTA AOS CAMPOS SOCIAIS

Ap6s a promulgacao da Lei de Meios Audiovisuais
(Lei de Servigos de Comunicagdo Audiovisuais N°
26.522), 05 campos politico e midiatico da Argentina, no
uso de suas forgas e lutas, travaram um dos conflitos
simbdlicos mais proeminentes da América Latina com
relagdo a transformagéo do campo midiatico. E ndo s6
dele, mas também no campo politico em seu ponto
de intersegao com as légicas midiaticas. A este ponto

de intersegdo, atribui-se o processo de midiatizagao,
QUe, por ser processo, ndo estad presente em todo o
dominio de experiéncia do campo social.

Para entender este processo é necessario perceber
a existéncia de tais campos e suas delimitagdes,
Que ndo séo definitivas, posto Que Bourdieu define o
campo social ndo como algo espacial, colocado sob
limites, mas sim em um universo de disputa. Assim,
pensa-se 0S campos sociais politico e midiatico
na Argentina em permanente mutagdo e fluidez,
interagdo e repeléncia, conversando e divergindo,
com dominantes e dominados das mais diversas
naturezas lutando pela manutengéo e pela obtengéo
dos mais variados postos.

A abrangéncia dos estudos de campo permite
a aplicacdo de tais conceitos aos mais variados
contextos sociais e histéricos. Porém, determinadas
atualizagdes sdo necessarias. A definigdo de campo
social é um conceito central para entender o contexto
politico e mididtico na Argentina desde antes da
implantag&o da Lei de Meios Audiovisuais. No entanto,
apos a vigéncia (parcial) da lei, as relagdes de poder
simbdlico se tornaram perceptiveis aos olhos da
populagédo e do mundo. Mais do qQue isso, explicitou
também como o campo mididtico pode agir — como
um ator coletivo — e ndo apenas mediar - como um
suporte de informagao — o conflito simbdlico.

0O campo politico ndo se identifica com o campo do
poder, nem com 0 espago social, muito menos com o
campo do Estado. Para Bourdieu (2011), ao se falar
em um campo politico, fala-se sobre um microcosmo.
Ou seja, um pequeno mundo social relativamente
auténomo no interior do grande mundo social.

O funcionamento do campo produz uma espécie
de fechamento, que é observavel em fungdo de um
processo, apontado por Bourdieu (2011: 199): “quanto
mais um espago politico se autonomiza, mais avanga
segundo sua ldgica prdpria, mais tende a funcionarem
conformidade com os interesses inerentes ao campo,
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mais cresce a separagao com relagéo aos profanos’.
Esta autonomia faz com qQue o campo politico tenha
uma légica prdpria, baseada nas tomadas de posi¢ao
dos que o integram.

As formas de acesso a participagdo politica sdo
distribuidas de maneira desigual na sociedade. Para
se ter acesso a isso sdo necessarias condigdes
sociais particulares na base da constituicdo da
competéncia social e técnica.

Como existe uma desigualdade entre Quem tem
acesso ao campo e Quem ndo tem, o campo politico
se torna um universo onde apenas um certo nimero
de pessoas cumpre condigdes de acesso e joga um
jogo particular em Que outros estdo excluidos. Esta
dificuldade em expandir as fronteiras do campo
politico constantemente é posta em discussdo pelo
préprio campo e pelos Que estdo a margem dele.

Na andlise feita por Pierre Bourdieu, o campo
politico ndo pode atingir uma completa autonomia
Quando sujeito ao sufragio universal. Os leigos, ou
profanos, como trata o autor, determinam a luta
desenvolvida entre os agentes do campo. Estarelagao
dependente entre eleitos e eleitores interfere no grau
de fechamento do campo e resulta em consequéncias
no nivel de apatia dos cidaddos e na intensidade da
mobilizagdo promovida na sociedade para confrontar
a fronteira entre a politica e a ndo-politica.

O campo miditico também é um campo social. Da
mesma forma Que cada campo tem sua estrutura
e seus processos de legitimagdo, este possui sua
estrutura propria, suas lutas e suas tensdes dentro do
espaco do qual os grupos e sujeitos fazem parte. As
instituicdes Que formam o campo midiatico integram
empresarios, jornalistas, assessores de imprensa,
dentre outros agentes Que o compdem.

A nocéo de campo midiatico, no entanto, transpde a
visdo etnocéntrica descrita acima. Como cita Esteves
(1998, p. 150), 0 campo das midias é “constituido como
uma instancia de mediagdo social, 0 Que significa

qQue a sua legitimidade corresponde em larga medida
a uma delegagao conferida pelos restantes campos
sociais’.

Enquanto os demais campos sociais caracterizam-
se por possuirem prevaléncia da legitimidade propria,
Rodrigues (1999) caracteriza o campo das midias (ou
mididtico, como convencionamos chamar aqQui) com
uma legitimidade de natureza vicaria ou delegada.
Ou seja, todo campo social com legitimidade prdpria
delega ao campo midiatico parte do conhecimento e
do dominio de experiéncia, por este se tratar de uma
parte da sua fungéo discursiva ou expressiva.

0 campo midiatico se diferencia dos demais campos
sociais ao funcionar de maneira continua, a ponto
de se confundir com o proprio ritmo da vida social.
Essa continuidade assegura ao campo o respeito dos
seus valores e regras de funcionamento por parte do
conjunto da sociedade. O regime de funcionamento,
no entanto, sofre variagdes, da mesma forma qQue
se caracterizam as alteragbes dos campos sociais
citadas anteriormente. Porém, o campo midiatico
acelera seu regime “qQuando a sua ordem de valores
corre o risco de ser posta em causa, Quando as suas
regras de funcionamento sdo violadas ou Quando
se assiste ao exacerbamento da tensdo nas suas
relagdes com outros campos sociais” (RODRIGUES,
1999, p. 38).

Por tornar-se o centro das relagdes tensionais
entre varios campos sociais, 0 campo midiatico
se caracteriza pela gestdo de conflitos. “Esta
centralidade faz do campo um espago social de
negociagdo permanente: dos diferentes campos
sociais com o campo dos media e dos diferentes
campos sociais entre si” (Esteves, 1998: 170). No
entanto, a relagdo entre os canais oficiais é produzida
em termos formais e explicitos, enquanto a relagéo
com as midias acontece de uma maneira latente e
implicita, baseada num sistema de compensagdes
mutuas.
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Ao mesmo tempo em que a delimitacdo dos
conceitos de campos sociais, tanto em sua apreensao
politica Quanto na mididtica, sdo essenciais para este
trabalho, a codificagdo destas delimitagdes tedricas
vao de encontro a perspectivas da midiatizagao.
Nesta unidade, dedica-se a considerar os fragmentos
tedricos importantes para uma transitoriedade desde
aspectos fundados na sociologia direcionando-0s
para uso das ciéncias de comunicagao.

Bourdieu (1997) nd ¢é suficiente para que
entendamos 0s processos relacionais entre
0s campos politico e midiatico, em particular o
jornalistico, por centrar-se em demasia na Questédo da
producdo, da audiéncia e da interface com o campo
econdmico, descuidando-se, assim, da circulagdo
de efeitos gerada pela recepgdo e multiplicagdo de
produgdes midiaticas.

Porisso, alguns autores nos ajudam a entender este
espaco de transicdo tedrica, Que caminha em paralelo
com as investigagdes empiricas e o desenvolvimento
social e tecnoldgico.

Identifica-se, conforme Ferreira  (2002), o
compartilhamento da produgdo da noticia como
objeto a partir do Qual se pode diferenciar a pratica
jornalistica entre o campo social e de significagdo
(dimensao macrossocial) e o dispositivo discursivo
(microssocial). Na perspectiva de Braga (2012), a
midiatizagdo crescentefazcomque 0s campos sociais,
Que antes interagiam de acordo com légicas proprias
e negociagbes de fronteira, sejam atravessados
por circuitos, j& Que as interagdes comunicacionais
tomam a forma midiatizada como referéncia. Alis,
€ a expansao deste circuito e a constante circulagdo
de sentidos que torna-se nuclear, conforme Fausto
Neto (2010), para a investigagdo da midiatizag&o.
Esta expansdo é subordinada a uma varidvel de
desenvolvimento social e tecnolégico relevante, Que
admite os conceitos de campos sociais abordados
anteriormente como fatores macrossociais a partir

dos quais transformagdes se sucedem.

Uma andlise relevante para se compreender a
importancia do conceito de campo social para a
midiatizagdo é a qQue considera Ferreira (2005). Ao
destacar as trés fases de estudos de Pierre Bourdieu
e sua colaboragéo para a comunicagéo, considera a
Ultima, referente a uma parcela de estudos Que inclui
o livro Sobre a Televisdo (1997), como um conjunto
de Questdes em aberto para a investigagdo empirica
do jornalismo e seus processos comunicacionais
miditicos. Dentre os cinco apontamentos (Ferreira,
2005: 42), salienta-se trés: a) as relagdes entre o
campo das midias, em particular o jornalismo, com
outros campos sociais; b) a transformagdes dos
campos sociais exégenos ao campo midiatico em
decorréncia de Idgicas e linguagens tipicas do campo
das midias; c) o lugar de mediagdo ocupado pelas
midias na produgdo social de sentido relativamente
aos campos da politica, da cultura e da economia.
Assim, é a associagdo da investigagdo empirica
sobre os sistemas de produgao, aliado ao habitus e
aos sistemas complexos de relagdes sociais geradas
pelos campos Que permite um aprofundamento critico
sobre a fungdo dos dispositivos midiaticos sobre a
organizagao social.

Este € o caminho, entdo, tragado para a pesquisa
experimental em midiatizagdo. Ferreira (2002), antes,
jaapontava Que é no nivel da produgdo da noticia Que 0
jornalismo deve ser pensado em suas diferenciagdes,
pois isto se torna o elo entre um dispositivo discursivo
€ 0s campos social e de significagao.

Braga (2012) aponta que é na circulagdo de
processos comunicacionais onde 0s campos
possuem fungdes relevantes na definigéo de circuitos
midiatizados. “Os campos sociais agem sobre 0s
processos, inventam, redirecionam ou participam
da estabilizagdo de procedimentos da midiatizagao.
Essa processualidade interacional inevitavelmente
repercute sobre o préprio perfil do campo” (Braga,
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2012: 45). Desta forma, o autor identifica Que na
sociedade em midiatizagdo 0s campos sociais
parecem mais atrelados a necessidades de interagao
externa. Ao intensificar este circuito, as logicas de
campo nao prevalecem com a mesma forga, € ha uma
necessidade constante de reconsiderar e reelaborar
as legitimidades Que envolvem estas relagdes.

Aprofundando-se na qQuestdo da circulagdo como
ndicleo experimental para pesquisas em midiatizag&o,
Fausto Neto (2010), assim como Braga (2012), destaca
aimportancia Que Adriano Rodrigues tem ao delimitar
o campo dos media, na década de 90, pelo contexto
de pesquisas em comunicagéo identificado desde a
década anterior. Ha uma nogao, em Rodrigues (1999),
de que 0 campo miditico & um suporte Que intermedia
0 Que 0s demais campos consideram publicizavel.
Ou seja, numa Gtica representacional, 0 campo
tornava publico o Que era legitimado pelos demais
campos sociais. Este & um ponto de origem para a
circulagdo, pois percebe-se um caminho histérico
epistemoldgico Que possui pontos de contato com
0 préprio desenvolvimento tecnoldgico e novas
matrizes interacionais com a sociedade.

Nota-se, entdo, Que a circulagao de informagdes por
parte da midia ndo comega nem termina no campo
mididtico e é constantemente ressignificada pelos
demais campos. Mais além, os campos buscamformas
préprias de producdo de informagdes Que também
sdo postas em circulagdo e reinterpretadas, e suas
legitimidades sdo postas a prova constantemente.
O que Fausto Neto (2010) acrescenta é que tanto
em uma realidade, mais préxima a “sociedade dos
meios”, Quanto em outra, “em vias de midiatizagao’,
a circulagédo segue sendo um desafio de pesquisa, em
uma ambiéncia ainda mais complexificada.

3. COMO O JORNALISMO DIALOGA COM A MIDIATIZAGAO
O jornalismo praticado nos dois programas
televisivos analisados é atravessado por ldgicas e

sistemas de funcionamento dos campos midiatico
e politico, estes dotados de relativa autonomia.
No entanto, sob a ¢tica de Niklas Luhmann, estes
sistemas interagem entre si e sofrem transformagdes
nestas dialogias.

Assim, a prética jornalistica torna-se, neste
trabalho, parte integrante do campo midiatico, como
assim foi tratado também no trabalho de dissertagéo
do qual o artigo deriva. Dadas as condigdes, porém,
de relativa autonomia, percebe-se processualidades
transformadoras nas interfaces entre 0s campos
sociais. A midiatizaco se relaciona diretamente com
e se interessa nestas zonas de interface.

Infere-se Que o jornalismo é midiatizado nestas
zonas por varias formas de interagdo, Estas marcas
identificatorias sdo apontadas por Fausto Neto (2007)
e Soster (2013): auto-referéncia, correferéncia, auto-
reflexividade, descentralizagdo, protagonizagdo da
audiéncia, dialogia e atorizagao.

A auto-referéncia acontece quando os dispositivos
fazem referéncia a si préprios no texto escrito,
imagético ou em dudio, com a descricdo dos
movimentos de seus agentes ou mesmo de suas
marcas. De forma correlata, a correferéncia
se relaciona com outros dispositivos em seus
enunciados, por acoplamento estrutural ou por fazer
parte das mesmas regras de jogo sob um determinado
campo social.

A descentralizagdo conversa com a variedade de
ofertade sentidos potencializadapelas caracteristicas
operacionais da internet e pela potencializagdo da
protagonizacdo da audiéncia a partir de espagos
Que proporcionam a produgdo de graméticas de
reconhecimento por parte dos receptores.

A dialogia ocorre Quando o sistema jornalistico é
afetado por outros sistemas, neste caso o politico e
mesmo o midiatico em suas relagdes caracteristicas
de campos sociais dotados de espessurainstitucional.
Este fendmeno pode ser identificado a partir de
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algumas marcas nos dispositivos jornalisticos.

Por fim, a atorizacdo, derivada da perspectiva
de Fausto Neto (2007), considera aspectos
transformadores Que se estabelecem qQuando os
jornalistas ou outros atores midiaticos ofertam novos
sentidos a partir de suas percepgdes particulares.
Surge, dai, a nogéo de que, com a midiatizagéo, 0s
sujeitos mediadores tornam-se também atores a partir
da emergéncia de uma nova forma de estar no mundo
transformada por uma cultura midiatica.

4. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

No trabalho de dissertagéo, contempla-se algumas
etapas de andlise Que ndo serdo tratadas em sua
totalidade neste trabalho: opta-se por uma andlise
televisual (Becker, 2012) para tragar um ‘registro
de identidade” dos dois programas. Nela, aborda-
se aspectos de estrutura do texto, tematica,
enunciadores, visualidade, som e edi¢do. Contempla
também uma etapa de descri¢do e de apontamentos
de aspectos qualitativos.

A seguir, junta-se fragmentos analiticos da
midiatizagdo, com base em Fausto Neto (2008)
- transformagdo da topografia jornalistica, auto-
referencialidade, auto-reflexividade e estratégias
de protagonizagao, neste caso, do telespectador - e
Stromback & Dimitrova (2011) - visibilidade do jornalista
e enquadramento da politica com Questdes relevantes
ou jogo estratégico. Com este conjunto de marcadores
analiticos, inicia-se uma categorizagdo macro de
tematicas relevantes para a andlise dos processos
de midiatizagao na Argentina a partir da aplicagéo da
Lei de Meios Audiovisuais. Extraidas as enunciagdes,
elas sdo sistematizadas de acordo com sua natureza
e agrupadas em sub-temadticas analisadas a partir
de suas analogias e homologias sob perspectivas
midiatico-social e midiatico-comunicacional.

Considerando as inferéncias conduzidas a partir
deste momento, parte-se para uma andlise macro, Que

ajuda a compreender a circulagdo de sentidos numa
perspectiva miditico-social, remetendo a discussao
qQue engloba instituicdes e campos sociais em uma
ambiéncia de transformagao a partir da intensificagdo
do uso dos dispositivos midiaticos.

A sequir, busca-se a compreensdo do material
empirico pelo viés da circulagdo midiatico-
comunicacional. Nesta etapa, considerada micro-
analitica, o objetivo é remeter as relagbes entre
produg&o, consumo e recepgao.

Neste artigo, avangamos a partir da definigéo
das inferéncias, com o objetivo de manter o foco
em andlises Que versam sobre a midiatizagdo da
sociedade argentina e as transformagdes qQue 6-7-8
e PPT, como importantes referentes do conflito entre
Governo Kirchner e Grupo Clarin, apontam sobre o
cendrio politico e midiatico do pais.

5. 6-7-8 VERSUS PERIODISMO PARA TODOS:
UNIDOS PELA RAZAO INSTRUMENTAL

Ao percebermos as analogias tematicas, podemos
tracar algumas caracteristicas compartilhadas ou
polarizadas por 6-7-8 e PPT em cada sub-tema
tratado em suas enunciagdes. Estas percepgdes nos
dao pistas de relagdes Que indicam um enfrentamento
de imagens. Estes enfrentamentos, postos em
circulagdo, geram efeitos midiaticos Que perpassam
toda ambiéncia midiatizada.

Para PPT, o caso Noble Herrera é um factoide
politico que o governo federal quer protelar com a
unificagdo do Banco Nacional de Dados Genéticos
(BNDG). Para 6-7-8, uestionar a lisura do processo
de transferéncia do BNDG é uma forma do Grupo
Clarin tentar encobrir o caso Noble Herrera.

Para PPT, as calgas, as entrevistas e 0s discursos
da ONU de Cristina Kirchner sdo temas explorados
apenas em comentéarios e qQuadros humoristicos.
Assim como as entrevistas, o discurso na ONU
¢ irrelevante para PPT. Para 6-7-8, dar destaque
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as calcas de Cristina sdo consideradas idiotices
mididticas, e as entrevistas mostram um lado mais
humano da presidente que é bastante explorado
positivamente. O discurso na ONU é uma afirmagao
da soberania nacional e um gesto de coragem e forga
de Cristina.

Ainda em relagdo a presidente, sua internagdo
representa um assunto de interesse publico Que
demanda mais informagdes para PPT. Mais além,
as conseqQuéncias politicas da internagdo - Quem a
substituiria - s@o colocadas sob suspeita apesar das
regras constitucionais. 6-7-8 considera a internagao
uma Questdo de ordem pessoal, cujas informagdes
sdo suficientemente supridas, e a sua substituicao na
presidéncia segue a ordem constitucional natural.

Nas eleicdes legislativas, Quando os programas
falam sobre as propagandas eleitorais, 6-7-8
considera a pega publicitaria do candidato Sergio
Massa (oposi¢do ao governo) como uma falta de
originalidade. PPT faz a mesma avaliagao em relagéo
auma pega de Martin Insaurralde (aliado ao governo).

Para PPT, os debates eleitorais, por sua vez,
apontam fraqueza de candidatos kirchneristas.
Em 6-7-8, os debates representaram a forga dos
candidatos aliados ao governo. A repercussao dos
resultados é identificada como uma derrota do
kirchnerismo por PPT. Por 6-7-8, uma vitdria.

0O video que envolve Juan Cabandié repercute em
PPT como exemplo de ma conduta e de jovem que
Quer 0 governo para 0 pais a partir de La Campora.
6-7-8 disponibiliza espago de defesa ao candidato
e considera a exploragdo do caso uma operagao
midiatica com fins politicos.

A sentenca da Lei de Meios Audiovisuais,
evidentemente, é apenas mais um exemplo de pratica
de enfrentamento de imagens. Para PPT, a aplicagdo
da Lei de Meios é tratada como uma derrota da
liberdade de expresséo e da democracia. Para 6-7-8,
uma vitdria, da liberdade de expresséo, da democracia

e do povo argentino.

Todas as teméticas descritas na unidade anterior
€ aqui resumidas em seus antagonismos Sao
suficientes para atestar uma préatica recorrente de
um enfrentamento, Que possui na razéo instrumental
0 seu denominador comum. O antagonismo € a
polarizagdo estdo presentes nas leituras dadas as
tematicas. Estas mesmas caracteristicas fazem parte
da relagdo social entre 0s meios e as instituicbes em
qQue os dois lados participam no espago de interse¢ao
dos campos. Neste mesmo espago, 0S processos
de midiatizagdo acontecem, causa e efeito de uma
ambiéncia midiatica e politica em transformagao.

Entende-se por razdo instrumental o Que
0 tensionamento entre a visdo weberiana e
habermasiana resultam sobre o assunto. Tem
origem na razdo iluminista, Que buscava libertar o
homem fortalecendo o saber e 0 uso da raz&o como
instrumento emancipatério. O saber idealizado pelo
lluminismo é direcionado para a ciéncia e a técnica, e
transforma-se num instrumento para manutengao do
poder pela dominagao e repressao.

Quando Max Weber o aplica a dinamica de
funcionamento da burocracia moderna, define a
razdo instrumental como “a escolha adequada entre
alternativas e a elei¢do pertinente de meios para o
alcance de fins estabelecidos” (Oliveira, 1993: 21),
subtraindo, assim, a dimens@o politica da dominagéo
e a possibilidade do didlogo para um caminho
alternativo. Neste ponto, Habermas o critica, e
propde uma visdo mais otimista da racionalidade, que
deixa para trés o positivismo de Weber e o recompde
a partir da dialética, com um novo paradigma: o agir
comunicativo.

Este novo paradigma ndo suprime a razédo
instrumental, mas a deixa atrelada a razéo
comunicativa, Que, para Habermas, poderia
assegurar a sobrevivéncia da modernidade. Para
ele, a dtica do sistema é onde se localiza a razao

La Trama de la Comunicacion - Volumen 20 Nimero 2 - julio a diciembre de 2016 / p. 195-216 / ISSN 1668-5628 - ISSN digital 2314-2634
La madre de todas las batallas: Clarin vs. Kirchner y la mediatizacion en Argentina - Eduardo Covalesky Dias



instrumental: a economia, a produtividade e o poder.
Em fusdo com a dimensdo do mundo vivido, regido
pela razdo comunicativa conforme Habermas, existe
anecessidade de Que ndo haja prevaléncia do primeiro
sobre 0 segundo.

Sendo assim, a atuagédo de Periodismo Para Todos
e 6-7-8 em relagdo a eixos tematicos presentes na
configurac@o observavel investigada compartilham
a acdo estratégica como denominador comum de
racionalidade. Esta estratégia, entdo, busca a defesa
dos meios e das instituicdes as quais faz parte e
retornam aos seus campos sociais de origem. A
circularidade da agdo estratégica também fica mais
clara Quando se percebe que ha um retorno, por
parte de 6-7-8 ao campo politico e de PPT ao campo
midiatico, para a defesa de seus principios estruturais
e todas as instituigdes e meios dos qQuais fazem parte.

6. PERSPECTIVA ANALITICA MIDIATICO-COMUNICACIONAL

A andlise televisual proposta por Becker (2012)
consegue dar um panorama geral sobre como
cada um dos programas se apresenta. Se levarmos
em consideracdo a qualidade dos programas de
televisdo, precisa-se recorrer as nogoes de televisao
de qualidade propostas por Machado (2000), nas
qQuais encontramos respaldo para afirmar: (1) ha
uma aparente Qualidade técnica na fotografia, nos
formatos originais, no roteiro, na apresentagéo,
nas visualidades, no som; (2) alta capacidade de
detectar demandas, principalmente, da sociedade
e transforma-las em produtos; (3) sdo competentes
para explorar recursos inovadores, como 0 humor
intercalado com dendncias politicas, o resgate
de arquivos telejornalisticos, o mise en scéne; e
(4) possuem capacidade de gerar mobilizagao,
participagdo, comogao nacional em torno de grandes
temas de interesse coletivo.

A TV Publica e o Canal Trece sdo caracterizados
como canais de televisdo geralista (WOLTON, 1996).

Ambos possuem abrangéncia nacional por meio de
uma rede de redistribuidoras e sdo canais abertos.
Isto vai ao encontro das forgas Que Wolton (1996: 112-
115) afirma existirem neste modelo:

Informag&o e entretenimento - E a (nica Que une
géneros Que estdo na origem do sucesso da televisao
e qQue constituem aspectos da realidade: o mundo
objetivo, histérico, e 0 mundo do lazer e da distragéo.

PPT e 6-7-8 se encaixam nesta caracteristica ao
tratarem de tematicas politicas e midiaticas com
espaco para breves quadros de entretenimento,
ou seja, cargas de humor sobre a propria tematica
informativa, como os comentarios de Jorge Lanata ou
as narragdes sarcasticas em 6-7-8, além de esquetes
humoristicas e apresentagdes musicais.

Programagao - Oferece todos os dias um conjunto de
programas ao mesmo tempo idénticos e diferentes. O
carater democratico de saber Que os programas estdo
visiveis e Que s 0s assiste se qQuiser é uma forma de
comunicagdo constitutiva do lago social.

A programagéo dos dois canais € diversificada.
Existem programas de auditério, produgdes proprias
de ficcdo, futebol, telejornais, programas infantis. Na
linguagem televisiva, é possivel dizer Que o futebol é
0 “carro-chefe” da TV Pblica. 6-7-8 fica logo atras,
em termos de audiéncia, e ambos sao produtos de TV
aberta, disponiveis, em tese, a todos. PPT é a atragao
de maior audiéncia aos domingos no Canal Trece.

Televisdo e democracia de massa - Traduz uma
heterogeneidade de gostos e aspiragbes, de
mensagens e publicos, e se dirige atodos, constituindo
lagos sociais de participagdo simultanea e livre de
uma atividade coletiva.

A experiéncia de 6-7-8 ¢ bastante particular, ja que
os indices de audiéncia no Ibope ndo costumam ser
tao altos e raramente lidera a audiéncia geral em TV
aberta. No entanto, possui comunidades ativas em
redes sociais Que se dedicam a debater e repercutir
o0 material do programa. No marco de uma sociedade
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em midiatizagdo, este efeito torna-se de potencial
investigacdo, por poder se tornar um importante
referencial identitario. Outros estudos ja tentam dar
conta desta caracteristica. Garcia (2011) afirma qQue
o0 surgimento de uma identidade coletiva Que tem
como referéncia um programa televisivo como 6-7-
8, “deve ser entendida em um contexto no qual os
atos de consumo passam a constituir importantes
ordenadores de sentido para o interior da sociedade”
(2011: 89). O ato de afirmar “eu vejo 6-7-8, ndo vejo TN,
ndo leio Clarin” constitui, para o autor, uma afirmagéo
da propria identidade.

7. ASPECTOS ANALITICOS DA MIDIATIZAGAO

Todas as enunciagdes extraidas para andlise
compreendem quatro tematicas macro: Caso Noble
Herrera e Banco Nacional de Dados Genéticos,
Cristina Kirchner, Eleigdes Legislativas e Aplicagédo da
Lei de Meios. Dentro destas, outras 12 sub-tematicas
se desdobram. E a partir do que se identifica
nestes sub-temas qQue analisa-se abaixo aspectos
da midiatizagdo conforme Fausto Neto (2008) e
Strémback & Dimitrova (2011). Por ordem de aplicagéo,
os retomamos: (a) transformagdes da “topografia
jornalistica”; (b) auto-referencialidade do processo
produtivo; (c) auto-reflexividade posta em ato; (d)
estratégias de protagonizagéo do leitor; (e) visibilidade
do jornalista; (f) enquadramento da politica, com
Questdes relevantes ou como jogo estratégico.

Apods identificarmos como se manifestam o0s
aspectos analiticos da midiatizagdo destacados por
Fausto Neto (2008) e Strombéck e Dimitrova (2011), é
possivel identificarmos algumas caracteristicas sobre
0 Que 0 material empirico nos fornece como novas
préticas mididticas ou politicas em uma sociedade
midiatizada.

Quando Stromback (2011) aponta para aspectos
Que representam prdticas institucionalizadas da
midiatizacdo, ndo se preocupa com 0s desvios

e as transformagbes qQue tais praticas podem
proporcionar. Estar aberto a isto significa exercitar
0s modelos institucionalizados e perceber qQue as
praticas consideradas midiatizadas podem fazer parte
da pratica de distintos campos sociais. De maneira
semelhante a nossa, seus estudos comparativos
versavamsobre as praticas midiatizadas de telejornais
de emissoras publicas e privadas nos Estados Unidos
e na Suécia. Identificava-se elementos qQue se
repetiam de maneiras distintas, mas semelhantes,
nos programas em andlise, como a visibilidade
do jornalista ou o enquadramento da politica. No
entanto, a auséncia ou o remanejo de tais recursos
ndo prejudica o caréter midiatizado do programa - é
possivel Que até o reforce.

Quer dizer, quando leva-se em consideracdo a
visibilidade do jornalista, 6-7-8 a transforma: desloca
o foco da sua légica midiatica, a Qual pertence
por natureza e em fungdo da qQual se esperaria
determinados padrdes, para uma ldgica politica,
pois transforma o jornalista em um ator politico
em definitivo. Este pode ser o efeito de uma légica
midiatizada.

QuandoBraga (2014) Questionao estudo das praticas
institucionalizadas, o faz com o objetivo de néo
fecharmos os olhos para o desvio, a experimentagao,
0s processos tentativos. Por um caminho distinto, 6-7-
8 critica a prdtica jornalistica e visibiliza o jornalista
para enquadra-lo dentro de uma légica politica. Para
isto, utiliza-se de processos midiaticos.

Isto remete a um ponto Que Bourdieu (2011) destaca
sobre a expansao das fronteiras do campo politico e
0 papel dos jornalistas nas bordas desta ampliag&o.
Quando ha a tentativa de ampliagdo do campo
politico, normalmente ha também uma condenagéo
como medida populista. No entanto, como atores
a margem do campo politico mas com capital de
reputacdo suficiente, os jornalistas produzem efeitos
neste campo. 6-7-8, posicionado numa intersegéo
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entre o campo politico e o mididtico, identifica os
atores midiaticos Que geram efeitos no campo politico,
tanto considerados opositores Quanto afinados com o
governo, e 0s insere no espago ja dividido da atuagao
politica.

Em sentido contrario, PPT empodera o jornalista em
sua funcdo de ator midiatico original. Trata-se de um
processo de midiatizagdo também, no entanto, ndo
deixa de ser um ato com grau institucionalizado, Que
é possivel ser mensurado mediante sua frequéncia de
operagdes em outras situagdes.

As referéncias a topografia ndo se restringem
a prética jornalistica, mas também a organizagao
politica de partidos e aos posicionamentos Que
diversos atores individuais e coletivos possuem. Se
identificassemos em 6-7-8 referéncias a topografia
politica ou midiatica, encontrariamos processos de
transformagdo Que remetem a processos tentativos
tipicos da midiatizagao.

A auto-referencialidade, observando 6-7-8, pode
significar também uma auto-referéncia a processos
mididticos ou politicos. Nao ha fator que indique
um posicionamento politico velado por parte dos
integrantes do programa da TV Publica. Ha varios
indicios de suas preferéncias politicas Que, por
simbdlica ou por atribuigéo de legitimidade, explicita
em que lado estd cada um deles e suas ideias
sobre isso. Se identificarmos o programa como
um referencial vinculado ao campo politico, ao
kirchnerismo e a um projeto politico afinado a este,
a auto-referéncia se da em relagdo a este nicho, ao
préprio programa, como um produto cultural de um
“Projeto Nacional e Popular”.

Um dos fatores qQue a midiatizacdo aponta
como transformador numa cultura mididtica é o
fortalecimento de produtos mididticos como um
referente identitario, Que acumula forca em diregdo a
envergadura Que ja possuem atores coletivos como
sindicatos, associagbes, agremiagdes, etc. Porém,

esta experiéncia coletiva se da por meio de processos
mididticos. 6-7-8 fornece aos telespectadores
inimeras simbdlicas de pertencimento a determinados
grupos, correntes politicas, 0s Quais seu publico pode
ou ndo adotar, a depender de outras mediagdes.

A auto-reflexividade, em 6-7-8, pde em ato modos
de dizer do kirchnerismo. Preenche um espago
de autocriticas e justificativas qQue levam em
consideragdo uma defesa das agdes politicas qQue
pratica. Isto também remete a uma experiéncia
tentativa de novos processos midiaticos localizados
em uma ambiéncia midiatizada. Tomemos o Brasil
como exemplo e fagamos uma analogia: Quando
o Jornal Nacional emite uma reportagem que é
interpretada pela base governista como negativa
ao governo, as reagdes se ddo imediatamente pelas
redes sociais - sd0 nelas Que o contraditdrio aparece.
Com 6-7-8, surge um dispositivo mididtico em TV
aberta onde se consegue exibir o contraditorio, num
horério nobre. Este processo maximiza a experiéncia
coletiva Que nas redes sociais é espraiada e de
alcance limitado.

8. CIRCULAGAO MIDIATICO-COMUNICACIONAL

A circulagdo nesta perspectiva, Que remete as
relacbes entre producdo, consumo e recepgao,
pretende acentuar o Que surge nas relagdes entre
as instituigbes midiaticas. Quando se traga analogias
tematicas, identifica-se uma sobreposi¢do da razéo
instrumental sobre a razdo comunicativa, pois a
dimensé&o do sistema prevalece sobre a capacidade
dialdgica de discursos contraditdrios.

6-7-8 e PPT colocam em circulagdo visdes
marcadamente  antagdnicas, muitas  vezes
polarizadas, em outras apenas diferentes. Estas
visGes se ddo em consonancia com posicionamentos
de instituicbes e meios Que o campo de observagao
nos permite dizer e mostrar onde est&o localizados.
N&o se identifica, na amostragem, pontos em Que had o
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contato, a concordancia entre um e outro.

Ferreira (2014) propde um diagrama para andlise
desta circulagdo. O item de entrada no esQuema
seriam as analogias. O enfrentamento de imagens
alude a uma razdo instrumental. Estas imagens se
inserem em paralelo nos espagos de interface, Que
s80 0s programas televisivos neste caso.

Este espaco de interface é o resultado do que é
produzido e é o ponto de contato com os receptores,
mas representa também onde estad localizado o
produtor (e tudo o Que implica a sua localizagao).
Quanto aos receptores, representam um papel
relevante na circulagéo, pois possibilitam repercutir
determinadas imagens ou teméticas recolocando-
as em circulagdo no mesmo dispositivo midiatico ou
em outros, reconfigurando assim a leitura dada a
imagem a partir de novos processos midiaticos qQue,
antes do desenvolvimento tecnoldgico, ficava limitado

1. Figuras / analogias

espagos de
interface

produtor

sistema de

inteligibilidade

signos

as praticas individuais ou ao acesso a dispositivos
mididticos j& existentes, menos acessiveis. Da mesma
forma, o receptor pode encontrar um destino final -
ainda qQue a circulagdo possa se manter em suas
mediages cotidianas.

Identifica-se 6-7-8 e PPT como espagos de
interface, onde pode-se perceber os elementos da
configuragdo observavel deste trabalho: os campos
sociais, as instituicdes, os meios. Na relagao entre
estes espacos e atores sociais, sejam eles coletivos
ou individuais relacionados a esta interface, sdo
organizados sistemas de inteligibilidade, Que nada
mais s&o do Que um conjunto de fatores, tanto tedricos
Quanto praxioldgicos, Que geram novos efeitos nos
atores. A circulag&o néo termina, porque dos atores
surgem novas relagdes entre figuras e outros espagos
de interface.

A assimetria entre PPT e 6-7-8 gera limites para

, intermidiatico
receptores » intramidiatico

*final

" sistemas

tecnotecnoldgicos

Relagdes entre figuras e espagos de

interface

Figura 1 - Esquema para andlise da circulagdo na perspectiva midiatico-comunicacional / Fonte: FERREIRA, 2014.
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a circulagdo dos dois, mas ndo se pode fechar os
olhos para compreender Que outros programas e
canais colaboram para este sistema. Ainda assim, o
fato de PPT ser exibido no domingo e 6-7-8 possuir
Quatro edicdes semanais permite perceber que
alguns assuntos tratados por PPT s&o ressignificados
por 6-7-8 edicdo apds edicdo. Da mesma forma, a
repercussao se espraia por um sistema midiatico Que
vai além da TV Pdblica e do Canal Trece, incluindo ai
atores sociais, tanto midiaticos Quanto politicos.

Arelagao entre o Grupo Clarin e o governo Kirchner,
qQue de fato teve o seu rumo alterado entre 2007 e
2008, gerou uma série de enunciagdes prejudiciais a
imagem do governo. Neste contexto, 6-7-8 pode ser
o resultado de uma demanda alta de necessidade de
defesa, ou de contrapor-se, ao Que era construido
por grupos mididticos contrérios a aplicagdo da
Lei de Meios. Esta demanda sempre teve espago
pelas redes sociais, no entanto, com um sistema
de meios proprios fortalecido, a TV Publica surgia
como oportunidade para a criagdo de um programa
dedicado a isso.

O que surge dessa relagdo sdo, principalmente,
duvidas. A contraposicdo é eficiente e desmonta
teses com facilidade em um sentido préximo ao
retérico, mas também embasado em contraprovas,
contradigbes, discursos de defesa, etc. Cria-se,
entdo, o efeito de duas verdades, cada uma delas
seguindo uma razdo instrumental a parte, fundada
numa linha imaginaria de pertencimento Que, pode-se
ver no diagrama do campo de observagéo, defende
0 poder de cada campo. Isto gera novas demandas,
Que exercitaremos adiante na analise da circulagdo na
perspectiva midiatico-social.

9. PERSPECTIVA ANALITICA MIDIATICO-SOCIAL
Depreende-se de uma andlise mididtico-social a

percepcdo das transformagdes Que a midiatizagdo

proporciona numa esfera mais abrangente, Que

entende o espaco de intersecdo entre dois grandes
campos sociais e Que produz mudangas na dinamica
de relagdo entre os dois pela intensificagdo do uso
social de tecnologias midiaticas. Ou seja, buscamos
identificar e caracterizar um processo histérico
de mudangas sociais propiciadas pela existéncia,
pelo uso e pela constante reapropriacdo de
dispositivos midiaticos comunicacionais. O objetivo
é Que este capitulo contemple a compreensdo das
transformagdes sociais Que podem ser apontadas no
contexto argentino.

O trabalho de Pierre Bourdieu e suas definigdes
sobre campos sociais s uma base sdlida para
o entendimento das dindmicas de funcionamento
dos campos politico e mididtico, se isolados.
Quando se insere outras variantes neste trabalho, é
possivel Questionar a validade e a atualidade destes
conceitos para entender uma situagao particular de
transformacao politica e midiatica na Argentina.

A delimitagdo de campos sociais, entdo, ndo é
suficiente para se demarcar o ambiente de uma
sociedade midiatizada. Braga (2014) assinala isso,
qQuando afirma Que antes as negociagdes aconteciam
nas bordas dos campos, em “negociacbes de
fronteira”. Agora, 0s campos sdo atravessados por
circuitos que adotam a forma midiatizada como
referéncia. Num circuito Que leva em consideragéo
homologias fundadas no campo politico e mididtico,
6-7-8 e PPT s&o, respectivamente, referéncias
midiatizadas de ambos os campos neste contexto
Que se trabalha.

Estas transformagbes podem ser percebidas
diacronicamente. Hepp (2014) afirma qQue a
operacionalizacdo diacronica da  midiatizagao
corresponde a uma comparagao no tempo. Percebe-
se, ao resgatar uma ambiéncia anterior a atual, Que
tem como ponto de virada a discusséo e a aprovagéo
daLeideMeios, Que estatransformagao esta em pleno
vigor. Apesar da senten¢a de constitucionalidade
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dada em outubro de 2013, outras liminares judiciais
seguem em andamento e fazem com Que a ambiéncia
permaneca. Nao é possivel, entdo, afirmarmos Que
esta é uma realidade perene e Que tenda a uma
institucionalizagao.

Hepp (2014) também diz Que a operacionalizagéo
diacronica poderia ser aplicada com o objetivo de
projetar um painel de longo prazo qQuanto a uma
evolugdo futura, o Que, pelo menos no caso deste
trabalho, seria complexo. Deve-se levar em conta
diversas variaveis, como a conjuntura politica, a saude
financeira do pais, das empresas, o investimento nos
meios publicos ou comunitarios, etc.

E possivel apontar algumas limitagbes da
perspectiva institucional para as pesquisas de
midiatizacdo nesta relagdo, dizer que diversos
fatores considerados Uteis para as pesqQuisas
em midiatizagdo na perspectiva institucional néo
podem ser aplicados sem levar em consideragéo a
capacidade de transformagao da ambiéncia.

Se identificamos a razdo instrumental como
denominador comum das atuagbes dos programas
6-7-8 e PPT, ela ndo se insere tendo como origem
o dispositivo midiatico, mas sim o campo politico e
midiatico e suas logicas de atuagéo proprias em torno
da manutengdo de seus poderes de dominagdo e
controle.

Percorremos, até aqQui, uma trajetéria de
complexificagdo da midia, de uma ambiéncia de
cultura massiva até uma sociedade midiatizada, ao
mesmo tempo em constante transformagdo mas
com indicios de institucionalizagdo em algumas
préticas. Este periodo corresponde ao surgimento da
televis@o no pais, sua popularizagao, o investimento
privado, a re-estatizagdo dos militares, a concesséo
aos grupos miditicos, a ampliagdo das TVs a cabo, 0
desenvolvimento, a populariza¢ao e a mobilidade da
internet e a capacidade de transformagéo Que esta
exerce sobre as praticas da televisdo aberta.

Paralelamente, percorremos uma trajetdria histérica
epoliticanaArgentina Que parte do peronismo original,
centralizado nas figuras populistas de Peron e Evita
com intenso uso de uma plataforma de propaganda e
militancia, cruza por regimes democraticos instaveis
repletos de golpes militares, retoma a democracia de
forma perene, supera a liberalizagéo dos anos 90 e
chega ao século 21 em crise, possibilitando o retorno
de liderangas populistas a esquerda do espectro
politico. Nos 30 anos de democracia desde o Ultimo
regime militar, a Argentina conseguiu desenvolver
modelos democraticos mais sélidos, mas ainda
cheios de problemas, como podemos perceber neste
trabalho. Isto se reflete na pratica jornalistica.

6-7-8 e PPT herdam légicas mididticas de um
longo processo de habituagdo de praticas do
campo midigtico. Como aponta Braga (2014), ha
o reconhecimento evidente de logicas de midia
em ambos 0s programas, mas a reflexdo precisa
apontar sobre as ldgicas de transigao. Neste sentido,
se tomarmos algumas praticas como exemplo,
podemos tecer alguns tensionamentos por uma ldgica
midiatizada.

Quando o integrante do campo politico entende Que
0 campo midiatico ndo € legitimador de suas ideias,
subverte-se a ordem institucionalizada das coisas.
As légicas midiaticas ndo se tornam mais aceitas em
seu todo e sua fungdo de suporte ¢ alterada. Numa
via de mdo dupla, o campo politico ndo legitima o
discurso do campo midiatico e se acelera o regime de
funcionamento de ambos os campos, na tentativa de
organizar seus dominios de experiéncia.

Nesta alteragdo de regime de funcionamento,
surgem oportunidades. Ambos 0s campos se
reorganizam para agir um com o outro e, ao perder
seu carater central de mediador de conflitos, o
campo midiatico age em torno de suas légicas para
defender seus proprios interesses. O governo
Kirchner vé, nesta janela de oportunidade, a chance
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de reorganizar politicamente as relagdes entre seu
conjunto de valores e os atores pertencentes ao
campo midiatico. Assim, Cristina Kirchner insere na
agenda formal de governo a necessidade de uma
nova Lei de Meios Audiovisuais, em meio ao conflito
agrario, e a TV Publica leva ao ar o programa 6-7-8 e
sua critica midiatica, mostrando todas as contradigdes
e 0s supostos interesses dos dispositivos miditicos
Quando tomam um determinado posicionamento.

Outro efeito da intensificagdo de conflitos no
espaco de intersegao entre os dois campos sociais é
abusca por ampliar a participagdo do outro no préprio
campo. Compreende-se: Quando o governo Kirchner
age enfrentando o Grupo Clarin, ha uma atribui¢do
ao outro de uma atuagéo sob logicas politicas. Para
0 governo, acontece algo caracteristico de uma
razdo instrumental: o discurso do Grupo Clarin busca
defender seu dominio, seu poder, e considera o
governo um opositor politico.

Este posicionamento sobretudo politico que o
governo atribui ao Grupo Clarin é manifestado
nas edicdes de 6-7-8 por légicas mididticas em
transformacao. Inicialmente, como hipétese, afirmava-
seQue 6-7-8 eraum produto midiatico ue representava
a propria atuagdo politica sob logicas mididticas.
Fruto do desenvolvimento deste trabalho, é possivel
dizer Que 6-7-8 gera novas légicas midiatizadas, pois
seus efeitos reverberam sobre o campo midiatico e
transformam as atuagdes do Que ha em intersegdo
na ambiéncia midiatizada. Para além disso, cria novos
formatos jornalisticos e reverte o foco de atencdo: da
politica para a midia, como ator politico.

10. ASPECTOS TEORICOS DA MIDIATIZAGAO

Os meios de comunicagdo contribuem para
desvincular as relagbes sociais de contextos
existentes e também para reinseri-las em novos
contextos sociais. Hjarvard (2012) mostra que a
midiatizacdo tem condicbes de se expandir em
todas as diregdes. Quando propde um diagrama Que

contrapde forgas centrifugas e centripetas, em fungéo
datendéncia de homogeneizagao ou de diferenciagéo,
cada Quadrante identifica uma tendéncia social Que
pode ser facilitada pelo desenvolvimento mididtico.

Considerando-se os casos de 6-7-8 e PPT, percebe-
se Que estdo localizados em um quadrante que
valoriza a nacionalizagdo, numa forga centripeta
e homogeneizante que possibilita a experiéncia
mididtica coletiva. Como afirma Wolton (1996),
o0 lago social é uma das principais virtudes da
televisdo geralista. O espectador, ao assistir a
televiséo, “agrega-se a esse publico potencialmente
imenso e andnimo Que a assiste simultaneamente,
estabelecendo assim, como ele, uma espécie de lago
invisivel” (Wolton, 1996: 124).

De 1990 para c4, data do original de Wolton (1996),
as formas de ver e usar a televisdo mudaram, mas este
carater de lago social se mantém: pode ser confirmado
efortalecido pelo uso das redes sociais. A experiéncia
da “segunda tela”, Quando o telespectador assiste a
um programa de TV conectado a internet e gerando
novas enunciagbes, possibilita a identificagdo da
audiéncia e estratégias de reunido de participantes da
experiéncia coletiva. E em razéo desta estratégia que
0s programas 6-7-8 e PPT se utilizam de hashtags para
organizar o contetido Que repercute da experiéncia de
consumo difuso. O lago social da experiéncia anonima
e coletiva de assistir um programa de televisédo torna-
se identificavel em uma sociedade midiatizada.

Resgatando o que Strémback (2005) aponta,
uma variante necessaria para compreendermos as
préticas jornalisticas em vigéncia s@o os modelos
democrdticos. Como se explica no subcapitulo 5.4,
cada modelo possui caracteristicas aplicaveis ao
caso argentino. Numa mescla entre a democracia
competitiva e participativa, 6-7-8 e PPT séo
exemplos pertinentes dos modelos jornalisticos
correspondentes.

E possivel perceber, também, que 0s processos
histéricos de retomada da democracia na Argentina
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sdo consonantes com o0s estudos de Stromback
(2005), seja por coincidéncia ou por caracterizagéo do
modelo: logo apds o fim do dltimo regime militar, em
1983, a democracia retomava a efervescéncia politica,
e 0 jornalismo agia sob a protecdo de preceitos
democraticos basicos mediante mecanismos de
mercado baseados numa demanda. Foi assim na
década de 1980, o que culminou, com a elei¢do
de Carlos Menem, na reabertura das concessoes
publicas de radio e televisdo para exploragdo do
mercado.

Passada a crise econdmica de 2001, Que resultou na
rendncia do presidente Fernando De La Rua, Néstor
Kirchner estabilizou a situagdo econémica do pais
e retomou o rumo de crescimento argentino. Com
isto, a democracia se fortaleceu e suas instituigdes
reconquistaram a confianga perdida nos anos
anteriores, a participagdo dos cidaddos na vida
publica cresceu em igual medida num governo com
tendéncias a esquerda do espectro politico. Foi na
gestdo de Kirchner Que houve o fortalecimento do
sistema de meios publicos. Porém, a radicalizagdo
e a intensificagdo das praticas politicas, causadas
pela ou consequéncias da discussdo sobre a Lei de
Meios Audiovisuais, maximizaram o carater de uma
democracia competitiva, com aspectos iniciais de um
modelo participativo.

Ha particularidades no caso argentino Que devem
ser levadas em consideragdo. A participacdo de
movimentos sociais, organizagdes civis, grupos
sindicalizados e militantes partidarios é bastante forte
na politica, por isso, eles detém consideravel capital
politico. Organizados, conseguiram fundar as bases
da Lei de Meios Audiovisuais €, assim, conquistaram
também capital midiatico, pois obtiveram condi¢bes
de acesso a concessodes publicas.

E curioso perceber que as préticas de 6-7-8 e PPT
correspondem as de uma democracia participativa,
porém, a agenda do publico a qual estd sujeita a

prética jornalistica ndo parte da audiéncia ou de
movimentos sociais ou grupos externos ao campo
politico, mas esta atrelada as relagdes de poder
Que compdem o poder mididtico e o poder politico:
as demandas de 6-7-8 surgem como necessidade
de contrapor e defender interpretagdes a favor
da imagem do governo. PPT, no entanto, tem sua
demanda nas tematicas investigativas, em sua grande
maioria destinadas a denunciar agdes de politicos
kirchneristas e seus aliados, além de ter comentarios
de Lanata que se aproximam de uma defesa do
poder mididtico, em consonancia com 0s interesses
econdmicos e politicos do Grupo Clarin.

Um Ultimo aspecto desta andlise é baseado no
conceito Que Hepp (2014) desenvolve para entender
a midiatizagdo da politica. Para ele, as praticas
mididticas, Quando absorvidas por instituigbes
ou campos sociais distintos, funcionam como um
“metacapital’. Ou seja, apropriando-se do conceito de
capital simbdlico desenvolvido por Pierre Bourdieu,
Hepp (2014) aplica-o a midiatizag&o, considerando-a
um capital localizado dentro de outro capital.

Num campo social, ao considerarmos Que existem
posices de dominantes e dominados, os capitais
estdo distribuidos desigualmente. Possuir dominio
sobre as logicas midiaticas dentro de um determinado
campo significa alcangar um capital de “desempate’,
com o Qual se possui mais condigdes de sobrevaler
seu poder de “fazer ver” e “fazer crer”.

0 governo Kirchner age desta forma junto ao campo
politico, pois o fortalecimento dos meios publicos,
a despeito de valorizar também diversos sistemas
midiaticos desenvolvidos e produzidos sob moldes de
jornalismo publico, como o canal infantil Paka Paka,
ou o canal educativo Encuentro, produz também um
efeito de dominio sobre a agdo politica midiatizada.
6-7-8 é um produto midiatico Que permite uma agdo
partidarizada, na defesa de um viés instrumental
qQue disputa espago com diversos outros espectros
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ideoldgicos no campo politico.

11. CIRCULAGAO MIDIATICO-SOCIAL

Os estudos sobre a midiatizagdo da sociedade
sugerem Que a circulagdo é o principal ponto
onde estes processos podem ser identificados e
estudados. Para isto, é importante reconhecer Que
algumas fontes consideram relevantes as definigoes
de campos sociais para a evolugao tedrica da ciéncia
sobre estes processos. Fausto Neto (2010) e Braga
(2012) reconhecem, por exemplo, a importancia de
Adriano Rodrigues em delimitar o campo midiatico.
Porém, sua nogdo identifica o campo numa ética
representacional, Que torna publico o Que os demais

campos sociais legitimam.

Porém, a circulagdo midiatica ndo comega nem
termina no campo midiatico e & constantemente
ressignificada pelos demais campos. Com o
desenvolvimento tecnoldgico e a intensificagdo do
uso de dispositivos midiaticos, estes processos de
circulagédo tornam-se identificaveis. Como cada ator
social possui suas formas proprias de produzir seus
proprios conteudos, este circuito encontra varios
pontos de saliéncia por vias midiaticas.

Ferreira (2005) propde um diagrama da circulagdo
numa perspectiva midigtico-social Que explora a
relacéo entre dispositivos midiaticos.

O esquema nos informa Que ha uma gramética

Pr Rec
| % |
Op - Di - Rep
Pr Rec
Cir | 1 |
Op - Di — Rep
Pr Rec
Cir ! I |
Op - Di - Rep
Pr Rec
Cir | 1 !
Op - Di — Rep
Cir

Noticias Sitios de instituicdes/campos Sitios de agdes individuais Sitios de agdes coletivas emergentes
Dispositivos midiaticos Dispositivos midiaticos Dispositivos miditicos Dispositivos midiaticos
Instituicdes midiaticas Instituigdes ndo midiaticas Consumo difuso Coletivos néo institucionalizados
Textos Que viram noticia. Passagem dos textos Que viram | Passagem dos textos Que viram | A construgdo de novos sistemas de
Reconhecimento em noticia por sitios de outras noticia por sitios hors de inteligibilidade.
instituigdes especificas do instituicdes (governos, campos. Exemplo: Facebook.
campo das midias empresas, etc). Espaco de atores individuais. "O

Reconhecimento em outros face é a instituicao". Leituras

campos. Leituras institucionais. individuais.

Tabela 1 - Esquema para anélise da circulagéo inter-dispositivos. Fonte: Ferreira (2005; 2014)
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de produgdo representada por: Operagdes
(Op) de Produgdo (Pr) de Discursos (Di); e uma
gramatica de reconhecimento, representada por:
Representagdo (Rep) de Reconhecimento (Rec)
de Discursos (Di). O processo de circulagdo (Cir)
abrange os dois movimentos anteriores (Ferreira,
2005: 72). O diagrama interseciona com 0s campos
sociais estudados qQuando se percebe a origem dos
dispositivos midiaticos em destaque. As diversas
representacbes sdo resultado de uma constante
circulagdo, Que ndo permite identificar sempre um
ponto inicial ou final mas Que, neste caso, toma-se
como precursor 0s dispositivos pertencentes ao
campo midiatico.

Quando analisamos a circulagao midiatica levando
em consideragdo os dois programas televisivos,
percebemos PPT posicionado em um primeiro nivel
de circulagdo e 6-7-8 em um segundo. Isto porque
identificamos neste trabalho que o primeiro nivel
inclui a produgéo de discursos de atores midiaticos,
pertencentes ao campo midiatico por origem.

Colocadas em circulagdo, as enunciagdes sdo
reconhecidas por atores midiaticos do préprio campo
ou por dispositivos Que fazem parte de outros campos
sociais. Cada reconhecimento pode conceber uma
nova representagdo, o Que gera a circulagdo. E
possivel aferir, em especial nas tematicas analogas,
Que 0 Que é pautado pelos dispositivos do campo
midiatico é reconhecido por 6-7-8 e representado a
partir de seu préprio discurso.

O diagrama possui algumas caréncias para a
analise. Por exemplo: é possivel Que o consumo difuso
do terceiro nivel esteja direcionado tanto ao primeiro
Quanto ao segundo, pois as leituras individuais sdo
possiveis a qualquer contelido midiatizado. E nesta
instancia Que os efeitos dos programas podem ser
estudados em suas caracteristicas mais particulares,
pois é um ponto da circulagdo onde é possivel reunir
uma série de reconhecimentos individuais. Com a

intensificagdo, a abrangéncia e a diversificagao de
uso e de publicos das redes sociais, a andlise neste
ponto se aproxima das mediagdes cotidianas.

No entanto, ao levarmos em conta a ambiéncia
argentina, a razdo instrumental praticada pelas
abordagens de 6-7-8 e PPT gera polarizagbes que
também se manifestam no consumo difuso. Esta
situagdo suscita duvidas no ator individual, Que pode
endossar um dos lados ou manter em constante
suspeicdo o Que cada polo aborda. Isto favorece
uma crise de credibilidade em ambos os lados, pois
se mesmo em uma tematica analoga ndo ha pontos
consonantes, e se em ambos os lados a auto-
reflexividade néo é suficiente para apontar erros ou
inconsisténcias, uma nova demanda surge para tentar
recompor o equilibrio. Este é um espago qQue pode
ser suprido por iniciativas Que partem de coletivos
ndo institucionalizados, descentralizados, Que com
novas iniciativas ou mesmo apropriando-se de légicas
de midia geram novos formatos mididticos elou
jornalisticos.

Exemplo desta pratica é o site Chequeado.com,
projeto da Fundacién La Voz Publica, criado em 2010.
Trata-se de “ummeio digital ndo partidario e semfins de
lucro que se dedica a verificagdo do discurso publico
e a promogéo do acesso a informagéo e a abertura
de dados’(Chequeado, 2015). Entre suas fungdes, se
dedica a checar as informagdes ao vivo e de maneira
colaborativa, por exemplo, de discursos presidenciais
ou atos publicos, além de diversas noticias do
cotidiano politico da Argentina. Coletivos deste tipo
ajudam a resistir a pratica da razdo instrumental por
parte dos discursos politicos polarizados.

12. CONSIDERAGOES FINAIS

Os valores histéricos apontados até hoje como
norteadores da pratica jornalistica, imparcialidade,
objetividade e neutralidade, sdo postos em xeque
em uma sociedade midiatizada. O entendimento de
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Que os meios deixam de ser considerados suportes
€ passam a ser atores sociais transforma a relagao
Que a recepgao possui com 0 campo midiatico, e isto
¢ fundamentado também a partir dos efeitos gerados
pela recepgao sobre as praticas do campo.

Na Argentina, o agir midiatico se torna perceptivel
Quando analisamos 6-7-8 e PPT. Porém, é em conjunto
com outras varidveis Que a configuragdo midiatica
e sua relagdo com o campo politico se transforma.
Dentre elas, a Que destacamos é a ambiéncia politica
qQue decorre da discusséo e da aplicacdo da Lei de
Meios Audiovisuais no pais.

Nesta conjuntura, ao defender a lei, o governo
Kirchner provoca um efeito sobre o campo politico -
pois suscita debates que encontram oposigdes entre
as diversas forgas politicas e mobilizam grupos que
estdo a margem do campo politico mas Que buscam,
por meio da lei, capital politico - e também sobre o
campo miditico - Que se divide entre os Que se
consideram ameagados ou fortalecidos pela lei, mas
também sofre transformagdes pela necessidade de se
reorganizar em torno de seus valores e experiéncias.

Ao percebermos todo este ambiente de
desacomodagdo de um regime de funcionamento
normal dos campos, notou-se a capacidade qQue
programas televisivos como 6-7-8 e Periodismo
Para Todos capitalizaram para traduzir por meio de
produtos mididticos as estratégias de um conflito
entre o governo Kirchner e o Grupo Clarin. Num
momento em Que o carater de suporte do campo
mididtico ndo mais se sustentava, justamente pela
desarmonia com o0 campo politico, os dois programas
surgem como indicios da atuagdo politica em um
ambiente midiatizado.

6-7-8 e PPT entdo, ao se valerem do espago em
concessdes de TV abertacomoa TV Piblicae o Canal
Trece, respectivamente, tornam-se atores de um
mesmo conflito localizados em dispositivos midiaticos
subordinados a instituicdes (governo federal e Grupo

Clarin) Que pertencem a distintos campos (politico e
mididtico) e possuem interesses distintos.

Considerando  seus alcances estritamente
midiaticos, os dois programas ocupam um espago de
relativa igualdade de acesso, pois tanto a TV Publica
qQuanto o Canal Trece possuem retransmissoras Que
abrangem a totalidade das provincias argentinas
em sinal aberto. Permite-nos caracterizé-los como
canais de televisdo geralistas, Que competem por
audiéncias ao mesmo tempo semelhantes e diversas,
potencializando, assim, o carater de formagéo de um
lago social coletivo e andnimo na Argentina. Nao mais
invisivel, como diz Wolton (1996), ja Que s&o possiveis
o0 contato e a experiéncia coletiva durante o programa
com a participagdo via Twitter aderindo a hashtag
sugerida na tela do programa.

Com esta experiéncia coletiva, Que pode ser objeto
de investigagdes futuras sobre a circulagdo midiatica
e 0s processos de midiatizagdo, percebe-se Que ha
uma variedade de efeitos Que 0s programas suscitam
narecepgao.

A partir do ponto em Qque percebe-se uma
desacomodacao nas relagbes entre os campos
sociais até a identificacdo de qQue 0s processos
de midiatizagdo ocorrem em suas intersegdes e
Que 0s programas televisivos eram indicios de
transformagdo, o trabalho se ocupa em encontrar
caminhos metodoldgicos possiveis para a andlise do
material empirico.

Identificamos, entdo, praticas midiatizadas e
possiveis processos tentativos, num equilibrio entre
a apropriagao de ldgicas midiaticas, nos termos qQue
a perspectiva institucional da midiatizagdo aponta
como estratégia das instituicdes externas ao campo
midiatico, e légicas midiatizadas, como aponta Braga
(2014) ao ressaltar o amalgamento de ldgicas na
intersegdo dos campos sociais e a importancia de
visibilizar e estudar as experimentagdes Que surgem
na ambiéncia comunicacional midiatizada.
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E nonivelde circulago midiatica Que séo perceptiveis
o0s processos de mudanga e de transformagé&o aliados
ao desenvolvimento tecnoldgico, ao uso social dos
meios e a apropriagdo de Idgicas midiatizadas por
atores externos ao campo midiatico. Perceptiveis
porqQue, levando-se em consideragdo estes trés
fatores, os ciclos, antes incompletos, comegam a
ser preenchidos: a experiéncia coletiva da televisao
aberta deixa de formar um lago social invisivel e se
torna visivel com a experiéncia coletiva via internet.

Outros aspectos da circulagdo sdo bastante
particulares e possuem variantes baseadas nas
relagdes politicas modificadas pela Lei de Meios
Audiovisuais. Com base numa razdo instrumental,
tanto 6-7-8 Quanto PPT acabam por reunir estratégias
de defesa do poder e dos interesses aos qQuais
pertencem por origem, o Que é perceptivel nas
tematicas analogas.

6-7-8 produz enunciages estratégicas de defesa ao
governo Kirchner em formato de critica miditica. Por
analogia, exercita em relagdo aos atores midiaticos
uma prética bastante recorrente na critica politica
perpetrada pelo campo mididtico: a atribuigdo de
uma agao contraditdria, cinica, suspeita, Que pde em
xeque a credibilidade do ator midiatico, seja coletivo
ou individual.

PPT produz enunciagbes estratégicas de critica
ao governo Kirchner e seus aliados, em recorréncia
bastante superior as criticas a opositores. Na
ambiéncia de conflito entre Grupo Clarin e governo
federal, em plena campanha eleitoral legislativa,
0 programa relne uma série de caracteristicas
Que resultam por sustentar os interesses do grupo
empresarial ao Qual pertence.

Ao perceberem a polarizagdo do debate, outros
atores sociais emergem novas representagdes dos
discursos produzidos pelos dois programas, ou
pelos dois polos, e as coloca em circulagdo. Primeiro,
alcangam um consumo difuso, de representagdes

individuais, Que levam a discussdes em redes sociais
na internet, por exemplo. Apés, surgem coletivos
emergentes que se aproveitam de uma demanda
por novas representagdes Que supram a lacuna de
credibilidade gerada pelo conflito.

Para finalizar, entende-se qQue, em determinados
aspectos, este trabalho é entregue em processo
de defasagem natural, j@ que a realidade de
transformagdes midiatizadas do campo politico e
mididtico na Argentina segue em pleno vigor, € a
ambiéncia retratada aqui ainda ndo corresponde a um
processo finalizado. Se um dia chegou-se a imaginar
Que a sentenca de constitucionalidade da Lei de
Meios, proferida no fim de outubro de 2013, pudesse
dar um fim a etapa desarmonica de relagdes politicas
e mididticas, a possibilidade se esvaiu no decorrer de
2014, Qquando uma nova batalha de liminares judiciais
reiniciou em virtude de qQuestionamentos sobre a
divisdo das empresas do Grupo Clarin.

Notas

1. O presente artigo deriva do trabalho de dissertagéo ja
concluido e apresentado em margo de 2015 no Programa de
Pés-Graduagdo em Comunicagéo da Universidade Federal
do Parana (UFPR), em Curitiba. A pesquisa é intitulada "Mi-
diatizagdo da politica na Argentina: Governo Kirchner versus
Grupo Clarin e as transformagdes mididticas e politicas no
contexto de aplicac@o da Lei de Meios Audiovisuais.
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