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Resumo: O artigo delineia as hip6teses centrais de uma ampla pesquisa empirica em andamento, que
busca entender a confluéncia entre género, midia e representacdo politica. Trata-se de analisar a
presenca e atuagdo de mulheres no campo politico e sua presenga nos meios de comunicagédo de massa,
no Brasil, buscando entender as relacdes que se estabelecem entre essas esferas no que diz respeito,
especificamente, a representagdo politica de mulheres. Em cada uma dessas esferas, existem
mecanismos que restringem ndo s6 a presenca de mulheres na politica como também as formas que tal
presenca assume. Assim, o artigo procura avancar na discussdo sobre de que maneira a permanéncia de
estere6tipos de género constrange tanto a agao politica das mulheres quanto a visibilidade desta agéo no
noticiario jornalistico, num processo que se realimenta.
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Abstract: The present article discusses central hypothesis that guide a large empirical research, still
under development, about the intersections of gender, media and political representation. Analysing the
presence and acting of women in the political field and their presence in the media, in Brazil, the study
aims to understand the relationships between those spheres concerning the problems related to the
representation of women in politics. In the field of politics and in the media, we can find mechanisms that
limit not only the presence of women but also the configurations of that presence. Thus, the article
discusses how the remaining of gender stereotypes limits women’s political action and its visibility in the
news, in a process in which one of these terms feeds back the other.
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Os meios de comunicagcdo de massa cumprem um papel crucial na
conformacéo do ambiente social contemporaneo!. Eles reconfiguraram a gestéo do
tempo cotidiano e as fronteiras entre diferentes espacos sociais, determinados por
sexo ou faixa etaria; modificaram o exercicio da autoridade e fragmentaram as
representacdes mentais do mundo de que se servem as pessoas para nele se
situarem (MEYROWITZ, 1985). Seu impacto na vida politica é indiscutivel, alterando
as formas do discurso, a relacdo entre representantes e representados, as vias de
acesso para a carreira politica (THOMPSON, 1995; MIGUEL, 2002; GOMES, 2004).
Ao mesmo tempo, a midia reforga a definicdo dominante sobre o que é a politica e
quem participa legitimamente do campo - o que inclui a naturalizacdo do viés de
género nele presente.

Este artigo discute as hipdteses e pressupostos teéricos centrais de uma
ampla pesquisa empirica, ainda em andamento, que se estabelece na confluéncia
entre esses trés temas: género, politica e midia. Embora haja tradi¢édo consolidada
de trabalho académico para cada um dos pares de temas (investigagcbes sobre
género e politica, sobre politica e midia, sobre género e midia), a intersecédo das
trés tematicas ainda € um campo pouco estudado, na literatura internacional e no
Brasil.

O objetivo central da pesquisa é analisar aspectos relevantes da presenca e
atuacao, no Brasil, de mulheres no legislativo federal e da sua presenca nos meios
de comunica¢cdo de massa, buscando entender as relagBes que se estabelecem
entre essas esferas no que diz respeito, a representacao politica. Busca observar,
assim, 0S mecanismos que, em cada uma dessas esferas, e de modo
complementar, funcionam de modo a restringir nédo s6 a presenca de mulheres no
campo politico como também as formas que tal presenca assume. Dessa forma
avanca na discussdo sobre de que maneira a permanéncia de estereétipos de
género constrange tanto a agado politica das mulheres quanto a visibilidade desta
acdo no noticiario jornalistico, num processo que se realimenta. Como se vera
adiante, nao se trata de uma relacdo causal, mas de préaticas e mecanismos
complementares que compdem, de modo significativo, processos mais amplos que
definem as restricGes e constrangimentos citados.

A abordagem teédrica incorpora o conceito de campo politico, no sentido
proposto pelo sociélogo francés Pierre Bourdieu, entendendo que a mera presenca
no parlamento nao representa capacidade igual de influéncia na elaboragao da lei,
na formulacdo de politicas e na producédo das representacdes do mundo social. O
campo é uma estrutura hierarquizada e a hipétese aqui desenvolvida é que a sub-
representacao das mulheres se agrava conforme nos aproximamos de suas posi¢oes

10 artigo apresenta discussées e dados da pesquisa “Determinantes de género, visibilidade midiatica e
carreira politica no Brasil”, financiada pelo CNPq (editais n° 45/2005 e n° 61/2005) e pela FAP-DF
(edital n® 8/2008) e coordenada por Luis Felipe Miguel.
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centrais - e que os meios de comunicacdo de massa tanto refletem essa
desigualdade quanto a promovem. Ao vincular visibilidade midiatica e acéo politica,
a pesquisa dota a discussdo de um modelo mais complexo e mais apropriado para
entender a dinamica politica atual, propondo que se entenda a midia como uma
esfera de representagcao politica, como sera discutido na primeira secdo deste
artigo.

A segunda secdo do artigo apresenta uma breve discussdo sobre o
problema da representacao feminina. Nela, explicitamos a abordagem assumida
pela pesquisa, respondendo a questdo: a que se deve a preocupagao com a
presenca de mulheres na midia e no Parlamento, assim como o foco analitico nas
posicdes que, uma vez presentes, elas ocupam nos dois campos? E ainda,
remetendo a um problema discutido em estudos voltados para a questao da
representacao politica de individuos e grupos: a presenca ou auséncia de mulheres,
nos noticiarios e no Congresso Nacional, esté relacionada ao tratamento menos ou
mais adequado de questbes que concernem as experiéncias das mulheres e as
preocupam?

As hipéteses que orientam a pesquisa referem-se, de modo central, a
questdo da articulacdo entre os campos da midia e da politica e as formas
assumidas pela presenca feminina nas duas esferas, resultantes, ao mesmo tempo,
de constrangimentos que restringem a entrada e atuacao das mulheres na esfera
politica e das escolhas possiveis em meio a esses constrangimentos e restricbes
gue lhes s@o impostos. De maneira mais especifica, as hipéteses indicam: (1) que
existe uma correlacdo entre a presenca, menos ou mais plural, de grupos e
individuos na midia e sua presenca e atuacdo em diferentes esferas da vida em
sociedade, com destaque para o campo politico; (2) que a maneira pela qual a
midia representa (ou deixa de representar) a diversidade social e a pluralidade de
interesses presentes na sociedade tem efeitos sobre a dindmica de representacao
politica; e, por fim, (3) que a midia deve ser entendida como esfera de
representacdo politica - o local onde se manifestam as vozes que representam as
diferentes posi¢des no debate publico -, como esfera privilegiada de producdo das
formas de reconhecimento que constituem o capital simbélico e de confirmacéao ou
refutacao das hierarquias presentes na sociedade e, mais especificamente, no
campo politico. Essas primeiras hipo6teses estdo discutidas ao longo das duas
primeiras segdes deste artigo.

Duas hip6teses especificas introduzem de modo mais direto a variavel
género e a questao da representacao politica de mulheres. Séo elas: (4) a presenca
e a auséncia de mulheres no noticidario politico estdo relacionadas as
especializagdes e assimetrias existentes no campo politico, tal como é configurado
atualmente; e (5) os esteredtipos de género presentes no noticiario politico
constrangem a acdo politica das mulheres, na medida em que confirmam e
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reforcam tais especializacbdes e assimetrias. Essas hipéteses estdo discutidas na
terceira secao deste artigo, onde também estd indicada sua correspondéncia com
resultados preliminares da pesquisa empirica.

A pesquisa empirica realizada para testar as hipéteses indicadas consistiu
em analises do noticiario politico e da atuacao de mulheres na esfera politica. No
que diz respeito ao primeiro eixo, o noticiario politico tem sido acompanhado em
diferentes veiculos de comunicacao - os telejornais Jornal Nacional, Jornal da Band e
SBT Brasil e as revistas semanais Veja, Epoca e Carta Capital - em trés diferentes
perfodos, ao longo dos anos de 2006 e 2007. No que diz respeito ao segundo eixo,
a pesquisa faz o mapeamento da atuacdo das deputadas federais na 51% e 522
legislaturas (1999 a 2006) por meio da analise dos discursos proferidos, das
proposi¢cbes apresentadas e da participacédo em comissoes.

Nos dois casos, a pesquisa empirica vem confirmando as hip6teses relativas
as restricdes a participacdao e ocupacao de posicBes centrais pelas mulheres na
politica®. O noticiario confirma os limites atualmente existentes para a participacéo
feminina na politica, reforcando-os na medida em que os apresenta como a
configuracao “natural” das relagdes entre os sexos, com uma presenc¢a acentuada
dos homens na vida publica, sobretudo nos papéis e areas de maior relevancia,
tendo como contraponto uma presenca mais acentuada das mulheres em questdes
ligadas ao cotidiano, a vida familiar e privada. Na politica, o percentual reduzido de
participacao feminina ganha ainda um outro filtro: pode-se observar que, uma vez
eleitas, as mulheres atuam menos em é&reas e temas tidos como de maior
relevancia (tratando-se da configuracdo atual do campo, com seus centros e
margens), enquanto os homens estao mais presentes justamente nas areas e temas
que mais contribuem para a promocao de sua carreira politica - o que tem como
um de seus elementos a visibilidade na midia.

Observa-se, assim, uma dupla correlagdo entre a visibilidade na midia e as
hierarquias do campo politico. O destaque na midia é correlato ao destaque no
campo politico e, além disso, os mecanismos de hieraquizagcdo da politica
vinculados ao prestigio diferenciado que se concede a trajetérias, cargos e
tematicas - guardam correlagdo com os padrdes de visibilidade nos meios de
comunicacdo. A pesquisa defende, a partir da abordagem teérica assumida e dos
resultados preliminares das analises empiricas, que as formas de representacdo do
campo politico na midia tém como um de seus elementos significantes uma
representacdo sobre a atuacdo politica de mulheres e sobre as relacées de género que
tende a reforcar (e, no limite, a naturalizar) as posi¢des e estereétipos vigentes,

2 Resultados ainda iniciais do esfor¢co de pesquisa podem ser conferidos em papers, monografias e
dissertagbes vinculados ao projeto: MIGUEL, OHIRA, FEITOSA e CAMPOS (2006), MIGUEL e BIROLI
(2007, 2008), FEITOSA (2007), MIGUEL e FEITOSA (2008), BIROLI (2008), BIROLI e MELLO (2008),
ANDRADE (2008), MAXIMO (2008) e SANTOS (2007).
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confirmando e contribuindo para a manutencdo da sub-representacdo e
marginalizacéo das mulheres na politica.

A midia como esfera de representagao politica

Em que pese a polémica sobre o conceito, a percepcdo amplamente
dominante sobre a representacao politica tende a reduzi-la a delegagdo do poder
decisério. O representante é aquele que decide em nome dos outros, tendo recebido
este direito por algum processo de transferéncia, via de regra a eleicdo. E a visao
gue funda a reducao dos problemas da representagcdo a mecanica eleitoral e as
formas da producdo da responsividade dos eleitos as preferéncias de seus
constituintes.

No entanto, a tomada de decisGes ndo esgota a atividade de representacao
politica. Ela é a etapa final de um processo que inclui, notadamente, a discussao
publica sobre as questdes de interesse coletivo - 0 que inclui a transmissao de
informacbes, a apresentacdo de argumentos e a exposicdao de alternativas, com
impacto fundamental sobre a constituicdo da agenda e a formacdo das
preferéncias. Em sociedades complexas como as nossas, tal discussdao ndo se
resume aos debates no parlamento, levados a cabo pelos representantes formais.
Ela ocorre em diversos espacgos sociais, que influenciam, de diferentes maneiras e
em graus diferenciados, a esfera da decisao politica corporificada nos poderes
institucionais.

Mas é importante entender que as esferas de producao da “opinido publica”,
embora fluidas e nao formalizadas, estdo longe de ser igualitarias. Na obra em que
define sua compreensdo madura da esfera publica, Habermas divide-a em trés
tipos: uma esfera publica “episédica”, de encontros na rua ou em bares e cafés;
uma esfera publica de “presenca organizada”, formada, por exemplo, pelo publico
de espetaculos ou pelos integrantes de associagdes; e uma esfera publica
“abstrata”, produzida pelos meios de comunicacdao de massa (HABERMAS, 1997,
vol. 2, p. 107). Os trés tipos, porém, mantém relacdes assimétricas entre si. A
esfera abstrata possui uma centralidade que as outras nao possuem. Sensibiliza-la
é uma das tarefas necesséarias aos agentes das outras esferas, se tém a ambicéao de
influenciar o processo de tomada de decisées.

Habermas ndo nega a centralidade dos meios de comunicacao de massa,
mas, no registro otimista que caracteriza sua obra mais recente, observa que,
“apesar da diminuta complexidade organizacional, da fraca capacidade de acgao e
das desvantagens estruturais, eles [os atores da sociedade civil] tém a chance de
inverter a direcao do fluxo convencional da comunicacao na esfera publica e no
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sistema politico” (HABERMAS, 1997, vol. 2, p. 115). Sem duavida. Mas o
reconhecimento dessa possibilidade e de suas eventuais efetivacdes nao pode levar
a negar o fato de que o debate publico, no qual a opinido publica se forma e se
expressa, ocorre sobretudo em canais privilegiados, que sdo 0s meios massivos de
comunicacao.

Justamente por isso, é insustentavel o modelo estilizado de Habermas para
o funcionamento das democracias liberais, no qual a opinido publica informal gera
“influéncia”, que se transforma em “poder comunicativo” através de eleicbes,
metamorfoseando-se em “poder administrativo” através da legislacdo (HABERMAS,
1997, vol. 1, cap. IV; para uma critica, ver DRYZEK, 2000, p.25-6). Na posicédo de
operadores cruciais do debate publico, os meios de comunicacdao de massa nao
podem ser dissolvidos em meio a esfera publica plural como um todo, tampouco se
pode entender sua influéncia como limitada ao processo de formacao das
preferéncias eleitorais. E, ao contréario do que ocorre nos outros tipos de esfera
pUblica indicados por Habermas, o acesso a midia é limitado. Ainda que os veiculos
que a formam sejam indmeros, alguns poucos, por sua penetracao e influéncia,
formam o ndcleo de sua influéncia social. Aqueles que conquistam acesso a tais
meios podem ser entendidos como porta-vozes de grupos sociais, isto é, como
representantes politicos.

Dito de outra forma, se é razoavel entender a representacado politica como
englobando outras dimensdes além da transferéncia de poder decisério formal, a
midia de massa deve ser percebida como sendo um espago de representacao
(MIGUEL, 2003). N6s somos representados por aqueles que, em nosso nome,
tomam decisdes nos trés poderes, mas vemos também nossos interesses, opinides
e perspectivas serem representados nos discursos presentes nos espacgos de debate
publico. Trata-se de uma outra forma de representacao, informal, difusa, imprecisa,
que depende de adesbes por vezes pontuais e revogaveis a qualquer momento, mas
nem por isso menos importante no processo publico de formulagdo das decisdes.
Temos que estar representados porque temos pouca possibilidade de intervir de
forma direta e eficaz no debate. E, tanto quanto ou até mais do que na
representacao formal, ruidos e viéses podem comprometer a representatividade
nesta instancia.

E possivel avancar agora para outro aspecto da discusséo. A centralidade da
midia no jogo politico - o fato de que a politica hoje ocorre em um ambiente
constituido pelos meios, como disse Gomes (2004) - impacta as formas de atuacéo
e as estratégias dos agentes presentes no campo. Por um lado, a gestdo da
visibilidade midiatica tornou-se um elemento crucial para o avanco das carreiras
politicas. Tal gestdo é diferenciada de acordo com as pretensdes de cada agente e
com o conjunto de veiculos de comunicagdo com 0s quais interage; porém, de
maneira geral, é possivel dizer que a presenga na midia constitui-se em um
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ingrediente nada desprezivel da producao de capital politico (MIGUEL, 2002). Por
outro lado, a prépria pauta de questdes relevantes, postas para a deliberacéo
publica, é condicionada em alto grau pela visibilidade de cada questdo nos meios
massivos. Movimentos sociais, organizagdes nao-governamentais, empresas, grupos
de interesse e mesmo partidos, representantes eleitos e a prépria administracéo
governamental precisam sensibilizar os meios de comunicacéao para introduzir e/ou
priorizar as questdes de seu interesse na agenda publica.

Assim, o peso dos meios de comunicacao na determinacao da agenda acaba
por influenciar os representantes, mesmo em seus préprios féruns de atuacao. Cabe
uma breve digressao sobre a relacdao do parlamentar, ou mesmo do ocupante do
poder executivo, com seus constituintes. Do ponto de vista ideal, o vinculo
produzido pelo momento da eleicdo se estende por todo o mandato. De fato, a
eleicdo é tanto o momento da autorizacdo para o exercicio do poder quanto da
realizacao da accountability, quando os votantes d&o seu veredicto sobre a
prestacdo de contas de seus representantes. A expectativa deste veredicto orienta a
acao dos governantes, que ndo precisam necessariamente se curvar a opinido
publica a cada momento, mas devem ser capazes de se justificar diante dela.

Na pratica, sabe-se que sao diversos os obstaculos a efetivacdo da
accountability (MIGUEL, 2005). O mais crucial deles esté ligado ao fato de que a
representacao politica nas sociedades modernas é multifuncional, ou seja, o
mandato concedido, tanto para o executivo quanto para o legislativo e abrange uma
quantidade indeterminada de questdes. O mandatario tem poder de decisdo sobre
os temas mais diversos e, tipicamente, ao longo de seu termo, participaréd de
centenas de diferentes processos deliberativos. Os custos de informacgao para os
eleitores se tornam altos, sobretudo porque, por definicdo (ja que se trata da
principal condicdo que sustenta a necessidade dos mecanismos representativos),
eles podem dedicar as questBes publicas apenas uma pequena parcela de seu
tempo e de sua atencéao.

A multifuncionalidade da representacao implica em multiplas prestacdes de
conta; o eleitor deve ndo apenas ser capaz de acompanha-las - na medida de seu
interesse - como dar a cada uma seu justo peso no momento de produzir uma
avaliacao global do desempenho do governante. Varias fontes concorrem no sentido
de prover informagdes ao publico, incluindo-se ai os préprios detentores de
mandato, que buscam estabelecer canais para divulgacdo de suas acles, e
organizagdes da sociedade civil, que divulgam registros de posi¢cbes referentes aos
temas de seu interesse. Mas a midia ocupa uma posicao central, em especial
porque - ao contrério de governantes, parlamentares, partidos, movimentos sociais
etc. - aparece aos olhos do publico como imparcial.

O resultado é que o noticiario dos meios de comunicagdo acaba por
influenciar, em medida consideravel, a acdo parlamentar. Um parlamentar, bem
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como o chefe de um poder executivo, pode apresentar o projeto que quiser, sobre
qualquer tema, e dessa forma submeter o assunto a decisédo politica, e escolhe
livremente os assuntos sobre os quais discursara. Ainda assim, a influéncia dos
meios de comunicagdo na formulacao da agenda é significativa. H& um forte
incentivo para que as intervengdes e projetos dos governantes sejam ligados aos
temas veiculados na midia, por dois motivos: (i) sdao os temas de maior visibilidade
efetiva, isto é, o politico que age a respeito deles mostra-se como mais atuante; e
(ii) sdo os temas de maior visibilidade pessoal potencial, isto &, a intervencéo a
respeito deles tem maior chance de receber destaque na midia. Nem sempre os
governantes aceitam a imposicdo da agenda midiatica e, muitas vezes, agem no
sentido de modificé-la; a atuacao de cada um vai depender do grau de vinculacao a
grupos de interesse definidos e da posicdo no campo politico (MIGUEL, 2002). Mas
ndo se pode ignorar o incentivo presente para politicos em busca de reeleicdo de
aparecer, diante do publico, como atuantes e destacados®; nem o fato de que a
tramitacao congressual de questdes de pequena visibilidade tende a ser simbélica
ou muito lerda, quando ndo abortada.

Fica claro que participar da elaboracao da agenda e participar do debate
publico sao duas faces de uma mesma moeda. Elementos centrais do debate séo a
composicdo e a hierarquizagdo da agenda, que incluem tanto a busca por destacar
determinado tema quanto, eventualmente, por retira-lo da discussao. Apresentar os
problemas, porém, nao é suficiente. Os interlocutores do debate publico buscaréo
também “enquadra-los”, isto é, construir uma narrativa que os explique e, assim,
oriente o processo de tomada de decisdo. Por vezes, a capacidade de incluir um
tema na agenda estd dissociada da capacidade de disputar a producdo do
enquadramento, isto é, a construcao de sentido sobre a questdo. Formas de agao
direta, com recurso a violéncia ou a desobediéncia civil, por exemplo, podem ser
eficazes para despertar a atencao para um problema, mas 0s grupos que recorrem
a ela perdem legitimidade para serem aceitos como interlocutores publicos, sendo
substituidos por outros, mais moderados (GAMSON e MEYER, 1996, pp. 287-9). Na
disseminacao dos diferentes enquadramentos, uma vez mais, 0s meios de
comunicagcdo de massa ocupam o papel central.

Em sintese, a fung¢do de representacdo politica significa tanto tomar
decisdes em lugar de outros quanto participar da producédo da agenda publica e do
debate publico em nome de outros. Da mesma forma como a primeira dimensao,
que é imprescindivel em sociedades populosas, extensas e complexas como as
contemporaneas, a segunda se impde na medida em que a participacao direta de
todos no debate publico é invidvel. A representatividade dos agentes presentes no
debate estd, portanto, sujeita a criticas similares as que sao enderecadas aos

3 Mais de 40% do discursos na Camara dos Deputados fazem mencéo direta a midia, em geral como a
fonte de informagdes ou para corroborar os argumentos do orador (MAXIMO, 2008).
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parlamentos. Se as diferentes vozes presentes na sociedade ndo se fazem ouvir no
debate publico - isto é, se o pluralismo politico e social desse debate é limitado -,
entdo, ha uma distorcdo que compromete a qualidade da democracia, entendida
normativamente como producado autdbnoma das normas que gerirdao o convivio
social, por aqueles que a elas estardo submetidos, em condi¢bes de igualdade.

Nesse sentido, a compreensdo de que os meios de comunicagdo sao uma
esfera de representacdo estéd diretamente ligada a compreensao de que sdo um
espaco privilegiado de disseminacao das diferentes perspectivas e projetos dos
grupos em conflito nas sociedades contemporaneas. E evidente que a representacéo
nos féruns decisérios estabelecidos, caracterizada pela delegacdo expressa de
poder por meio do voto, e a representacdo no debate publico e na formacédo da
agenda, que ocorre em grande medida por intermédio da midia, ganham aspectos
diferentes. Na primeira, a relagdo entre representantes e representados assume
uma feicdo muito mais formalizada e explicita, mas é também uma relacéo
descontinua, que se cristaliza no momento das elei¢des, foco em que se concede a
autorizagdo e se realiza a accountability. Nao é possivel imaginar algo téo
institucionalizado para a agenda e o debate, na medida em que, entre suas
caracteristicas, estéo a fluidez e multiplicidade de espagos em que acontecem - e é
bom que seja assim, uma vez que isso indica a possibilidade permanente de
reapropriacao pela sociedade dos assuntos publicos. Ainda assim, é importante
assinalar a necessidade de que os meios de comunicacdo representem de maneira
adequada as diferentes posicdes presentes na sociedade, incorporando tanto o
pluralismo politico quanto o social.

Nesse ponto da argumentacéao, vale avancar um pouco mais na perspectiva
assumida na pesquisa sobre a relacao entre o campo da midia e o campo da
politica, no que diz respeito especificamente a visibilidade e as formas de
reconhecimento. A visibilidade nos meios de comunicacdo de massa é, como ja foi
dito, um fator fundamental na producdo de capital politico nas sociedades
contemporaneas. Os meios de comunicagao sdo fonte e indice de capital politico. A
partir de um conjunto de normas e valores que definem o que é noticiavel e quem
compde, de formas diferenciadas, a noticia, os meios de comunica¢ao (no caso,
especificamente o jornalismo) conferem distingcdo na medida em que tornam visiveis
determinadas personagens. Ao mesmo tempo, a visibilidade é a “constatacéo”, pelo
jornalismo, de distingdes e competéncias definidas a partir das normas, valores e
hierarquias que regem outros campos, como o da politica, e que os meios de
comunicacdo absorvem.

Assim, entende-se que ha normas e valores proéprios, que orientam a
reproducdo das hierarquias de posi¢cbes dentro do campo, no sentido que lhes
confere Bourdieu (1989) - campos de lutas referentes nado apenas aos

posicionamentos e status internos a esse espago de relacbes, mas também a

63



OPINIAO PUBLICA, Campinas, vol. 15, n® 1, Junho, 2009, p.55-81

conservacao ou transformacao dos limites, das margens que estruturam e dao
legitimidade as hierarquias reconhecidas e as exclusdes sistematicas. Mas isto nao
significa assumir que esses processos, regidos por uma “légica politica” ou por uma
“l6égica midiatica”, existem de modo independente. Pelo contrario, o que se procura
mostrar é justamente a complexidade das imbricacdes existentes entre eles.

O problema do reconhecimento envolve o da legitimagdo de formas
diferenciadas de inser¢cao e atuacdo de individuos e grupos, menos ou mais
reconhecidos como competentes para participar e atuar nas diferentes esferas do
mundo social, estabelecendo uma conexao direta entre a midia, as representacdes
“legitimas” do mundo social e a representacdo politico-institucional. Assume-se,
assim, que existe um problema referente a presenca, menos ou mais plural, de
grupos e individuos na midia em sua correlacdo com a presenca e atuagao dos
mesmos em diferentes esferas da vida em sociedade, com destaque para o campo
politico. Nesse sentido, reforcando os aspectos discutidos anteriormente, a maneira
como a midia representa (ou deixa de representar) a diversidade social e a
pluralidade de interesses presentes na sociedade tem efeitos sobre a dinamica de
representacao politica, ja que ela é uma esfera privilegiada de producao das formas
de reconhecimento que constituem o capital simbdlico e de confirmagao ou
refutacao das hierarquias presentes na sociedade. Ainda que sejam reconhecidos os
impactos que outros atores possam ter sobre o “fluxo convencional da comunicagcao
na esfera publica e no sistema politico”, considerando-se mesmo a possibilidade de
que sejam capazes, em determinadas circunstancias, de modificar sua diregcéo
(HABERMAS, 1997, vol. Il, p. 115), a pesquisa destaca a centralidade e o alcance
dos impactos da atuacgédo politica da midia sobre outros ambitos da esfera publica.

Enfocando nosso problema especifico, podemos dizer que as diferencas de
género, tomadas como diferencas estruturais, tém a midia como parte de
procedimentos que reforcam a estrutura de relacdes e interagdes constituida
(YOUNG, 1998, p. 93). A midia compde esses procedimentos na medida em que
difunde visdes da realidade social que tendem a confirmar e naturalizar as visbes ja
incorporadas pelos agentes (homens e mulheres) em relagdo as hierarquias de
género. As divisdes entre publico e privado sao, nesse sentido, exemplares. A
confirmacdo do “pertencimento” de mulheres e homens a temas e funcgdes
vinculados a esfera publica ou a esfera privada, de acordo com as definigdes e
relagdes historicamente definidas para essas esferas, é€ uma confirmacao
prospectiva das hierarquias ligadas a insercao nessas esferas e da divisao do
trabalho que implicam. Prospectiva no sentido de que, ao “constatar” a realidade
presente, potencializa sua realizagdo no futuro, isto é, sua permanéncia.

Para Young, as diferencas de género sao estruturadas por um conjunto de
relagdes e interacbes que agem em conjunto para produzir possibilidades
especificas e excluir outras. Sdo estruturais pelo carater relativo de permanéncia
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que tém: “embora o conteldo especifico e detalhado das posicdes e relacdes seja
frequentemente reinterpretado, desenvolvido e mesmo contestado, as localizacdes
sociais basicas e as relagdes entre elas tendem a ser reproduzidas” (YOUNG, 1998,
p. 95). Como as estruturas sociais sao entendidas pela autora como processos que
sé existem e se concretizam na acdo e interacdo entre as pessoas, a reproducéao
dessas relagdes (de dominagao) constitui-se como tendéncia na medida mesmo em
que os agentes as incorporam, o que nos permite remeter ao conceito de habitus, a
partir de Bourdieu.

Para tratarmos especificamente dos discursos tais como produzidos e
difundidos pelo campo midiatico, é importante considerar que o habitus primario
dos agentes que constituem o campo é marcado pelas relagdes histéricas de
dominacgdo e subordinacdo da mulher, podendo compor, na interacdo com as
disposi¢cdes especificas do campo, uma visao da mulher como objeto de que se fala.
Levantamos, assim, a hip6tese de que ndo se trata, nos noticiarios, de uma
exclusdo simples da mulher, mas da afirmacao de perspectivas sobre a mulher,
referenciadas pela estrutura de diferenciacdes de género existente, sobrepondo-se a
perspectivas de mulheres que potencialmente expusessem tracos histéricos que
tornariam presentes nao apenas as perspectivas dos dominados, isto &,
perspectivas produzidas pela prépria internalizacdo das assimetrias e distingbes
que constituem a dominagcao, mas as tensdes, confrontos e dissonancias que essas
relacdes assimétricas implicam.

As formas atuais do campo da midia ou, em perspectiva que pode ser
tomada como correlata, a dinamica especifica de materializacdo dos discursos
(FOUCAULT, 1997), pautada pela repeticdo e pela incorporacdo de grades de
relevancia semelhantes e procedimentos comuns de acesso as fontes de
informacao, produziria visdes do campo polftico que estdo em consonancia com as
formas atuais de distribuicao de capital e reconhecimento naquele campo (como
indicam os dados desta pesquisa). Considera-se, assim, que o cotidiano de
producdo da noticia, as formas de socializacao dos jornalistas nas redacdes e os
procedimentos que assumem a repeticdo como dindmica privilegiada de producédo
dos discursos — no caso do jornalismo, destaca-se o recurso dos diversos veiculos
as mesmas fontes, o papel das assessorias de imprensa, a concorréncia entre os
veiculos e a convivéncia entre os jornalistas que “cobrem” setores especificos,
vinculadas as representagdes do campo politico que predominam, de maneira
bastante homogénea, nos noticiarios — favorecem a confirmacao e naturalizacao da
ordem politica vigente, com destaque para as relacbes de género e suas
sobreposicdes as hierarquias e divisdes existentes no campo politico.
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A sub-representacao politica das mulheres

Em muitos paises, entre os quais o Brasil, a representacao politica das
mulheres tornou-se um importante tema de discussdo nas ultimas décadas. Meio
século ou mais depois da obtencdo do direito de voto pelas mulheres, elas
continuavam ocupando uma parcela muito reduzida das posi¢bes de poder.
Sobretudo a partir dos anos 1970, o movimento feminista obteve éxito em apontar
que tal auséncia era sinal de um problema - que nao se tratava do reflexo de uma
pretensa inclinacao menor das mulheres para a participagdo na vida publica, mas
do sintoma de uma exclusao, com base estrutural, que devia ser combatida.

A busca por uma presenca maior das mulheres nos espacos decisérios se
insere em um movimento mais amplo, que identifica, como um dos pontos
decisivos de estrangulamento das democracias contemporaneas, a sub-
representacdo politica de determinados grupos sociais. O grupo dos governantes,
em relacao ao conjunto da populagado, tende a ser muito mais masculino, muito
mais rico, muito mais instruido e muito mais branco - uma observacdo que vale
para o Brasil e para as democracias ocidentais em geral. A expansdo da franquia
eleitoral, com a incorporagdo de novos grupos, como as préprias mulheres, os
trabalhadores e os analfabetos, a cidadania politica, ndo modificou de forma
substantiva a situacdo. Como observou Anne Phillips (1999, p.35), ndo basta
eliminar as barreiras a inclusdao, como no modelo liberal: é necesséario incorporar
explicitamente os grupos marginalizados no corpo politico.

A afirmacédo da relevancia politica dos grupos sociais leva a uma ruptura com
o individualismo abstrato que marca o pensamento liberal (e, por intermédio dele, o
ordenamento constitucional das democracias ocidentais). O rompimento com esta
tradicdo foi embasado teoricamente por uma miriade de pensadores, que, no
entanto, oscilam desde a exaltacdo a diferenca de grupo, com o abandono de
qualquer perspectiva unificadora, como Iris Marion Young (1990), até a busca de
um compromisso com o republicanismo civico, enfatizando a necessidade de que as
pessoas percebam os limites de sua prépria posi¢cao diante “da comunidade mais
ampla a qual todos em ultima analise pertencemos”, que é a posicdo da prépria
Anne Phillips (1993, p.106).

Admitido o problema, muitos Estados (primeiro na Europa, em seguida no
resto do mundo) passaram a adotar polfticas que visavam ampliar a presenca dos
grupos subalternos nas esferas representativas - em especial as mulheres, ja que o
sexo biolégico se apresenta como uma varidvel dicotdbmica e inequivoca, sem
ambiguidades, eliminando as polémicas sobre as fronteiras do grupo a ser
beneficiado (como acontece com raca, cor, classe ou renda). As medidas mais
importantes envolveram a adogao de cotas eleitorais, implicando a reserva de um
determinado contingente de candidaturas femininas.
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H& uma clara ligagdo entre essa perspectiva e aquilo que, em seu estudo
hoje classico, Hanna Pitkin descreveu (e criticou) como “representacdo descritiva”,
gue concebe o parlamento como uma espécie de mapa, no qual se vé a imagem
perfeita, embora em tamanho reduzido, da sociedade. Com isso, o que o0s
representantes fazem perde importancia em relacdo a quem eles sdo; e um aspecto
valioso da representacao politica, a accountability dos eleitos para com seus
eleitores, é deixado de lado (PITKIN, 1967). Ao defender o que prefere chamar de
“politica de presenca” das criticas de Pitkin e outros, Anne Phillips (1993) admite
gue ela nasce da desilusdo com a accountability esperada dos representantes, que
se mostraram incapaz de proteger as minorias.

No Brasil, a principal resposta pratica ao problema da sub-representagao
feminina foi a mudanga na legislacao eleitoral, que introduziu cotas para
candidaturas femininas nos partidos e coligacdes. Os resultados tém sido, até certo
ponto, frustrantes, o que é atribuido tanto as peculiaridades do nosso sistema
eleitoral, de representacéo proporcional em listas abertas (ARAUJO, 1998, 2001a,
2001b), quanto a tibieza com que a reserva de candidaturas foi introduzida,
permitindo que as vagas destinadas as mulheres ficassem em aberto, ampliando o
nimero de candidatos em cada lista, e ndo obrigando os partidos a destinarem
recursos as suas candidatas (MIGUEL, 2008).

A legislacdo brasileira, assim, ndo oferece mais do que um estimulo ténue
para que mais mulheres concorram as elei¢cdes legislativas. Espera-se que, a médio
prazo, esse estimulo se reverta numa ampliagdo expressiva do nimero de mulheres
presentes nos espacos de tomada de decisao. Porém, isso ainda nao significa que a
igualdade politica entre os sexos esté pronta para ser alcangada. Ainda que, por
exemplo, todos os deputados e deputadas federais sejam formalmente iguais, a
pratica demonstra que alguns possuem mais prestigio, mais espag¢o, mais influéncia
do que outros, o que é préprio de um campo, no sentido que Bourdieu empresta ao
termo. Assim, da mesma forma que ha uma diferenga entre concorrer e se eleger,
ha outra, entre se eleger e alcancar as posi¢des centrais no campo politico, isto §é,
as posicdes de elevado capital politico.

Os dados preliminares da pesquisa mostram que, ao percentual reduzido da
presenca feminina - nos noticiarios e nos parlamentos -, soma-se uma associacao
entre a presenca feminina e determinadas éareas de atuacédo, o que seré discutido,
do ponto de vista das hipéteses especificas assumidas pela pesquisa e de alguns
dados preliminares, na préxima secao deste artigo. O ambito considerado “préprio”
para a politica feminina - questdes sociais; questdes ligadas a familia, a infancia e a
adolescéncia; meio-ambiente etc. - é também aquele que menos impulsiona as
carreiras politicas e que possui menor visibilidade na cobertura jornalistica da
politica.

Essa diferenca, empiricamente constatada, pode ser explicada de diversas
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formas. Uma corrente dentro da teoria feminista afirma que ela indica uma
diferenga moral entre homens e mulheres, que sustentaria, da forma mais radical
(no sentido preciso da palavra), a especificidade da representacdo politica das
mulheres. Dar espaco a representacdo politica feminina seria dar voz, nas
discussdes publicas, a uma outra sensibilidade, que hoje permanece circunscrita a
esfera doméstica*.

A principal referéncia, na sustentacdo dessa postura, é o livro da psicéloga
estadunidense Carol Gilligan - In a different voice - um misto de pesquisa empirica e
reflexdo tedrica, baseada, por sua vez, na revisdo que a antropdéloga Nancy
Chodorow fez dos escritos de Freud sobre o impacto psicolégico das diferencas
anatdmicas entre os sexos. Para Freud, a formacdo do superego estava ligada a
clara resolugdo do conflito edipiano, estimulada pelo medo da castragcdo. O
processo fica obviamente comprometido no caso das mulheres; por isso, conclui,
elas mostrariam “menos sentido de justica do que os homens” (Freud apud
GILLIGAN, 1982, p.7). Chodorow (1978) desloca a discussdo; em vez da diferenca
anatbmica, o que interessa é o fato de que as mulheres sdo as principais
responsaveis pelo cuidado com os filhos. Assim, a menina possui um modelo
(feminino) presente, a mae, enquanto o menino possui um modelo (masculino)
ausente, o pai. Isto faz com que as caracteristicas masculinas do menino sejam
desenvolvidas na forma de regras abstratas; j@ a menina desenvolve suas
caracterfisticas femininas a partir de relagdes concretas e emocionais.

O modelo de Chodorow é bem mais complexo do que este resumo; o
importante, para a presente discussao, é que ela apresenta o desenvolvimento de
duas formas diferentes de relagdo com o mundo, em vez de apenas dois diferentes
estagios da formacgdo da moralidade, um avangado (o masculino) e o outro atrasado
(o feminino). As mulheres possuiriam maior sensibilidade para as necessidades
alheias, recusando a abordagem fria e impessoal que é prépria da abordagem
masculina da justica.

Gilligan recusa o essencialismo em sua abordagem, afirmando que o padrao
moral alternativo, que descreve em seu livro, “é caracterizado nao por género, mas
por tema” e que “sua associacdo com as mulheres é [apenas] uma observacao
empirica” (GILLIGAN, 1982, p.2). A rigor, portanto, sua preocupagéo seria alertar
para a necessidade de reconhecer a legitimidade do padrdo nao-dominante de
moral, e ndo especificamente apontar uma singularidade constitutiva das mulheres.
Da mesma forma, Chodorow aponta que a reproducédo da maternidade - que, na sua
teoria, fornece a chave para a construcado do papel feminino - ocorre “através de
processos psicolégicos socialmente induzidos”, ndo sendo “nem um produto da
biologia, nem de treinamento intencional” (CHODOROW, 1978, p.7).

4 Uma discussdo mais detida desta questédo estd em Miguel (2001).
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No entanto, a apropriacdo da obra de Gilligan e de Chodorow por teéricas
politicas feministas como Sara Ruddick (1989) e Jean Bethke Elshtain (1981), entre
outras, resvalou com frequéncia para uma postura essencialista. A diferenca
feminina pode ndo ser “natural”’, no sentido de “biolégica”, mas é vista como
fundante da identidade das mulheres, de uma maneira tdo elementar que, para
todos os efeitos, estd naturalizada. Um exemplo expressivo é a introdugao do livro
de Ruddick, em que ela narra como a experiéncia da maternidade proporcionou-lhe
a reconciliagdo com sua identidade feminina - e o passo fundamental nesse
processo teria sido o distanciamento em relacdo a Razao masculina e opressora.

Sob o nome de “politica do desvelo” (care politics) ou entdo de “pensamento
maternal”, essas autoras afirmam que as mulheres trariam um aporte diferenciado
a esfera politica, por estarem acostumadas a cuidar dos outros e a velar pelos mais
indefesos. Com uma presenca feminina mais expressiva nas esferas de poder,
haveria o abrandamento do carater agressivo da atividade politica, que é visto como
sendo inerentemente masculino. As mulheres trariam para a politica uma
valorizacdo da solidariedade e da compaixdo, além da busca genuina pela paz;
areas hoje desprezadas nos embates politicos, como amparo social, salde,
educacdo ou meio ambiente, ganhariam atencéo renovada®.

A corrente leva a crer que a alteragdo dos padrbes de comportamento na
politica sera a decorréncia natural da paridade nos foros decisérios. No entanto, a
experiéncia de mulheres no poder revela que a relacdo entre género e “politica do
desvelo” nada possui de automatica. Se, no ambito parlamentar, as mulheres se
ocupam com mais frequéncia de temas “sociais” do que de hard politics
(administragao publica, politica econémica, relagdes internacionais), isso ocorre por
se tratar do unico nicho disponivel para elas no campo politico (DELPHY, 1994).
Assim, o sucesso das politicas que visam a ampliacao da presenca feminina nos
foros de poder traria, como consequéncia, a destruigdo desse argumento, na medida
em que permitiria que as mulheres disputassem, de forma mais intensa e com
maiores possibilidades de éxito, também as areas que hoje sdo quase-monopdélio
dos homens.

E legitimo argumentar que os temas considerados femininos s&o
importantes, talvez até mesmo mais importantes do que os outros; concretamente,
porém, sao as questdes de menor prestigio no campo politico, que exigem menor
capital simbélico de quem vai tratar delas e alavancam de forma menos expressiva
a carreira futura. O discurso da “politica maternal” propde uma alteracdo da
hierarquia de prestigio das atividades politicas, o que merece reflexdo, mas, ao
mesmo tempo, parece eternizar a divisdo do trabalho politico, insulando as
mulheres em seu nicho préprio e destinando aos homens as tarefas que, ao menos

5 Para um resumo da discussao, com énfase em sua critica por outras correntes feministas, ver Mouffe
(1992).
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por enquanto, sdo as mais valorizadas socialmente.

E possivel dizer, como se verd na préxima secdo, que 0s meios de
comunica¢cdo de massa contribuem para o insulamento tematico das mulheres na
politica, na medida em que tendem a dar mais espaco as intervengdes de mulheres
sobre temas julgados femininos (ver KAHN e GOLDENBERG, 1991; BRADEN, 1996;
HELDMAN, CARROLL e OLSON, 2000). Aquelas que fogem a regra, reservam
epitetos preconceituosos - basta pensar no “Dama de Ferro”, aplicado primeiro a
Thatcher, depois a outras lideres politicas que ocuparam cargos considerados
préprios de homens (no Brasil, Zélia Cardoso de Mello e, agora, Dilma Rousseff) -,
quando ndo insinuagdes veladas de que seriam “masculinizadas”. Elas s&o, no
entanto, a excegcdo. Como regra, as mulheres que ingressam na arena politica nédo
tardam a perceber o 6nus que representa um enfrentamento aos estereétipos de
sexo. Os meios de comunicagdo, o Estado, os partidos e o préprio eleitorado
mostram-se mais confortaveis diante de mulheres que correspondem aquilo que se
espera delas, e esse é um fator que pesa nas suas chances de éxito eleitoral e
politico (ver LEEPER, 1991; WITT, PAGET e MATTHEWS, 1994; SMITH e FOX, 2001;
FOX e OXLEY, 2003; GORDON, SHAFIE e CRIGLER, 2003; HERRNSON, LAY e
STOKES, 2003; DOLAN, 2004).

Vale lembrar, nesse sentido, que os referenciais utilizados para o julgamento
de mulheres e homens na politica sdo também diferenciados. Calcados na estrutura
de género atual, consistem em avalia¢gBes que incidem de forma mais direta sobre a
vida privada e o trato social no caso das mulheres (a avaliacdo de sua atividade
profissional passa pelo seu maior ou menor ajustamento as regras da polidez
feminina e das exigéncias morais de um certo decoro e dedicagao na vida familiar),
e sobre a habilidade técnica e competitiva e a “firmeza” de atitudes no caso dos
homens. Do mesmo modo, o corpo marca a producao de identidades para as
mulheres de maneira muito mais incisiva do que para os homens (BOURDIEU,
1998; YOUNG, 2005).

Género, midia e politica: hipéteses de pesquisa e indicagdes empiricas

Nesta secdo conclusiva, estao discutidas as duas hipdteses especificas e
complementares enunciadas na introducdo do artigo: (1) a pequena visibilidade de
mulheres no noticiario politico esté relacionada as especializagBes e assimetrias
existentes no campo politico, tal como é configurado atualmente; e (2) os
esteredtipos de género presentes no noticiario politico constrangem a acao politica
das mulheres, na medida em que confirmam e reforcam as especializagdes e
assimetrias que fundamentam sua exclusdo do campo politico ou sua presenca em
posicdes de menor centralidade, ampliando os custos simbdélicos de uma posicao
desviante.
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A partir do reconhecimento de que a midia orienta fortemente o publico no
que diz respeito aos temas sobre os quais pensar, isto é, o que é relevante e merece
atencéo (hipdtese de agenda setting), a pesquisa observa como esse “o que” é

z

acompanhado de um “quem” que é um misto de designacdo de competéncia
(muitas vezes autorreferente, isto é, a visibilidade midiatica seria capaz de
“atestar”, ela mesma, a competéncia daqueles que, por ela, se fazem vistos e
ouvidos) e de designacdo de diferenciacdo. Homens e mulheres tornam-se visiveis,
na midia, vinculados de maneira diferenciada e assimétrica a campos da vida social
e aos temas que perpassam esses campos.

No seu estudo hoje cléassico sobre a opinidao publica, Walter Lippmann
observava que a acao humana “ndo é baseada em conhecimento direto e seguro,
mas nas imagens [do mundo] que cada um constréi ou recebe” (LIPPMANN, 1997,
p. 16). Os meios de comunicagdo sdo grandes fornecedores destas representacdes.
E claro que eles ndo formam nossa visdo de mundo - diferentes instancias
contribuem para estabelecer os mecanismos de decodificacao das mensagens da
midia e, por outro lado, o papel da vivéncia cotidiana também é significativo. Mas o
fato de que o publico ndo absorve de forma mecénica o aporte dos meios de
comunicag¢do nao o torna irrelevante. A pergunta “como é o mundo tal como a midia
o apresenta a seus receptores?” ndo esgota a questdo da produgdo das
representacdes do mundo social, mas ndo é possivel prescindir dela.

Para os fins da pesquisa, convém observar que esse mundo &, em primeiro
lugar, um mundo muito masculino. Os dados obtidos se referem apenas a uma
parcela do material jornalistico, mas sao eloquentes: os homens sobrepujam as
mulheres no noticiario das revistas e dos telejornais, a razbes de 4 para 1 e 3,5
para 1, respectivamente. Sem que se queira estabelecer qualquer generalizacéo,
existem indicios que permitem supor que o quadro ndo é muito diferente em outros
veiculos e na programacio de entretenimento®. Sdo os homens que se colocam na
esfera publica, séo deles os feitos que merecem ser narrados.

As poucas mulheres presentes nas narrativas do jornalismo estdo, além
disso, concentradas em areas especificas - no noticiario de fait-divers, que inclui
notadamente a movimentacao dos astros do show business, e na cobertura que a
imprensa chama de “Cidades” ou “Cotidiano”. Ao observarmos estas divisdes
internas ao noticiario, remetemos ao problema mais geral da divisdo entre o publico
e o privado. Nesse caso, o que estd em questdo ndo é o que se torna visivel no
jornalismo, mas como fatos, discursos, agentes e experiéncias se tornam publicos,
sao incorporados ao noticiario, em narrativas e enquadramentos que lhes dao
sentido e valor. Se, em nlmeros absolutos, a presenca dos homens é sempre maior

6 Mesmo na literatura, espaco considerado mais aberto a perspectivas criticas e desviantes. Por exemplo
no romance brasileiro contemporaneo, 62,1% das personagens (e 71,1% dos protagonistas) sdo do sexo
masculino (DALCASTAGNE, 2005).
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que a das mulheres, o percentual de mulheres aumenta nas éreas, temas e
experiéncias mais préximas as questdes que seriam vinculadas a vida privada e ao
cotidiano. Alguns exemplos, nas reportagens, sdo os cuidados com as criangas de
modo geral e, mais especificamente, com a educacdo dos filhos; o consumo
doméstico e os cuidados com o orcamento doméstico, a casa e a familia; o trato
com 0 corpo e a aparéncia fisica; as “fofocas” ligadas a casamento, romances e
aparéncia fisica, contribuindo para uma concentracdo acentuada de mulheres nas
categorias “cidades”, “fait-divers” e “licdes de vida”.

Por sua vez, economia e politica sédo territérios masculinos. No noticiario
politico, que interessa em especial a pesquisa, a presenca feminina é ainda menor
do que na média - sdo 8,2 homens para cada mulher nas revistas e 6,1 homens
para cada mulher nos telejornais’”. E muitas das mulheres presentes em
reportagens de economia nos telejornais, por exemplo, sdo donas-de-casa
entrevistadas em enquetes sobre consumo. Nas reportagens policiais, também no
caso dos telejornais, ha diferenca na presenca como vitima, com maior
concentragcado feminina, e como criminoso ou suspeito e investigador, na imensa
maioria homens.

Ao mesmo tempo em que é tdo masculino, o noticiario politico se mostra
relativamente impermeéavel a presenca de pessoas que nao pertencam ao universo
da politica institucional - os trés poderes e os partidos. Apenas uma minoria
irriséria de reportagens traz integrantes de movimentos sociais, organiza¢des ndo-
governamentais ou mesmo de empresas. “Especialistas”, como cientistas politicos,
economistas ou juristas séo ouvidos com certa frequéncia, em nome de seu saber
especifico - e as pessoas comuns costumam entrar apenas na condi¢cao de
“populares”, apresentando discursos ilustrativos de uma sensibilidade pouco
sofisticada e pouco informada, quando nao abertamente folcléricos. A proporcéo de
“populares” entre as mulheres é cerca de cinco vezes maior do que entre os
homens.

Assim, a politica, tal qual apresentada nos noticiarios, € um espacgo
masculino. E possivel argumentar que se trata apenas de um reflexo da organizacéo
atual da esfera politica, em que as mulheres estdo em posicdo francamente
minoritaria. No entanto, a afirmacdo ndo é estritamente verdadeira: a sub-
representacao no noticiario jornalistico é mais acentuada do que no campo politico;
ha menos deputadas e senadoras nas revistas e telejornais do que na Camara e no
Senado. Além disso - e mais importante -, as representacdes veiculadas nos meios
de comunicagao reforcam as visGes de mundo que estabelecem expectativas e

7 Cumpre observar que os dados dos telejornais, ao contrario dos das revistas, se referem apenas ao
segundo semestre de 2006 — periodo eleitoral, portanto, quando a presenga de mulheres no noticiario

politico, ainda que diminuta, foi inflada pela candidatura da senadora Heloisa Helena a presidéncia da
Repdublica.
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constrangimentos a agao dos diferentes grupos e individuos na sociedade. No caso
em foco, a construcao da divisdo entre uma esfera privada feminina e uma esfera
publica masculina faz com que as mulheres na politica se vejam na posi¢ao de
forasteiras, tendo que reafirmar, a cada momento, seu “direito” de estar ali.

Isso ocorre notadamente com as mulheres se colocando com responsaveis
pela “importacao” das teméaticas vinculadas a esfera privada para o espagco da
politica. A analise de uma amostra de mais de 10 mil discursos pronunciados no
plenédrio da Camara Federal durante a 51% e a 527 legislaturas (1999 a 2006)
mostra uma concentracao desproporcional das deputadas nas questdes vinculadas
a direitos humanos (15,8% dos discursos delas, contra 4,99 dos discursos dos
deputados homens) e a familia e infancia (8,2% contra 2,7%). Agrupadas todas as
tematicas de teor mais social ou vinculadas a esfera privada (educacao, saude,
familia, habitacao, direitos do consumidor etc.), elas aparecem em 47,1% dos
discursos das mulheres, contra apenas 31,6% dos homens®.

N&o se trata de dizer que tais tematicas sdo menos importantes, em si, do
gue aquelas mais vinculadas ao nucleo duro da politica, como economia, relagdes
internacionais ou administracdo publica. O importante é perceber que elas possuem
menor prestigio no seio do campo politico. De fato, os nimeros da pesquisa
revelaram que os deputados mais experientes e, sobretudo, aqueles que ocupam
posi¢cdes mais centrais no campo politico (aferidas de acordo com cargos exercidos
e com a presenca nas listagens de “parlamentares mais influentes” elaborada pelo
Departamento Intersindical de Assessoria Parlamentar) tendem a se ocupar menos
das questbes tidas como “femininas”. Por outro lado, as (poucas) mulheres que
chegaram a elite da Camara mostram um perfil de preferéncias tematicas similar ao
dos homens (FEITOSA, 2007, p. 54).

Os dados corroboram a percepgao de que os estereétipos de género impdem
constrangimentos & acdo das mulheres na politica. E possivel dizer que esses sdo
impostos também aos homens, que encontrariam dificuldades para escapar ao
modelo considerado “masculino”. A diferenca é que a acdo esperada dos homens é
aquela que melhor promove a carreira politica, ao passo que o comportamento
“feminino” contribui para reter as mulheres nas posices mais periféricas do
campo.

Ou seja, ao ingressar na vida politica, uma mulher deve pesar o quanto vai
se conformar as expectativas sobre sua atuacao - restringindo-se a areas de menor
prestigio e visibilidade, com menor potencial para agregar capital simbdlico - e o
quanto vai afronté-las, sofrendo os 6nus vinculados a uma conduta desviante. Trata-
se de um célculo bem mais custoso do que aquele ao qual os homens se encontram
submetidos. Essas expectativas, vinculadas aos esterebtipos de género e

8 Os dados completos estédo apresentados em Feitosa (2007); ver também Andrade (2008).
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confirmadas cotidianamente pela divisao sexual do trabalho politico, hum processo
de naturalizacdo que colabora para sua perpetuacao, estdao presentes entre o
publico (isto é, os eleitores), entre as liderancas politicas e entre as préprias
mulheres (ver BOURDIEU, 1998). Também estdo presentes nos jornalistas, de
ambos o0s sexos, que produzem o noticiario politico®.

O célculo que as mulheres no campo politico devem fazer inclui, como um
de seus elementos importantes, a visibilidade na midia. Trata-se de um processo
circular: essa visibilidade tanto produz capital politico quanto dele deriva. O
jornalismo concede mais espaco as mulheres quando elas se encontram préximas
de sua esfera tradicional, a dos assuntos privados e a do cuidado com os outros,
mas a vinculacdo a tais tematicas as afasta do nucleo do noticiario politico.
Observam-se, entdo, mecanismos de reforco entre midia e campo politico, que
obstaculizam em primeiro lugar o ingresso das mulheres e, em seguida, seu
progresso na carreira politica.

As formas assumidas pela presenca de homens e mulheres no noticiario
remetem a mecanismos mais amplos por meio dos quais a estrutura atual das
divisbes e diferenciacdes de género se preserva. Isso implica na observacdo da
correlacao entre as divisdes de género e a compreensao vigente das diferenciagdes
entre o que se entende por publico e o que se entende por privado. Essas
diferenciacdes, por sua vez, sao investidas de valor, tanto do ponto de vista
concreto (um exemplo é a ndao remuneragdo ou baixa remuneracdo do trabalho
doméstico) quanto do ponto de vista simbdlico (um exemplo, nesse caso, é a pouca
visibilidade, nos noticiarios, dos problemas relacionados a divisao sexual do
trabalho, que implicam em 6nus para as mulheres, enquanto ganha visibilidade e
realidade uma espécie de representacao “pés-feminista” das relacdes de género, em
que o sucesso de algumas mulheres, na politica ou no mercado, indicaria a
existéncia de relagdes de género mais “justas” no que se refere as oportunidades
que estariam abertas a um e a outro sexo).

Os dados preliminares da pesquisa apontam, assim, para algumas
dimensbes do género no noticiario, especialmente nas representacbes do campo
politico nele presentes. Os telejornais e revistas semanais analisados (sem
diferencas significativas entre eles) reproduzem e mesmo reforgcam a especializagao
da atividade politica, que as instituicGes da democracia representativa levam a
cabo. Por um lado, é consagrada a divisao entre politicos profissionais e
“espectadores” da politica. Tém legitimidade para frequentar o noticiério politico
aqueles que estao investidos em cargos publicos, sejam eles eletivos ou de
confianga; aos outros cabe acompanhar o jogo. Isso fica evidenciado de forma ainda
mais clara pela irrelevancia dos depoimentos dos “populares”, destinados a cumprir

9 A pesquisa mostrou que repérteres do sexo feminino ndo abrem mais espaco para mulheres em suas
reportagens.
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um papel meramente ilustrativo, quando n&o folclérico, sem que se espere que
produzam qualquer colaboracao pertinente ao debate que se trava entre os atores
politicos legitimos. O fato de que entre os populares a concentracdo de mulheres
seja ampliada em relagdo a outras formas de presenca no noticidrio da nitidez
também ao outro aspecto relevante dessas divisbes, o de género, confirmando a
hipétese enunciada. Ao reforcar compreensdes tradicionais das divisdes entre o
publico e o privado, assim como uma visdao do campo politico como espaco
masculino - que teria como um de seus principios de valorizacao a divisdo das
competéncias segundo o sexo -, o noticiario reproduz estere6tipos de género, ao
mesmo tempo em que tem papel ativo na sua naturalizacdo e manutencao.
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