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El “analisis de los marcos”en el discurso de los
candidatos a jefe de gobierno en &@F en 1997

AQUILES CHIHU AMPARAN?

El objetivo de este articulo es el de anaThis paper is aimed to analyze the
lizar el discurso de los candidatos deldiscourse oPRD, PRIandPAN candi-
PRD, PRI'Y PAN en la coyuntura de los dates in the months of March, April
meses de marzo, abril y mayo, duranteand May during the 1997 elections
las elecciones para jefe de gobierno defor Mexico City’s Mayor. | thus ana-
DF en 1997. Analizo las estrategiaslyze the discourse strategies of the
discursivas de los principales actoresmain actors involved in an attempt to
involucrados intentando responder va-answer various questions: What are
rias interrogantes: ¢ Cuéles son las egheir attack and defence strategies?
trategias de ataque y defensa? ¢Coémdow do political actors build their
construyen los actores politicos susidentities? How do actors define their
identidades? ¢Como definen los actoproblems and what solutions do they
res sus problemas y qué solucionegropose to solve them? For the dis-
proponen para resolverlos? Para etourse analysis, understood as the set
andlisis del discurso, entendido comoof texts issued in a particular politi-
un conjunto de textos emitidos en unacal situation and an identity field con-
coyuntura politica particular y en un cerning a political problem, I rely on
campo de identidad en relacién con urthe frame analysis approach.
problema politico, me sitlo desde la

perspectiva ddtame analysis

PALABRAS CLAVE: frame analysis = KEYWORDSFrame analysis, political
discurso politico, debate politico, iden- discourse, political debate, political
tidades politicas, elecciones Distrito identities, Mexico City’s elections.
Federal.

1 Profesor investigador del Departamento de Sociologia de la Universidad Au-
ténoma Metropolitana, Unidad Iztapalapa.
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INTRODUCCION

La comunicacion politica ha sido definida como el estudio de la comuni-
cacion del gobierno con el electorado (comunicacion gubernamental);
también como el intercambio de los discursos entre politicos en el poder y
los de la oposicion durante las campafias electorales; posteriormente se ha
entendido como el papel que desempefian los medios de comunicacion
masiva en la formacion de la opinion publica y la influencia de los son-
deos. De manera que la comunicacion politica es el estudio del papel de la
comunicacion en la vida politica e integra a los medios, los sondeos, la
investigacion politica de mercados y la publicidad. Su interés especial re-
side en los periodos electorales. En otras palabras, se orienta hacia el pro-
ceso de intercambio de discursos politicos entre actores politicos. Parte de
la idea de que lo fundamental de la politica moderna se organiza progresi-
vamente a través del papel de los medios y de los sondeos. La definicion
de Dominique Wolton (1998) incluye todas estas ideas al afirmar que la
comunicacion politica es el espacio donde se intercambian los discursos
contradictorios de los tres actores que tienen legitimidad para expresarse
publicamente sobre politica: los politicos, los periodistas y la opinion pu-
blica a través de los sondeos.

En el contexto de este marco de referencia, el presente trabajo des-
cribe y analiza el discurso de los candidatos&#el PRIy PAN durante

las elecciones para jefe de gobiernomeén 1997. Defino al discurso
como un conjunto de textosmitidos en una coyuntura politica particu-
lar y en un campo de identidad en relacion con un problema politico.

Como metodologia aplico el “andlisis de los marcdsinie
analysi9. Esta perspectiva de analisis surge como resultado del traba-
jo de un grupo de socidlogos norteamericanos dedicados al estudio de
los movimientos sociales, quienes definen a un “marffcafng como

el conjunto de creencias y significados orientados hacia la accion, que
legitiman las actividades de un movimiento social. Nuestra investiga-
cion aplica, por primera vez, los “marcos” de los actores protagonis-

2 El corpus de este articulo se compone de los discursos de campafia pronuncia-
dos por los candidatos d&RD, PRIy PAN en marzo, abril y mayo de 1997, y
el debate sostenido entre Cardenas y Del Mazo el 25 de mayo de 1997.
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tas y antagonistas a los debates politicasi como los “marcos” de
diagnésticd.

Para realizar este andlisis identifico tres tipos de “proceso de

enmarcado’gue aparecen en las estrategias discursivas utilizadas por
los candidatos:

1.

El “enmarcado del protagonista”, que se refiere a la autodefinicion
gue hace de si el candidato en términos de lo que en la literatura se
ha denominado “imagenes del candidato”. En este caso, el “enmar-
cado” esta dirigido tipicamente a mostrar al candidato como una
personalidad confiable y como un lider politico capaz de asumir las
tareas correspondientes al gobierno; es decir, capaz de tomar las
decisiones que ha propuesto como solucion a los problemas plan-
teados por €l. Un aspecto interesante de este “proceso de enmarca-
do” tiene que ver con las relaciones entre la imagen del candidato y
el partido politico al que pertenece. Los mensajes politicos pueden
variar, por ejemplo, en la medida en que la imagen del candidato se
apoye fuertemente en la imagen del partido o se aleje de €él, mante-
niéndolo como algo marginal. El andlisis de este eje y del que tiene
gue ver con la definicion del antagonista, es decir, el hecho de que
en buena medida las acciones de cada candidato responden a las
acciones de sus contrincantes. Asi, pues, al examinar las definicio-
nes que hace de si mismo un candidato debemos tomar en cuenta el
grado en que esas definiciones responden a ataques provenientes
de sus contrincantes.

El “enmarcado del antagonista”, que se refiere a la definiciéon que
propone el candidato de sus contrincantes electorales. Esto puede
ser considerado como equivalente a lo que los expertosadiet-

ting politico denominan como “campafia negativa”, dirigida a atri-
buir al o a los candidatos contrincantes una serie de atributos, de
cualidades o de caracteristicas que, en términos de valores, se opo-
nen a lo que los electores esperan de un buen funcionario publico.

3 Hunt, Scott; Benford, Robert y Snow, David se refieren a los campos de iden-
tidad de los actores protagonistas y antagonistas en su articuloefHint
1994:185-208).

4 En su articulo tratan los marcos de diagnostico en el discurso de los movi-

mientos sociales (Snow y Benford, 1988:197-217).
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3) El“enmarcado de diagnostico”, que se refiere a la identificacion de
los problemas centrales que el candidato considera como necesario
afrontar y que presenta frente al electorado como los que intentara
abordar durante su gobierno en caso de resultar electo.

EL CONTEXTOPOLITICO

Durante la primera mitad del sexenio del presidente Ernesto Zedillo
se dio un proceso de negociacion politica entre los cuatro partidos
politicos con representacion en el Congreso de la UmRn KAN,
PRDY PT) y la Secretaria de Gobernacion. Este proceso culminé en
noviembre de 1996 con la aprobacion, por parte del Congreso de la
Union, de la iniciativa de reforma electoral presentada por el presi-
dente Ernesto Zedillo sobre la base de los acuerdos alcanzados por los
partidos politicos en la Mesa Central para la Reforma electoral y del
Estado. La legalidad electoral que emerge de dicha reforma constitui-
r4 el marco en el que transcurrirdn las elecciones federales y locales
de 1997

La reforma politica en @F fue una demanda persistente de los
partidos de oposicion y se vinculd con la determinacion de llevar ade-
lante una reforma politica nacional. Esto se plasmaria el 28 de octubre
de 1995, cuando €R|, elPAN y elPRDfirman un acuerdo para conti-
nuar el Didlogo para la Reforma Politica o€l El 12 de febrero de
1996, los dirigentes capitalinos d&tl, PAN y PT firman un compro-
miso politico formd en el que expresan sus coincidencias en torno a
cinco grandes temas que han de constituir el eje de la reforma politica
en elDF: Eleccién directa del jefe de gobierno del Distrito Federal.

5 Un recuento pormenorizado de la ruta de la negociacién en torno a la reforma
electoral de 1996 y una evaluacion de sus resultados puede consultarse en
Becerra, Salazar y Woldenberg (2000).

6 El PRD rechazaria firmar ese acuerdo aduciendo que, al no incluirse como
acuerdo la eleccion directa de los delegados, la reforma estaba incompleta y
gue, por la forma en que se habia firmado ese acuerdo, habia sido una “impo-
sicion”. No obstante que no firmaba los acuerdos alcanzados sobre la reforma
politica en el Distrito Federal, @€RD no se retiraba de la reforma politica
nacionalLa Jornada,14 de febrero de 1996.
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Ampliacion de las facultades legislativas y politicas aeRBF que se
convertiria en Asamblea Legislativa del Distrito Fedexabg). Es-
tablecimiento de formas de participacion y consulta ciudadanas direc-
tas (plesbicito, referéndum e iniciativa popular). Eleccion indirecta de
los delegados capitalinos. Coordinacion entre el gobiernbrdelas

zonas conurbaddsEste acuerdo seria transportado a la Mesa Central
de la Reforma Politica y del Estado que estableci6 la Secretaria de
Gobernacién y constituiria el punto de partida para un nuevo proceso
de negociaciéon que trataria de destrabar algunos puntos pendientes
gue quedaron en la etapa anterior de la negociacion, especialmente el
referente al modo de eleccion de los delegados y la redefinicion de sus
atribuciones. El 16 de abril de ese mismo &R PRDY PT anuncia-

ron que habian llegado a un acuerdo, segun el cual impulsarian ante el
Congreso de la Union 28 modificaciones constitucionales y 79 acuer-
dos para las reformas electorales a nivel nacional. Esos puntos forma-
rian parte del paquete que, en junio de 1996, serian suscritos por los
dirigentes nacionales de los cuatro partidos politicos con representa-
cion en el Congreso de la Union y que serian aprobados como parte de
una reforma constitucional, en julio de 1996, por el Congreso de la
Union. Asi, la reforma politica de 1996 dio pauta a la eleccion univer-
sal y directa de lo que cabalmente forma el Poder Ejecutivo de la ciu-
dad mas importante del pais. Esto propicié que las elecciones intermedias
dentro del sexenio de Ernesto Zedillo (1997) se cargaran de expectati-
vas referentes a las posibilidades de transformacién democrética del
régimen autoritario en México. Es por ello que la campaiia electoral
gue sucedio en el Distrito Federal durante 1997 adquirié una impor-
tancia de dimensiones nacionales: en cierta medida, en esa eleccion se
ejemplificaba de manera mas clara cuales eran las posibilidades de
que el régimen priista estuviera en condiciones de admitir un triunfo
opositor. Esto hace que, en buena medida, las elecciones de 1997 ad-
quieran el aspecto de una especie de ensayo general sobre la alternan-
cia. Tendrian quiza también un efecto demostrativo para conseguir
lograr un reacomodo de las preferencias politicas del electorado a ni-
vel nacional, con miras a las elecciones presidenciales del afio 2000.

7 La Jornada 13 de febrero de 1996
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EL DISCURSODE CAMPARNA
DE CUAUHTEMOC CARDENAS

“Enmarcado del protagonistél 21 de marzo, cuando Cardenas ofrece

un discurso durante un acto multitudinario en el Zécalo capitalino, se
puede apreciar la definicién que dara de si mismo. La tactica implica
una fuerte identificacion con su partido. En ese acto, el mensaje central
es el de destacar la vocacion opositoraPeg, que es la oposicion de

mas vocacion democratica porque se opone a los acuerdos politicos con
el PRI para que éste se siga manteniendo en el poder, y porque se opone
a una politica econdmica dirigida a proteger los intereses de una élite en
contra de los intereses de la mayoria de la poblacion. Cardenas presenta
una imagen de uRRD democratico y popular. Por dltimo, utiliza los
resultados de las encuestas para reafirmar las posibilidades de triunfo de
su partido y para reforzar la idea de que la linea de conducta seguida por
ély por elPRD ha sido la correcta.

“Enmarcado del antagonista”. Cardenas recurre a la tactica ya en-
sayada en la campafia de 1994: unificar a la oposicién en contra del
binomio PRI-PAN. En su discurso sefiala que este binomio es
antidemocratico y antipopular. Antidemocratico porque es una alianza
con el propésito de aprobar una serie de medidas que redundan en la
proteccion de los intereses particulares de ambos partidos (el avance
electoral dePAN es, ante todo, producto de su alianza con el salinismo),

y es antipopular porque ambos partidos impulsan una politica economi-
ca de corte neoliberal. BRI, en tanto partido de gobierno, es el princi-

pal responsable de las préacticas de corrupcién, de la crisis econémica y
de la inseguridad publica. BAN es retratado como un partido conser-
vador, intolerante e inculto.

“Enmarcado de diagnéstico”. Durante el primer mes de campaiia,
Cérdenas deja asentado que los problemas principales de la ciudad tie-
nen su origen en el hecho de que las autoridades no son responsables
ante la ciudadania porque son designadas y no son elegidas democrati-
camente; esa irresponsabilidad genera la corrupcion de las autoridades.
Una vez realizado ese diagnostico se indica como prondstico que la lle-
gada al poder de un gobierno emanado democraticamente involucrara a
la ciudadania en el ejercicio de gobierno, que no sera el de una sola
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persona, sino que impulsara la consulta ciudadana en la toma de deci-
siones. De esta manera se generara la “voluntad politica” que puede
resolver distintos problemas. Cardenas no renuncia del todo a llamar la
atencion sobre la posibilidad de un fraude electoral como parte del diag-
noéstico que hace de la situacion politica que enfrenta, pero en las dife-
rentes ocasiones en que saca a relucir este problema, su discurso contrasta
fuertemente con el que utilizé en 1994.

En el discurso de Céardenas, los empresarios y la iniciativa privada
en general no son sefialados como el agente causal de los problemas de
la ciudad. Estos se atribuyen a las autoridades por las caracteristicas
autoritarias y antidemocraticas de esos gobiernos. Frente a los empresa-
rios mantiene la definicion de que su gobierno busca concertar con los
sectores productivos para resolver el problema del desempleo. De viaje
por Estados Unidos el 6 de mayo, Cardenas destaco que el punto central
de su campafia es la erradicacion de la corrupcion y promover un proce-
so de democratizacion institucional, tanto en el campo judicial como en
el politico. “No hemos visto hasta el momento una voluntad politica
para luchar contra la corrupcion desde el gobierno. Hemos decidido
erradicar la corrupcién y ése es el compromiso principarigl 8

Cardenas agrega otro lema a su discurso, el de la responsabilidad
social que debe demostrarse mediante una orientacion hacia los sectores
marginados y mas pobres de la poblacion capitalina. Cardenas hizo men-
cién a ello el 4 de mayo, cuando sefialé que su gobierno no sera indiferen-
te a la miseria y el deterioro de las condiciones de vida de todos los
sectores sociales: “Es falso que el gobierno de la ciudad maneje pocos
recursos y no pueda reasignar partidas presupuestales para areas priorita-
rias. Mas bien, vamos a revisar como se han manejado los presupuestos,
cémo se pueden acomodar mejor los recursos y ver de qué manera se
eleva el ingreso de los pensionados y jubilados del gobierno capitalino”.

EL DISCURSODE CAMPANA DE ALFREDODEL MAZO

“Enmarcado del protagonista”. Un elemento presente en la definicién
de la imagen del candidato tiene que ver con la relacién entre partido y

8 La Jornada7 de mayo de 1997.
9 La Jornada5 de mayo de 1997.
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candidato. En la medida en querBl tiene una deteriorada imagen en-
tre los electores capitalinos, para Del Mazo, la definicion de si mismo
por intermedio de la imagen del partido resulta problemética. Por ello,
cuando menciona esta relacién, Del Mazo es enfético en la idea de que
el PRI, por el cual es candidato, es diferente del anterior, al cual se le
pueden achacar los males de la ciudad: “La sociedad nos demanda hoy
dia un nueveRl, un nuevaPRImas limpio, mas fuerte, mas comprome-
tido, mas vigoroso, mas luchador y eso es lo que estamos comprome-
tiendo aqui™® Pero existe otro aspecto de esta relacién que resulta todavia
mas problematico y consiste en la posibilidad de que los contrincantes
asocien actos de corrupcion, de deshonestidad, realizados por otros ac-
tores pertenecientes BRI, con el propio candidato. Ello lo obliga a
realizar una serie de definiciones de si mismo que, de cierta manera,
relega al partido a modo de realzar su imagen. Dias mas tarde, esta toma
de distancia se haria de manera mas clara. En un acto en la Universidad
Iberoamericana sefalaria: “No comparto la forma en que Carlos Salinas
de Gortari goberno ni la forma en que llevo adelante las cosas, ni como
pretendid interpretar el anhelo de los mexicanos. Carlos Salinas come-
ti6 abusos que nos han ocasionado y que nos representan precisamente
grandes perjuicios... Los planteamientos que hicimos en la precampafia,
alld en 1987, eran muy diferentés”.

“Enmarcado del antagonist&n relacion con el candidato del
PAN seran pocas las menciones que haray en ellas destacara, sobre todo,
las insuficiencias del curriculum politico de él, sobre todo, su falta de
experiencia como funcionario publico: “No lo queremos porque no tie-
ne la experiencia para gobernar una ciudad como ésta. No tiene expe-
riencia administrativa ni de gobierno, y con la ciudad de México no
podemos experimental?.En este eje de la estrategia discursiva, la pau-
ta dominante es ofrecer imagenes negativas del candid&emgdel
partido mismo, sin duda, porque en el curso de la campafia Cuauhtémoc
Céardenas se configura como el candidato que va a la cabeza de las pre-
ferencias electorales. De hecho, la campafia negativa en corrbdel
se intensificara a finales de abril, cuando la mayoria de las encuestas

10 La Jornada 19 de marzo de 1997.
1 La Jornada 7 de mayo de 1997.
12 L a Jornada 18 de mayo de 1997.
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ubican constantemente a Cuauhtémoc Cardenas en la delantera. La ima-
gen negativa que mas intenta explotar Del Mazo es la de atribuirle al
PRD un estilo de confrontacion estéril que constituye un riesgo para la
democracia. Un ejemplo de lo que puede ser un gobierno perredista en
la presidencia de la republica es la ciudad de México con su desorden e
inseguridad: “Siempre han sido los promotores de las manifestaciones y
las inconformidades, y de repente pretenden estar defendiendo derechos
politicos que no resultan ni ciertos ni verdaderos, y pretenden mostrar
un rostro que no es el que corresponde; bruscamente manifiestan incon-
secuencias que no procedén”.

“Enmarcado de diagnostico”. El problema de la seguridad publica
adquiere una importancia central en el discurso de Alfredo del Mazo, y
es en torno a él que articula varios de sus discursos de campafa. Al
rendir protesta como candidato &el al gobierno de la ciudad, €l de
marzo, sefialaba que la gente exige que no la asalten, que no la robeny,
si lo hacen, pide que se castigue a los culpables: que no haya impunidad.
La inseguridad es un cancer que se debe extirpar. En ese acto ofrecié un
diagnostico de las causas de la inseguridad publica, afirmando que se
trata de un fenémeno complejo que obedece a mdltiples causas, entre
ellas: delincuencia ligada a la gran ciudad; problema econémico; co-
rrupcién de cuerpos policiacos y judiciales; desempleo, subempleo y
pobreza; degradacion social y familiar. Considera que “si se puede ha-
cer de la capital una ciudad segura: Si! Si se puede, con energia y con
determinaciones politicas, y con participacion de la ciudad&nia”.

EL DISCURSODE CAMPANA
DE CARLOS CASTILLO PERAZA

“Enmarcado del protagonista”. Carlos Castillo Peraza recurre a la identi-
ficacion con su partido politico como forma para dar una imagen positiva
de si mismo. Afirma la mayor eficiencia de los gobiernos panistas ya
existentes: “Cuatro de las cinco grandes ciudades con menor problema de
empleo las gobierna BAN" y “en 1996, el 50 por ciento de la inversién

13 La Jornada 25 de abril de 1997.
14 La Jornada 2 de marzo de 1997.
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privada se concentré en los cuatro estados panidtBsitante la campa-

fia seran noticia diversas decisiones tomadas por autoridades municipales
panistas en diversos estados de la republica, regulando la manera de ves-
tir y estipulando cédigos de “buenas costumbres”. En este caso, Castillo
Peraza se ve conducido a realizar pronunciamientos personales sobre ello,
tratando de dar una imagen no conservadora de si mismo: ‘RSi el

mide la capacidad de las mujeres por el largo de la minifalda qué pode-
mos esperar de su gobierno? ¢Qué trato se dara a las expresiones cultura-
les, las reprimird como lo han hecho los gobiernos panistas? A mi me
encantan las minifaldas y lo que dejan VeAl “enmarcar” su propia
imagen, el candidato dehAN recurre principalmente a la identificacion

con su partido, resaltando sus aspectos positivos: eficiencia de los gobier-
nos politicos y honestidad politica. Sin embargo, esa misma identifica-
cion conlleva riesgos, pues también existen imagenes negativasidel
como cémplice de una figura politica ampliamente desprestigiada como
el ex presidente Carlos Salinas de Gortari, y como partido conservador,
“mocho”. Frente a estas ventajas y riesgos de la identificacion con el
partido, el candidato no puede recurrir a su curriculum politico, debido a
que nunca ha sido funcionario publico.

“Enmarcado del antagonista”. Una de las caracteristicas del discur-
so de Carlos Castillo Peraza, durante la primera etapa de la campafia, sera
el alto contenido de “campafia negativa” que contendra. Esta camparfia
negativa tendra tres vertientes: una dirigida hackrelotra dirigida a
identificar las posicioneBRFPRDY la Ultima y de méas importancia diri-
gida hacia ePRD. La campafia negativa dirigida en contra ri@l se
caracterizara porque los atagques estan dirigidos a sefialarlo como parte de
un sistema de gobierno que ha generado los problemas de la ciudad. Indi-
caba que se han esgrimido amenazas en la propaganeadgied hablan
de una pérdida de beneficios sociales si se vota por la oposicién. En 1994
se dijo lo mismo: “Si gana la oposicion se desplomara el peso y se desqui-
ciara la economia. Todo eso pas0, pero bajo un gobierno priista. Eso ha
pasado desde 1976, sexenalmente y siempre eenear el gobierno¥

15 La Jornada 4 de abril de 1997.
16 La Jornada 23 de abril de 1997.
17 La Jornada 23 de abril de 1997.
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La identificaciénPRI-PRD también tiene un amplio papel en la campafia
negativa del candidato panista. En este caso, los mensajes estan dirigidos
a expresar, sobre todo, querbes fruto debRiI, en la medida en que sus
principales dirigentes surgieron de ese partido. Por lo tank®Deho
representa una verdadera opcién de cambio, sino la reinstauracion del
priismo por otras vias. Al reunirse con panistas del Centro Histérico, Cas-
tillo Peraza insistié en que la lucha por el gobierno de la ciudad sera del
PAN de los noventa contra ‘BRI de los setenta (ERD), porque ePRIde
los noventa tiene claro que no va a ganar la eleccion y va a hacer todo
para que gane @RI de los setenta. Nos toca ir contraPrl de los
echeverrias, de los Mufioz Ledo, de ésos que hace 11 afios aun combatia-
mos juntos, dentro deRr".*® Castillo criticd a Cardenas por su gestion
como funcionario publico: “No se puede prometer lo que no se hizo cuan-
do ya se estuvo en el gobierno y se tuvo la oportunidad”. Agreg6 que
“todos los dias me preguntan si voy a gobernar como lo hacen los panistas
en todos lados. Yo pregunto si Cardenas va a gobernar como ya lo hizo en
Michoacan™® La campafia negativa del candidato panista estuvo dirigi-
da a presentar a Cardenas como un politico deshonesto que utiliza el po-
der publico para obtener ganancias privadas. Carlos Castillo Peraza sefiala
gque mientras fue gobernador de Michoacén, Cardenas otorgo terrenos de
propiedad federal a su madre. Dias mas tarde presentara otras pruebas,
segun las cuales, también mientras era gobernador de Michoacéan, Carde-
nas autoriz6 una explotacion forestal a séftia.

“Enmarcado de diagnéstico”. Para Castillo, el principal problema
a combatir es el de la delincuencia organizada. El 19 de marzo sefala
que en la seguridad publica existe un vicio de origen en el sentido de que
los mismos policias que son acusados de corrupcion, son los mismos
que tienen a su cargo la seleccién de los nuevos policias, por lo que la
corrupcién se reproduce mediante la “clonacion del polt€i§u pro-
puesta para solucionar el problema de inseguridad publica es la consti-
tucion de un Consejo de Seguridad en el Distrito Federal.

18 L a Jornada 21 de marzo de 1997.
19 La Jornada 2 de mayo de 1997.
20 | a Jornada 2 de mayo de 1997.
21| a Jornada 20 de marzo de 1997.
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EL DEBATE

La campafia electoral de 1997 en el Distrito Federal resultd particular-
mente interesante debido a la gran cantidad de encuestas que la prece-
dieron y acompafiaron. Diversas empresas habian realizado encuestas
de preferencia electoral entre los habitantesbde| en las cuales el
indicador principal a medir era la preferencia por un partido politico. De
manera consistente, AN se mantuvo a la cabeza de las preferencias.
El 12 de marzo se hacen publicos los resultados de una encuesta realiza-
da por la empresa Indemerc Louis Harris. Los resultados son revelado-
res: elPRD obtiene el 30% de las preferenciasesa obtiene el 21% y
el PRI se coloca con el 19%. Los comentarios de los encargados del
estudio demuestran la importancia de la eleccion de los candidatos para
explicar este vuelco en las preferencias: “Sabiamos que Diego Fernan-
dez de Cevallos pesaba muchisimo en el &nimo de los votantasidel
Esto se confirma, ya que Carlos Castillo Peraza no pudo retener la fuer-
za de Accion Nacional, el cual cae de una manera estrepitosa y no vista
por nosotros en casos similares... Con otro candidato tendria una mejor
oportunidad”. Y méas adelante: “BRD selecciond correctamente a Car-
denas Solorzano y se fortalece notoriamente hasta el grado de que esta
en un primer lugar®? El 20 de marzo, el Centro de Estudios de Opinién
(CEO) de la Universidad de Guadalajara confirmara éstas tendencias.
Segln su encuesta, RRD tenia el 34.8 por ciento del voto de los en-
cuestados. E}AN resintio su primera caida hasta el 27.5 por ciento y el
PRI tuvo un ligero aumento al llegar al 20.5 por ciefto.

Cardenas toma la iniciativa para llevar a cabo el debate. Esto fue el
2 de abril, cuando el candidato perredista envié sendas misivas a sus
contrincantes dePAN y el PR1.2* A partir de ahi se dard un proceso de
negociacion largo que en si mismo se convertiria en un tema dentro de

2 Ta Jornada 12 de marzo de 1997. El estudio de opinion fue realizado del 3 al
8 de marzo de manera aleatoria entre 800 personas, de 18 afios y mayores, que
habitan en las 16 delegaciones politicas y pertenecen a todos los niveles so-
cioeconomicos.

2 L a Jornada 20 de marzo de 1997. La encuesta se aplico el 12 y 13 de marzo
a 800 personas del D.F.

24 La Jornada 3 de abril de 1997.
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la campana. A la propuesta inicial del candidatorée de concretar

un debate entre los candidatos de los tres principales partidos, Alfredo
del Mazo propuso invitar a los restantes candidatos. Cardenas rechaza-
ria inmediatamente esta propuesta y adelantaria lo que, pasando el tiem-
po, seria su propuesta final de formato de debate: la realizacién de debates
de uno contra uno. Céardenas insistié en que de ninguna manera pretende
excluir a los llamados partidos pequefios, e incluso coincidié con su
contrincante priista, Alfredo del Mazo, en la necesidad de confrontar
ideas con todos, pero a partir de una mecanica que facilite su difusion:
“Hay que hacerlo de forma practica, yo espero que el sefior Del Mazo
empiece de a uno por uno, nosotros estamos listos para empezar con
é1".% El candidato debAN también rechazaria la propuesta del priista:
“Seria ir contra siete, porque los partidos chicos sélo protegerian al can-
didato delPRI, Alfredo del Mazo™® Asi pues, el formato inicial de de-

bate, admitido por Cardenas y Castillo Peraza, fue el de un enfrentamiento
entre los 3 principales candidatos.

En este contexto, €EO de la Universidad de Guadalajara da a
conocer los resultados de una nueva encuesta, de la cual se desprenden
los siguientes resultados: Cuauhtémoc Cardenas continlia a la cabeza de
sus oponentes con 36.6 por ciento de la preferencia electoral, seguido
por Alfredo del Mazo, con 17.5, y de Carlos Castillo Peraza, con 12.5.
Sigue siendo llamativa la discrepancia entre las preferencias por candi-
dato y las preferencias por partido. En este segundo caso, los resultados
fueron: elPRD se ubicé como el partido con mayor simpatia (37.6 por
ciento), elPAN obtuvo el segundo lugar con 27.6 por ciento,BReEn
tercer sitio, con 18.6 por ciento.

Ese mismo dia, Cardenas dara a conocer su posicion con respecto
al debate contestando a las acusaciones lanzadas por el candidato del

%5 | a Jornada 5 de abril de 1997.

26 La Jornada 9 de abril de 1997.

27 La Jornada 10 de mayo de 1997. La encuesta levantada el 26 y 27 de abril se
aplicé a mil 200 capitalinos. Estos resultados tienen relacién con las estrate-
gias discursivas de los candidatos: Del Mazo tiende a hacer més énfasis en si
mismo para transmitir imagenes positivas en lugar de identificarse con su
partido; Castillo Peraza tiende a identificarse mas con su partido y recurre
menos a su propia imagen; Cardenas se identifica fuertemente con su partido
y tampoco recurre mucho a dar imagenes de si mismo.
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PRI dias antes y dio a conocer su nueva propuesta de formato: dijo que,
a diferencia de lo sefialado por su homdlogaaelAlfredo del Mazo,
no rehdye ningun debate con él y para demostrarlo le propuso que el
encuentro se hiciera entre el 10 y el 25 de mayo, mientras que a Carlos
Castillo Peraza lo invit6 para debatir entre el 26 de mayo y el 10 de junio
préximo? Es decir, Cardenas prefiere un formato de uno contra uno
con sus contrincantes y de acuerdo al orden de las encuestas de prefe-
rencia electoral: primero con Del Mazo (segundo lugar) y después con
Castillo Peraza (tercer lugar). La nueva propuesta del candidato perre-
dista sera atacada por sus contrincantes. El candida&Bidelialo que
no sabe si tomar en serio las propuestas del perredista sobre el debate,
porque continuamente cambia de opinidn en torno al formato que debe
tener el evento. Por su partep&N, por conducto de Gonzalo Altamirano
Dimas, sefal6 que el candidato perredista al gobierno de la ciudad incu-
rrié “en una total falta de seriedad y respeto para los electores, la opi-
nién publica y sus contendientes”, al rehuir a cumplir con el debate que
€l mismo propuso. Y afiadio que no es posible que, en tan poco tiempo,
Cérdenas haya asumido tres posturas diferentes respecto a la realizacion
del debate entre los candidatos de las tres principales fuerzas politicas
del pais; “primero propuso y estuvo de acuerdo en que el debate fuera
entre los tres, después que fuera entre los abanderados de los ocho parti-
dos, y ahora quiere discusiones por separado con Alfredo del Mazo y
luego con Carlos Castillo Peraza”.

A partir de ese momento, las negociaciones para el debate se llevaran
a cabo Unicamente entre los representanteBRigl del PRD. El 23 de
mayo se reporta que el Club de Industriales sera el lugar definitivo del
debate. Se confirma que sera el domingo 25 de mayo a las 20 horas y que
minutos antes del acto se realice un sorteo en presencia de Del Mazo y
Cardenas y se defina quién de los dos inicia y quién cierra el éfehhte.
dia siguiente se definen los temas restantes: Carmen Aristegui sera la
moderadora, los candidatos tendran tres minutos para exponer cada uno de
los cuatro temas acordados y un minuto para réplica o contrarreplica, ade-
mas de cinco minutos para la presentaciéon y un tiempo similar para el

2| g Jornada 10 de mayo de 1997.
2] a Jornada 10 de mayo de 1997.
3 La Jornada 23 de mayo de 1997.
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comentario final. En total, los candidatos dispondran de casi 29 minutos,
en un esquema equitativo de la distribucion del tiethpo.

EL DISCURSODE CUAUHTEMOC CARDENAS

“Enmarcado del protagonista”. Cardenas se presenta como el opositor
con posibilidades de triunfo ante un sistema corrupto que ha gobernado
en la ciudad. Avala su capacidad para gobernar esta ciudad en su pasado
como gobernador del estado de Michocacéan: “Mi gestion fue evaluada
por los michoacanos justo a los dos afios de haber salido del gobierno
del estado. Ahi obtuve en 1988, como candidato a presidente de la Re-
publica, el 65 por ciento de los votos de los michoacanos. Esta es para
mi la mejor evaluacion de mi gestion y no la que pretende hacer”.
“Enmarcado del antagonista”. Define a Del Mazo como un fiel re-
presentante del régimen que combate. “Esta invitacion a debatir la hice
considerando que habia que debatir con quien representa al régimen,
con todos sus defectos, con todo lo que ha hecho por el pais, con su
entreguismo, con la falta de apoyo en sectores populares. No crei que a
€l le hiciera falta alguien que viniera a ayudarle en este debate; segura-
mente queria tener alineado, detras de él, al candidato de Accion Nacio-
nal para que pudiera auxiliarlo y compartir el micr6fono”. “La confianza
se da manejando los recursos publicos con honradez y no ofreciendo los
ejemplos que él nos da, de funcionarios enriquecidos, derun
depredador, de un gobierno al que sirve, totalmente alejado de los senti-
mientos y de los intereses populares”. Por otra parte, define a Del Mazo
como un lider politico intolerante, dispuesto a implementar medidas en
contra de la libertad de expresién. Asi, Cardenas utiliza el curriculum de
funcionario de Del Mazo para transmitir imagenes negativas de él: “Yo
no goberné por consigna del Legislativo, como seguramente lo hizo el
sefior Del Mazo cuando fue gobernador. Los diputados tomaron sus de-
cisiones por propia decision. No sé como esta hablando de tolerancia, de
moralidad, cuando siendo él gobernador, en el Codigo Penal que él re-
formé impone sanciones a quienes critiquen al gobernador; sanciones
de cércel, sanciones de multa por criticas al gobernador. Quien quiere

31 La Jornada 24 de mayo de 1997.



82 Aquiles Chihu Amparan

gobernar amordazando a la opinién publica no es precisamente una oferta
de libertades y de ejercicio de derechos”.

“Enmarcado de diagnosticd?ara Cardenas, el principal problema
es el de la recuperacion de la ciudad. “Nuestra propuesta comienza por
recuperar la ciudad, por todos y para todos para acabar, primero, con la
forma centralista y vertical de gobernar de los regentes impuestos por el
Presidente y de los delegados impuestos por el regente”. El saldo de un
gobierno no elegido democraticamente es que los asuntos publicos se
tratan en un sector muy reducido y su efecto mas notorio son los
megaproyectos que han sido concebidos con apoyo gubernamental para
negocio y beneficio de unos cuantos. La inseguridad que prevalece en la
capital del pais se origina en la corrupcion, la ineficiencia policiaca y la
carencia de decision politica para enfrentar la delincuencia organizada.
En materia de seguridad, criticé duramente la corrupcién. “Nosotros te-
nemos una ciudad insegura porque asi conviene a quienes nos estan go-
bernando, principalmente a los responsables directos de brindar
seguridad”. Sobre la situacion econdmica destacé que la ciudad enfren-
ta los efectos de la crisis: desempleo, desatencion en el gobierno, dete-
rioro de servicios, caida de la recaudacién fiscal y una mayor
conflictividad urbana. Considerd que los recursos del gobierno de la
ciudad son cuantiosos y podrian rendir mas si se evitan dispendios: “¢ Por
gué pagar los guaruras de los funcionarios como los que trae el candida-
to delPRI? ¢De quién se cuidan? ¢A quién le han hecho dafio en sus
personas o en sus patrimonios?”. Planteé que la recuperacion de la ciu-
dad debe poner fin a las administraciones centralistas que la han gober-
nado para asumir un gobierno con amplia participacién social en la
solucion de los problemas; subrayd que para la instrumentacion de los
programas sociales es indispensable contar con finanzas sanas. Plante6
que la politica fiscal se sustentara en ampliar la base de contribuyentes y
eficientar el uso de los recursos, sin dispendios en los salarios de los
gobernantes. Expuso que garantizar la educacion publica y la salud son
prioridades del nuevo gobierno. Ofrecié que en este dltimo rubro se ca-
nalizara al menos 5 por ciento del presupuesto para tener capacidad de
ofrecer salud publica a casi 4 millones de personas sin seguridad social.
Manifestd que en tres afios se demostrara que “cuando se gobierna sin
mas compromiso que el que impone el voto popular, sin camarillas y sin
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mafias; cuando se gobierna para los ciudadanos y no para perpetuar a un
sistema y a un grupo en el poder, se puede hacer en poco tiempo lo que
no se hizo en décadas”. Cardenas destacd que en primera instancia se
pugnara por el restablecimiento del estado de derecho, donde la ley se
cumpla desde los gobernantes mismos. Planteé la profundizacion de la
reforma politica a fin de convertir la ciudad en estado, tener un goberna-
dor, un congreso y municipios. Entre tanto, ofrecié cumplir la forma de
eleccion indirecta de delegados, pero la elecciéon de subdelegados. Car-
denas indicé que no se aumentaran los impuestos, por lo que los progra-
mas de gobierno y las nuevas prioridades se financiaran con la ampliacion
de la base gravable.

EL DISCURSODE ALFREDODEL MAZO

“Enmarcado del protagonista”. La estrategia principal de Del Mazo para
transmitir imagenes positivas de si mismo es apelar a su experiencia
como funcionario publico. De hecho, es una figura recurrente dentro de
su discurso: “Cuando acudan a las urnas tendran que decidir si quieren
que elDF sea rehén de conflictos y chantajes o una ciudad optimista y
abierta al mundo”. Dijo que durante su gobierno en el estado de México
siempre fue incluyente, a diferencia de Céardenas, que no cumplié su
palabra de debatir con el candidato rkll. Del Mazo asegur6 que su
deseo de ser jefe de gobierno Delesta basado en su convencimiento

de que puede ayudar a mejorar sustancialmente las condiciones de vida
de la capital de todos los mexicanos. “Les pido su confianza, avalada
por mi experiencia. Créanme, sé cumplir”. En todo caso, dijo, el mejor
juez de su desempefio en materia de seguridad es la poblacion del estado
de México pues, segun dijo, cuando llegé a la gubernatura era el princi-
pal problema y al final habia bajado hasta el quinto.

“Enmarcado del antagonista”. La transmision de imagenes negati-
vas de Céardenas en el debate fue la principal estrategia discursiva que
siguié Del Mazo. Esta estrategia tuvo varias dimensiones. En primer
lugar, asoci6 la candidatura de Cardenas con los problemas de evasion
de la ley que generaban las marchas. En segundo lugar criticé varias de
las propuestas del candidato perredista, sefialando que ellas eran sim-
plistas y producto de la falta de experiencia del candidato como gober-
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nante. Asi, critic la propuesta de Cuauhtémoc Céardenas de crear el es-
tado 32. En tercer lugar, intent6 caracterizar a Cardenas como un lider
politico mentiroso y corrupto a través de los ejemplos de la ausencia de
Castillo Peraza en el debate y de las “omisiones” de la declaracion patri-
monial del candidato perredista: “...lamento, sefior Cardenas, que no
haya cumplido su palabra y este debate, que deberia ser de tres, sea de
dos. Sé que tiene muchos pretextos para ello, pero la realidad es que no
cumplié su palabra”. “Desafortunadamente no tiene calidad moral y
autoridad moral para hacer esta declaracién. Cuando hizo su declara-
cion patrimonial omitié -supongo que fue una omision- cinco terrenos
propios. Lo que si es una simulacion es que el 17 de abril de 1997, 15
dias antes de presentar su declaracion patrimonial, cedié un departa-
mento de mas de 400 mil délares en Polanco, a uno de sus hijos. ¢ Es eso
hablar con la verdad, ingeniero? ¢No es eso una simulacion?”.
“Enmarcado de diagnéstico”. Los ciudadanos deben tener “seguri-
dad politica, que no es otra cosa que el derecho a ser respetado, a ser
tomado en cuenta”, ademas de un gobierno que garantice estabilidad y
participacion. Ofrecié comunicacion con la poblacion para crear un go-
bierno legitimo, porque los defefios merecen una ciudad mas humana, y
para ello requieren de la seguridad publica, de la seguridad del empleo y
el bienestar, y de la seguridad de un desarrollo social arménico. Aseguré
que él también ha sentido frustracion e impotencia porque uno de sus
hijos fue asaltado, al igual que ocurre con muchos ciudadanos. La inse-
guridad tiene origen en la falta de empleo y el deterioro del ingreso de
amplias capas de la poblacion, ademas de fallas en las instituciones res-
ponsables de combatir el crimen, los policias mal pagados y un sistema
judicial poco confiable. Reiterd sus propuestas de reestructurar a la po-
licia: “Tendré una politica de prevencién del delito y de desaparecer la
Policia Judicial, para sustituirla por un instituto policial del combate
contra el crimen”. Dijo que se debe dignificar el papel de los policias,
pero que éstos deben entender que “estan para servir y no para servirse”.
De ponerse en practica estas medidas, subrayo, la situacion cambiaria
en un afio en forma radical. En el tema de politica econdmica, el ex
gobernador del estado de México asegur6 que la crisis afectd de manera
grave no solo a las empresas, sino de manera especial a las familias.
“Muchas industrias se retiraron de la ciudad y a pesar de que el comer-
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cio se recuperd y los servicios se reactivaron no lograron compensar la
falta de empleo”. En este momento, la recuperacion de la economia esta
en marcha, y el reto es traducir esta recuperacion en seguridad econémi-
ca para las familias. Hablé de promover y dar confianza a la inversion.
El priista dijo que el salario minimo debe crecer por encima de la infla-
cion y de las tarifas de los servicios.

Para la politica social dijo que la primera obligacion de un gober-
nante es igualar las oportunidades. “Daré el paso definitivo a la descen-
tralizacion de la educacion”, para adecuar los planes de estudio a las
necesidades de la propia ciudad.

LA FASEFINAL

El 26 de mayo, Cardenas sefala que aguardara a un posible debate entre
sus contendientes @&1y PAN, Alfredo del Mazo y Carlos Castillo, para
analizar la posibilidad de tener un encuentro con el panista. Segun estas
declaraciones, Céardenas estaria dispuesto a enfrentarse con el candidato
que resultase vencedor en ese debate. Por su parte, la direccion nacional
del PRD muestra un rotundo rechazo a realizar un segundo debate con el
panista. Segun Jesus Ortega, Cardenas “triunfé abrumadoramente, por lo
gue ya no hace falta otro debate”. Después del debate, las encuestas sitdan
a Cardenas arriba en las preferencias electgfales.

32 Una encuesta de la Fundacion Arturo Rosenblueth ubica al candideiodel
Cuauhtémoc Cardenas, adelante en las preferencias electorales con 33 por
ciento de los votantes, mientras que se coloca como la segunda fuerza
con un distante 17 por ciento y Rl obtuvo 15 por ciento. El sondeo se
desarrollé por la fundacion entre el 27 y el 30 de mayo. La muestra fue de 2
mil 500 ciudadanos de ambos sexos con un muestreo aleatorio con cuotas de
edad y nivel de ingreso levantada en 400 lugares publicos de las 16 delegacio-
nes politicasLa Jornada 3 de junio de 1997. Finalmente, encuestaseel
de la Universidad de Guadalajara y de Berumen y Asociados confirmarian la
delantera del candidato perredista en encuestas realizadas justo después del
debate. La encuesta d@0O mostrd los siguientes resultados en las preferen-
cias electorales: 40% de ellas fueron para Carderrasy eh segundo lugar,
con 19.8%, y en tercero @RI, con 17.9%. La encuesta a0 fue aplicada
el 31 de mayoy 1o. de junio, entre mil 204 habitantes de 60 puntus elr
su parte, la encuesta realizada por Berumen y Asociados arrojo los siguientes
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En el cierre de campafia en el zAcalo, Del Mazo sefial6 que cualquier
propuesta de gobierno tiene que ser viable, pero la oposicién, y en particu-
lar elPRD, “no han estado a la altura del pueblo”, pues “viven de intentar
engatusar a sus electores. La vida y nuestra realidad son mas complejas
que su vision miope e interesada”. Primero precisé que no todos los parti-
dos politicos son congruentes, pero “repudiamos a los adversarios que
construyen un paraiso artificial de telenovela en el que ellos son los bue-
nos todo el tiempo y en todo lugar, mientras que nosotros somos los malos,
los inventores de una noche prolongada que ellos alumbraran no con el
sol, como dicen, sino con fuegos fatuos y de piroteéhia”.

Marginado del debate del 25 de mayo, Carlos Castillo Peraza tuvo
la oportunidad, en las dos principales cadenas televisivas nacionales, de
ofrecer un mensaje. En ambas oportunidades, Castillo Peraza revelaria
el cambio de estrategia que orientaria su discurso durante la segunda
parte de la campafia: abandonar los ataques especificos sobre el candi-
dato dePRD, concentrarse en sus propuestas de gobierno y fomentar su
identificacion como candidato “ciudadano”. La idea de concentrarse en
las propuestas de gobierno se expresaria incluso de parte de las audien-
cias a las cuales se dirigio el candidato panista.

De un total de 3,948,691 de votos delegacionalegelobtuvo
1,861,444, ePRI 990, 234 y ebAN 602,927.

CONSIDERACIONESFINALES

La imagen del candidato representa la impresién que tienen los electores
de su caracter, deducido a partir de lo que el candidato muestra externa-
mente: apariencia fisica, estilo de vida, porte, conductas y modales. Para la
construccion de la imagen del candidato se parte del supuesto de que el
electorado asocia ciertos rasgos individuales externos con valores a los
cuales da una gran importancia. De esta manera, en su discurso, el candi-
dato debe presentarse como la personificacion de los valores que son im-

~resultados en las preferencias electorales: 35% pRRDg20% para ebRIy
15% para ePAN. El estudio de Berumen y Asociados se realizé del 6 al 8 de
junio pasados entre mil 250 ciudadanos, mayores de 18 afios, y de ambos
sexosLa Jornada 12 de junio de 1997.

33La Jornada 30 de junio de 1997.
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portantes para el electorado. Si bien la produccion de imagenes de los
candidatos transcurre durante toda la campafia electoral festessen
losspotstelevisivos), los debates constituyen una coyuntura especial den-
tro de las campafas y ofrecen un marco especialmente propicio para la
produccién de imagenes. Ello es asi, porque el debate es transmitido a
todo el pais y de esta manera cada candidato tiene la oportunidad de hacer
llegar su mensaje a toda la nacién. Ademas, el debate ofrece una oportuni-
dad Unica para lograr una de las tareas centrales de toda campafia electo-
ral: diferenciarse de los oponentes, ofreciendo razones al electorado para
sustentar las conveniencias de votar por él. Con todo, los debates ofrecen
la oportunidad de identificar la estrategia a seguir por los diversos candi-
datos, transmitiendo la imagen mas adecuada para persuadir al electorado.
Asi, generalmente el profesional que construye laimagen tiende a concen-
trarse més en el estilo politico del candidato que eusiculum Las
imagenes que construyen los electores sobre los candidatos poseen dos
dimensiones bésicas. En primer lugar, la evaluacion que hacen de la carre-
ra politica del candidato. Este desempefio politico se refiere, por decirlo
asi, alcurriculumdel candidato, a su carrera, su experiencia, sus cargos
politicos. La segunda dimension bésica es el estilo politico del candidato.
En esta dimension, el elector percibe el desempefio que ha tenido en sus
cargos politicos. El estilo politico tiene, a su vez, dos dimensiones: una se
refiere a las cualidades dramaticas del candidato y la otra consiste en las
cualidades humanas del candidato (honestidad, integridad, sinceridad). El
constructor de imagen puede mejorar las cualidades dramaticas del candi-
dato, maximizar las caracteristicas personales positivas e intentar minimi-
zar u ocultar las propiedades negativas. Asi pues, el hacedor de imagen
indaga para encontrar aquellas cualidades especialmente valoradas por el
electorado y alrededor de ellas construye la campafia a través de los me-
dios de comunicacion.

Este estudio intentd responder varias interrogantes:

¢, Qué “enmarcados” de diagnostico, del protagonista y del antago-
nista emplearon los candidatos en las elecciones de 19977 ¢ Qué tenden-
cias se encuentran en los discursos de los candidatos en las elecciones
de 19977 ¢ Cuan a menudo emplean los principales candidatos el ataque
y la defensa? ¢ Dedican los candidatos mas tiempo en sus discursos a
problemas politicos y sociales 0 a preocupaciones de imagen?
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En relacién con las dos primeras interrogantes, este trabajo demues-
tra que el discurso de los lideres politicos se construye en torno a la defi-
nicion de un campo de identidad (definicion de la imagen del actor
protagonista y del actor antagonista) y de los problemas y las soluciones
propuestas para resolver esos problemas. Ademas de esta regularidad en
las estrategias discursivas de los candidatos existe una tendencia en cuan-
to al candidato y su afiliacion partidista. Se trata de una tendencia que se
puede observar, por un lado, en los candidatos de oposicion y, por el otro,
en los candidatos del partido oficial en relacion con el “enmarcado del
diagnéstico”, en el “enmarcado del protagonista” y en el “enmarcado del
antagonista” a lo largo de los ciclos de las campafias electorales. Esta
tendencia nos muestra que existen diferentes estrategias discursivas en
los candidatos de acuerdo al partido a que pertenecen. Diferencias que se
originan obviamente en la ideologia del partido y ademas en la dificultad
que tienen los candidatos del partido oficial en construir su imagen a par-
tir de sucurriculum Como hemos sefialado, la imagen se construye en
relacién con dos dimensiones béasicasueliculum(la carrera politica)

y el estilo del candidato (cualidades humanas y draméaticas). En el “en-
marcado del protagonista” hemos observado que una de las dificultades
principales que han enfrentado los candidatos priistas para transmitir ima-
genes positivas sobre si mismos, a lo largo de las campafias y los debates,
ha sido su relacion con el partido que los postula. Por ello han destacado
su personalidad y estilo politico, es decir, construyen su imagen en fun-
cion de su estilo y no de surriculum,ya que éste los perjudica por ser
candidatos del partido oficial y haber tenido cargos politicos.

En relacién con la tercera interrogante: ¢ Cuan a menudo emplean
los principales candidatos el ataque y la defensa? Estos tipos de discur-
sos son los que analiza Devitt (1997) en su investigacion sobre los argu-
mentos de los candidatos presidenciales en Estados Unidos. La hipotesis
que maneja el autor es que, de manera general, se pueden distinguir dos
tipos de discursos politicos de los candidatos en una camparfia electoral:
un discurso estratégico y un discurso centrado en los asuntos politicos.
Ambos tipos de discursos seran utilizados en todo momento por los can-
didatos a lo largo de la campania electoral. En este orden de considera-
ciones, el autor sugiere ciertos rasgos fundamentales de uno u otro tipo
de discurso: El discurso estratégico mostrara un caracter de antagonis-
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mo, es decir, tendera a estar compuesto sobre todo de ataques hacia los
adversarios, mas que de intentos por promover las posturas politicas
propias respecto a los problemas o asuntos publicos. Por su parte, el
discurso centrado en asuntos politicos tenderd a estar compuesto por
argumentos que revelan el punto de vista propio del candidato en rela-
cion con estos asuntos, tales como impuestos o problemas sociales. El
discurso estratégico tenderd a utilizar poca evidencia para sustentar sus
argumentos, los cuales seran expresados mas bien como afirmaciones.
Por su parte, el discurso centrado en los asuntos politicos tendera a pre-
sentar evidencia para sustentar sus argumentos.

Por lo que se refiere a la cuarta interrogante, en opinion de
Friedenberg (1997), al debatir, los candidatos persiguen dos tipos de me-
tas: metas de imagen y metas tematicas. En relacion con las metas de ima-
gen, los candidatos buscan cuatro metas basicas: Crear imagenes mas
positivas de si mismo; crear imagenes mas negativas de su contrincante;
modificar en términos positivos las imagenes existentes de si mismo; y
modificar negativamente las imagenes existentes de su contrincante. Por
lo que respecta a las metas tematicas, a través de la campafa y especial-
mente en los debates, los diferentes candidatos se colocan como meta ga-
nar el favor de ciertos publicos o audiencias blanco. Estos publicos
especificos son considerados como cruciales para el éxito de la campafia.
En consecuencia, los candidatos tratan de hacer suyos los temas o asuntos
publicos que suponen son mas importantes o urgentes para estos publicos
especificos. Asi pues, la primera meta tematica de los candidatos en un
debate consiste en hacer aparecer como propios los asuntos politicos que
mas interesan a sus audiencias blanco. Otra forma de ganar apoyo electo-
ral mediante el uso de los asuntos politicos consiste en definir y desarrollar
un tema politico amplio e inclusivo con el cual se puedan identificar la
mayoria de los electores. Un tercer tipo de meta tematica buscado por los
candidatos en un debate es jugar para no perder. Este tipo de meta se refie-
re a la forma en que los candidatos utilizan sus propuestas sobre asuntos
politicos. Jugar a no perder en este contexto significa tratar los asuntos
politicos de tal manera que no se hagan propuestas novedosas 0 demasia-
do especificas que puedan provocar controversia. Jugar a no perder es una
meta que buscan tanto los candidatos que encabezan las encuestas, como
aquéllos que van abajo en las mismas. Friedenberg expone las razones de
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este comportamiento del siguiente modo: los debates presidenciales tele-
visados se han convertido en eventos demasiado significativos dentro de
las campafias electorales, quiza el evento mas significativo de las mismas.
El desemperio en el debate puede marcar el destino de las campanas elec-
torales, pueden significar la oportunidad de regresar dentro de la camparia
electoral, pueden significar el triunfo casi definitivo, o la derrota casi total.

En otras palabras, los debates televisados se convierten en eventos de mu-
cho riesgo para los candidatos, tanto para los que van adelante como para
los que van a la zaga. Los riesgos son tan altos que hasta los candidatos
que van a la zaga consideran obtener pocas ventajas si introducen alguna
novedad en términos de asuntos politicos. ¢,Por qué los debates son even-
tos de alto riesgo para los candidatos? Porque debido a sus propias carac-
teristicas (son eventos transmitidos a nivel nacional y concentran la
atencion de todo el pais), los debates estan sometidos a un minucioso es-
crutinio por parte de los medios de comunicacion. Los juicios u opiniones
que expresen los candidatos sobre temas politicos son explorados,
magnificados, interpretados por los medios de comunicacién. Si un juicio

u opinion resulta demasiado novedoso se convierte en tema de controver-
sia, y sobre dicha controversia el candidato posee poco control, pues se
desarrolla completamente en los medios de comunicacion. En consecuen-
cia, los candidatos prefieren jugar sobre seguro y referirse a los asuntos
politicos mediante lugares comunes o generalidades que provocaran po-
cas controversias en los medios de comunicacion.
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