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Resumen. Este trabajo tuvo como objetivo determinar los factores internos (tamafio, presupuesto de
innovacion, ventas en el exterior, incremento de la exportacion y comercio electronico) y los factores
externos (sector econdémico) que condicionan la propension exportadora de las empresas de
Economia Social. Se dimensiond la propension exportadora utilizando el método inductivo y
aplicando varios analisis estadisticos (inferencias y analisis cldster) a una muestra de cooperativas y
sociedades laborales en un limite territorial, Andalucia, y en dos momentos puntuales del tiempo,
2002 y 2013. Como resultado se identifico dos segmentos de empresas que, una vez caracterizados,
proporcionan modelos de exportacion. Los resultados probaron disparidad en dos clister andaluces de
Economia Social con actividad exterior, y un incremento de la propensién exportadora,
especialmente, entre las entidades del sector primario y de mayor dimension empresarial.
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[en] The exporting propensity of the social andalusian economy: analysis

cluster

Abstract. This study aimed to determine the internal factors (size, budget innovation, overseas sales,
increase export and e-commerce) and external factors (economic sector) that determine the export
propensity of Social Economy companies. The export propensity was sized using the inductive
method and applying various statistical analyzes (inferences and cluster analysis) to a sample of
cooperatives and labour societies in a territorial limit, Andalusia, and two specific points in time,
2002 and 2013. As a result, two segments of companies were identified that once they were
characterized, provide us export models. The results proved disparity in two Andalusian Social
Economy clusters with external activity and increased export propensity, especially among the
entities of the primary sector and with a greater business dimension.
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1. Introduccién

La internacionalizacion es una decision estratégica empresarial, sustancialmente
cuando se pierde cuota de mercado interior y se gana en el mercado exterior
(Farifias y Jaumandreu, 1995). En palabras de Moral y Lanzas (2009), la
internacionalizacién de las empresas favorece la innovacion, la especializacion y el
aprovechamiento de economias de escala, al tiempo que interactian diferentes
factores externos e internos.

La empresa espafiola sigue un proceso de internacionalizacion de tipo evolutivo
(Galan, Gonzélez y Galende, 2000) cuya experiencia exportadora le permite
obtener el conocimiento institucional y competitivo necesario para avanzar. Y es
que la exportacion es el modo mas popular y primario de internacionalizacion,
utilizado principalmente por las empresas de menor tamaiio relativo, puesto que, en
palabras de Leonidou, Katsikeas y Samiee (2002), requiere menor riesgo y
cantidad de recursos tangibles. Segln datos oficiales, Ministerio de Economia y
Competitividad de Espafia (2015), en el afio 2014 las empresas exportadoras
ascendieron a 147.731entidades; siendo el 73,4% pymes exportadoras que facturan
menos de 50.000 € anuales.

El fendmeno de la internacionalizacion de las empresas, y especificamente de la
exportacion, es progresivo en el &mbito académico (Martin, Rastrollo y Gonzélez,
2009) y se ha convertido en materia de estudio indispensable para el &rea de
negocios internacionales (Tabares, 2012). En su conjunto los estudios realizados se
integran en dos grandes grupos: el grupo teérico (Oviatt y McDougall, 1994); y el
grupo metodoldgico con estudios versados en paises asiaticos (Lu y Beamish,
2001) y con los estudios vinculados a la internacionalizacion empresarial (Casillas,
1998; Fernandez y Nieto, 2002; Gonzalez, Navarro y Pefia, 2010; Correa-L6pez y
Doménech, 2012), que incluyen una considerable diversidad de estrategias de
internacionalizacién. Ademas, en palabras de Gonzélez (1999), la mayoria de las
investigaciones sobre la actividad exportadora discurren sobre datos de corte
transversal e informacion de ambito macroeconomico (De Lucio, Minguez y
Alvarez, 2007). Segln puntualizan Herrero y Sanz (2003), se trata de pesquisas
tradicionalmente escasas en Espafia y en el resto del mundo; aparte de, ofrecer una
visién parcial de la poblacion sectorial, empresarial y territorial, e incitar sesgos
especificos. Esta linea, también, reune el recorrido de estudios centrados en
analizar las causas que motivan la propension exportadora en las empresas
(Bonaccorsi, 1992; Calof, 1994; Bernard y Jensen, 2004); un déficit que se acentla
cuando el sistema objeto de estudio es el sector de Economia Social. Es por ello,
que se carece de elementos conceptuales completos ante una mayoria cientifica
descriptiva y exploratoria, con tendencia a replicar (Leonidou, 1995; Galan et al.,
2000; Fernandez, Pefia y Hernandez, 2008; Fernandez, 2013). Es en este marco
donde se ubica el topico central de esta investigacion (la propension exportadora),
estudiada en investigaciones tedricas (Aaby y Stanley, 1989; Estrin, Meyer, Wright
y Foliano, 2008) y empiricas en paises asiaticos (Sinha, 1999; Eichengreen, Rhee y
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Tong, 2007) y en el territorio espafiol (Ameur y Gil, 2003; Monreal-Pérez, Aragon-
Sanchez y Sanchez-Marin, 2012).

Por otra parte, la Economia Social proporciona herramientas de actuacion
reveladoras, derivadas de sus propias caracteristicas y estructuras empresariales,
que permiten afrontar con éxito los cambios sociales y econdmicos (Pérez y
Jiménez, 2012). EI modelo de Economia Social es vital para estimular el desarrollo
local y regional (Pérez y Carrillo, 2000) sin estar exento de competir en el mercado
global y se desea garantizar la sostenibilidad e innovacién social. En el caso
particular del cooperativismo espafiol, desde hace algunos afios, el volumen
exportador es relevante, como es apuntado por Fuentes, Sdnchez y Santos (2011):
“en 2009, el 35% de las cooperativas espafiolas vendian en otros paises de la Union
Europea (...). La implantacion exterior de las cooperativas espafiolas es escasa (...)
derivado de problemas de dimensién y formacion empresarial”. Ultimamente,
Arcas, Garcia, Martinez y Maté (2016) afirmaban que las cooperativas
agroalimentarias han aumentado las ventas, mantenido el empleo, duplicado sus
margenes de explotacién, reducido su deuda y mejorado su tesoreria en los Gltimos
afios. Se une la importancia excepcional de la Economia Social como sector
singular generador de empleo, renta y riqueza (Fuentes y Mainar, 2015). Tanto que,
en 2001, la Economia Social andaluza representaba mas del 12% del PIB andaluz,
segun expone CEPES-Andalucia en su informe anual, y al finalizar 2013, el 13%
del PIB andaluz, segun fuentes de la administracion publica regional. Lo cierto, es
gue su comportamiento es resolutivo en los actuales tiempos, pues da una respuesta
menos perniciosa que la economia tradicional capitalista en parametros como la
destruccion de empleo (Pérez y Jiménez, 2012). Concretamente, en Andalucia las
cooperativas son sustanciales formas juridicas, pues tienen un peso demostrativo
por nimero de sociedades en la dindmica cooperativa nacional (Clemente, Diaz y
Marcuello, 2008). Tal como, lo ratifica, nuevamente, la Direccién General del
Trabajo Auténomo, Economia Social y RSE de Espafia a 31 de diciembre de 2016,
pues el nimero de empresas andaluzas de Economia Social es de 6.137
cooperativas y sociedades laborales. Muestra de ser agentes capaces de aglutinar la
funcién socioecondmica implantando eficiencia y equidad (Millan y Melian, 2008),
cuya proyeccion social supone un efecto diferenciador (Masa, Iturrioz y Martin,
2016) en el conjunto empresarial.

En sintesis, dos son los motivos que justifican esta exploracion: en primer lugar,
minimizar las carencias que existen en la literatura de investigaciones explicativas
sobre el topico propension exportadora y, en segundo lugar, subsanar los déficits
de conocimiento sobre citado topico en el sector de Economia Social.
Consecuentemente, el objetivo general es generar conocimiento Gtil y destinarlo,
principalmente, a los 6rganos directivos de las cooperativas y sociedades laborales
andaluzas, para que, mediante la comprension de la propensién exportadora y los
factores (internos y externos) que la condicionan, puedan tomar mejores
decisiones. Al mismo tiempo, puede ser de utilidad para grupos de interés
académico, politico y sectorial.

Para conseguir el objetivo general, se toma como punto de partida el paradigma
de la Economia Industrial (Buesa y Molero, 1998), que trata la relacién entre la
estructura de mercados-conducta de las empresas y los resultados; y la Teoria de
Recursos y Capacidades (Barney, 1991), que permite identificar recursos y
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capacidades de las empresas (Hernandez y Pefia, 2008). Asimismo, se identifica el
enfoque de internacionalizacion de proceso, en particular, el enfoque de Uppsala en
sus primeras fases de exportacion (Johanson y Vahlne, 1977).

Por ultimo, en lo referente a las caracteristicas de la investigacion, aclarar que
es de tipo descriptivo y exploratorio. Se estructura en cinco apartados:
primeramente, se halla el apartado introductorio seguido del marco tedrico que
plantea y justifica las hipétesis y disefia el modelo conceptual; luego, se describen
los métodos de captacién y analisis de datos; se presentan los resultados para
finalizar detallando y discutiendo las conclusiones acompafiadas de limitaciones y
futuras lineas de investigacion.

2. Revision de la literatura. Formulacion de hipotesis y planteamiento del
modelo conceptual

En este apartado, se formulan las hipétesis que van a ser objeto de contrastacion y
gue integran el modelo conceptual del trabajo. La literatura consultada propone
medir el practica exportadora a partir de indicadores como la propension
exportadora (Bilkey, 1978), la intensidad exportadora o la probabilidad
exportadora (Lépez, 2004), el desarrollo exportador (Gonzélez et al., 2010), la
actitud frente a la exportacién (Grisprud, 1990) o el tamafio medio de las
exportaciones (Berthou y Vicard, 2013). Por encima de la carencia de dimension
competitiva de éxito, el indicador mas utilizado en la literatura es la propensién
exportadora definido por Hernandez (2013); Lago, Prada, Blanco y Sanchez
(2013); Vidal (2013) y, Duran y Ryan (2014), como el cociente entre las ventas en
los mercados exteriores y el volumen de ventas totales de cada empresa o lo que es
lo mismo, el porcentaje de facturacion en el exterior.

El sector exportador de la economia espafiola ha registrado una evolucion
positiva en los afios de crisis econdmica, motivado por la tendencia creciente de las
ventas al exterior y la proporcion de empresas exportadoras (Fernandez, 2013; ICE,
2015). Corroborando a Lépez (2004), quien concluia que las empresas pequefias y
grandes han duplicado su propension exportadora; por lo que a la luz de las
evidencias referidas se formula la siguiente hipotesis:

H1. La propensién exportadora de las empresas de Economia Social
andaluzas aumenta en el horizonte temporal 2002 — 2013

La propension exportadora es consecuencia de multiples factores
interrelacionados, siendo un tema prioritario en el &mbito cientifico y empresarial
(Bilkey, 1978; Aaby y Stanley, 1989; Zou y Stan, 1998; L6pez, 2004; Monreal,
2009). Regularmente, esos factores se clasifican, atendiendo a su origen en:
externos (entorno general, sector, politicas de promocion gubernamentales...) e
internos (tamafio, calidad productos, antigiiedad, forma juridica, directivos...).
También puede atenderse a su naturaleza: proactiva (aprovechamiento de
economias de escala, produccion de bienes Unicos, identificacion de
oportunidades...) y reactiva (acumulacion de inventarios no vendidos en mercados
domésticos, la capacidad de produccion no utilizada, competencia local...). Cierto
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es que, segun Pérez et al. (2016), los factores con mayor determinacion son de
caracter interno y proactivo.

Diversos estudios destacan el papel principal del sector en el que se opera, 0 se
quiere operar, como factor determinante de la propension exportadora (Lu y
Beamish, 2001; Westhead, Binks, Ucbasaran y Wright, 2002; Arias y Pefia, 2004;
Oviatt y McDougall, 2005). La investigacion sefiala que la dindmica y la tradicion
exportadora del sector econdmico es un condicionante claro; asi, Lopez-Duarte y
Garcia-Canal (1998), entre otros factores, resaltan que la propension exportadora
es superior en los sectores financiero y agroalimentario. Tal como sucede en el
sector agroalimentario de Andalucia, sector estratégico, responsable a nivel
nacional de mas del 20% del total de productos alimenticios vendidos al afio en
mercados internacionales entre 1995 y 2005 (Moral y Lanzas, 2009). En particular,
las cooperativas agrarias andaluzas generan desarrollo territorial (Julid y Mari,
2003), dentro de la dindmica exportadora regional y un sector agroalimentario que
conduce el mercado nacional, es decir, la actividad agroalimentaria aporta un
destacado valor afiadido bruto industrial, con una cifra de negocios agregada de
mas de 4.000 millones de euros en 2013 (KMPG, 2015).

En declaraciones publicas, el Presidente de CEPES-Andalucia (2015) incidia en
el avance y la competitividad exterior de las cooperativas agrarias andaluzas. Asi,
recientemente, Arcas et al. (2016) confirmaban el buen comportamiento exterior
del sector cooperativo agroalimentario. Anteriormente, Fayos y Calderon (2013)
afrontan la problematica exterior de las cooperativas agroalimentarias,
identificando barreras externas (competencia y estructura de la distribucién) e
internas (recursos financieros, imagen y marca, desarrollo e investigacion).

Particularmente, Fuentes et al. (2011) estudiaron los canales de apertura exterior
y los mercados en los que operan las cooperativas agroalimentarias espafiolas.
Mientras que Ruiz, Garcia y Hernandez (2014) experimentaron como las almazaras
—cooperativas andaluzas— sortean la imperante crisis econdmica, y sus retos
internacionales son recogidos por Fuentes-Lombardo, Cano-Rubio y Vallejo-
Martos (2015). Tal como predice Medina, Mozas, Bernal y Moral (2014), exportar
se ha convertido en requerimiento de crecimiento y competitividad para las
cooperativas oleicolas, y en ello, declaran la existencia de una serie de variables
que influyen positivamente en la practica exterior. En base a las evidencias
referidas se enuncia la siguiente hipotesis:

H2. El sector agrario de la Economia Social andaluza presenta la mayor
propension exportadora, en los afios 2002 y 2013

Segun Basile (2001) y Cassiman y Golovko (2011), la innovacion podria ser un
factor explicativo de la propension exportadora y es que, cada vez tiene mas
aceptacion en la literatura la relacion bilateral entre propension exportadora e
innovacion (Kafouros, Buckley, Shapr y Wang, 2008; Chiva, Pervez y Alegre,
2011). Reconociendo que los indicadores que miden la innovacion pueden ser los
recursos, capacidades, el proceso o los resultados de innovacién; el indicador méas
habitual, aunque imperfecto es el presupuesto destinado a innovar (Moreno y
Rodriguez, 1998). A la luz de las evidencias referidas se formula la siguiente
hipotesis:
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H3. Disponer de presupuesto de innovacion en las empresas de Economia
Social andaluzas, afecta al incremento de la propension exportadora en los
afos 2002 y 2013

Posiblemente, el tamarfio es el factor interno empresarial abordado por excelencia
(lturrioz y Martin, 2013), variable de mayor protagonismo en la literatura
econdmica, en la internacionalizacion empresarial (Correa-Lopez y Doménech,
2012) y economia social (Bretos y Marcuello, 2017), debido a su vinculacion en el
logro de ventajas competitivas. Normalmente, medido mediante los indicadores:
volumen de ventas, volumen de activos o nimero de empleados.

Desde un punto de vista normativo, el tamafo ejerce un efecto positivo en la
propensién exportadora puesto que las empresas de mayor tamafio cuentan con:
mas recursos y capacidades, economia de escala, menos riesgos en las operaciones
internacionales, mas y mejores oportunidades de financiacién, maximizar su poder
de compra o negociacion, mas facilidad para acceder a la informacion y son méas
eficientes en las actividades de produccion y distribucién (Reid, 1982; Lopez,
2004). En sentido similar, diversas autorias confirman la existencia de cierta
linealidad entre el tamafio y la actividad exterior (Bonaccorsi, 1992; Calof, 1994;
Nakos, Brouthers y Brouthers, 1998; Dean, Mengli¢ y Myers, 2000; Melle y
Raymond, 2001).

Ciertamente, la relacién entre tamafio y propensién exportadora consigue tener
caracter ambiguo, pues puede ser inversa, cuando una vez acotada la demanda
interna, las pequefias empresas s6lo se expandan a mercados exteriores. En el
mismo sentido, Moreno y Rodriguez (1998) concluyen que la propension
exportadora crece a medida que aumenta el tamafio, pero hasta un cierto nivel, a
partir del cual, decrece. Se detecta, por tanto, una definicion tedrica de la relacion
entre tamafio y propension exportadora que puede dar lugar a resultados
inconsistentes, dado que esta relacibn no siempre resulta significativa
(Diamantopoulos e Inglis, 1988).

A pesar de que la literatura no es concluyente al determinar la magnitud y el
sentido de la relacion objeto, apoya mayoritariamente el punto de vista referido,
segun el cual la actividad exportadora esta concentrada en empresas de mediano y
gran tamafo (Fernandez y Nieto, 2002; Ldpez, 2004; Garcia-Canal, Guillén vy
Valdés-Llaneza, 2012). Esta misma afirmacion se rebate en el &mbito cooperativo,
pues Fayos, Calderon y Mir (2011) afirman que la vinculacion con los mercados
exteriores de las cooperativas se realiza prioritariamente a través de la exportacion,
debido, en demasiadas ocasiones, a la falta de dimensidn. En base a las evidencias
referidas se enuncia la siguiente hipoétesis:

H4. El tamafio de las empresas de Economia Social andaluzas influye en su
propension exportadora en los afios 2002 y 2013

En las Gltimas décadas, las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion
(TIC) han posibilitado el acceso a un nuevo canal de distribucion —comercio
electronico—, que permite incrementar la actividad empresarial en el mercado
internacional. Segun lzquierdo, Martinez y Jiménez (2010), multitud de empresas
deciden ofrecer también sus productos o servicios a traves de este canal, puesto
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que, ademas de eliminar las barreras geograficas, otorga sustanciosos beneficios.
Entre esos beneficios la literatura consultada resalta los siguientes: reduccion de los
costes de transaccion (Strader y Shaw, 1997), incremento de la eficiencia en la
cadena de valor (Evans y Wurster, 1997), ayuda comercial (Houghton y
Winklhofer, 2004; Mozas-Moral, Moral-Pajares, Medina-Viruel y Bernal-Jurado,
2016) y garantia de una propension exportadora mas activa (Alonso, 1994;
Fernandez, Bernal, Mozas, Medina, y Moral, 2015). En contraposicion, para
Ganotakis y Love (2010), el uso del comercio electronico no influye en el impulso
de entrada en los mercados de exportacion, pero la extension de su uso se asocia
positivamente con el aumento de la intensidad de exportacion. Es por los
argumentos narrados que se propone esta hipotesis:

H5. El uso de internet como canal comercial, favorece la propension
exportadora de las empresas de Economia Social andaluzas en los afios 2002 y
2013

En funcién de dos variables: tamafio empresarial y porcentaje de facturacion
exterior se pueden identificar clases latentes, es decir, proceder a numerar
conjuntos mediante la segmentacion (Dopico, Rodriguez y Gonzélez, 2012;
Navarro-Garcia, Rondan-Catalufia y Rodriguez-Rad, 2014). En relacién a ello,
otras autorias han identificado grupos en la actividad comercial exterior
experimentada (Bello y Muhiz, 1998; Camison, 1998; Couto y Caio, 2012;
Hernandez, De la Garza, Araiza y Mireles, 2014), tipificando una realidad. A causa
de ello, se plantea la obtencion potencial de una clasificacion de empresas
exportadoras de Economia Social que proporcione informacion de interés a sus
stakeholders, en la busqueda de modelos de gestién y de apoyo que se adeclen en
mayor medida al comportamiento sectorial. En base a las evidencias referidas se
enuncia la siguiente hipotesis:

H6. Se identifican conglomerados de empresas a partir del tamafio
empresarial y el porcentaje de facturacion exterior en el horizonte temporal
2002 - 2013

En suma, una vez planteadas las hipdtesis, el resultado del planteamiento y su
justificacion es el modelo conceptual que se presenta en la figura siguiente.
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Grafico. 1. Modelo Conceptual.
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Fuente: Elaboracion propia.

3. Metodologia

Este apartado abarca dos cuestiones relacionadas con la metodologia, la primera es
gue engloba la descripcion de la poblacion y la muestra obtenida, y, la segunda, la
seleccion de los métodos estadisticos empleados para el tratamiento de los datos
obtenidos. Dichos métodos estan orientados a comprobar el modelo conceptual
disefiado y para ello la metodologia fue inductiva y cuantitativa bajo la indicacion
de la literatura consultada.

De esta manera, definidas las hipdtesis, se atendio a realizar una clasificacion de
empresas en grupos para, de inmediato, estudiar en detalle esos perfiles en
disposicion de propension exportadora en la Economia Social andaluza.
Seguidamente, se acudio al tratamiento de una fuente primaria acopiando una serie
de datos seleccionados del tejido empresarial protagonista, y se disefi6 un
cuestionario semiestructurado de 12 preguntas para medir las variables
seleccionadas, cuestionario testado por los grupos de investigacion de la
Universidad de Sevilla: SEJ301: PYMES, Gestion y Competitividad y SEJ230:
Planificacion y Anélisis Econdmico. Para consecutivamente, recopilar los datos
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necesarios de una muestra representativa del sector de Andalucia como queda
estipulado en la ficha técnica.

3.1. Descripcién de la poblacion y muestra

Este analisis comenzé delimitando un objeto material: las empresas—cooperativas y
sociedades laborales—que integran el sistema andaluz de Economia Social. En este
sentido, el Ministerio de Trabajo e Inmigracion, cifr6 en 5543 el ndmero total de
sociedades activas —cooperativas y sociedades laborales— en 2002 (Clemente et
al., 2008). Mientras que al cierre de 2013, este total ascendia a 7026 empresas
(CEPES-Andalucia, 2013). En la descripcion técnica, posterior, se incluyen los
datos compilados del estudio, cuya recogida se realizé en 2003 y en 2014.

Dos son los motivos que justificaron la seleccion de los periodos que delimitan
temporalmente esta investigacion. En primer lugar, en el afio 2002, la situacion de
bonanza econémica se traducia en un auge importante del sector de Economia
Social que se concretdé en la captacion de Fondos Europeos, con cargo a los
Programas i-Arco Yy e-lris patrocinadores de esta investigacion. En contraposicion,
en el afio 2013, la economia, espafiola y andaluza, estaba inmersa en un periodo de
crisis que afectaba negativamente al sector de Economia Social. Conforme a la
poblacion, en el afio 2002 se utilizo el censo de empresas de Economia Social
creado por parte de la Direccién General de Economia Social de la Junta de
Andalucia. Por contra, al no existir un censo actualizado para el afio 2013, se
decidié elaborar una base de datos con las empresas que integraban el sector de
Economia Social Andaluz; y para ello, se tomaron en consideracion las bases de
datos siguientes: CENTRAL DE BALANCES-Andalucia (2013) y directorio de
EXTENDA-Andalucia (2013).

En relacidn al proceso seguido para recopilar los datos necesarios, destacar que,
mientras en el afio 2002, se utilizé un procedimiento captacion de datos basado en
una encuesta personal a los maximos responsables de las empresas de Economia
Social andaluzas; en el afio 2013, se acudié a una encuesta telefénica dirigida
también a los méaximos responsables de las empresas que integran la poblacion.

El resultado del proceso de recopilacion de los datos necesarios para ambos
periodos, puso en evidencia un descenso del tamafio muestral (514 empresa en el
afio 2002, frente a 121 empresas en el afio 2013). Se supuso que tal descenso
obedecia a los diferentes procesos de captacion de datos empleados; al hecho de
que algunas empresas que integran la muestra en el afio 2002 habian desaparecido
en el 2013 y a la menor cuantia de recursos econémicos disponibles para hacer la
investigacion (la investigacion del afio 2002 se financi6 con fondos para la
investigacion, y la del 2013 se realizd con recursos propios).
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Tabla. 1. Ficha Técnica.

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Validos | Menos de 5 afios de 2 2,4 2,4 2,4
escolarizacion
Educacién primaria 13 15,9 15,9 18,3
ESO 7 8,5 8,5 26,8
FP de grado medio 10 12,2 12,2 39,0
Bachillerato 13 15,9 15,9 54,9
FP de grado superior 17 20,7 20,7 75,6
Arquitectura Técnica, 5 6,1 6,1 81,7
Diplomatura
Grado, Arquitectura, 13 15,9 15,9 97,6
Ingenieria 0
Licenciatura
Estudios de Posgrado, 2 2,4 2,4 100,0
Master, Doctorado
Total 82 100, 100,0
0

Fuente: Elaboracion propia.

3.2. Seleccion de los métodos estadisticos

La recogida de datos se realiz6 a través de un cuestionario estructurado de
naturaleza nominal durante los afios 2003 y 2014, datos que son tratados en
SPSS/PC (V23) generando la informacidn necesaria. Asimismo, la extraccion de
los elementos muestrales, dos grupos (514/121 empresas), se cometié mediante un
procedimiento de muestreo aleatorio simple fundamentado en el azar y aplicado
mediante tablas de nimeros contingentes. En ello, sefialar la eliminaciéon del
analisis de las respuestas desconocidas de ambos grupos.

Para contrastar las hip6tesis que se formularon, se eligi6 el método estadistico
descriptivo e inferencias—frecuencias, tablas de contingencia, contrastes de
hipdtesis en base a la prueba z y el coeficiente de Spearman— y el analisis cllster
(Dopico et al. 2012; Chaudhry, 2013; Navarro-Garcia et al., 2014). El analisis
cluster siguié un procedimiento de pasos heterogéneos (Diaz, 1998; Fernandez y
Ramirez, 2015): estudio pormenorizado de las variables a incluir; uso de un
método de clasificacion de cluster con objeto de crear grupos similares; calculo de
las distancias o similitudes, y validacion de los resultados. En primer lugar, se
utilizaron dos variables: tamafo de la empresa y porcentaje de facturacién en el
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exterior, variables con grado de correlacion reducido y medidas en una escala de 1
a 3 en el mismo sentido (Martinez, 1984). Seguidamente, se opt6 por la técnica no
jerarquica a partir de las variables originales, y se decidié el nimero de clusters a
obtener antes de comenzar el proceso de célculo en busca de clusters
independientes. Es decir, se tratd de formar grupos bajo la premisa de maximizar la
varianza inter-grupos y minimizar la varianza intra-grupos. Despejado ello, se
aplicé el método k-medidas y se calculé la distancia euclidea simple dando lugar a
un procedimiento que validd diferencias significativas entre dos clusters.

Tabla. 2. Determinacién de conglomerados finales.

Centros de los conglomerados finales
2002 2013
% del N de % del N de
Recuento columna Recuento columna
Grupo 1 464 0.90 72 0.59
Grupo 2 50 0.097 49 0.40
Distancias entre los centros de los conglomerados finales
1 2

Grupo 1 - 1,737

Grupo 2 1,737 -

Validacion de los resultados del anélisis
Andlisis de Varianza
F. Sig.

Tamafio 57,715 0,000
Propension 1.283,909 0,000
Exportadora

Andlisis Discriminante
1 2
Grupo 1 536 0
Grupo 2 0 99

Fuente: Elaboracion propia.

Por Gltimo, para conseguir una mejor comprension de los resultados obtenidos
se muestran las variables estudiadas, su concepto y medicion.

Tabla. 3. Variables de la Investigacion.

Denominacién Concepto que expresa Medida
Incremento de la Aumento de las exportaciones en los | Dicotomica
exportacion ultimos 5 afios (Si/No)
Comercio Compra y venta de productos o de | Dicotémica
electronico servicios a través de internet (Si/No)
Presupuesto Inversion en 14D Dicotémica
dedicado a la (Si/No)
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Innovacion
Nominal:
- Division de las actividades econémicas en Sector primario
Sector Economico funcic . . Sector
uncion de &reas homogéneas .
secundario
Sector terciario
Nominal:
Tamafio de la NGmero de empleados Menos de 9
empresa Entre 10-249
Mas de 250
Nominal:
Propension Porcentaje de facturacion en el exterior Hasta 15%
exportadora Entre 16%- 50%
Mas de 50%

Fuente: Elaboracion propia.

4. Resultados

En este apartado se comenta el producto de la investigacion en relacion a las
hipétesis planteadas. Previamente, se presenta una descripcion de la muestra
obtenida en ambos afios, Tabla 4, donde se comprueba, a partir de variables
homogéneas, que existe similitudes y pequefias diferencias en los datos hallados
tanto en 2002 como en 2013.

Tabla. 4. Resultados mas frecuentes en las variables analizadas.

Variables 2002 2013

Menos de 9 trabajadores Menos de 9 trabajadores
Tamafio de la empresa (76,28%) (47,11%)
Propensién exportadora Hasta el 15% (87,86%) Hasta el 15% (52,88%)
Presupuesto en innovacion No (63,80%) No (76,86%)
Comercio electrénico No (78,21%) No (73,45%)
Incremento de la
exportacion Si (51,95%) No (53,72%)
Sector econdémico Terciario (46,98%) Secundario (60,33%)

Fuente: Elaboracion propia.

H1. La propension exportadora de las empresas de Economia Social
andaluzas aumenta en el horizonte temporal 2002 — 2013

Se comprobd que la propension exportadora de las empresas de Economia Social
andaluzas aument6 en el horizonte temporal 2002 - 2013 (Figura 2).
Observandose, pues, un aumento de la propension exportadora (nivel de
significacion 0,05%), al comparar el porcentaje de empresas para cada intervalo de
facturacion en el exterior sobre la facturacion global, incrementan su peso los
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intervalos 16%-50% y superior al 50%, es decir, mas del 60% de la muestra escala
variaciones en el porcentaje de facturacion en el exterior.

Gréfico. 2. Propensién exportadora de la Economia Social 2002 - 2013.

m Hasta el 15%
2013
Entre 16% v el 50%

mMi4s de 50%

2002

Fuente: Elaboracion propia.

H2. El sector agrario de la Economia Social andaluza presenta la mayor
propension exportadora, en los afios 2002 y 2013

El sector agrario de la Economia Social andaluza presentd la mayor propension
exportadora en cada afio observado (Figura 3). Primeramente, en 2002, la
propension exportadora de las empresas del sector primario se distribuyé de
acuerdo con los siguientes porcentajes: el 72,90% exhibi6 hasta el 15%, el 15,89%
registro entre el 16% y el 50%, y el 11,21% genera mas de 50% del volumen de
ventas en el exterior. Por su parte, la propension exportadora de las empresas de los
sectores secundario y terciario fue inferior, en la mayoria de las empresas, al 15%
de la facturacion global. Ciertamente, se probd una correlacion, negativa —débil—
(nivel 0,01), entre las variables sector econémico y porcentaje de facturacion en el
exterior, es decir, existe una relacion entre el sector primario y una mayor
propension exportadora. En el mismo sentido, se puso de manifiesto que los
resultados obtenidos en los dos intervalos de facturacién de mayor rango son
significativamente superiores en el sector primario.

Tanto es asi que, en 2013 la propension exportadora de las empresas del sector
primario se concentré en facturar mas del 50% de sus ventas en el exterior (60%).
Sector que discrepa del resto de sectores al presentar una distribucion cambiante y
expansiva en los intervalos registrados. Las empresas del sector primario se
distribuyeron de acuerdo con los siguientes porcentajes: un 20% registrd hasta el
15%, el 20% facturd entre el 16% y el 50% y el 60% liquidé mas de 50% de sus
ventas en el exterior. Por su parte, la propension exportadora de las empresas de
los sectores secundario y terciario fue inferior en la mayoria de las empresas, al
15% de la facturacion global, resultando una constante temporal.
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Gréfico. 3. Propensién exportadora de la Economia Social por sectores.

Terciario 62.86% Propension exportadora

1 | | | mHastael 15%
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| [ |
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! [ |
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! ! |
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2002 ‘ 2013

Fuente: Elaboracion propia.

H3. Disponer de presupuesto de innovacion en las empresas de Economia
Social andaluzas, afecta al incremento de la propension exportadora en los
afos 2002 y 2013

No se refuté que disponer de presupuesto de innovacion en las empresas de
Economia Social andaluzas, afecte al incremento de la propension exportadora en
los afios 2002 y 2013 (Figura 4). En el afio 2002, la propension exportadora de las
empresas que destinan presupuesto a innovar fue superior, el 6,2% factura mas de
50% en el exterior. Igualmente, las empresas que si innovan mostraron un resultado
significativamente superior en el intervalo de 16% a 50% de ventas en el exterior.
En cambio, las empresas que no innovan alcanzaron un porcentaje superior y
representativo en el intervalo de ventas exterior hasta 15%. Por su parte, en el afio
2013, no se consiguieron diferencias significativas entre aquellas empresas que
innovan y las que no, pues los hallazgos son semejes. Bien es cierto, que se pudo
precisar la decision de invertir en innovacion, pues se distribuye de acuerdo con los
siguientes porcentajes: 54,35% registro hasta el 15%, 20,65% factur6 entre 16% y
el 50%, y el 25% mas de 50% en el exterior.

En esta concordancia, no se hallan correlaciones entre ambas variables. Es
decir, al realizar un analisis descriptivo y contrastes de hip6tesis para observar si
hay diferencias significativas en el porcentaje de facturacion en el exterior entre
aquellas empresas con y sin innovacion, se concluyé la inexistente vinculacién
entre el presupuesto de innovacion y la propension exportadora.
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Gréfico. 4. Propension exportadora de la Economia Social con presupuesto de innovacion.

Propensidn exportadora

No 41,67% 33,33%

2 ¥ Hasta el 15%
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No 96,19%
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Fuente: Elaboracion propia.

H4. El tamafio de las empresas de Economia Social andaluzas influye en su
propension exportadora en los afios 2002 y 2013

Se obtuvieron evidencias de que el tamafio de las empresas de Economia Social
andaluzas influy6 en su propension exportadora en los afios 2002 y 2013 (Figura
5). Se halld, pues, correlacion significativa —nivel 0,01— entre las variables tamafio
y porcentaje de facturacion al exterior. La relacién entre ambas variables fue
positiva, esto quiere decir que, cuando una aumenta la otra también lo hace. Es
oportuno detallar que esta relacion fue débil ya que la correlacion de Spearman esta
préxima a 0. Dicho de otro modo, a mayor tamafio empresarial serd mayor la
propensién exportadora.

En particular, la propensién exportadora para las empresas de menos de 9
trabajadores, PYMES y empresas de mas de 250 trabajadores la marc6 una
facturacion hasta el 15% en el exterior para el afio 2002. Asimismo, se observo que
el porcentaje de ventas hasta el 15% es significativamente superior en las empresas
de menos 9 trabajadores respecto a las que tienen entren 10 y 249 empleados,
realzando la ocupacién de las empresas de menos de 9 trabajadores en el sector
estudiado. Ademas, los dos siguientes intervalos de porcentaje de facturacién
fueron significativamente inferiores en las empresas de menos de 9 trabajadores
respecto a las PYMES. Registrando asi, una congregacion del tejido microempresa
con una facturacion en el exterior hasta el 15% en 2002. En 2013, se produce una
extension en los intervalos estudiados, pues adquiere representacion el porcentaje
de empresas que factura en el exterior mas de 50%. Por otra parte, los contrastes de
hipotesis solo hallaron diferencias especificas en las empresas de menos de 9
trabajadores que obtienen un resultado significativamente superior en el porcentaje
de ventas hasta el 15% respecto a las empresas de mas de 250 empleados.
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Grafico. 5. Propension exportadora de la Economia Social por tamafio.
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Fuente: Elaboracion propia.

H5. El uso de internet como canal comercial, favorece la propension
exportadora de las empresas de Economia Social andaluzas en los afios 2002 y
2013

Segun las evidencias obtenidas, no se demostrd que el uso de internet como canal
comercial, favorece la propensién exportadora de las empresas de Economia
Social andaluzas en los afios 2002 y 2013. En primer lugar es preciso sefialar que
las empresas exportadoras de Economia Social no tendieron a utilizar internet
como canal comercial, en 2002 nada méas que el 21,79% manifestd que lo usaba y
en 2013 el 26,55%. A tenor de estos resultados, se comprobd que solo el 4,76%
presenta una disposicién favorable al comercio electrénico, claro exponencial de la
brecha digital del sector. Por otro lado, se encuentra inexistente la vinculacion entre
el comercio electronico y la propension exportadora a partir de los contrastes de
hipétesis.

H6. Se identifican conglomerados de empresas a partir del tamafio
empresarial la propension exportadora en el horizonte temporal 2002 — 2013

Se consiguio identificar conglomerados de empresas (Diaz, 1998; Ramaswamy y
Chopra, 2014; Vargas-Hernandez, 2016).en el horizonte temporal 2002-2013. En
primer lugar, se crearon dos clusters en funcién de dos variables: tamafio de la
empresa y porcentaje de facturacion en el exterior (Grupo 1 y Grupo 2). Para
consecutivamente, estudiar las diferencias entre ambos grupos en funcion de seis
variables: tamafio, porcentaje de facturacion en el exterior, presupuesto de
innovacion, comercio electronico, incremento de la exportacion y sector
econdmico en cada afio (2002 y 2013).

Dadas las dos variables que definieron los clusters hallados, precisémoslas. El
tamafio de las empresas (Figura 6) de los grupos de Economia Social de Andalucia
se distribuyd de la siguiente forma a partir de la clasificacién de la Directiva
Europea (2013/34/EU): en 2002, el Grupo 1 fue microempresa (79,39%) vy el
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Grupo 2 fue PYME (50%). Llegado 2013, continan como microempresa (52,78%)
y PYME (46,94%) respectivamente.

Gréafico. 6. Tamafio de las empresas incluidas en cada conglomerado.

H Menos de 9
Entre 10 y 249
= Mas de 250 trabajadores

46,94%

2013

45,83%

Fuente: Elaboracion propia.

Las evidencias detallaron diferencias significativas en la variable tamafio. En el
afio 2002, el Grupol fue mayoritariamente microempresa y el Grupo 2 PYME.
Llegado 2013, ambos grupos respondié a PYME, perdiendo dimension los dos a
favor de un mayor peso de la gran empresa. Es decir, primeramente, el Grupo 1 fue
significativamente mayor en el tamafio menor de 9 trabajadores y el Grupo 2 en
empresas de entre 10 y 249 trabajadores. En 2013, el tamafio gran empresa (mas de
250 trabajadores) fue significativamente mas elevado en el Grupo 2.

En sintesis, se comprob6 que los clister exportadores andaluces de Economia
Social adquirieron mayor dimension en el transcurso del tiempo, pudiendo
también, reforzar la dimension organizativa (Molina-Morales, Belso-Martinez,
Mas-Verdu y Martinez-Chéfer, 2015).

Por su parte, en relacion a la propension exportadora se muestra como el Grupo
1 concentré 100% su propension exportadora hasta un 15% de su total en ambos
momentos de analisis, mientras el Grupo 2 modifico su registro. Los resultados
mas relevantes de este grupo fueron, en 2002 vendié en el exterior entre 16%-50%
del total facturado en un 60%, alcanzado el afio 2013 el 53,06% en el intervalo de
mas de 50%.

A continuacion, se caracteriza cada uno de los clUsteres o perfiles resultantes en
un analisis pormenorizado recurriendo a una tabulacién bivariada de las seis
variables de interés que permiten una mayor explicacion de los grupos, tal como
presenta la tabla 5.
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Tabla. 5. Caracteristicas de los conglomerados finales.

Andlisis descriptivo de los datos
Variable Grupo 1 Grupo 2

2002 2013 2002 2013
Tamafio (n° trabajadores) <9 - >0 - <250 >250
Propension exportadora Hasta el Hasta el Entre 16% - | Entre 16% -

15% 15% 100% 100%
Presupuesto de innovacién No - Si -
Comercio electrénico No No No No
Incremento de la No - Si -
exportacién
Sector econdémico Terciario - Primario Primario

Fuente: Elaboracion propia. Nota. (-) No se registra diferencias significativas entre las
respuestas de las variables.

Primer grupo. Este grupo fue microempresa, facturd en el exterior hasta un 15%
del total, no dedicé presupuesto a innovar, no uso el comercio electrénico como
canal de distribucion, no experiment6 un reciente incremento en la exportacion y
operd en el sector terciario.

Segundo grupo. Por lo que respecta a las caracteristicas que definen a las
empresas que conforman este grupo, cabe destacar que fue PYME, factur6 en el
exterior mas del 15% del total, dedicO presupuesto a innovar, no usé el comercio
electrénico como canal de distribucion, reconocié un reciente incremento en la
exportacion y opero en el sector primario.

A pesar de que las diferencias entre los dos grupos, 1y 2, resultaron evidentes,
también se pudo sefialar ciertas premisas en relacion al comportamiento
empresarial en el eje temporal observado: las empresas exportadoras de Economia
Social incrementaron su dimension, aumentaron el porcentaje de facturacion en el
exterior, presentaron especializacién sectorial, ampliaron el presupuesto en
innovacion y mostraron estancamiento TIC. No obstante, puede considerarse que la
propension exportadora de la Economia Social regional estuvo marcada por dos
cluster heterogéneos que lograron regularidad en la actividad exterior, pero no
especializacion del sector de Economia Social.

Definitivamente, con caracter general, se ultimé que las empresas de Economia
Social andaluzas mostraron, en el periodo de tiempo 2002 y 2013, un incremento
de su propension exportadora, que estuvo conectado a la evolucion del factor
interno, tamafio, y del factor externo, sector econdmico y/o especializacion.
Ademas, es oportuno alegar que los resultados del analisis clster sostienen el
conjunto de hipétesis formuladas.

5. Conclusiones

Las conclusiones empiricas son diversas, la principal aportacion ha sido
determinar, a través de una serie bidimensional, la medicién de la propension
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exportadora. Se hallan dos perfiles de empresas andaluzas exportadoras de
Economia Social diferentes teniendo en cuenta el tamafio empresarial y el
porcentaje de facturacion exterior para posteriormente relacionarlo con su grado de
propension exportadora. En este sentido, esta investigacion constituye un avance en
la todavia escasa investigacion empirica que existe en el &mbito de la aplicacion de
la propension exportadora y de la Economia Social.

Con el fin de sintetizar los resultados obtenidos en la investigacion, la Tabla 6
resume las evidencias obtenidas en alusion a las hipdtesis formuladas.

Tabla. 6. Verificacion de Hipotesis Formuladas.

Hipotesis Resultado

Hi. La propension exportadora de las empresas de Economia Social

andaluzas aumenta en el horizonte temporal 2002 — 2013. St se sostiene

H,. El sector agrario de la Economia Social andaluza presenta la mayor

propension exportadora, en los afios 2002 y 2013. St se sostiene

Hs. Disponer de presupuesto de innovacién en las empresas de
Economia Social andaluzas, afecta al incremento de la propension No se sostiene
exportadora en los afios 2002 y 2013.

Ha. El tamafio de las empresas de Economia Social andaluzas influye

en su propensién exportadora en los afios 2002 y 2013. St se sostiene

Hs. El uso de internet como canal comercial, favorece la propension
exportadora de las empresas de Economia Social andaluzas en los afios No se sostiene
2002 y 2013.

Hs. Se identifican conglomerados de empresas a partir del tamafio
empresarial y el porcentaje de facturacién exterior en el horizonte Si se sostiene
temporal 2002 — 2013.

Fuente: Elaboracion propia.

En primer lugar, aumenta el nimero de empresas con volumen de ventas en el
exterior en los intervalos entre 16%-50% y mas de 50%. Acentuacion manifiesta,
pues mas del 40% se hallan en estos intervalos en 2013, asimismo, se descubre una
mayoria empresarial debajo del 15% de ventas en el exterior en ambos momentos
estudiados. Cierto es que, se trata de una variable determinante que condiciona la
estrategia de expansion internacional y ejerce influencia en el resultado empresarial
(Bobillo, Lépez-Iturriaga y Tejerina-Gaite, 2010).

En segundo lugar, se ha evidenciado que el sector econémico influye en su
propension exportadora, pues los sectores con mayor dinamismo exterior son el
sector primario y el sector terciario. En este sentido, se atiende a los trabajos de
Bartlett y Ghoshal (1991) y Canals y Termes (1991), cuando aluden al éxito de las
operaciones internacionales determinado, entre otros factores, por: la adaptacion al
sector y la transferencia de tecnologia.

En tercer lugar, se indica que el presupuesto de innovacién no determina la
variacion de la propensién exportadora de las entidades de Economia Social.
Especificamente, las empresas destinan mas recursos a innovar y como efecto
favorece su desarrollo exterior, pero sin resultar significativo. La constatacion se




178 Pérez Suarez, M., Sdnchez Torné, I. y Espasandin Bustelo, F. Revesco. (125) 2017: 159-186

observa como un progreso, pues en 2002 un 63,8% invertia en innovacion, y el
76,8% en 2013. Sobre lo cual se puede puntualizar, que el comportamiento
exportador es una manifestacion de la actitud innovadora (Casillas, 1998).

En cuarto lugar, se comprueba que desde 2002 ha aumentado el peso de las
empresas que cuentan con mayor tamafio en relacion a su propension exportadora.
Se observa como entre 2002 y 2013 ha acentuado el porcentaje de PYMES
mientras que las empresas de menos de 9 trabajadores han disminuido, destacando
el incremento de empresas con mas de 250 trabajadores. Unas comprobaciones
reveladoras para un sector compuesto en su mayoria por PYMES, y que a su vez
confirman, que es necesario tener en cuenta la dimension empresarial como
variable que influye en la actividad exterior (Fayos et al., 2011; Bonet y Minguez,
2015). Asi, el tamafio es un antecedente de la propension exportadora, como sefiala
esta evidencia empirica, las empresas de menos de 9 trabajadores descienden y las
PYMES —entre 10 y 249 trabajadores— ascienden. Refutacion en sintonia con otras
autorias, pues, se hallan diferencias en la productividad y tamafio de las empresas
con actividad exterior. Y contrariando a otras, que sefialan la inexistente relacion
lineal entre la actividad exportadora y el tamafio empresarial (Gonzalez, 1999).

En quinto lugar, se detecta un ascenso no significativo estadisticamente del
comercio electronico como canal de distribucion. Y en sexto y ultimo lugar, se
identifican los grupos 1y 2. Dos cluster diferentes, que ademas de ser detallados,
inducen una serie de premisas en relacion al comportamiento empresarial en el eje
temporal observado: incremento dimensional, aumento del porcentaje de
facturacion en el exterior, especializacion sectorial, ampliacion del presupuesto en
innovacion y estancamiento TIC. En base a ello, puede considerarse que la
propension exportadora de la Economia Social regional estd marcada por dos
cluster heterogéneos que obtienen la regularidad de la actividad exterior.

Registrado ello, esta investigacion demuestra que la propension exportadora de
las empresas de Economia Social andaluzas aumenta en el horizonte temporal
2002-2013 (H1); vinculada concretamente al sector agrario (H2) y la dimension
empresarial (H4). Ademas, se expone la inexistente relacion anexa entre el
presupuesto de innovaciéon (H3) y el comercio electrénico (e-commerce) con la
propensién exportadora en citados afios (H5). Hecho ultimo que puede acontecer
como efecto de la falta de homogeneidad en el tamafio de la muestra estudiada y/o
en la medicion. Sabido es, que la innovacion puede medirse por mdltiples
indicadores, y que, el e-commerce, por su parte, presenta escaso o inusual
tratamiento empirico, donde se halla una necesidad de mejora en la medicion e
incidimos en un perfeccionamiento propio. Por ultimo, se puedo clasificar las
empresas en dos grupos de conglomerados observandose cémo presentan
similitudes entre ambos afios (H6).

En consecuencia, las hipdtesis de la investigacion se sostienen, se confirman
cuatro de las seis planteadas. Considerando que las empresas de Economia Social
andaluzas presentan, en el periodo de tiempo 2002 y 2013, un incremento de su
propension exportadora, conectado a la evolucidn del factor interno, tamafio, y del
factor externo, sector econdmico. Definitivamente, con estas conclusiones se trata
la propensién exportadora en la Economia Social andaluza retando la ausencia de
estudios similares y aportando conocimientos. Se genera conocimientos a partir del
tratamiento de la propension exportadora en un sector empirico preciso con
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refutacion en la literatura. A nivel tedrico, esta investigacion se adhiere a anteriores
demostraciones, del mismo modo, incluye la variable e-commerce. En otras
palabras, se puede especificar que la principal conclusion tedrica es que se generan
nuevas evidencias cientificas sobre los tdpicos, propension exportadora y empresas
de Economia Social, en un &mbito en el que la literatura presenta importantes
deficiencias como es el sistema andaluz de empresas de Economia Social.

Las implicaciones de la investigacion involucran a dos principales destinatarios:
los directivos del tejido empresarial de la Economia Social y la Administracion
Publica regional. Los directivos deben de procurar incrementar el tamafio de sus
empresas, integrandose en conglomerados de empresas de Economia Social con
caracteristicas, internas y externas, similares. Por otra parte, la Administracion
Publica ha de esforzarse en crear un marco institucional que trabaje por mejorar
continuamente el entorno en el que operan las empresas.

Por otra parte, las limitaciones de la investigacion son de distinto tipo, pues por
un lado estan las limitaciones tedricas, que se pueden clasificar en dos grandes
tipos. Primeramente, si bien se plantea un modelo conceptual parsimonioso, se
tiene consciencia sobre que éste seria mas preciso si se incrementara el namero y la
calidad de la medicion de las variables que lo integran. En segundo lugar, la
literatura no es clara en la definicion de la variable «propension exportadora» que,
en nuestro caso, y apoyandonos en diferentes investigaciones ya referidas, se mide
como el cociente entre ventas en el exterior y ventas totales, siendo esta misma
medida calificada como «intensidad exportadora» por UIff y Pawlik (2007); Abor
(2011); Ganotakis y Love (2012); Serra, Pointon y Abdou (2012); y Kiss,
Fernhaber y McDougall (2017).

Entonces resulta que, las limitaciones empiricas estan ocasionadas por la
disparidad del tamafio de la muestra, por la acotacion geogréafica, temporal y
econdmica, asi como, por el método de captacion de datos. Sefialar, también, que la
informacién recogida a través de cuestionarios se basa en una autoevaluacion de
los responsables de comercio exterior de las empresas, por lo que es posible que en
algunos casos esta informacion no se corresponda rigurosamente con el
comportamiento real. En este sentido resultaria atractivo continuar la investigacion
incorporando en la medida de lo posible datos procedentes de otras fuentes de
informacion (Dopico et al., 2012).

Las limitaciones confinan dificultades, asi pues, ampliar el tamafio del modelo
conceptual conlleva aumentar el nimero de variables consideradas y la literatura
que la soporta. Mejorar el rigor y/o medicién de la propension exportadora,
contempla: una desagregacion sectorial, definir la 1+D a partir de las actividades y
los tipos de innovacidn, contar con otros indicadores de la dimensién empresarial y
reestructurar la medicion de la variable e-commerce. Puntualizar, que hasta el
momento, esta Ultima suele tratarse por la literatura en base a su incidencia en los
resultados. Por otro lado, al incremento de los métodos de captacion de datos, se le
suma redisefar el limite geografico y temporal.

Finalmente, el hecho de que el ambito geografico elegido en el estudio haya
sido Andalucia es posible que condicione la extrapolacion de las conclusiones al
resto del ambito nacional. Asi, futuros trabajos de investigacion deberian
considerar el interés de comprobar si los perfiles de las empresas obtenidos se dan
en otros ambitos geogréaficos. Incluso, se plantea estudiar la relacion causal entre
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los perfiles obtenidos y los resultados de las empresas andaluzas de Economia
Social, al tiempo que se propone como nueva linea de trabajo realizar un estudio
longitudinal pormenorizado (Ferndndez, Pefia y Herndndez, 2008) con
temporalidades més frecuentes que permita detallar el crecimiento exportador del
sector estudiado. En ello, podria articularse, al igual que en otras autorias, como las
iniciativas de cluster de Economia Social facilitan la mejora de sus propios valores,
de la valia de los factores de competitividad y el aumento de la competitividad
general de estas entidades (Ryzhkova y Prosvirkin, 2015).
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