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La desocializacién del vino

Carlos Cousifo

Durante el siglo XVIII Herder elabor6é en
Alemania un concepto de cultura que marcé
decisivamente la discusién en torno a este
tema. De acuerdo con Herder la cultura se
encuentra bdsicamente referida al “espiritu”
de un pueblo (“Volksgeist”), siendo, por ende,
siempre un fenémeno particular, subjetivo y no
universalizable. Desde la misma Alemania surgi6
la respuesta de Wilhelm von Humboldt, para
quien la cultura no necesariamente se encuentra
referida a una particularidad irreproducible,
sino que hace mds bien referencia a un proceso
de formacién (Ausbildung) que puede ser
universalizable. En el fragor de esta discusién —
de la que luego se hicieron participes pensadores
de todas las estirpes nacionales— el vocablo
cultura qued6 asociado a formas de la vida del
espiritu, mientras que para las formas de la vida
material y de la organizacién institucional quedé
reservado el de civilizacién. El vocablo “cultura”,
sin embargo, proviene de una actividad
eminentemente asociada a la vida material: el
cultivo de la tierra. Y no es poco probable que

The de-socialization of wine

Carlos Cousifo

In the eighteenth century Herder —the German
philosopher—, put forward a concept of culture
which contributed decisively to the debate
on the subject. In his view, culture refers
essentially to the spirit of a people (Volksgeist),
and is thus always a particular, subjective and
non-universal phenomenon. To this a fellow
German, Wilhelm von Humboldt, responded
that culture did not necessarily refer to an
irreproducible  particularity but referred
rather to a formative process (Ausbildung),
which could be universalizable. In the heat of
this debate, soon joined by thinkers of every
nationality, the word “culture” came to be
associated with the forms of life of the spirit,
while the material and organizational aspects
of life were covered bv the term “civilization”.
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Europa el chocolate, producto no sélo bebestible
que se obtiene de la fermentacién de la cocoa.
Cudn empobrecidos nos sentirfamos hoy si nos
faltase alguno de ellos.

Dentro de Europa no era el trigo lo que dividia
a sus distintas culturas y pueblos. La dieta de
casi todos ellos descansaba en él. La diferencia
mds palpable era aquella que provenia de
la bebida. Los pueblos latinos o romances
bebfan vino, mientras que los pueblos nérdicos
bebian cerveza. Durante el siglo XVI esa linea
de bebida qued6 en parte ratificada por una
frontera religiosa. Los paises protestantes
fueron mayoritariamente consumidores de
cerveza (alemanes, ingleses, daneses, holandeses)
mientras que los paises catdlicos permanecieron
bebiendo vino (espafioles, franceses, austriacos).
Pero la comida y la bebida no sélo diferencian
a las culturas sino también a las sociedades. Los
distintos grupos sociales se caracterizan por
ingerir alimentos y bebidas que los diferencian
entre si. Ello se hace especialmente evidente
en situaciones de crecimiento econdémico,
cuando no sélo resulta evidente el movimiento
de sustitucién de bienes inferiores sino que
comienza a ser visible el caricter de “signo” que
adoptan los productos consumidos, entre ellos

cultures and peoples, for most of their diets
depended on it. The most obvious difference
was in their drink. The Latin or Romance
peoples drank wine, while in the Nordic
cultures they drank beer. In the sixteenth
century this dividing line was reinforced by
a religious barrier: the Protestant countries
were mostly  beer-drinkers  (Germans,
English, Danes, Dutch), while the Catholic
countries stayed with wine (Spaniards, French,
Austrians).

Food and drink do not just differentiate
between cultures, however, but also within
societies. Their consumption of different
foods and drinks differentiates social groups
from each other, as becomes very clear at times
of economic growth. There is a clear move to
substitute better for inferior quality goods,
and also the move towards acquiring brand

names in consumer goods, including food and

drink.

las bebidas y la comida.

Me parece claro que, en Chile, a lo largo de los
dltimos treinta afios el vino ha evolucionado desde
un diferenciador cultural —que nos distinguia
de otros pueblos en América Latina— hacia un
diferenciador social, que apoya la estrategia de
los grupos sociales por distinguirse entre si.
Para que esto ocurriera fue necesario que varias
coordenadas sociales se alteraran. Quizds valga la
pena revisar algunas de ellas.

Treinta afios atrds la bebida habitual del chileno
era el vino. Nuestro consumo per cipita superaba
los 60 litros y sélo era comparable a nivel
mundial con Francia y a nivel latinoamericano
con Argentina. Chile, Argentina y Uruguay
se diferenciaban del resto de América por su
consumo de vino, mientras que los otros paises
consumian cerveza o fuertes destilados en base a
cafa de azicar (ron, cachaza).

Desde mediados de los setenta la bebida comienza
a asociarse a una l6gica de segmentaci6n social.
El caso emblemidtico en Chile es la irrupcion
del consumo de whisky, el cual se expande
fuertemente entre los sectores altos y medio altos
a partir del momento en que la liberalizacién del
comercio lo pone a disposicién del consumidor
de manera legal y a un precio alcanzable para

social groups to distinguish themselves from
each other. In order for this to occur, several
cultural coordinates had to change, some of
which it is perhaps worth reviewing.

For Chileans thirty years ago, the most
common drink was wine. We consumed over
60 liters per capita, comparable at a world level
only with France, and in Latin America with
Argentina. Chile, Argentina and Uruguay
drank wine, while the rest of Latin America
drank beer or liquors distilled from sugar cane
(rum and cachaca).

From the mid-1970s drink began to be
associated with a logic of social segmentation.
The emblematic case in Chile was the sudden
arrival of whisky. Its consumption took off
among the middle and upper classes as soon
as the lifting of trade barriers made it legally
available and brought it within their price
range. From then on wine drinking began to
fall. and bv the beginning of the 1980s the
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vino, movido por las demandas de los mercados
externos y por la necesidad de recuperar espacio
frente a sus competidores internos, comienza
a presentar una segmentacién mucho mds
sofisticada. Aparecen los vinos hechos de uva de
mesa (los que terminardn por asociarse al envase
tetra pack) y luego, recién durante la segunda
mitad de los noventa, los vinos “premium”
que tanto dan que hablar hoy. Asi se logra la
diversificacién necesaria en el mercado de las
bebidas para que las estrategias de diferenciacion
social puedan desplegarse a su amparo.

Tal como la irrupcién del whisky constituye
un punto de inflexién que marca el paso desde
la asociacién del vino con la cultura hacia la
asociacién del vino con la sociedad, asi también
la famosa “paradoja francesa” marca el paso
hacia la asociacién del vino con la esfera de
la individualidad. Este conocido reportaje
televisivo de la década de los noventa insinda
que los franceses, debido a su mayor consumo
de vino, muestran mejores condiciones de salud
que los norteamericanos. Con ello se produce
un vuelco enormemente significativo: mientras
que histéricamente la asociacién entre vino
y salud estaba marcada por el signo negativo
que le imponia el alcoholismo, desde los

Just as the arrival of whisky marked a turning
point, from the association of wine with a
culture to its association with society, so
the famous “French paradox” marked a step,
which has brought wine to be associated with
The

report of the 1990s suggested that the higher

individuality. well-known  television
consumption of wine in France was responsible
for the better health of Frenchmen, compared

North This

an enormously important shift, for while

with Americans. produced
traditionally wine had negative connotations
for health,
the 1990s

notably reduced per capita consumption, the

because of alcoholism, from

onwards and in the context of
relationship between wine and health began to
be seen as positive.

Wine is now taking on a most surprising
character: it is ceasing to be a social reference,
to become an aspect of individual identity.
This shift. in mv obinion. is the decisive

noventa y, en el escenario de un consumo per
cipita sensiblemente reducido, esta asociacién
comienza a ser percibida como virtuosa.

El vino comienza a situarse ahora en coordenadas
completamente insospechadas: deja de referirse
principalmente al plano social, para comenzar a
situarse en el espacio de la individualidad. Este
desplazamiento es lo que, en mi opinién, constituye
el cambio decisivo para comprender la nueva
actitud social y personal hacia el vino que se da en
Chile. Por una parte podemos constatar que el vino
ha dejado de relacionarse con el alcoholismo y con
temas de salud publica, para ser percibido mds bien
como un factor positivo de salud personal. Pero este
paso estd acompaiiado de un cambio en la actitud
hacia el vino: el consumo del vino deja de asociarse
a sus efectos embriagantes, es decir, a la fiesta, a
la celebracién, al encuentro entre amigos. Con
ello el vino comienza a ser desposeido de la mds
propia de sus caracteristicas sociales: el fomento
de la sociabilidad.

El consumo del vino comienza a tener ahora
una légica puramente individual referida a la
salud personal. Su funcién social de siempre,
asociada necesariamente a las consecuencias
de su consumo, se desplaza ahora a un espacio
virtual en el cual el vino se constituye como tema.

But there is also a changed attitude towards
wine; consumption is no longer associated
with getting drunk, with parties, celebrations,
and gatherings with friends. It thus begins to
lose its most marked social characteristic, as a
stimulant to sociability.

Wine
individual logic related to personal health. Its

drinking is acquiring a purely
longstanding social function, the consequence
of drinking, is displaced to a virtual space,
where wine becomes a subject of conversation.
Today, paradoxically, a group of friends can sit
around, each with their own bottle of mineral
water and a glass of red wine, and spend much
of the meal talking about wine. But wine is not
usually a topic of conversation... when one is
drinking wine.

In this latest relationship between wine and
society (or, in this case, almost with mere
individuality), what is happening is a de-
socialization of wine. Wine drinkine becomes
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