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Prostitucion en Gadlicia: clientes e
imaginarios femeninos

Resumen: Hoy, la prostitucion en nuestra sociedad resulta un indicador de la “cultura sexual”
dominante en las sociedades patriarcales y capitalistas. Este articulo pretende aportar otro
enfoque al andlisis de la industria sexual en nuestro pais, ajustdndose, principalmente, a las
experiencias de los hombres implicados en el fendmeno de la prostitucién en Galicia. El
dramatismo con que las mujeres en prostitucién viven su realidad y la frivolidad y ociosidad en
la que se recrean los clientes, muestra el controvertido e inquietante semblante de esta realidad.
El andlisis del discurso de los clientes a través del “Frame Analysis”, y el estudio de los imaginarios
femeninos dominantes entre ellos son retratados en este texto, junto con el discurso de las
mujeres en prostitucion y el de los hombres que ocupan espacios masculinizados. Este articulo
pretende ser una contribucion mdés al complejo estudio del fenémeno de la prostituciéon en
nuestro pais.

Palabras clave: clientes de prostitucién; masculinidades; industria sexual.
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' Este articulo es un resumen de la Los cambios sociales que se produjeron en los Gltimos
investigacién El femenino en el

imaginario dominante entre jove-  r€infa anos respecto al sislema sexo/género en las sociedades
nes consumidores de serviciosde ~ occidentales, estdn provocando grandes rupturas en las
prostifucion en Galicia en la que  subjetividades sexuales y en las relaciones entre los géneros.?
participo un equipo de personas  gq estq asistiendo a una fransformacion en las identidades
de la Universidad de Vigo y de la l tan| titucion del del tri |
desaparecida Alecrin: Grupo de  Masculinas que apuntan la susfifucion del modelo patriarca
estudios sobre a condicién da  de proveedor/padre/protector® y el modelo falocéntrico,* de
muller. “coleccionista de mujeres”, asi como una proliferaciéon de
? Zygmunt BAUMAN, 2005; y  nuevas masculinidades alternativas® que son producto de la
Anthony GIDDENS, 1992. i . L

s David GILMORE. 1994 diversificacion de las hegemonicas.

4 Bell HOOKS, 1994. Los hombres que acuden a clubes, pisos, y calle, efc.
s Enrique GIL CALVO, 2006, p. 55.  no tienen un perfil sociolégico concreto: diferentes edades,

diferentes clases sociales, diferentes niveles formativos y
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¢ Es de destacar el trabajo en
Espana, Maria José BARAHONA
GOMARIZ y Luis Mariano GARCIA
VICENTE publicaron, en el ano
2003, los resultados de la investiga-
cioén sobre el perfil del cliente de
prostitucién femenina en la Comu-
nidad de Madrid. El trabajo de
campo fue realizado mayoritaria-
mente en la “Casa de Campo”,
donde observaron las caracteristi-
cas de los clientes que frecuenta-
ban esa zona.

7 El enfoque metodolégico utiliza-
do en este estudio fue mayoritaria-
mente cualitativo. Se utilizd la “ob-
servacién participante” en los
espacios prostitucionais, 18 entre-
vistas a clientes, 5 entrevistas gru-
pales a hombres que pertenecen
a espacios masculinizados, 6 en-
trevistas a mujeres en prostitucion,
2 entrevistas a transexuales en
prostitucién, 3 entrevistas a due-
nos y gerentes de clubes de alter-
ne y 3 entrevistas a técnicas de
servicios sociales que trabajan
con las personas que ejercen la
prostituciéon. La eleccion de los y
las entrevistados fue aleatorio,
través de visitas a clubes y pisos
de relax. El andlisis ideologico del
discurso se realizd utilizando el
marco tedrico del Frame Analysis
(Doug McADAMS, John McCARTHY
y Mayer ZAL, 1999).

8 Erving GOFFMAN, 1974

diferentes situaciones afectivas y familiares. En Francia,®
Claudine Legardinier y Said Bouamama realizaron, en el afo
2004, una investigacion sobre el perfil de los clientes, a través
de una encuesta aplicada a mds de 13.000 clientes, del
que extrajeron una tipologia muy precisa de tipos de clientes.
El 75% de los casos engloban a los clientes que justifican su
condicién de “prostituidores” como un derivado de sus
propias insuficiencias sexuales, sociales y afectivas. La
segunda tipologia redne a los hombres que apelan la
desconfianza, temor y odio que les inspiran las mujeres para
justificar el consuelo de estos servicios. La tercera categoria
incluye a los “consumidores de mercancias”, quienes se
acogen a su condicién de compradores para adquirir aquello
que se oferta. La cuarta tipologia se refiere a aquellos hombres
que explican que consumen prostitucién por cumplir un
imperativo sexual. Y por Ultimo, la quinta categoria aglutina
a aquellos hombres dependientes y adictos al sexo. Ademds,
el 75% de los hombres prostituidores reconocen quedar
insatisfechos y la mayoria de las mujeres en prostitucion fingen
el placer e intentan acabar lo antes posible (sexo taylorista).
Entonces, ¢a qué légicas responde este fendmeno?
Realmente, ¢la sexualidad de pago puede resultar una
sublime y sofisticada “arte amatoria”?

En el ano 2001, el sociélogo Sven-Axel Mansson, de la
Universidad de Goteborg (Suecia), en su investigacion Las
prdcticas de los hombres clientes de la prostitucion,
agrupaba en cuatro grupos los prototipos que encuadraban
los perfiles de los clientes. Los primeros alimentan la fantasia
de la “puta guarra”, expresion de sentimientos contradictorios,
de fascinacién y desprecio, atraccioén y asco hacia la mujer.
Otro grupo de hombres parten de la idea de que ciertas formas
de relaciones sexuales no pueden ser experimentadas con
mujeres que no son prostituidas. En el tercero grupo se
encuentran quién por miedo, por timidez, por la edad o por
una minusvalia, acuden a la prostitucién. Existe un cuarto
grupo de clientes, principalmente chicos, con una visién de
los papeles sexuales que estd definida por las imdgenes que
la sociedad produce masivamente a fravés de la pornografia,
la publicidad y los programas de ocio.

Este articulo se centra en el estudio de las tipologias
narrativas en torno a las ideologias sexo/género dominantes
entre los clientes de prostitucion; y sobre las caracteristicas
de los “imaginarios femeninos” dominantes entre ellos y, en
menor medidaq, las actitudes de las mujeres ante los clientes
y las narraciones enire hombres que comparten espacios
masculinizados.” Todo ello se elaboré a través de la
perspectiva tedrica del “Frame Analysis” (“Marcos de
Interpretacién”). Esta herramienta analitica, el “frame”,
proviene del “interaccionismo simbdlico” de Goffman® que
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lo interpreta como un elemento central en la formacién de la
? Jirgen GERHARDS, 1995. identidad y en la definicion de los sujetos.’

Este frabajo pudo realizarse gracias al apoyo de la
Cdtedra Caixanova de Estudios Feministas perteneciente al
Vicerrectorado de Relaciones Institucionales de la Universidad
de Vigo, en la Convocatoria 2006, entidad que promueve,
apoya y favorece los estudios de género, y que posee una
amplia trayectoria en este campo. Fue financiado por
Caixanova y por la Universidad de Vigo, y contd con la
inestimable ayuda en fodos los dmbitos, de Alecrin: Grupo
de estudios sobre la condicién de la mujer”, organizacién
feminista asentada en la ciudad de Vigo, que frabaja en la
intervencion social con grupos de mujeres desfavorecidas.

Mujeres en prostitucion

El fendmeno de la prostitucién posee un fuerte compo-
nente diferencial de género. En Espana, la abrumadora mayo-
ria de las personas que estdn en la prostituciéon son mujeres,
pobres e inmigrantes indocumentadas; mientras que casi la

10 CORTES GENERALES, 2007. totalidad de los compradores (99,7%) son hombres.™

Segun la ONU cerca de los 4 millones de personas son
prostituidas cada ano y las cifras de ganancias generadas
por este negocio del sexo oscilan entre los 5.000 y 7.000
millones de ddlares de EE.UU. (5,4 y 7,6 mil millones de euros).

" CORTES GENERALES, 2007. En Espana, segun fuentes gubernamentales' existen sobre
unas 300.000 mujeres que ejercen la prostituciéon. Habida
cuenta de los datos recogidos por Alecrin en sus mds de 13
anos de intervencién social en el dmbito de la prostitucion
(desde 1996 a 2009) asi como otras fuentes, se puede estimar
la existencia actual de entre 5.000 a 6.000 mujeres en
prostitucién en Galicia. La informacién recabada por la
Asociacién Alecrin es la que ha realizado a través de dos
dispositivos claves en el reconocimiento de la realidad
prostitutiva de Galicia: un Centro de Dia situado en la ciudad
de Vigo (con una media de 100 personas en prostitucion
que, cada mes, acudian en demanda de informacién y
trémites sociosanitarios dentro del marco de los derechos civiles
para extranjeros) y una Unidad Mévil de dmbito autonémico
que visitaba los clubs de alterne, pisos de contacto, calles y
barrios dentro del Programa de Prevencién de Infecciones de
transmision sexual e VIH financiado por Salud Publica de la
Xunta de Galicia (gobierno autonémico). Cada ano, se
visitaban alrededor de 120 clubs de forma regular asi como
unos 50 pisos de las principales ciudades gallegas (principal-
mente, Vigo, Santiago, Ourense y Pontevedra aunque también
Lugo y A Coruna) intentando registrar el nimero de integrantes
en cada espacio, nacionalidad y demanda de informacién,
asi como nuevos emplazamientos en los distintos espacios
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12 Segun la asociaciéon de proxe-
netas propietarios de clubs de
alterne, el negocio prostitucional
mueve, en el Estado espanol, 18
mil millones de euros al ano, y los
ingresos que recibe el duefo del
local por mujer y ano suponen
unos 45 mil euros (CORTES
GENERALES, 2007), quiere decir
que cada mujer ingresa mds en
la cuenta de sus proxenetas que
en la suya propia.

13 Segun se constata en la inter-
vencién social de los servicios de
Alecrin: Centro de Dia y Unidad
Movil (CDV - UM).

de prostitucion. Este trabajo diario a lo largo de los anos ha
posibilitado un conocimiento directo de la industria sexual
existente en Galicia en la actualidad, asi como su evolucion
y tendencias futuras que han sido analizadas en otros trabajos
realizados por la entidad (véase, Informe Prostitucion Lugo,
2006 editado por el Ayuntamiento de Lugo).

Debemos tener en cuenta, ademds, el informe
elaborado por las Cortes Generales en el aho 2007, que
expone que los espanoles gastamos 50 millones de euros al
dia en prostitucion. Efectivamente, tanto consumo implica
un importante volumen de negocio, que algunos calculan
que se situaria en el 2% del PIB del Estado.'?

Con todo ello, hemos podido establecer el perfil
sociodemogrdfico mayoritario de la mujer en prostitucién en
Galicia:'® extranjera (mayormente de Brasil, Colombida,
Ecuador, Rumania y Nigeriq), sin “recursos sociales” y con
cargas familiares. Y se considera los “recursos sociales” porque
incluiria ademds de los econdmicos, los derivados de las
carencias afectivas, soledad, desestructuraciéon familiar, falta
de opciones educativas y precariedad laboral. Los factores
socioecondmicos y los mecanismos de enfrada en el mercado
prostitucional son dos dimensiones que definen la estanciay
permanencia, asi como la cosmovision que la mujer configura
en la prostitucion. A pesar de existir multiples y heterogéneas
realidades, se pudieron encontrar una dimension en la que
la mujer en prostitucion, sea cudl sea su situacién, se expresa
eidentifica: la conducta que refleja y asume como dominante
en su relacién con el cliente. En este sentido se establecio
una tipologia referida al rol con el cliente y que se diferencia
en los modelos discursivos de: 1) Mdquina sexual (manifes-
tacién teatral de la mujer alegre, complaciente, siempre
dispuesta y deseosa de relaciones sexuales) representado
por el 70% de las mujeres en ejercicio, sobre todo en clubes
de alterne; 2) Amante: emocional y busqueda del potencial
“cliente salvador” (simulaciéon de pareja afectiva llevada
también fuera del ejercicio y que entra en conflicto al poco
de desarrollarse por tener que pasar a negociar en terminos
igualitarios) representado por un 20% de las mujeres prostitui-
das; 3) Cuidadora: madre-cuidadora (5%): mimetizaciéon de
la conducta del cliente al que victimiza como “sufridor” de
una situacioén personal incomprendida por la pareja/mujer y
con el que ella establece una alianza que intenta compensar
la exclusién social en la que estd sumergida; 4) Confidente/
psicologa (5%): relaciones pagadas sin sexo donde la mujer
asume el papel de “animadora” del estado de dnimo del
cliente, ofreciendo compania y aceptacién. Para la mujer es
simplemente un espacio de tiempo en el que se ve
recompensada sin necesidad de mantener relaciones
sexuales y por lo tanto, doblemente beneficioso.
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' GOFFMAN, 1974.

Tipologia de clientes de prostitucién

En este apartado, se analizard los contornos del erotismo
masculino dominante entre los hombres y las principales
“ideologias de género” de los consumidores de servicios de
prostitucién. Para llevar a cabo esta dificil empresa, se optd
por utilizar la perspectiva tedrica del Frame Analysis (Marcos
de Interpretacion). Esta categoria se entiende como un
elemento central en la formacién de la identidad de los
actores sociales y en su actuacion social (performance).’™

La argumentacion que a continuacion se desarrolla,
intenta describir las dimensiones y estrategias centrales de
“enmarcamiento” en el discurso ideolégico en forno al fendéme-
no del consumo de la prostitucién, a partir del andlisis de las
declaraciones de hombres consumidores. Fundamentalmen-
te se entrevistaron individualmente a hombres de clase media
y clase media baja. La eleccién preferente de estos grupos
sociales de hombres pertenecientes a las clases medias y
promedios bajos se debidé a que son esos grupos quienes
representan el sentido comun de la conciencia social
dominante, es decir, la ideologia socialmente hegemonica
entre la mayor parte de la poblacién masculina y femenina.

TABLA 1 — Relacion de “clientes” entrevistados

EDAD Ocupaciéon Formacion Estado civil

01 33 Ejército Soltero

02 30 Divorciado

03 Jubilado accidente, obrero

04 35 Camionero Pareja con la
que vive

05 34 Traballo naval Casado

06 24,27 Marquetero/administrativo Novia/No novia

07 34 Trabajador Sin compromiso

C1 23 Ciclo superior, agricultor,(1400e/mes) Novia

C2 20 Bachillerato futbolista, (600e/m) Soltero

C3 22 Estudiante universitario Soltero

C4 23 Estudiante universitario/trabajador (1000e/m)  Novia

C5 27 Trabaja (1000e/m) Novia

C6 21 Estudante Soltero

Cc7 29 Agente postventa coches Novia

Cc8 28 Policia Casado

co 24 Obrero Soltero

Al 40 Obrero Casado

Las tipologias de las narrativas de clientes de servicios
de prostitucion extraidas de los discursos que comparten los
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5 Las entrevistas han sido trans-
critas en el idioma que utilizé el
entrevistado, en gallego o espa-
fol, o ambos idiomas conjunta-
mente, algo muy habitual entre
los habitantes de Galicia.

hombres entrevistados fueron el primer objetivo de esta
pesquisa. Estas se articularon en cuatro categorias: el
“Discurso Misdégino” (incontinencia sexual masculina y
desprecio hacia las mujeres); el “Discurso Amigo” (empatia
con las prostituidas y su problemdtica pero cémplices con
la industria sexual); el “Discurso Mercantilista” (consumidores
totales que compran lo que se vende); y el “Discurso Critico”
(prostitucion como producto del patriarcado y del
capitalismo del que se benefician los hombres).

La argumentacién que a continuacién se desarrolla,
describe las dimensiones y estrategias centrales de
“enmarcamiento” en el discurso ideolégico en torno al
fenémeno del consumo de la prostitucion, a partir del andlisis
de las declaraciones de hombres consumidores.

Tipologia del discurso miségino

La estructura cognitiva del discurso miségino concibe
de forma muy negativa a la mujer, actitudes misdéginas que
abundan en el descrédito total por el dmbito femenino. Estos
hombres se sienten asustados por la pérdida del monopolio
de poder del que disfrutaban en exclusiva. Como no se
acomodan a la nueva situacién paritaria, adoptan una
posicidn de resentimiento y agresividad contra las mujeres y
buscan la exhibicion del dominio frente a ellas. Este perfil
significativo argumenta que todas las mujeres son unas
putas, la diferencia reside en que unas cobran y las ofras lo
hacen por vicio, sin cobrar. Se contempla como una
perversion que una mujer tenga deseos sexuales y que sea
libre para perseguir su satisfaccion erdtica.

O1: 33 anos, trabaja en el ejército, soltero's

[...] a veces hai mdis putas fora que dentro dos clubs,
porque como dicen elas: “nés aqui estamos traballan-
do, estamos facendo un servizo que cobramos”, e
conozo moitos homes que estdn casados e as mulleres
estanlle con oufros e son normais, esas si que son
putas, porque van sen dineiro, porque lle gusta un tipo,
ou por vicio, tal, e elas fano, por ganarse a vidaq, [...]
putas son todas, prosfitutas as que cobran.

Concentran su erotizacién en el morbo derivado de
someter, humillar y subordinar a un ser humano a sus
caprichos y voluntad. En esta tipologia, se identificaron
ciertas actitudes, donde se traza una especie de querencia
por los vinculos enfermizos. Existe un placer anadido por
estar “sometiendo” a alguien, o que se concreta en
prdcticas de pseudosadismo:
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06: 24-27 anos, marquetero/administrativo

habia unas rusas, y que le oi un dia, era ya un tio ya

mayor: “lo de las rusas es de puta madre, les das 10 -,
las montas y encima y después les puedes dar unas

ostias”, y es algo que es una besfialidad.

Tematica
Motivacion

Consumo
prostitucion
Sexuales, diversion,
fantasias, etc

Ser masculino

(SELF)
Homo Sexualis

\\
AN
\
\\
N\

Problema
Soluciones

Legalizar para que paguen a

Relaciones
Género: ser
Femenino

Mujeres falsasy
viciosas

Causas y i
Fama de Putero RN ntes) Instinto sexual,
Higiene, precios. £¢ viril. Mujeres,
E1eie. p ) causales seres irresistibles.

hacienday exista control

sanitario.

GRAFICO 1 - Esquema del “marco miségino”

Desde esta perspectiva “retromachista”, se trata a la
mujer como a un frasto, como a un ser desprovisto de humani-
dad, sentimentos y voluntad, como un objeto que estd ahi
para ser utilizado al antojo del hombre. Incluso llegan a
utilizar una metdfora, la de la “mdquina tragaperras”, a la
que “se lle bota cartos” (“se le echa dinero”) para obtener
placer. Esto favorece actitudes de profundo desprecio y
repulsa frente a la feminidad en general. Las escogen sobre
todo por su apariencia exterior, por su fisico: buenas tetas,
buenos traseros, etc. No hay interaccién vy, si existe, no es
relevante, porque la decision es unilateral, no depende de
la preferencia de la mujer ni del comportamiento del cliente,
sino del arbitrario y caprichoso deseo de éste. Este tipo de
consumidores considera que la prostitucion existe porque
los hombres son seres hipersexuados que tienen una serie
de imperativos biolégicos que deben ser satisfechos, y la
prostitucion cubre esa necesidad social fundamental.
Estiman que existen mujeres que se prostituyen porque son
lujuriosas y depravadas y, ademds, les gusta el “dinero facil”;
mujeres frivolas y materialistas, que priorizan vestir bien,
realizar operaciones estéticas, no tener que madrugar,
consumir drogas, efc.:
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O1: 33 anos, trabaja en el ejército y soltero

[...] hai mulleres que son viciosas, que lle gusta iso,
que lles gusta esa vida, [....] vestir ben, andar de juerga
de noite, durmir de dia, e non facer nada, é un traballo
cémodo, a que lle guste é un traballo cémodo, e
encima pdganlle, gahan moitos cuartos, como dicen
elas, a putear, porque gustdballe esa vida [...] esta
muy ben, é unha forma de ganar a vida, un traballo
como outro calquera.

Piensan que es una ventgja la falta de compromiso
afectivo, moral y social que se establece con ellas, al que
permite vivir la relacién con un sentimiento de levedad muy
agradable. Si mantienen una relacién de compromiso con
ellas, lo que mds destacan como beneficioso es que les sale
gratis “joder”. También valoran que ellas sean dulces,
complacientes, tiernas y cuidadoras. Por eso cuando se
muestran desganadas y apdticas, ellos se sienten molestos y
destacan la razén de ser del club: no tener que ser ellos los que
asumen un papel activo en la relacién, porque eso ya lo tienen
que frabajar en otros espacios. En forno a la situaciéon de las
mujeres prostituidas, parten de la idea de que estdn voluntaria
y libremente. Dicen que ellas ya saben que vienen para estar
de putas, que viven bien, ganan bien y les gusta esa vida:

03: jubilado obrero

Pero despois estas de Sudamérica vehen a maioria
porque quere, vanas buscar, fanlle algunha gestion,
cobrdnlle o viaxe e os intereses, pero venen todas a
sabiendas do que hai, o que hai que pagar, a maioria,
non vehen enganadas |[...] pero vivenche ben, ainda que
vivan na noite, vivenche ben, non gana cartos hoxe porque
estd mal o negocio, pero non é unha mala vida |[...].

Consideran que la prostitucién deberia legalizarse
para que el Estado se quede con parte de los beneficios
que ellas obtienen y para que paguen la hacienda.
Comentan que, se todas las putas hubieran pagado a la
Seguridad Social, se sanearian las arcas del Estado.

Tipologia del discurso samaritano

Frente al modelo de feminidad monolitica del anterior
prototipo femenino, en este perfil encontramos una visién
dual de las mujeres: las buenas y las malas; las pudorosas
y las depravadas; las inocentes y las frivolas e interesadas.
Y ambas existen en el mundo de la prostituciéon. En esta
categoria conviven la trilogia tradicional del imaginario
femenino: virgen, madre y puta. Para ellos, hay un tipo de
muijeres “perversas” que se aprovechan de las debilidades
y necesidades fisioldgicas de los hombres, con el fin de

Estudos Feministas, Florianopolis, 18(1): 121-140, janeiro-abril/2010



PROSTITUCION EN GALICIA: CLIENTES E IMAGINARIOS FEMENINOS

engordar sus bolsillos econdémicos, llevando un tren de vida
frivolo y materialista. Existe otro tipo de mujer, aquellas damas
abnegadas, decentes, que se asustan cuando se le pide
un servicio sexual anormal, que ejercen por un acto de res-
ponsabilidad, para ayudar a su familia, que sufren mucho,
inocentes, casadas, buenas madres, etc. A ellas las con-
templan cémo buenas parejas y madres de sus hijos, aun-
que nunca llegarian al matrimonio con ellas, sobre todo por
la presién social, que siempre considerarian a esa mujer
COmMO una putq, pese a que uno sepa que es “buena chica”.

03: jubilado obrero

E esa chica que era moi atenta, e estaba todo moi
limpio, era agradable 6 trato 6 falar [...], precio-trato-
calidade, moi ben. Porque vintedous anos, bueno terd
mdis, porque leva ai cos 22 toda vida, porque eu hai
catro anos que a levo chingando, [...], cumple o
requisito, moi mona. Trabajadora, casada, y madre
ejemplar, moi guai.

Este prototipo discursivo carga con una contradiccion
en su origen. Por un lado, muestran una sincera actitud empd-
tica con las mujeres, una verdadera admiracién por este
sexo, y mds concretamente por las mujeres prostituidas con
las que se identifican afectivamente, y a las que admiran
por el sacrificio que estdn realizando:

Tematica
Motivacion

Prostitucion como
medio de sociabilidad.
Afectiva, sexual,
relacion sexual,

Relaciones
Género: ser

Mujeres falsas y

Ser masculino

. mujeres buenas.
Femenino

(SELF)
Homo afectivo-sexual

T amistad, etc. /

Problema
Soluciones

Explotacion de las mujeres 4
y estigma social de ellas.
Legalizar para que no haya
explotacion y garanticen control

sanitario y higiénico.

Causas y
Agentes
causales

Instinto sexual,
viril. Necesidades
econdmicas

de ellas.

GRAFICO 2 - Esquema del “marco samaritano”
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6 Segun el estudio realizado por
la Asociacién para la Reisencion
de Mujeres Prostituias, APRAMP
(900 clientes, 2007) éstos deman-
dan cada vez mds mujeres con
aspecto aninado e infantil
(Antonio BAQUERO, 2007).

Y por otro, son incapaces de dejar de ser complices de
esta explotacién, al seguir consumiendo servicios de prostitucion
y alimentando este negocio. Son competentes para percibir
cudles son sus problemdticas, sentimientos, sufrimientos,
anhelos y suenos. Saben también que casi la totalidad de
ellas estdn por motivos econdmicos en esta situacion, porque
realmente resulta una vida frdgica que incluso afecta a la
salud de las propias mujeres. Esto se traslada a la preferencia
por mujeres que presentan una performatividad angelical:'®

02: 30 anos, divorciado

A conecer o mundo ese, eu polo menos, € cando
respectas un pouco mdis as persoas, non as tratas
como realmente as tratan ali, ou como as trata moita
xente, que se cren que con diheiro as compran, eu
non as trato asi, as trato mais a valor persoal, e por iso
che digo cando alguien me convence de verdade, a
sua personalidade, os seus caracteres, pois € cando
mdis suelo ir visitar esa xente, ou me preocupo por ir
a conocer xente asi, ¢entendes?, non suelo ir polo
deseo de ir facer sexo ali [...], valoro mdis o aspecto
persoal que o sexual.

Esta narraciéon se sitia en un modelo fatalista y de
impotencia frente las injusticias que hay en el mundo,
aderezado con una idea victimista y endeble del hombre
que irremediablemente sucumbe ante los irresistibles
encantos femeninos. Ademds, como la sociedad no las
aceptay las estigmatiza, se dificulta totalmente que ellos se
puedan plantear una relacién sentimental estable y publica
con ellas. Reconocen que a veces van por comodidad pura
y dura, pero es un ambiente desagradable. Es algo
inevitable e imposible de que se pueda cambiar.
Consecuentemente, conciben que estas mujeres son iguales
que las otras, lo que pasa que éstas tienen necesidades
econodmicas, vienen de otros paises con cargas familiares,
etc, y por eso ejercen, pero saben que “no es buena vida”,
es un frabajo muy duro (duermen de dia, diez horas ahi de
pie, aguantar a borrachos, faltones, abusones, irrespetuosos,
etc.). Y reconocen esa dureza en la vida de estas mujeres:

07: 34 anos, trabajador y sin compromiso

(ese mundo) é unha porqueria para o 70% das mulleres,
porque hai outras que estdn ali porque o dineiro é facil,
porque conséguense moitos cartos. Polo resto para
min iso non é vida nin é nada, porque ves unha rapaza
de 20 anos e parece que ten 30, e ai todo é a noite a
durmir, a noite e durmir [...] asi se pohen coma unha
vaca, claro, ainda que estean delgaditas, estan ai
paradas dez horas, e despois votan oufras dez
durmindo, iso non é vida.
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Pero pese a toda esta sensibilizaciéon, acuden al mer-
cado prostitucional muy frecuentemente, muchos de ellos
incluso llegan a optar Unicamente por canalizar su tiempo
libre y su sociabilidad en estos ambientes de clubes,
estableciendo lazos de amistad, afectivos y solidarios con
estas mujeres. Van a los clubes para conocerlas mds y siem-
pre las respetan, no las “soban” ni las vacilan, no les piden
“cosas raras”, las tratan igual que a una “mujer normal”.
Reconocen que ellas hacen una labor social muy importante
pero evitan tener un compromiso sentimental con ella.

Y también valoran aspectos positivos que poseen
frente a otras mujeres: son mds liberales, saben lo que quiere
“el hombre”, hablan con mds libertad de todo, son mds
maduras debido a la situacion por la que atraviesan, etc., y
de ellas se puede aprender y ampliar conocimientos y
sensaciones del mundo de la sexualidad y del erotismo.
Aqui los hombres muestran una profunda admiracion, incluso
por las actitudes maternales de estas mujeres, que los
“consienten” y los comprenden. Ellos consideran que la
prostituciéon habria que legalizarla, para que todos se
puedan beneficiar (mayor garantia en la “calidad” de los
servicios) y para que haya mds control higiénico:

C9: 24 anos, obrero, soltero

mdis dereitos pas mulleres e non sei, que se vexa como
un pouco un traballo normal, non como un traballo tan
martirizado, digamos tan [...] se é puta, é puta.

Tipologia del dicurso mercantilista

En este grupo, donde abundan los perfiles de los
chicos entrevistados mds jévenes, destacan muy fuertemente
que la prostituciéon no es mds que un negocio, que obedece
alaley de la “oferta y la demanda”:

C8: 28 anos, policia, casado

ivas con el tal [...] pa comprar sexo, 0 mercado do
sexo [...] si, porque hai moita mdis oferta, e 6 haber
mdis oferta, hai moitos mdis consumidores.

é unha necesidade que temos de pasar o tempo, é
unha forma de pasar o tempo [...] as veces vas de
copas, as veces vas de putas, ou tomas droga [...]
unha forma de festa, para min, vamos.
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Prostitucién como
Tematica negocio. Hedonismo,
Motivacién diversion, alternativa Relaciones
ocio, comodidad, etc. Género: ser | Mercancia y
7| Femenino consumidor
Ser masculino 4T
(SELF) Homo
cconomicus. N
Consumidor AN
Causas y .
Todos somos libres para Agentes L,% Ofe;tda
Problema decidir comprar y/o vender | causales y oemanda
Soluciones Legalizar para garantir
calidad no servicio

GRAFICO 3 - Esquema del “marco mercantilista”

132

Van a los clubes como una actividad de ocio
cualquiera, como una forma de pasar el tiempo libre, como
quien va a una discoteca, a un pub o un “afterhour”, pero
donde es mds “fdcil ligar”. Van para desahogarse, para
estar con los amigos, por hechar unas risas, para un
“cachondeo”, de fiesta con sus colegas, en una despedida
de soltero, un cumpleanos, etc. Estamos en una sociedad
capitalista de consumo, donde el materialismo, el
individualismo, el pragmatismo y el hedonismo son los cuatro
valores dominantes y cada uno compra y vende lo que
quiere libremente. Si no hay servicios de prostitucion para
mujeres es porque no existe esa demanda:

C4: 23 anos, estudiante universitario/
trabajador (1000-/mes) y con novia

[as mulleres] dicen que cuando salimos nés, salimos
todos perros pola noite, que temos unhas ganas de
foder [...] elas tenen & millor igual ou madis ganas.

En él comparten las visiones sexistas tradicionales sobre
las caracteristicas de los hombres y de las mujeres. Muy por
encima de los criterios sexuales o de género, lo que define a
los ser humanos es la posicién en el mercado: comprador o
vendedor; consumidor 0 negociante, por eso las distinciones
entre hombres y mujeres aparece subsumida dentro de las
categorias mercantiles. Consecuentemente, de esta visién
integral de los hombres y de las mujeres bajo el paraguas de
consumidores y vendedores, consideran que si se enamoran

Estudos Feministas, Florianopolis, 18(1): 121-140, janeiro-abril/2010



PROSTITUCION EN GALICIA: CLIENTES E IMAGINARIOS FEMENINOS

7 Hannah ARENDT, 1999.

18 E| periédico “Publico”, lanzado
a nivel nacional, decidié no incluir
los anuncios de “contacto” y
“relax” para no ser cémplice de
la promocién de este tipo de
“industria sexual”.

de una de ellas, podrian casarse sin ningln problema: para
ellos dejaria de ser “puta”. Por esta percepcién mercantil y
materialista dominante, los conflictos morales no se contem-
plan, porque se considera que todos “fenemos un precio”,
todo es susceptible de comprarse y venderse. Se produce
una especie de “banalizacion del mal”, como la caracterizd
Hannah Arendt'” en su estudio cldsico sobre el juicio a Adolf
Eichmann, en cuanto que se acude a estos servicios con fria
precisién, perdiendo la conciencia de los efectos de sus
propios actos y tratando a las mujeres con una impersonal
objetividad. Cada uno, en funcién de su capacidad econé-
mica, decide optar y comprar unas mercancias y servicios
frente a otros. No hay ningun conflicto moral ni ético, ni se esta
atentando contra ningln derecho humano, pues cada uno
vende y compra libremente lo que desed. Todo depende de
tu poder adquisitivo:

O1: 33 anos, trabaja en el ejército, soltero

depende dos ingresos, por ejemplo a principio de
mes vou mdis que a finales.

é un traballo cémodo, a quén lle guste, e encima
pdganlle, ganan moitos cuartos, por aqui en Ourense,
por ejemplo nun club destes pequenos, sen que
fraballe moito, se pode levantar o mes 4000, 3000
euros, eu creo que € bo sueldo. Mentres que si estds
fraballando, non sei, nun supermercado o algo, que
ganas, 700 ou 800 euros, imaxinate a diferenza.

La normalizacién en los canales de comunicacion —
que bajo la pdtina de ser informativos, estdn incitando y
mostrando este tipo de servicios para el consumo —,'® hace
aceptable, accesible y alcanzable la entrada en este
mundo. La television, la prensa y el “boca a boca” con los
colegas favorecen que circule la informacion:

02: 30 anos, divorciado

Xa vira nun reportaxe en “7 Dias 7 Noches”, o reportaxe
dun barrio de Alemania, en donde todo é prostitucion,
e quedei acojonado [...]. Agora, si que quedei coas
ganas de ver moitos sitios deses, debe ser impresio-
nante [...] cine, sauna, piscina con burbujas, sifio de
masajes.

Tipologia del discurso critico

Esta éptica critica, muy minoritaria en los discursos
de los entrevistados, reconoce la existencia de la desi-
gualdad de género y las injusticias que sufren las mujeres
en un entorno patriarcal y capitalista. Esta desigualdad,
ademds, se agrava en la medida que descendemos en la
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escala socioecondmica, la procedencia y la situacién legal
de estas mujeres. Es por eso que las mujeres prostituidas son
uno de los colectivos sociales mds vulnerables.

Sin lugar a dudas, consideran que hay un mayor
nuamero de privilegios destinados a los hombres, ademds
de un mayor control de la vida emocional y sexual de las
mujeres. Desde este punto de vista, la mujer padece mds
que el hombre, sufre mds porque tiene mds obligaciones,
estd mds sujeta a la norma social, sufre violencia de género,
mds opresidn en el trabajo, sufre la “cosificacion” de su
cuerpo como objeto sexual, etc.

C7: 29 anos, agente positventa de coches
y con novia
vivimos nunha sociedade que é machista, polo tanto,

hasta fai pouco pois as inquietudes ou as necesidades
das mulleres non tihan importancia.

Prostitucion como
Tematica producto del patriarcado y
Motivacion capitalismo. Comodidad, Relaciones | Mujer oprimida,
abuso de un privilegio Género: ser | hombre opresor.
masculino, etc. Femenino Relacion de poder.
Ser masculino
(SELF) Homo
Politicus.
Conciencia
Causas y
Explotacién Mujer, Agentes Capitalismo
Problema beneficio para capitalistas causales y Patriarcado
Soluciones y hombres. Que desaparezca
el patriarcado, el capitalismo.

GRAFICO 4 - Esquema del “marco critico”

Subrayan que en la ideologia patriarcal dominante
la mujer es la que asume toda la responsabilidad de las
cosas, y si algo no funciona “ella tiene la culpa”. Piensan
que ellas deberian tener las mismas oportunidades y
derechos que los hombres. Consideran, ademds, que las
mujeres estdn ahi por necesidad, por la pobreza, porque
tienen que mantener a sus familias. Presentan actitudes de
autocritica al colectivo de clientes y de hombres, indicando
que muestran la hipocresia y las contradicciones de ellos
mismos:
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C8: 28 anos, policia, casado

0 mdis beneficiado sempre é o explotador, porque
estd claro que a puta non o fai porque ela quere,
sendn porque necesita os cuartos, € un medio de vida
para ela, o resto, pois somos beneficiados entre
comillas, porque nds beneficiamonos, [...] € un servizo
que non deberias coller pero bueno, ahi estd e
aproveitaste dil, faise uso dil.

Reconoce que muchos clientes van porque sufren
alguna carencia o dificultad (timidos, complejos personales,
falta de habilidades sociales, etc.) y que se aprovechan
del poder que les otorga ser “el que paga”. Consideran que
no se deberia pagar por tener sexo, la sociedad es machista
y las mujeres llevan la peor parte. Cuestionan la “cultura
sexual” dominante y formulan otro tipo de relaciones de
mayor calidad y mds sanas.

06: 24-27 anos, marquetero/administrativo

Con una novia llevas, yo que sé, 6 meses o un ano,
follando, y llega un momento en que le pides lo que
seq, te acostumbras a ella y ella se acostumbra a fi,
una puta es un rollo de dos minutos, me voy para arriba
y ya la follo, [...] Hoy con las novias se hace fodo, hoy
en dia.

Desde este discurso critico y deconstruccionista res-
pecto a la dominacion patriarcal y el capitalismo de con-
sumo derivan otros subdiscursos que extiende esta argumen-
tacién hacia ofros horizontes que consideran que las mujeres
como tales poseen una extraordinaria superioridad en si
mismas, son mds capacitadas, inteligentes, trabajadoras,
etc, que los hombres.

También se analizé el discurso grupal de colectivos
de hombres que participan en espacios masculinizados.
Las categorias en las que se agruparon los discursos sobre
el género de los hombres que ocupan espacios masculi-
nizados (universitarios, adolescentes, sindicalistas y profesio-
nales liberales) son de dos tipos: las narraciones Esencialistas
(naturalizacién de la sexualidad masculina versus afectivi-
dad femenina) y las narraciones Constructivistas (las diferen-
cias genéricas son productos histéricos y sociales).

Todos coinciden en postular una ideologia eminente-
mente sexista, una orden heterosexual asimétrica, donde la
supremacia masculina resulta legitimada: en algunos
€asos, un sexismo con un petfil de alfa intensidad (hard); y
en otros casos, de baja intensidad (soff).
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1% Pierre BOURDIEU, 2000.

Estereotipos femeninos dominantes entre
los clientes

El interés del segundo objetivo de investigacién
perseguia identificar los estereotipos femeninos dominantes
entre los hombres analizados. Los imaginarios mds
tradicionales y patriarcales referidos a las mujeres fueron los
arquetipos dominantes identificados en las narrativas
masculinas analizadas, y se agruparon en tres conjuntos,
siguiendo el tridngulo sémico levistraussiano: el vértice de
los elementos naturales abarca los imaginarios de “Mujer
Virginal” y “Mujer Sublime”; en el segundo vértice, lo que
corresponde la “cultura”, se ubico en el tipo “Mujer Madre”
y la “Mujer Controladora”; por Ultimo, en el tercero vértice, en
el lado “antinatural”, se posicionan los arquetipos de “Mujer
Viciosa”, “Mujer Falsa” y “Mujer Objeto”. En las fantasias
sobre el mundo femenino existen dos representaciones mds,
que desbordan el marco patriarcal que son los de “Mujer
Companera”, visibn que deriva de un enfoque igualitario y
no sexista; y la de “Mujer Competitiva”, aquella funcional
para el Capitalismo, y que adopta posiciones tradicional-
mente masculinas (competitividad, individualidad y
autonomia).

En la estructura de la realidad analizada se perfila,
en primer lugar, un claro contraste entre el dramatismo con
que las mujeres viven la prostitucién y la frivolidad y
ociosidad en la que se recrean los clientes. Este contexto
dista considerablemente de las imdgenes y fantasias
reflejadas por la mayoria de los clientes respecto a las propias
mujeres y su entorno. El perfil de la persona en prostitucion
responde a una mujer inmigrante sin recursos econémicos y
sociales con cargas familiares, con una edad de entre 22-
28 anos y en estancia irregular. La somatizacién progresiva
de las relaciones de dominacién de género en el propio
cuerpo (embodiment)'® también se refleja en las mujeres
prostituidas, un dano fisico y psicolégico derivado de esta
actividad y a los distintos grados de explotacién (normas y
sanciones) que viven en ese proceso de asimilacién al
mercado prostitucional. Por eso es muy habitual entre ellas
la utilizacién de estrategias de compensacion que les ayude
a evadirse de esta situacion: la ingesta de alcohol y cocai-
na, el consumismo compulsivo y desaforado, la ostentosidad,
la sensacion de temporalidad del ejercicio, etc.

También se observan contradicciones y conflictos en
la estructura cognitiva del “Discurso Amigo”, esgrimido por
los clientes que empatizan y construyen lazos afectivos con
las mujeres prostituidas, que reconocen la dura situacién
de ellas (saben que ejercen por necesidad econémica) pero,
paraddjicamente, contribuyen como clientes a perpetuarla.
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Esta disociacion la resuelven al modo tradicional, diferen-
ciando entre las mujeres buenas (buenas madres, sacrifica-
das, abnegadas, inexpertas,) y las mujeres malas (falsas,
manipuladoras, aprovechadas, etc.).

Conclusiones

En esta investigacién se intentaron alcanzar cuatro
objetivos fundamentales que fueron los ejes articuladores
de esta pesquisa. Las tipologias de las narrativas de clientes
de servicios de prostitucion extraidas de los discursos que
comparten los hombres entrevistados fueron el primer
objetivo. Estas se articularon en cuatro categorias: el “Discurso
Miségeno” (incontinencia sexual masculina y desprecio
cara las mujeres); el “Discurso Amigo” (empatia con las prosti-
tuidas y su problemdtica, pero cémplices con la industria
sexual); el “Discurso Mercantilista” (consumidores totales que
mercan lo que se vende); y el “Discurso Critico” (prostitucion
como producto del patriarcado y del capitalismo, del que
se benefician los hombres).

Resulté sorprendente comprobar la absoluta simbiosis
existente de los arquetipos femeninos hegemaonicos y tradi-
cionales propios de la cultura occidental, patriarcal, hetero-
normativa y androcéntrica, compartidos por los clientes y
por las mujeres en prostituciéon, que asumen una represen-
tacién de diferentes roles tipoldgicos disenados y recreados
para satisfacer y optimizar los resultados del servicio en
consonancia con estos arquetipos. Con esto, se dibujay se
confecciona un circulo perfecto donde la mujer-prostituta
“se construye” en funcion del imaginario femenino del clien-
te, para adecuarse a sus necesidades sin restricciones y
con total disposicién.

Fundamentalmente, en las entrevistas a mujeres en
prostitucién, se encontraron interpretaciones de diferentes
roles: el de la madre/cuidadora (abnegada y suministradora
de carino), de mdquina sexual (folladora compulsiva y
siempre deseosa), de confidente/psicéloga (en la que se
desahoga emocionalmente) y de amante/amiga (afectiva
y companerq) y que se complementan con los imaginarios
femeninos dominantes de “mujer madre”, “mujer objeto
sexual”/ “mujer viciosa”, “mujer virginal” y “mujer perversa”
(esa afectividad no es sincera, es pagada), respectivamente.

Asimismo, los esquemas de pensamiento masculino
también casan con los roles femeninos. En el que resulta
mds evidente es en el tipo “discurso mercantilista” y “misogi-
no” con el rol femenino de “mdquina sexual” que es el
mayoritario, de mayor auge actual, y propicio en el legitima-
dor sistema capitalista neoliberal en el que nos encontramos
(fambién es lo que mds representa la tendencia juvenil). Los
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20 GILMORE, 1994.
21 HOOKS, 1994.

22 Robert CONNELL, 1996.

2 Uno de los “clientes” entrevista-
dos, confesé que lo que mds le
pesaba para resistirse a mantener
una relacién de noviazgo con una
mujer prostituta, no era ella, ni la
actividad que realizaba, ni la
presiéon social o familiar, sino,
sobre todo, que pudieran “tocarla”
sus amigos, si se enteraban de
que estaba saliendo con ella.

demds formarian parte del binomio discurso amigo/rol
confidente y discurso critico/rol amante.

La prostituciéon y su desarrollo en nuestra sociedad es
sinfoma de las relaciones de género en el que se evidencia
un desajuste del discurso hegemonico igualitario imperante
y la coherencia de sus acciones individuales. El sistema
mitico ritual que consagra el orden patriarcal en el espacio
prostitucional consiste en la representacion e interpretacion
de la “ceremonia del cortejo” en una organizacién de los
“cuerpos” de las prescripciones culturales patriarcales (arro-
gantes galanes versus seductoras damas). La identidad
masculina dominante se centra en un falocentrismo narcisis-
ta que desplaza al modelo tradicional de las “Tres Ps”: padre-
protector-proveedor,® en la plenitud del “ser hombre” y
vinculado al “falo erecto”?' celebrado por el grupo de cama-
radas masculinos con los que se comparte el proceso de
socializacion de la sexualidad masculina (juegos entre ado-
lescentes, despedidas de soltero, cenas de empresa, etc.).
Como afirma Connell,? la identidad masculina no se
construye en oposicidon a la mujer, sino en relacién a los
“otros” varones.?® De ahi que se produzcan patrones homore-
lacionales que se despliegan en los espacios prostitucio-
nales cuando el consumo se hace de forma colectiva, acele-
rando la erotizacién de forma mds rdpida y efectiva. Los
pactos de silencio compartido por los prostituidores y grupos
de amigos para que lo que ocurra dentro del club no fras-
cienda, convierten a estos lupanares en territorios de domina-
cién masculina, de impunidad, y donde se da rienda suelta
a las conductas violentas y/o cuasidelicuenciales. La exce-
siva inferiorizacion (hipersocializacién) del modelo falocén-
frico dominante en la sociedad en general y en los mass
media en particular, enjendra un impecable cédigo com-
partido por los sujetos virilizados: la “subcultura prostitutiva”.

Los resultados obtenidos no pretenden ser concluyen-
tes, pues somos conscientes de la limitacion estadistica del
universo muestral analizado en esta investigacion. Sin
embargo, se considera que esta aproximacion exploratoria
a este mundo de los clientes puede utilizarse como preciso
indicador sobre el sistema sexo/género hegemonico en
nuestro entorno, la cultura sexual dominante en nuesira
sociedad, y la vigencia de los postulados sexistas.
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Prostitution in Galicia: Clients and Feminine Imaginary

Abstract: Today, the prostitution in our society turns out to be an indicator of the dominant
“sexual culture” in the patriarchal and capitalist societies. This article tries to contribute with
another approach fo the analysis of the sexual indusfry in our country, adjusting, principally, to the
experiences of the men involved in the phenomenon of the prostitution in Galicia. The dramatic
quality in which the women in prostitution live their reality and the levity and idleness, in which the
clients enjoy themselves, show the controversial and worrying face of this reality. The analysis of
the clients’ speech across the “Frame Analysis”, and the study of the feminine dominant imaginary
among them are portrayed in this text, ftogether with the speech of the women in prostifution and
of the men who occupy masculinized spaces. This article tries to be a contribution to the complex
study of the phenomenon of the prostitution in our country.

Key Words: Prostitution Clients; Masculinities; Sexual Industry.
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