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Novas prdticas corporais no espaco
doméstico: a domesticidade pop
na revista Casa & Jardim
durante os anos 1970

Resumo: Neste artigo, destacamos as mudancas nas prdticas corporais das mulheres mediante
a andlise dos modelos de domesticidade veiculados pela revista Casa & Jardim, sobrefudo no
intervalo que abarca o final dos anos 1960 e a primeira metade da década de 1970. Temos
como objetivo evidenciar a incorporacdo da linguagem pop na decorag@o de interiores
domeésticos brasileiros como um dos aspectos da cultura jovem, forjada em escala internacional
qo longo dos anos 1960. Alinhados com a revolu¢do comportamental, com as ideias do
feminismo e com a postura iconoclasta da juventude da época, os ambientes pop propunham
novas formas de mediag@o entre as pessoas e os artefatos que contribuiram na transformagao
dos esquemas corporais associados as representacées de feminilidades.

Palavras-chave: design pop; interiores domésticos; revista Casa & Jardim; representacoées
de feminilidades; relagbes de género.
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Durante a virada para a década de 1970, a revista
Casa & Jardim promoveu a circulagdo de um tipo de
domesticidade - voltada para as classes médias e
identificada com a cultura jovem - que engendrava
padrées de feminilidade diferentes dos modelos veiculados
até entdo. Mogas em poses descontraidas, com o corpo
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relaxado, passaram a figurar como protagonistas nas
representacdes de ambientes domésticos inspirados na
linguagem pop. Como parte constitutiva da revolugdo
comportamental desencadeada nos anos 1960 em escala
internacional, a linguagem pop foi um dos meios utilizados
pela juventude da época para expressar seus anseios por
mudangas nas regras hegemonicas que organizavam a
vida social. Devido a sua ligagdo com as posturas
iconoclastas experimentadas naquele momento, queremos
argumentar que a domesticidade pop foi tanto informada
pelas modificagcdes ocorridas nas relagcdes de género
vigentes, quanto teve impacto nessas modificacdes. Ao
propor novas prdticas corporais, os méveis € ambientes pop
contribuiram para a ampliagdo dos limites referentes aos
padrées do comportamento feminino classificados como
aceitdveis até entdo.

A partir dos anos 1950, o processo de modernizacdo
capitalista da sociedade brasileira intensificou-se
significativamente. Junto com a industrializac&o vieram a
urbanizagdo e a modificagdo nos padrdes de consumo.
Novas oportunidades de trabalho surgiram e o acesso a
educacdo formal foi ampliado, fatores que favoreceram a
elevacdo do padrdo de vida de uma parcela considerdvel
da populacdo.' Nesse cendrio, houve crescimento na
demanda de servicos nas dreas de arquitetura e construcdo,
bem como ocorreu a profissionalizacdo de atividades como
a decoragcdo e o design de produtos.? A revista Casa &
Jardim veio na esteira de todos esses acontecimentos.
Lancada em 1952, ela figura como o primeiro periddico
especializado em decoragdo de interiores domésticos
publicado no Brasil.

Desde o seu surgimento, Casa & Jardim deixou clara
aintencdo de contribuir com sugestdes que pudessem servir
de par@dmetro para as formas de morar da familia brasileira,
esta ultima entendida a partir do modelo nuclear e
heterossexual. Nas pdginas da revista, a figura da “dona
de casa moderna” ganhou relevo como a principal
responsdvel tanto pelo bom funcionamento da rotina
doméstica, quanto pela atualizagdo das prdticas ligadas
aos modelos de domesticidade em voga. Entre a década
de 1950 e a primeira metade dos anos 1970, quando a
linguagem pop se firmou como uma tendéncia na revista,
as variacdes nos modelos de domesticidade vieram
acompanhadas de modificacdes nas representacdes da
dona de casa. Tais modificacdes, além de indicativas de
novas tipologias do feminino na vida em sociedade,
também serviam como alternativas de identificagcdo
disponiveis ao publico leitor, implicando possiveis pontos
de apego na constituicdo de subjetividades de género.?
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Como estratégia de abordagem, vamos caracterizar
a revista Casa & Jardim a partir do conceito de “midia de
estilo de vida”. David Bell e Joanne Hollows consideram a
producdo das midias de estilo de vida como uma prdtica
social significativa, mediante a qual circulam valores que
influenciam a constituicdo de identidades individuais e
coletivas no interior da cultura do consumo contempordnea.*
Sao veiculos que contribuem na produgdo, reprodugdo,
reformulacdo ou dissolugdo de identificagdes sociais e
culturais. A infermediagdo cultural desempenhada pelas
midias de estilo de vida assume o cardter de “voz da
autoridade” capaz de interpretar e de traduzir, para parcelas
particulares da populacdo, conhecimentos e padrdes de
gosto relacionados as prdticas cotidianas. Num periodo de
moderniza¢do acelerada da sociedade brasileira, as donas
de casa podiam orientar suas escolhas a partir das opinides
de especialistas, veiculadas em Casa & Jardim. O contato
com a voz da autoridade oportunizava a atualizagdo dos
modos de viver conforme o novo “espirito dos tempos”.

A modernizagdo do espago doméstico

Em Casa & Jardim, o contexto da industrializagcéo e
da urbanizagdo da sociedade brasileira deu visibilidade &
arquitetura e aos interiores modernistas. No intervalo que
abarca os anos 1950 e 60, a atualizacdo da casa envolvia a
preferéncia pelos moéveis e demais produtos industrializados,
além da incorporacdo dos eletrodomésticos nas tarefas
cofidianas. A disposi¢do interna da moradia deveria ser
planejada de acordo com critérios racionais, visando a
eficiéncia da rotina doméstica. Nesse periodo, a revista
empenhou-se em afirmar a ligacdo estreita entre o estilo de
vida modermno e o consumo de espagos e artefatos entendidos
como funcionais. A orientagdo funcionalista, fributdria da
vertente do Modernismo europeu conhecida como Estilo
Internacional, firmou-se como uma tendéncia de vanguarda,
passando a ser considerada como sinbnimo de “bom
design”.®

Ainda nessas décadas, o desenvolvimento
econdmico decorrente do projeto modernizador
encabecado pelos governos brasileiros privilegiou os
segmentos médios da sociedade. Assim como os homens,
as mulheres puderam contar com mais oportunidades de
acesso ao frabalho e ao ensino superior.® Além disso, a
homologagdo do Estatuto da Mulher Casada no inicio dos
anos 1960 ampliou a autonomia feminina nas decisdes
relativas a vida em familia, inclusive no que concerne ao
trabalho fora de casa.” Essas questoes tiveram ressondncia
nas representacdes da dona de casa em Casa & Jardim. O
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discurso da rotina prdtica no universo doméstico vinha ao
encontro ndo s6 do desejo por mais tempo de lazer, como
também da necessidade de dar conta da dupla jornada.
Em contraste com uma postura mais conservadora
caracteristica dos anos 1950 e mesmo lamentando em
algumas reportagens o prejuizo que isso podia significar
para a harmonia do lar, no final da década de 1960 a
revista ja assumia como certo que boa parte das donas de
casa brasileiras de classe média trabalhava fora de casa.

Também foi nesse periodo que, combinando a
orientagdo funcionalista do Estilo Internacional com a
mobilizagdo pelo nacional popular? uma série de profissio-
nais ligados ao sefor moveleiro se envolveu com a concepgdo
de pecas que pudessem ser reconhecidas como representa-
tivas de uma produgdo brasileira.? Em paralelo, pecas
assinadas por designers estrangeiros consagrados passaram
a ser fabricadas sob licenga no pais.’® Esses dois tipos de
iniciativa foram festejados em Casa & Jardim como exemplos
de empenho pela melhoria da qualidade dos produtos
produzidos no Brasil e amplamente divulgados como
alternativas de consumo adequadas ao gosto pelo moderno.

O golpe militar deflagrado em meados da década
modificou o quadro politico brasileiro, impondo o regime
ditatorial. No plano da producdo cultural, e ndo de modo
imediato, a derrota do projeto das esquerdas implicou a
revisdo critica do idedrio ligado ao nacional popular,
abalando os alicerces da arte engajada que se apresentava
como hegeménica nos circulos intelectualizados. Tal processo
abriu brechas para a manifestacdo de afinidades por
influéncias estrangeiras em diferentes frentes.! Acompanhan-
do arenovagdo no pensamento e nas prdticas artisticas, no
final dos anos 1960 a linguagem pop passou a figurar como
uma influéncia importante no design de méveis e no planeja-
mento dos interiores domésticos, conforme podemos ver nos
registros de Casa & Jardim.

A domesticidade pop dos anos 1970

Ireverente, irbnica e bem-humorada, a linguagem
pop se constituiu mediante a interacdo estreita entre as artes
pldsticas e o universo da industria cultural. No contexto
internacional, seu surgimento teve como pano de fundo a
prosperidade econdmica que caracterizou as sociedades
industrializadas a partir de meados da década de 1950, o
fenébmeno da Guerra Fria e os movimentos de contracultura.
Conforme esclarece Nigel Whiteley, em principio, o termo
“pop” correspondia a abreviacdo de “cultura popular”,
entendida como a producdo veiculada pelas midias de
massa, entre elas o cinema, a televisGo e as revistas ilustradas
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de grande circulagcdo.' A partir dos anos 1950, sobretudo
durante os anos 1960, com a emergéncia de artistas e
designers interessadas/os em incorporar referéncias dessa
producdo em seus trabalhos, o fermo “pop” passou a integrar
também o Iéxico das artes pldsticas, da musica e do design.

O envolvimento com a linguagem pop no design de
produtos privilegiou concepcgodes ludicas e informais,
alinhadas a cultura jovem forjada na época. Solugdes de
grande impacto visual, porém efémeras e de baixo custo,
possibilitavam o consumo continuo de mercadorias em
resposta ao desejo por novidades.'® Em contraposicdo aos
valores austeros do Modernismo, como a simplificacdo
formal, a perenidade e a padronizacdo, o pop firmou suas
bases na irreveréncia, no humor, na expressdo pessoal € na
trivialidade. O vocabuldrio estético engendrado pelo pop
serviu como suporte para os segmentos da juventude
interessados em demarcar um espago identitdrio capaz de
diferencid-los dos padrées convencionais, sendo utilizado
como um marcador geracional.

No cerne da cultura jovem estava a chamada
revolugcdo comportamental, que envolveu o combate as
instituicoes sociais fundadas em relacdes hierdrquicas de
desigualdade nos dmbitos publico e privado. Junto com
outfras mobilizacdes de jovens, entre elas o movimento
estudantil, o movimento hippie e o movimento negro, as
reivindicacdes e conquistas do movimento feminista informa-
ram os investimentos nas transgressdes de comportamento
experimentadas na época.' A familia tradicional foi alvo de
criticas, entendida como um reduto de hipocrisia e opressdo.

No Brasil, as modificacdes comportamentais e as
criticas aos moldes do casamento tradicional adquiriram o
contorno de enfrentamento ao cardter conservador do regime
militar. A maioria das mulheres envolvidas com as demandas
feministas era militante ou simpatizante do combate a
ditadura, fato que Ihes solicitou o esforco de administrar as
tensdes oriundas da participacdo simultéinea nessas duas
frentes de luta. Se para os militares a “dissolu¢do dos costumes”
era vista como parte da subversdo fomentada pelo
movimento comunista internacional, para as organizagées
de esquerda as demandas especificas do feminismo
significavam questoes secunddrias diante da problemdtica
maior da desigualdade social. Mesmo enfrentando
preconceitos, as ideias acerca do que se chamava na época
de “condi¢do feminina” circulavam nas conversas, nos
debates, nas revistas e nos livros.'®

J& nos anos 1970, o retorno de brasileiras que haviam
participado dos chamados “grupos de consciéncia” no
exterior incrementou a articulacdo feminista no pais.’ A
reproducdo do modelo por elas experienciado propiciou a
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multiplicagdo de féruns de discussdo formados exclusiva-
mente por mulheres. Em 1975, a criacdo do Centro de
Desenvolvimento da Mulher Brasileira no Rio de Janeiro serviu
como marco da institucionalizagdo do movimento feminista
no Brasil.'” Vale ressaltar que, durante os primeiros anos dessa
década, os discursos feministas foram incorporados ao
repertério dos anuincios publicitdrios veiculados em Casa &
Jardim, servindo como recurso retérico para a atualizagéo
das representacdes da dona de casa. Sem questionar a
associacdo das mulheres com o servico e o consumo
domeésticos, tais discursos foram usados na constru¢do de
pontes entre prdticas tradicionais e o comportamento
feminino de vanguarda.™

Na virada para a década de 70, a domesticidade
pop em Casa & Jardim comegou a ser forjada como um
meio para a configuracdo de “espagos jovens” nos interiores
domésticos. A ressondncia da cultura jovem na organizacdo
das moradias teve como locus privilegiado os dormitérios de
solteira/o e os apartamentos pequenos, tais como os “quarto
e sala” e os “conjugados”. Os dormitdrios de jovens passaram
a ser concebidos tanto como recantos individuais quanto
como espacos destinados para as reunides entre amigas/os,
borrando a delimitacdo das fronteiras entre as zonas enten-
didas como infimas e sociais. Tal situagdo também pode ser
observada no caso dos apartamentos conjugados, uma vez
que as fungdes destinadas a sala de visitas, a sala de
refeicdes e ao dormitdrio concentram-se no mesmo espago.
Os apartamentos pequenos aparecem frequentemente como
moradias provisérias, direcionadas para estudantes ou jovens
casaqis.'?

Durante a primeira metade dos anos 1970, a
recorréncia d linguagem pop tornou-se a principal estratégia
empregada pela revista Casa & Jardim na expressdo de
domesticidades jovens. Apresentada pela revista como um
tipo de modernidade especifica daquela década, a
domesticidade pop privilegiava a mobilidade dos espagos
e ainterferéncia das pessoas na configuragdo do entorno. O
mobilidrio deveria permitir a modificagdo dos ambientes no
decorrer do tempo, de acordo com a variagdo de desejos ou
demandas. Na retérica pop adotada pela revista, os espacos
domésticos deixavam de ser considerados como “espacos
funcionais” para tornarem-se “cendrios de vivéncia”,
devendo, além de responder as necessidades de ordem
prdtica, significar um determinado estilo de vida. A
durabilidade dos méveis e as tipologias convencionais foram
postas em xeque pelas estratégias do descartdvel e da
desmaterializagdo. Os recursos do humor e da brincadeira
ganharam destaque em pecas inusitadas que, muitas vezes,
davam suporte para usos diferenciados mediante a
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possibilidade de diversos arranjos e combinacgdes,
engendrando novas formas de percep¢do dos artefatos e
ambientes.

A retérica pop em Casa & Jardim

Embora referéncias a linguagem pop possam ser
encontradas nas pdginas de Casa & Jardim durante o final
da década de 1960, foi no ano de 1970 que a revista se
pronunciou de forma mais explicita quanto ao impacto da
abordagem pop na configuragdo dos espacos domésticos.
O editorial infitulado “Os novos rumos da decoracdo”,
publicado na edi¢cdo de outubro, é particularmente
importante nesse sentido. O texto indica mudangas no jeito
de entender a decoracdo de interiores em virtude de
influéncias das artes pldsticas, das artes grdficas e da
publicidade, responsdveis por alteracdes significativas no
entforno visual. Além disso, afirma que o aspecto dindmico
presente nos costumes, ha moda e na paisagem urbana
também se fazia notar nas novas configuragoes dos artefatos
e ambientes. Diz o texto: “dentro desta dindmica, a palavra
decoracdo ainda tem sentido? Muitos a usam para definir
algo que ndo existe mais: considerando o decorador como
um profissional do bom gésto”.2°

O advento da cultura do consumo e a proliferacdo
das midias de massa tornaram problemdtica a nogdo de
bom gosto e, junto com ela, a de “boa forma”. O papel do
design se estendeu para além da necessidade de
harmonia entre forma e fungdo, assumindo uma posicdo
central na interface com o publico consumidor. Além disso,
com a afluéncia da juventude urbana e das classes médias,
novos padrées de gosto foram se impondo diante dos
modelos definidos pelas elites privilegiadas em termos de
classe e educagdo.?' Na visdo do editorial restaria o gosto
de cada pessoaq, formado a partir de preferéncias plurais e
subjetivas. O texto ressalta que aideia de gosto, muitas vezes
considerada a partir de um enfoque individualizado, seria
decorrente de valores compartilhados por grupos sociais.
Sendo assim, o consenso acerca dos critérios relativos a
decoracdo de ambientes até entdo correspondia a
organizacdo racional dos espacos de uso:

O decorador era o profissional capacitado a organizar
funcdes, dentro de um critério estético. Os moéveis, os
elementos de cada ambiente, tendiam a atender
funcdes definidas e o planejamento de interiores
propunha solugdes Uteis, agraddveis, mas estdticas,
pois atendia a necessidades reais, consideradas
definitivas, no tempo e no espago.?
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O editorial questiona a validade da abordagem
funcionalista, considerando-a insuficiente diante das de-
mandas da nova cultura urbana. Nesse contexto,

0s elementos em nossa volta, cidade, rua, lojas,
residéncias, roupas, ndo sdo mais considerados apenas
objetos de uso, mas devem poder ser usufruidos: o ser
humano passa a ser considerado como fator dindmico
também. A elaboracdo dos cendrios de vida se torna
entdo uma programacgdo visual, como um cartaz, uma
vitrina ou um andncio. E um meio de comunicacédo.?

Propostas atualizadas se caracterizariam pela fluidez.
Os ambientes, além de apresentarem boas condicdes de
funcionamento, deveriam prever possibilidades de transfor-
magdo. Atentos ao cardter comunicativo dos ambientes, as/
os profissionais de decoragcdo estariam empenhados em
conceber espacos que pudessem ser modificados na
medida em que sdo usados:

Esta proposta chega até o Brasil, nas tentativas de
criar méveis versdteis, combindveis, transformdveis.
Outro cardter dos elementos que se encaixam nesta
nova tendéncia é o sentido ludico, de j6go, que
ultrapassa completamente a no¢cdo de funcdo para
apelar, ao contrdrio, & imaginacdo e a participagdo
de cada individuo.?

Sendo assim, a decoragdo deixaria de ser uma prdtica
assentada em solugdes tidas como definitivas, dando lugar
a elaboracdo de espagos conceituaimente mais maledveis,
mediante a combinagdo de elementos que poderiam mudar
de lugar, de cor e até de forma, de acordo com necessidades
e desejos particulares. O convite a participagcdo e, com ela, o
envolvimento do corpo na experiéncia sensivel é uma
prerrogativa compartiihada entre as vanguardas artisticas e
o design pop. Tal vertente foi inaugurada no pais por artistas
como Helio Oiticica e Lygia Clark durante a virada para a
década de1960, obtendo repercussdo internacional tanto
pela qualidade quanto pelo cardter pioneiro das propostas.?

No editorial em questdo, Casa & Jardim incorporou
o discurso pop corroborando o seu antagonismo ao dogma
modernista. A desconfianga em relagdo as interpretacoes
universais e o deslocamento da preocupagdo com a razéo
em favor das sensag¢des ficam demarcados nas opcdes pela
fluidez, pela diversdo e pela express@o subjetiva. Em que
medida a opgdo por caracteristicas tradicionalmente
classificadas como femininas teve impacto nas relagdes de
género é uma questdo a ser investigada. Vejamos como
esses aspectos sdo materializados em algumas reportagens
durante o inicio da década de 1970. E pertinente lembrar
que as propostas modernistas ndo desapareceram da
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revista, mas, isto sim, passaram a conviver com a alternativa
pop, muitas vezes integrando alguns elementos do seu
vocabuldrio. Em janeiro de 1970, Casa & Jardim abriu o
ano estampando na capa uma ambientagdo idealizada
para o showroom da empresa Forma. Na imagem, cubos
de acrilico colorido, objetos decorativos feitos em pldstico e
um conjunto de assentos em espuma batizado de Malitte
remetem a reportagem “Novas cores, novas formas”, cujo
texto esclarece:

Com a procura sempre constante de novas formas e
o aparecimento de fibras sintéticas cada vez mais
versateis e resistentes, o desenho industrial tomou um
impulso realmente espetacular. Os estilistas — que muitas
vézes também sdo arquitetos — ddo asas a sua
imaginacdo e, explorando as novas possibilidades
lancam pecas ousadas, completamente diversas das
formas habituais. Nada de compromissos
anteriormente assumidos. Nada de padroes
convencionais. Surgem, entdo méveis de fibras
sintéticas, bem coloridas, e estofados nos quais a
estrutura de madeira foi eliminada - ou quase -
restando apenas a espuma de borracha compactaq,
para dar-lhes a forma. E essa espuma ¢é revestida de
tecido ou de pldstico em cores berrantes e originais.?

Aincorporagdo dos materiais pldsticos no projeto de
produtos foi um fator de importéncia fundamental para a
constru¢do da linguagem pop, favorecendo abordagens
inusitadas que visavam a dar relevo para significados como
a “desconstrucdo” das formas convencionais € a mudanga
de foco do produto para a agéncia das pessoas no uso. A
espuma de poliuretano mostrou-se bastante eficaz na
materializacdo de propostas concebidas sob essas
premissas. Vamos nos apoiar no conjunto de assentos que
ilustra a capa de Casa & Jardim para discorrer sobre essa
questdo. O sistema Malitte — idealizado em 1965 para uma
fdbrica italiana pelo designer chileno Roberto Sebdstian
Matta?’ — consiste em cinco pecas diferentes feitas a partir
de blocos de espuma que se encaixavam na vertical, como
um quebra cabecas.?® Na concepgdo de Matta, o conjunto
deveria formar uma “parede escultural” quando fora de uso.
Uma vez distribuidas no ambiente, as pecas se
fransformavam em um jogo completo para sala de estar.
Nessa disposicdo, elas podiam ser combinadas entre si ou
usadas de maneira independente.?
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30 “lsso € uma escultura? Ou uma
sala de visitas?” Casa & Jardim, v.
187, ago. 1970, p. 79.

<l

FIGURA 1 - Imagem publicitdria do sistema Malitte. Casa &
Jardim, vol. 187, agosto de 1970, p. 79. Acervo de periddi-
cos da Biblioteca Publica do Parand.

A qualidade estrutural da espuma foi explorada na
proposicdo de formatos incomuns. Reportando se ao cardter
inusitado dos mdveis, um anuncio publicitdrio da Forma
pergunta: “Isso € uma escultura? Ou uma sala de visitas?”.%°
Neste mesmo anuncio também podemos perceber as
posturas relaxadas proporcionadas pelo sistema Malitte
(Figura 1). A imagem fotogrdfica mostra as pecas dispostas
em situacdo de uso e, ao fundo, o conjunto montado na
vertical. Junto aos méveis estdo trés mulheres jovens vestindo
calgas compridas e blusas que lembram tunicas indianas.
Uma das mocgas aparece de pé, ao lado da “parede
escultural”. As outras est@o recostadas sobre os assentos.
Para ressaltar a ideia de liberdade aliada ao conforto, todas
est@o descalgas. A possibilidade de combinar as pecas
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de acordo com o desejo ou a conveniéncia do momento
favorece o envolvimento das pessoas na configuragdo do
* Penny SPARKE, 1992. entorno mediante o principio das “formas flexiveis”.*'

FIGURA 2 - Poltrona “Sacco”, fabricada no Brasil. Casa &
Jardim, vol. 187, agosto de 1970, p. 39. Acervo de
periédicos da Biblioteca Publica do Parand.

O material pldstico também foi usado de outras

maneiras na busca do efeito das “formas flexiveis”. Em 1969

os italianos Piero Gatti, Cesare Paolini e Franco Teodoro

lancaram a poltrona Sacco, uma das tipologias mais

emblemdticas da cultura pop. Feita a partir de um saco de

tecido vinilico recheado com bolinhas de poliuretano

expandido, o formato da poltrona acompanha as posturas

32 FIELL e FIELL, 1997. assumidas pelas pessoas durante o sentar.’? Casa & Jardim
mostra a infrodu¢do desse conceito no mercado brasileiro

em 1970: “esta poltrona pode tomar qualquer forma para se
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33 “Sente-se. E um convite”. Casa
& Jardim, v. 187, go. 1970, p. 39.

3 “Eurodomus: a habitagdo de
hoje e amanha”. Casa & Jardim,
V. 212, p. 20-22, aspas no original.

% “Eurodomus: a habitagcdo de
hoje e amanha”. Casa & Jardim,
v. 212, p. 22.

3% “Eurodomus: a habitagcdo de
hoje e amanha”. Casa & Jardim,
v. 212, p. 22, aspas no original.

37 “Eurodomus: a habitagdo de
hoje e amanha”. Casa & Jardim,
v. 212, p. 22.
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adaptar as mais diversas posicoes. Ea polirona Sacco,
criada pela Ampla Decoragoes, onde custa Cr$ 450,00”.%
O texto ndo faz mengdo a origem oficial do produto,
indicando que a sua apropria¢gdo ndo foi necessariamente
feita sob licenga. Naimagem, uma moga de shorts sentada
sobre a poltrona com as pernas cruzadas desafia o publico
leitor com uma expressdo de indiferenca (Figura 2). Nova-
mente a modelo estd descalga. Tanto nesta representagdo
da figura feminina quanto na imagem das modelos do
sistema Malitte podemos ressaltar algumas caracteristicas:
juventude, expressdes de ousadia e posturas corporais
descontraidas. Um texto sobre a feira de tendéncias
Eurodomus, realizada em 1972 na cidade de Turim, ajuda a
esclarecer melhor a questdo comportamental pelo viés da
interpretacéo pop:

Né&o mais nos sentamos, mas sim caimos no chdo. Os
sofds com pernas e encostos sdo tremendamente
antiguados. Os sofds de hoje — se ainda podem ser
chamados assim, sdo representados por um
amontoado de almofadas ou trouxas que permitem
uma livie composicdo. Existem almofadas de feitio
regular, outras confeccionadas de forma a encaixar
uma na outra, como parte de um “puzzle”. Existem
também verdadeiras trouxas amarradas com cintos e
outros meios vdrios, os quais com um elemento rigido
adicional, podem ser agrupados, desamarrados e
multiplicados. Sendo assim, o “cantinho” do bate-papo
e do relax pode chegar a ocupar todo o chdo do
estar®*

Mais uma vez a decoracdo é definida como “um
jogo, que permite variagées pessoais, de acordo com as
necessidades € o humor do momento”.* Contudo, existem
restricées que devem ser observadas:

Esta moda é particularmente indicada para os jovens,
pois quem j& passou dos 40 e se deixa tentar pela
morbidez daquelas almofadas macias, na hora de se
levantar, vai descobrir que a coisa “ndo é téo fécil”. E
por isso que os produtores e desenhistas tentam manter
“jovem” também o material empregado - eles usam
tecidos simples, tais como lona, fazenda de colchoes
e blue jeans.*

A Eurodomus tinha como objetivo discutir a
viabilidade de espacos de vivéncia mais adequados as
exigéncias da época, pelo menos no que diz respeito aos
jovens. A principal preocupago foi mostrar “uma casa que
se adapte ao homem de hoje e ndo o homem a casa”.¥” O
recurso privilegiado para este fim foi o favorecimento de
estruturas flexiveis capazes de sustentar variagdes no espaco
e no tempo. De acordo com Penny Sparke, tal estratégia
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38 SPARKE, 1992.

39 “Essa é a bossa dos almofa-
does”. Casa & Jardim, v. 215, dez.
1972, p. 4, aspas no original.

“0Ver: “Méveis de jardim”. Casa &
Jardim, v. 192, jan. 1971, p. 58-
61; “Poltronas novas para seu
jardim”. Casa & Jardim, v. 252,
jan. 1976, p. 68-69; “Mdveis para
vocé aproveitar melhor o seu
verdo”. Casa & Jardim, v. 253,
fev. 1976, p. 86-90.

41 FIELL e FIELL, 2000.

42 “C J visita Forma”. Casa &
Jardim, nov. 1970, p. 33-41.

43 Lesley JACKSON, 2000.

4“44C Jvisita... Mobilinea”. Casa &
Jardim, jul. 1970, p. 45-53.

posicionava a concepcdo dos artefatos pop como
“metdforas de libertacdo”.3 Em 1972, os assentos em espuma
aparecem na revista Casa & Jardim como artigos
obrigatérios em qualquer decoragdo “moderna e informal”:

Parece que estdo desaparecendo aqueles tradicio-
nais moéveis amplos, com pernas, encostos e bragos.
Atualmente, surgiram no mercado diversos tipos de
“puffs”, almofaddes, que substituem, com maior
versatilidade, os antigos e pesados sofds confortdveis.*®

Voltando aos materiais pldsticos, a incorporagdo do
poliéster reforcado com fibra de vidro na produ¢éo nacional
€ mais uma das novidades registradas em Casa & Jardim.
O emprego dessa tecnologia aparece nas reportagens
“Mdveis de jardim”, “Poltronas novas para seu jardim” e
“Moveis para vocé aproveitar melhor o seu verdo”.*° Nas trés
matérias, o “fiberglass” é associado aos ambientes externos
em decorréncia da sua alta resisténcia as intempéries. Os
produtos apresentados nessas reportagens sdo inspirados
em pecas estrangeiras, enfre elas a linha de cadeiras e
mesas conhecida como Pedestal Group, concebida pelo
dinamarqués Eero Saarinen em meados dos anos 1950.4
A versdo “oficial” dessa linha, ou seja, aquela fabricada
mediante licenca, foi comercializada no Brasil pela empresa
Forma na variante direcionada para os interiores
domeésticos.*? Sustentados por meio de pedestais conicos
que lembram a base de uma taga, os méveis de Saarinen
dispensavam o tradicional apoio em quatro pernas. A
qualidade fluida das formas orgdnicas combinada com a
origem sintética do material pldstico proporcionou ao
Pedestal Group um aspecto “futurista”, férmula resgatada
pela cultura pop na constru¢do de representacdes ligadas
ao imagindrio da “era espacial”.*®

A temdtica “futurista” inspirou uma sala de jantar da
Mobilineq, veiculada na revista no més de julho de 1970.44
Em uma reportagem sobre essa empresa, Casa & Jardim
destinou uma pdgina inteira para exibir tal ambiente (Figura
3). Naimagem, os moveis foram distribuidos em um espago
com piso e paredes brancos. Um carrinho de apoio divide o
primeiro plano com dois vasos de vidro colocados sobre o
chdo. Um pouco mais atrds estdo dispostas uma mesa e
quatro cadeiras. As estruturas dos méveis sdo de ago
cromado. Vale observar a configuragdo dos pés da mesa:
feitos por meio de arcos, eles remetem aos pedestais de
Saarinen, embora o apoio em quatro pontos seja mantido.
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FIGURA 3 - Sala de jantar “futurista” da Mobilinea. Fotografia
de Ramon Chust. Casa & Jardim, julho de 1970, p. 47. Acervo
de periédicos da Biblioteca Publica do Parand.

Os assentos e encostos das cadeiras, assim como o
tampo da mesa, sGo de poliéster reforcado com fibra de
vidro na cor branca. A atmosfera “fria” e “tecnolégica”
promovida pelas superficies polidas é intensificada pelo
predominio do branco e pelo jogo de reflexos do cromado.
Como pano de fundo, uma diviséria feita em feltro preto
“recortado, em rebuscado desenho oriental”, serve de
contraponto. O texto da revista tece o seguinte comentdrio
sobre o ambiente: “estamos vivendo na época do pldstico,
da eletronica e da comunicagdo visual. [...] O conjunto,
simples, valoriza formas e texturas ultracontempordneas: ago

s4C Jvisita... Mobilihea”. Casg  cromado rigido nas estruturas e pldstico brilhante nas

& Jardim, jul. 1970, p. 46. superficies planas”.*
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Aqui também temos a presenga da figura feminina.
Ela € jovem e veste um conjunto branco de calga e blusa,
justo ao corpo. Mesmo sentada em uma cadeira
convencional, sua postura corporal remete a certa
displicéncia. Ela apoia os cotovelos na mesa e, dobrando o
fronco, inclina as pernas para o lado. Em uma outra imagem
do mesmo ambiente, localizada na pdgina anterior da
revista, a modelo aparece em uma pose ainda mais
negligente. Desta vez ela tem a cabeca deitada sobre o
brago, que, por sua vez, é sustentado pelo tampo da mesa.
Seu corpo escorregou pelo assento, no sentido lateral da
cadeira, como se ela quisesse se recostar. As pernas, meio
esticadas, estdo cruzadas e os pés, descalcos.

FIGURA 4 - Anuncio publicitdrio da Mobilinea. Casa &
Jardim, julho de 1970, p. 27. Acervo de peridédicos da
Biblioteca Publica do Parand.
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4 “Mobilinea”. Casa & Jardim, jul.
1970, p. 27.

Esse ambiente “futurista” foi o cendrio escolhido para
ilustrar o anuincio publicitdrio da Mobilineqa, veiculado durante
aquele ano (Figura 4). Nessa variante, aimagem fotogrdfica
aparece recortada em um circulo, formato associado na
época ao imagindrio espacial, pois lembrava os capacetes
dos trajes de astronautas. O corpo “amolecido” e os pés
descalgos da modelo estdo em destaque. Séria, ela olha
para as/os leitoras/es com ar insolente. A mensagem textual
desenha um semicirculo sobreposto ao da imagem,
comecando em letras pequenas, que vdo aumentando a
cada linha. Tal recurso grdfico insinua a sensacdo de
profundidade e remete as legendas de filmes de ficgdo
cientifica. Com bastante ironia, o texto apresenta um
panorama de concepgdes que se pretendem arrojadas, entre
as quais estdo algumas alusdes a emancipagdo feminina:

Vocé que acredita que a terra é redonda, que a
casinha no fundo do quintal ndo é a ultima palavra
em higiene, que eletricidade ndo é bruxaria, que a
mdquina voadora € uma realidade, vocé que deixou
de usar espartiiho e ceroulas, que ndo acha imoral
mulher sair sozinha na rua, que ndo faz questdo de
usar chapéu, que sabe que a dignidade do mével
ndo estd na pata do ledo, que maillot sem saiote ndo
é indecente, que arte ndo precisa ser académica,
que o phondégrafo estd superado, que Cadillac “rabo
de peixe” ndo representa o mdximo em elegdncia,
que decoragcdo ndo se faz com aparador “pé de
palito”, que abandonou o sapato pontudo de saltinho
fino, entre na década de 70 com méveis de ago
cromado e poliéster da Mobilinea.*

O “vocé” utilizado na mensagem publicitdria oscila
entre aimagem da moga e a pessoa que |é. Dessa maneirq,
o discurso evoca a cumplicidade do publico com a posicdo
de sujeito construida para as mulheres no andncio, a saber,
ousada, livre e informal. Na reportagem sobre a Mobilinea
ainda temos mais uma figura feminina nos mesmos moldes,
associada com outro ambiente inspirado na linguagem
pop. Ela acompanha a proposta direcionada para a sala
de estar, onde foram reunidos vdrios atributos do vocabuldrio
pop. Para comecgar, o ambiente retratado tem como mote a
flexibilidade no uso mediante o envolvimento das pessoas
na configuracdo do espago. Os assentos utilizados como
sofds sdo formados por médulos de espuma recobertos com
capas de tecido colorido. Também estd presente a ideia do
ludico e dainterferéncia na percepgdo do entorno, mediante
a aplicacdo de espelhos no teto e de pinturas decorativas
no chdo e nas paredes (Figura 5). Vejamos o texto:

Na hora do descanso, precisamos, para nos liberar, de
um espaco diferente. Os recursos usados para mudar
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esta sala — espelhos, desenhos no chdo que sobem
pelas paredes, transformaram o cubo de morar, numa
sala de viver. As medidas reais se perdem, deixando
lugar ao multidimensional. A iluminagcdo, de baixo para
cima, também ajuda a criar um clima todo diferente,
tGo util para nos desligarmos da racional vida urbana.
As almofadas das poltronas se encaixam na estrutura
de aco, como pecas de um brinquedo. Tudo aqui
47 ¢ Jvisita... Mobilinea”. Casa & pede participacdo. Pode entrar no jogo e relaxar.*’

Jardim, jul. 1970, p. 50. . .
Conforme podemos conferir na imagem, relaxar nesse

contexto significa deitar o corpo no assento de espuma,
colocar as pernas para cima e ter os pés descalcos. Na
legenda, o seguinte comentdrio: “ndo se sabe muito bem
onde pdra a realidade e comega a ilusdo, mas tudo
4 “C J visita... Mobilinea”. Casa &  continua prdtico”.*¢ As capas das espumas sdo removiveis
Jardim, jul. 1970, p. 50. e as pinturas do piso e das paredes plastificadas, portanto
lavdveis. O texto que abre a matéria salienta o cardter
inovador da Mobilinea, que, na opinido da revista, “nunca

#C Jvisita... Mobilinea”. Casa &  foi t@o jovem, tGo atual, tdo moderna”.#
Jardim, jul. 1970, p. 45.

FIGURA 5 - Proposta pop para sala de estar, da Mobilinea.
Fotografia de Ramon Chust. Casa & Jardim, julho de 1970,
p. 51. Acervo de periddicos da Biblioteca Publica do Parand.
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SOWARNIER, 1999

51 MAUSS, 2003.

52 REDE, 2001, p. 283-284.

%3 REDE, 2001, p. 284.

As técnicas corporais do pop

De acordo com os exemplos elencados, a orientacdo
pop deu suporte para novas prdticas de consumo que
envolveram a necessidade de técnicas corporais diferencia-
das daguelas mediadas pelo mobilidrio tradicional. Vamos
pensar a questdo das técnicas do corpo a partir da
abordagem de Jean Pierre Warnier.*® Dando continuidade a
heranga de Marcel Mauss — autor que inaugurou os estudos
antropolégicos sobre essa questdo ainda nos anos 1930°" —
Warnier entende as condutas corporais como prdticas
profundamente articuladas a cultura material, esta Ultima
definida como o conjunto de artefatos, sejam eles
manufaturados ou ndo, que integram a dimensdo material
da vida humana. Conforme explica Marcelo Rede, para
Warnier,

ndo apenas a conduta corporal se estabelece em
funcdo de parémetros materiais (Que Ihe oferecem
as possibilidades e os limites), mas também,
aprofundando ainda mais o postulado, pode-se dizer
que o universo material € parte constitutiva da prépria
corporalidade, que o corpo se constrdéi pela
materialidade que lhe é exterior a principio. Mais do
que uma proétese do corpo — que |lhe supriria, entdo,
uma lacuna -, a cultura material participa de uma
sinfese que, longe de ser estdtica, implica interagdo
dindmica entre os elementos em jogo: corpo, objeto,
espaco.5?

Aideia de sintese ou esquema corporal estd relaciona-
da a percepgdo que os sujeitos tém acerca de simesmos, de
suas condutas motoras e das posicdées que ocupam no
espaco. Tais esquemas mobilizam os sentidos na articulagéo
entre o préprio corpo e a cultura material. Eles séo resultantes
de aprendizagens mantidas ao longo da vida e extrapolam
aspectos de ordem bioldégica, na medida em que sdo
adquiridos e atualizados no intercurso social. Rede explica
que Warnier enfatiza a participacdo ativa dos sujeitos na
operacionalizacdo de diferentes niveis de experiéncia, a
saber, o bioldgico, o individual e o social. No centro dos seus
interesses, “estd o modo singularizado pelo qual o sujeito se
apropria das diversas variantes e reproduz, & sua maneira, a
existéncia”.5* Nesse sentido, Warnier entende as condutas
motoras mediadas pela cultura material como modalidades
de subjetivagcdo, ou seja, como um locus propicio para a
producdo de identidades e diferencas individuais. Logo, os
esquemas corporais também constituem sistemas de
significados mediante os quais as posturas das pessoas
podem ser classificadas como adequadas ou ndo para
determinados contextos. Assim como em outros fenémenos de
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54 CARVALHO, 2008, p. 181.

55 CARVALHO, 2008, p. 213.

natureza simbdlica, tais leituras e julgamentos passam pelo
crivo dos valores que permeiam as relacdes de classe, raca/
etnia, geracdo e género. Referindo-se s narrativas acerca
das atitudes corporais nas representacdes do género, Vania
Carneiro de Carvalho afirma:

Os recursos retoéricos, imagéticos e cenogrdficos
mobilizados para a descricdo de uma personagem
literdria ou de um cendrio ficcional, o uso de uma
janela, o ritual de comer ou mesmo a necessidade
de sentar, deitar, recostar, relaxar ndo sdo acodes
sexualmente neutras. [...] Isso significa dizer que o
cardter performdtico da vida social é indissocidvel da
producdo de sentidos e valores.®*

A autora discute as implicagdes marcadas pelo
género do ato de sentar no Brasil do inicio do século XX. Ela
argumenta que a infrodugdo das cadeiras nos interiores
domésticos das classes abastadas exigiu das mulheres,
anteriormente acostumadas a usar o chdo ou as redes, o
condicionamento do corpo para o sentar ereto. A disciplina
exigida para manter a coluna tesa, os joelhos unidos e as
plantas dos pés apoiadas sobre o chdo conotava distingdo
e elegdncia feminina. A diferenga quanto ao sentar
masculino estava no grau de relaxamento mais elevado
permitido aos homens, devido & sua associagdo com a
figura do provedor que recorre @ casa como lugar de
descanso. Para exemplificar tais diferengas, Carvalho
comenta ailustrag@o de um anuncio publicitdrio publicado
no jornal O Estado de SGo Paulo em maio de 1919:

A imagem de masculinidade refor¢a-se pela postura
com que se apresenta o modelo de pijamas. Ele se
senta de forma pouco convencional — uma das pernas
pende sobre o brago da polirona, a outra encontra-
se estirada, o tronco recostado reclina-se para o lado
deixando cair, solto, um dos bracos pela lateral da
polirona. Nem mesmo dentro de casa, longe dos
olhares estranhos, deveria a mulher apresentar-se
dessa maneira. O que para o homem era relaxamento
e informalidade, para a mulher era desleixo.5%®

A autora conclui suas reflexdes sobre a imagem
argumentado que as mulheres ainda teriam de esperar muito
até que pudessem assumir uma postura corporal desse tipo.
Pois em Casa & Jardim esse tfempo chegou com a entrada
da década de 1970. As técnicas do corpo moduladas pelo
pop estavam alinhadas com a postura iconoclasta da
juventude da época. A imagem das mulheres permanecia
colada ao espaco doméstico, porém em posturas relaxadas
e pés descalgcos. Ousadas, elas ao mesmo tempo refletiam e
modelavam padrées de conduta associados a liberalizagcdo
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s E pertinente lembrar que as
mobilizacdées da juventude nos
anos 1960, entre elas o
movimento negro, 0 movimento
hippie e 0 movimento estudantil,
contaram com a participagdo das
mulheres. As tendéncias e prdticas
desses movimentos tiveram
ressondncia nas organizacoes
feministas. Inclusive, as atitudes de
discriminacdo sofridas pelas
mulheres no interior desses
movimentos contribuiram para a
opcdo pelo separatismo. Segundo
Joana Pedro, “foi a partir desta
participacdo em diferentes
movimentos radicais que as
mulheres encontraram inspiracéo
para lutas e, ao mesmo tempo,
razées para afastamento”. Ver
PEDRO, 2008b, p. 67.

57 ERGAS, 1991.

%8¢ TOSCANO e GOLDENBERG,
1992, p. 70-71.

° PEDRO, 2008a.
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dos costumes desencadeada ainda nos anos 1960. Durante
o periodo em que o corpo adquiriu estatuto politico, sobretudo
para as mulheres, os ambientes pop serviram como metdforas
da libertacdo do corpo no ambiente doméstico.

Conforme j& comentamos anteriormente, o movimento
feminista foi uma das mobilizages sociais que informaram a
revolug@o comportamental.> Além das preocupagdes com
a falta de representatividade feminina nas dreas do poder e
das reivindicagées ndo apenas pelo acesso ao trabalho
remunerado, mas também pela paridade quanto das
oportunidades e saldrios disponiveis aos homens, as
chamadas “politicas do corpo” ocuparam um lugar central
nas agendas feministas dos anos 1960 e 70. Yasmine Ergas
explica que as politicas do corpo abarcavam uma série de
questdes, cujas mais salientes nos paises ocidentais foram a
do direito ao aborto e a do combate a violéncia sexual,
inclusive aquela praticada no préprio ambiente doméstico.”
Além disso, tais politicas também contemplavam interesses
compartiihados com outros movimentos de jovens da época,
asaber, aliberacdo do desejo e o direito ao prazer sexual. De
acordo com Moema Toscano e Mirian Goldenberg,

0s anos 1960 caracterizam-se por uma verdadeira
explosGo da sexualidade. Perder a virgindade o mais
cedo possivel, ter multiplos parceiros (ou parceiras) e
ndo reprimir qualquer desejo era a regra, agora ndo
apenas para os homens, mas também para as
mulheres.

O feminismo teve importante peso nessa luta pela
igualdade entre homens e mulheres no campo da
sexualidade. A pilula e outros métodos anticonceptivos
também foram fundamentais. Agora, como nunca
antes, o prazer sexual estava dissociado da procriagdo.
[...] “Nosso corpo nos pertence” foi a palavra de
ordem.%®

Atemdtica da autonomia sobre o préprio corpo esteve
presente nas discussdes promovidas pelos “grupos de
consciéncia”. Unindo mulheres em redes de amizade e
solidariedade — cada célula reunia entre 6 e 24 integrantes
interessadas em compartilhar suas experiéncias vividas —, a
meta buscada pelas participantes estava em alcancar uma
“coletividade revoluciondria”. Mediante a percepgdo de que
os problemas que afligiam as mulheres ndo eram de foro
individual, o processo de autoconsciéncia pessoal deveria
resultar em uma “consciéncia de grupo”, deslocando sua
localizagdo do privado para o politico.* A defesa de que o
pessoal também ¢é politico servia ndo apenas como base
para sustentar o desejo de evitar que questdes relativas a
subordinacdo na esfera doméstica ou a violéncia sexual
ficassem reféns dos julgamentos morais particulares, assim
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¢ CAMPAGNOLI, 2005.

¢! PEDRO, 2008a.

62 ERGAS, 1991.

¢ PEDRO, 2008b, p. 62. Aqui,
estamos nos referindo especifica-
mente ao movimento feminista de
“segunda onda” que se desenvol-
veu apdés a Segunda Guerra
Mundial, dando prioridade as lutas
pelo direito ao corpo, ao prazer e
contra a subordinacdo das mulhe-
res pelo poder masculino. Certa-
mente essa vertente do feminismo
é tributdria da “primeira onda”,
deflagrada ainda no século XIX e
centrada na reivindicacdo de
direitos politicos, sociais e econd-
micos. Para uma discussdo mais
aprofundadda, ver PEDRO, 2005,
p. 77-98.

64 TOSCANO e GOLDEMBERG,
1992, p. 32-33.

como também indicava a necessidade da reconstrugdo do
sujeito feminino diante da sociedade. Como afirma Mabel
Campagnoli, o dmbito do pessoal representava tanto um
projeto quanto um espaco de luta politica.®

Para Joana Maria Pedro, estava premente a busca
por uma nova “imagem de si”. As mulheres envolvidas com
as lutas feministas almejavam construir uma identidade
diferente daquela que lhes havia reservado a cultura
androcéntrica, no interior da qual se sentiam depreciadas.
A partir da revisdo de esteredtipos e preconceitos, visavam
a forjar uma imagem de “Mulher” da qual pudessem se
orgulhar.®' Aimejavam ser reconhecidas como agentes de
suas proprias vidas: pessoas capazes de expressar suas
opinides, de defender seus interesses especificos e de
governar seus corpos, suas sexualidades, seus desejos.

O humor, a irreveréncia e os comportamentos
transgressores, tipicos das manifestagdes da juventude dos
anos 1960, fizeram parte das estratégias usadas para
expressar esse desejo. Durante o ano de 1968, por exemplo,
mulheres norte-americanas dramatizaram o “enterro da
feminilidade tradicional” no Cemitério Nacional de Arlington,
coroaram um carneiro como “Miss América” e depositaram
sutiés, cintas e cilios posticos na “lata de lixo da liberdade” .42
Sendo assim, é preciso reconhecer a contribuicdo das
mulheres como parte constitutiva das transformacdes
comportamentais que informaram o design pop e foram
informadas por ele.

Também é pertinente ressaltar que as imagens das
mog¢as vinculadas aos artefatos e ambientes pop em Casa
& Jardim, suas expressdes ousadas e posturas irreverentes,
mesmo que apresentadas em uma versdo adaptada para
0 consumo de massa, cerfamente dialogavam com o esforgo
feminista em promover novas configuragdes para o sujeito
feminino. No Brasil, conforme destaca Pedro, embora a
articulagdo das lutas feministas seja reconhecida como
pertinente aos anos 1970, as discussdes j& vinham
acontecendo desde os anos 1960.%° Ainda no inicio da
década, em 1963, a jornalista Carmem da Silva inaugurou
a popular coluna A Arte de Ser Mulher na revista Cldudia.
Nesse espaco editorial,

Carmem respondia a cartas de leitoras que contavam
suas insatisfacdes com a vida sexual e afetiva,
estimulando-as a enfrentar desafios, romper com
relagdes fracassadas, buscar um trabalho remunerado
e ndo mais se satisfazer com o seu papel de dona de
casa, buscarem outras formas de auto-realizagdo e
ndo mais aceitarem o paternalismo e o machismo
brasileiros.¢*
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5 PEDRO, 2008b.

% PEDRO, 2008b.

¢7 TOSCANO e GOLDEMBERG,
1992, p. 32.

¢ FRIEDAN, 1983, p. 30.

¢? Apud PEDRO, 2008b.

7% Na ocasido do lancamento do
livio A mistica feminina, Betty
Friedan veio ao Brasil, recebendo
grande atengdo da midia. Ver Ana
Rita Fonteles DUARTE, 2006.

Assim como Carmem da Silva, outras mulheres
posteriormente reconhecidas como feministas também vinham
divulgando suas ideias. Entre elas podemos destacar Rose
Marie Muraro, que em 1967 lancou o livio A mulher na
construcdo do futuro, e a professora Heleieth Saffioti, que em
1969 publicou o livio A mulher na sociedade de classes:
mito e realidade, resultado da sua livre docéncia defendida
em 1967.% Vdrias mulheres brasileiras que nessa época
estavam no exterior, na maioria das vezes como refugiadas
do regime militar, seja pela militdnecia pessoal ou
acompanhando seus companheiros perseguidos pela
ditadura, tiveram a oportunidade de participar de grupos de
consciéncia na Europa ou nos Estados Unidos. J& nos anos
1970, o regresso delas ao Brasil motivou a organizacdo local
desses grupos.s Periédicos feministas foram editados € em
1974 o livro da jornalista Heloneida Studart intitulado Mulher,
objeto de cama e mesaq, escrito em estilo simples e direto,
fornou-se rapidamente “um best-seller, atingindo mulheres
de todo o Pais”.¢”

As representacdes do feminino ligadas ao pop se
distanciam do modelo de dona de casa tradicional, tdo
combatido pelos discursos feministas. Elas ndo lembram, por
exemplo, aimagem caracterizada por Betty Friedan como a
“mistica feminina”, um tipo de feminilidade construido ao
longo do pés-guerra que, segundo a autora, oprimia grande
parte das mulheres norte americanas de classe média nos
anos 1960: “aquela imagem da mulher completamente
realizada em seu papel de esposa do marido, mée dos filhos,
servindo das necessidades fisicas do marido, das criangas,
do lar”.%® No seu livro, langcado nos Estados Unidos em 1963,
Friedan chegou a caracterizar o espago doméstico como um
“confortdvel campo de concentragdo”.®® Segundo Ana
Duarte, a polémica despertada pelas ideias acerca da
“mistica feminina” alcangou o Brasil primeiro por meio da
imprensa e, em seguida, mediante a fradug¢do do livro pela
Editora Vozes em 1971, alimentando as discussdes promovidas
pelas mulheres brasileiras.”® Conforme podemos observar, as
atitudes das mogas retratadas junto ao mobiliério pop ndo
remetem nem ao trabalho doméstico, nem a vida em familia.
Elas usufruem do espago doméstico para o descanso, em
poses relaxadas. Além disso, aparecem sozinhas ou na
companhia de outras mulheres, o que lhes confere uma aura
de independéncia.

Consideragdes finais

O idedrio pop exigia novas prdticas de consumo que
envolviam técnicas corporais diferenciadas daquelas
sustentadas pelo mobilidrio modernista. Alinhadas com a
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postura iconoclasta da juventude da época, as técnicas do
corpo moduladas pelo pop privilegiavam o corpo relaxado
e descontraido. Podemos ver exemplos desses padroes
corporais nas imagens que ilustram anuncios publicitdrios e
reportagens destinadas para a divulgagdo de moéveis
produzidos por empresas brasileiras interessadas em explorar
a linguagem pop. Nessas imagens, mulheres jovens sGo
retratadas em poses relaxadas e, para ressaltar as ideias de
conforto e informalidade, apresentam os pés descalcos.
Assim como nos anuncios publicitdrios inspirados nos
discursos feministas veiculados em Casa & Jardim durante o
mesmo periodo, o comportamento feminino de vanguarda
também serviu de referéncia na construgcdo das imagens das
mulheres que aparecem na revista usufruindo dos moveis e
ambientes pop. Tais imagens engendram um tipo de
feminilidade caracteristica dos anos 1970, relacionada com
posturas corporais transgressoras que certamente
dialogavam, ainda que em uma versdo adaptada para o
consumo de massa, com o esforco feminista em promover
alternativas de identificagcdo para o sujeito feminino na vida
social. Na época em que, para a juventude, o corpo tornou-
se um veiculo de transgressdo e adquiriu status de
contestagdo politica, os méveis e ambientes pop serviram
como veiculos materiais e simbdlicos para a libertagdo do
corpo, noladamente do corpo feminino, no espago doméstico.
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New Corporal Practices within Dwelling Spaces: Pop Domesticity in Casa & Jardim
Magazine during the 1960-70s

Abstract: In this article, we bring to the fore some changes of women corporal practices that we
have identified through the analysis of models of domesticity we found on issues of the popular
magazine Casa & Jardim, printed from the end of the 1960s to the mid 1970s. We want fo emphasize
the appropriation of Pop language in the decoration of Brazilian domestic interiors as one of the
facets of youth culture, which diffused internationally during the 1960s. Aligned with feminist ideas,
revolutions of behaviors, and iconoclast attitudes of the youth of the time, Pop spaces have
embodied new forms of mediation among people and artifacts and also have conftributed to the
transformation of corporal schemata, indeed associated with the representations of femininity.
Key Words: Pop Design; Domestic Interiors; Casa & Jardim Magazine; Representations of
Femininities; Gender Relations.
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