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RESUMO

A globdlizacdo tem levado a informacdo aos mais diversos locais, possibilitando a exposicdo da
imagem dos idolos esportivos por todo o planeta. O esporte tem sido considerado um exemplo
para a formagdo de idolos. Para tanto, faz-se necessdrio entender essa questdo sociocultural:
a relacdo interdependente do idolo com a imprensa e o torcedor. O objetivo do presente
estudo é de investigar como a imprensa retrata a imagem do idolo Ronaldo “Fenémeno” e
como isso se expressa no ideal do torcedor. A principal conclusdo foi que a imprensa retrata
a imagem do Ronaldo de acordo com os acontecimentos de sua vida pessoal e esportiva. Ou
seja, quando a fase é positiva, o atleta é caracterizado como exemplo a ser seguido. Porém,
quando a fase é negativa, é passivel de criticas.
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INTRODUCAO

Lider do Brasil dos “erres” de Luiz Felipe Scolari, Ronaldo supera o trauma do fiasco de
1998, que terminou marcado por uma crise nervosa e pela derrota diante dos franceses
na final. E entra para a histéria como unanimidade nacional, um craque completo, idolo
maximo do pais do futebol (NAVARRO, 2002).

N

A Folha Online alca Ronaldo “Fenémeno” a condicao de idolo. Ao longo da
historia do esporte percebem-se possiveis influéncias do fdolo? no ideal do torcedor
através da midia. A globalizacdo acelera o processo de difusdo de informagdes pelos
meios de comunicacao, possibilitando uma maior exposicao dos atletas, que passam a
ser mais reconhecidos. Nas narrativas apresentadas pela midia, o universo do esporte
é considerado um exemplo para a producio do idolo/herdi — sua trajetéria de vida
sai do mundo cotidiano para transpor dificuldades, realizar feitos impossiveis e trazer
conquistas ao seu povo (HELAL, 2003). O idolo-herdéi se expressa por meio da
cultura, procurando responder aos anseios de uma sociedade. Sao sujeitos dotados
de talento, carisma e simpatia, o que os torna Unicos e diferenciados. Sdo poucos
os jogadores que se tornam idolos, destaques em seus clubes e que representam
os seus respectivos selecionados (GIGLIO, 2007).

A trajetdria de um idolo € marcada por suas vitérias e conquistas. Porém, a
derrota reconstréi o herdi,® proporciona-lhe enriquecimento, preparando-o para
novos desafios e fazendo com que saia fortalecido para lutar por novas conquistas.
Assim, o atleta/idolo aprende a persistir diante da derrota e superar dificuldades, o
que o torna uma referéncia para outros individuos (RUBIO, 2006).

Mas o idolo pode influenciar individuos de maneira positiva e negativa, pois
suas atitudes podem ser interpretadas e absorvidas de acordo com o momento
e a visao de cada torcedor. Sendo que a midia mantém relacdo interdependente
com os torcedores, elaborando as possiveis formas de transmissao das informagoes
acerca dos idolos. E tem-se um exemplo icdnico...

Ronaldo Luiz Nazario de Lima, 35 anos completados no ano 201 |, nascido
em 22 de setembro de 1976, no sublrbio de Bento Ribeiro, na cidade do Rio de
Janeiro. Comecou sua trajetéria no futebol de campo, atuando pela equipe do Sao
Cristovao, da qual foi negociado com o Cruzeiro de Belo Horizonte. Em 1994
foi transferido para o PSV da Holanda e 14 marcou 66 gols em 71 jogos. Em 1996

2. Eneste sentido, o idolo enquanto individuo portador de qualidades pessoais de forca, vitalidade e auto-superagao,
fornece a sociedade um modelo digno de ser imitado (RIBEIRO, 2007).

3. O herdi enquanto figura mitica vem representar o mortal, que transcendendo essa sua condi¢ao aproxima-se
dos deuses em razao de um grande feito” (RUBIO, 2001, p. 99).
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acabou se transferindo para o Barcelona da Espanha, marcando 48 gols em 51
jogos. Logo apds foi contratado pela Internazionale de Mildo em 1997. Em 2002,
Ronaldo transferiu-se para o Real Madrid da Espanha, jogando até 2007, quando foi
negociado com o Milan da Itdlia. Em dezembro de 2008, Ronaldo voltou ao Brasil,
assinando contrato para jogar pelo Corinthians na temporada de 2009, na qual foi
o artilheiro da equipe no ano, com 23 gols (RODRIGUES, 2009).

Nao se pode dissociar do fendbmeno esportivo os meios de comunicagdo e a
organizagdo social presente no espetaculo. Ao analisar o esporte, deve-se considerar
que este é um fendmeno cultural de grande magnitude na sociedade atual, capaz
de apresentar inUmeras situacdoes e manifestacdes em relagdo aos diversos grupos
sociais envolvidos (RUBIO, 2002).

A metodologia aplicada no presente artigo segue os preceitos da Histéria do
Tempo Presente. Proposta que consiste em fazer uma histéria inacabada, na qual
o historiador vive o tempo do seu proprio objeto. Logo, a compreensio facilitada
pelo tempo em que se pesquisa permite a reconstrucao da(s) forma(s) de sentir e
pensar a histéria praticamente em tempo real (FERREIRA; FIGUEIREDO, 1998). O
material empirico de andlise (fontes histéricas) foi constituido de um periédico de
alcance nacional: a Folha Online — veiculo de comunicagdo disponivel na internet.
O perfodo delimitado na pesquisa vai de janeiro de 2002 a outubro de 2009, tendo
em vista que nesse intervalo de tempo a carreira de Ronaldo teve seu auge, declinio
e uma retomada ao sucesso.

Esta pesquisa tem por objetivo investigar como a imprensa brasileira — no
caso, o periddico Folha Online — concebe a imagem do idolo nacional Ronaldo
“Fendmeno”. Posteriormente, refletir sobre como repercute tal concepgao na
formagdo de um ideal que é incorporado pelos torcedores.

Ahipétese central da pesquisa é a de que a imprensa retrata o {dolo de forma
efémera, ou seja, de acordo com os fatos do momento. Isso é repassado ao torce-
dor, que percebe os acontecimentos impulsivamente a partir da andlise recente da
midia. Neste processo a condi¢ao consolidada de idolo € substituida pela oscilagdo
constante entre ser herdi e ser vilao.

TEORIZANDO: A REPRESENTACAO DO IDOLO ESPORTIVO

Algumas figuras — geralmente publicas — podem se tornar idolos, consequen-
temente, sao admirados. No meio esportivo — e especialmente no futebol — isso
€ comum por se tratar de um fendmeno cultural que abrange as expectativas de
torcedores de diferentes sociedades e classes. Abordar-se-a o conceito de idolo de
maneira a relaciond-lo com outros conceitos préximos, como o de herdi e vildo.
De anteméo, ressalta-se que os idolos (ou os herdis) contribuem para a criagdo de
ideais acerca do esporte (GIGLIO, 2007).
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A representacio do idolo pode provocar emocdes, tal como o sentimento
de amor e &dio. Estes individuos estao sujeitos a interpretagdes por parte da midia
e da populagdo em geral, quase sempre superficiais e extremistas, pois sao regu-
larmente observados e julgados por suas atitudes e comportamentos em sua vida
publica e privada (PILOTTO, 2000). O idolo no futebol é aquele que cria raizes
em determinada agremiacao, conquistando o respeito da sociedade por meio do
trabalho, dedicacdo, carisma e principalmente a conquista de titulos (GIGLIO, 2007).

E possivel que através da imagem do idolo os admiradores do futebol for-
talecam o sentimento de fascinio pelo esporte. O que permite pensar que ha uma
relacdo direta entre idolo e torcedor, ou seja, para que o primeiro exista, é neces-
sario que o segundo o idolatre (MORATO; GIGLIO; GOMES, 201 I). Elaborando
a ideia de que determinado jogador de futebol se estabelece como representante
daqueles que o escolheram como idolo. Esta relacdo pode ser considerada um
dos possiveis motivos que permeiam o futebol pelo campo da paixao (RIBEIRO,
2004; PILOTTO, 2000).

O conceito de idolo se confunde por vezes com o do herdi. Sabe-se que
o herdi é aquele que realiza um feito de determinada importancia, como um gol
decisivo na conquista de um tftulo. Kétia Ribio define tal conceito da seguinte forma:

Se enquanto figura arquetipica o herdi vem representar o mortal que transcendendo essa
sua condicao aproxima-se dos deuses em razdo de um grande feito, nos dias atuais temos
no atleta de alto rendimento uma espécie de herdi capaz de protagonizar a realizacdo de
grandes feitos cada vez mais raros em outros settings (RUBIO, 2007, p. 665).

A autora acima citada afirma que durante determinado periodo o herdi gera
uma admiracao social devido a uma realizagao, que proporciona a manutencao do
seu status por um determinado perfodo e é registrado na histéria. De certa forma,
ambos, tanto idolo como o herdi, tém suas vidas modificadas pelo sucesso de seus
feitos. Independentemente da propor¢ao da mudanca, o fato é que se tornaram
pessoas publicas e levam consigo a responsabilidade de representar uma populacdo
com expectativa de mais vitdrias (GIGLIO, 2007).

O herdi aparece como o individuo que se divide em dois sujeitos, numa es-
pécie de duplicidade (KOTHE, 1985). No caso de Ronaldo, o ser humano Ronaldo
Nazario de Lima e o jogador Ronaldo “fenémeno”. O primeiro é passivel de vitérias
e fracassos, problemas e dificuldades que a vida cotidiana impde, j& o segundo é
considerado o individuo capaz de superar qualquer obstaculo, apontado por quem
Ihe condiciona como herdi, como o sujeito capaz de realizar feitos improvaveis no
futebol, sendo decisivo em uma vitdria ou conquista.

O herdi se caracteriza por realizar um feito histérico, as vezes Unico, de-
senvolvido em um curto espaco de tempo, como um gol importante na conquista
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de um titulo. Por sua vez, o idolo € o sujeito que constrdi sua condigdo ao longo
do tempo, conforme seu desempenho a médio e longo prazo, como a conquista
de varios tftulos representando um mesmo clube. (GIGLIO, 2007). Por exemplo,
pode-se citar o atleta Adriano “Gabiru”™:

{dolo da torcida do Atlético-PR e herdi do Internacional [...]. Gabirufoi campedo brasileiro pelo
Atlético-PR, em 2001, mas teve seu momento de consagracdo, ao marcar o gol que deu o titulo
do Mundial Interclubes ao Internacional, na final com o Barcelona, em 2006 (HEROI, 2010).

Em contrapartida ao conceito de herdi, tem-se o de vildo. Os vildes sao os
individuos responsabilizados por algum fracasso em momento decisivo (RINALDI,
2000). O meio esportivo esta relacionado ao sentido de competicdo, logo, os
atletas devem conviver com o sucesso e o fracasso. Ambiente no qual a vitéria de
um acaba por definir a derrota de seu adversario, determinando herdis e vildes
nas disputas (COSTA, 2007). Assim, pode-se citar um exemplo recente, o do
jogador Felipe Melo na Copa do Mundo de 2010. O portal globoesporte.com, na
manchete do dia apds o jogo contra Holanda, estampava: “Felipe Melo passa de
herdi a vilao na eliminagdo brasileira na Copa — Apds otimo lancamento para gol
do Brasil, volante que foi aposta de Dunga faz gol contra e recebe cartdo vermelho
no segundo tempo” (FELIPE, 2010).

Outro exemplo é o do jogador Roberto Carlos, considerado pela midia e
pelo publico em geral como o culpado pela eliminacao do Brasil na Copa do Mundo
de 2006. Como retratado no trecho a seguir:

Antes do fiasco na Alemanha, Roberto Carlos havia dito que pretendia continuar defenden-
do a selecdo. Seu desempenho pffio no torneio, porém, o fez mudar de idéia. Criticado
por torcedores em todas as partidas do Mundial, o jogador ainda ficou com a pecha de
vildo no lance do gol da Franca, marcado por Henry. Em vez de marcar o atacante fran-
cés, Roberto Carlos se abaixa na hora da cobranca de Zidane, enquanto Henry invade a
area sozinho e faz o gol que selaria a eliminacio brasileira (ROBERTO CARLOS, 2006).

Também conhecido como anti-herdi, o vildo esportivo esta associado a
imagem do atleta em toda a sua complexidade: dentro de campo, como explicado
anteriormente, podendo atingir também a vida privada, ou seja, € complicado separar
o profissional do pessoal. E o caso de jogadores que por vezes se envolvem em
episédios repudiados pela sociedade e que, de certa forma, sdo explorados pelo
jornalismo esportivo (CIACARELI; GAWRYSZENSKI, 2009). Os casos polémicos
envolvendo os jogadores do Flamengo nos Ultimos anos sdo bons exemplos:
‘Adriano, Vagner Love e Bruno: Fla vira ‘caso de policia’ em 2010 — Investigado no
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desaparecimento da estudante Eliza Samudio, goleiro amplia lista que ja teve Love e
Adriano acusados de envolvimento com traficantes”.

A midia € uma das responsaveis por este processo de popularizagdo da
imagem de um idolo no esporte. Esta, que possui papel importante no processo
de formacao do idolo esportivo, serd tratada a seguir.

MIDIA E FUTEBOL

O futebol é a modalidade esportiva mais importante no Brasil, tanto que é
considerado um dos principais elementos da cultura nacional (SOARES; HELAL;
SANTORQO, 2004). Com esse grau de importancia, evidentemente, o futebol sofre
grande influéncia da midia em geral, tendo uma enorme cobertura por parte daimprensa.

A midia* exerce papel importante na criagdo e divulgacdo do fdolo. Com a
intensificacdo da globalizacdo, a presenca dessa figura acontece de forma constante
no futebol (MARQUES, 2005). Antigamente, apenas o radio e os jornais existiam
como canais entre o publico e o espetdculo, porém, com o passar dos anos, a
televisdo e a internet facilitaram o acesso aos eventos esportivos (GIGLIO, 2007).

O:s atletas que carregam a alcunha de idolo, muitas vezes exercem um papel
de exemplo para os individuos apreciadores do esporte. E o modo como aimprensa
trata tal agente pode comprometer a maneira como este se comporta socialmente.
Dada a sua importancia, o idolo pode influenciar na definicdo dos papéis sociais,
colaborando de certa maneira na forma de agir e pensar da populagdo em geral
(PILOTTO, 2000). Ribio esclarece:

O atleta profissional do esporte contemporaneo tem sido, gracas ao poder e influéncia
que os meios de comunicacdo de massa tém sobre o espetaculo esportivo, tratado e
reconhecido como personalidade piblica, idolo, herdi e ideal de ego de grande parte da
juventude e dos adultos, porque a sua figura estao associados o sucesso, a fama e uma
vida vitoriosa, valores cultivados e desejados pela sociedade atual (RUBIO, 2002, p. ).

A midia acompanha a vida dos idolos. Seu sucesso, suas vitérias e titulos sao
transmitidos ao torcedor como se estes espectadores participassem ativamente
deste campo, fazendo, entdo, parte das conquistas daqueles que consideram como
exemplo a ser seguido. Pode-se usar a selecdo nacional como exemplo, pois a
midia relaciona a imagem dos jogadores a um grupo vencedor, fazendo com que o
torcedor se sinta parte integrante deste contexto vitorioso, mesmo que esta relacdo

4. Midia pode ser entendida como: O conjunto de instituicbes que utiliza tecnologias especificas para realizar a
comunicagao humana (GUAZINA, 2007).
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se contradiga no cotidiano desses sujeitos (SOARES; HELAL; SANTORO, 2004).
A veiculacdo do idolo esportivo pela midia faz parte de uma recriacdo artistica/tec-
noldgica, servindo como exemplo de superagao a determinados insucessos da vida
cotidiana, afirmando intrinsecamente o desejo de ascensio social dos individuos de
uma dada sociedade (GIGLIO, 2007).

No processo de divulgacdo dos idolos pela midia, ndo se edificam apenas su-
jeitos de sucesso, criam-se eras que vao determinar o periodo de apogeu e declinio.
Além de tratar do auge, esta relacdo trata da queda destes sujeitos. Na criacdo
da imagem de um idolo ndo é apenas o desempenho que influencia, mas a vida
pessoal, sua intimidade, seus bens, tudo que pode ser associado como elemento
constituinte é levado em consideracdo pelos meios de comunicacao (PILOTTO,
2000). Como retratado pela Folha Online no episédio em que Ronaldo foi acusado
de envolvimento com trés travestis em um motel na Barra da Tijuca:

O atacante Ronaldo do Milan foi parar numa delegacia na madrugada de segunda-feira, apds
se envolver em confusao com trés travestis. Ele e um dos travestis foram encaminhados a
delegacia pela Policia Militar, depois de uma discussao em um motel. (EM NOTA, 2008).

Midia, idolo e espectador se relacionam em um processo interdependente. O
idolo necessita de identificacdo com o torcedor para que sua imagem seja propagada
pelos meios de comunicacdo, os quais precisam dos idolos para atrair espectadores,
e dos mesmos para ter retorno acerca do desempenho dos jogadores. Por Ultimo,
ao torcedor cabe a escolha dos seus idolos, identificacdo a qual permite elaborar o
que a midia pode reproduzir nos meios de comunicagao.

O IDOLO NA MIDIA: RONALDO “FENOMENO” NA FOLHA ONLINE

A Folha Online ¢ o site do jornal Folha de Sao Paulo, veiculo de comunicagao
que transmite noticias dos mais variados assuntos. Far-se-a a seguir uma relacdo
de como este importante veiculo de comunicacdo cria uma imagem estereotipada
acerca do idolo Ronaldo “Fenémeno”.

Ronaldo é considerado pela imprensa como um simbolo do futebol nacional,
podendo ser enquadrado nas categorias de idolo e (por vezes) de herdi (ADAMI;
HELLER, CARDOSO, 2003). Pois, o herdi é aquele que corre perigos, consegue
realizar feitos histéricos e transpor desafios quase inalcangaveis, sempre de forma
rapida e contundente, fazendo com que o publico enaltecesse seu feito pelo valor
histérico (GIGLIO, 2007; KOTHE, 1985). Apds a Copa do Mundo de 2002,
Ronaldo é elevado ao patamar de herdi do titulo mundial por ter sido decisivo em
todos os jogos da selecao, também retratado como idolo nacional, ja que sua longa
carreira na seleco brasileira o consagrou com o maior titulo que um jogador de

Rev. Bras. Ciénc. Esporte, Floriandpolis, v. 35, n. 3, p. 741-755, jul./set. 2013 747



futebol poderia conquistar. O periddico Folha Online chega a comparar o atleta a
Pelé, considerado o maior jogador de todos os tempos.

Saiu dos pés dele, duas vezes, dos pés magicos dele. Foram os gols do tftulo, do penta-
campeonato, da redencdo. Gols de Ronaldo, do “Fenémeno”, que elevaram o Brasil a
condigdo de maxima poténcia do futebol depois de oito anos [...] Prevaleceu a genialidade
do astro, que hoje traz a Copa nos bragos e entra para a memoria do futebol igualando-se
a Pelé, ambos com 12 gols em Mundiais [...] (NAVARRO, 2002).

Essa formulacdo que ¢ transmitida pela midia é incorporada a imagem que
o torcedor tem do seu idolo. Assim, a veiculacdo positiva de determinada noticia
acaba por fortalecer o atleta como idolo, ja que este proporcionou a alegria de
uma conquista importante. A Folha Online relata uma pesquisa na qual Ronaldo é
eleito pelos torcedores paulistanos o melhor jogador da sele¢do brasileira na Copa
de 2002. Recebeu média de 9,7 sendo que 81% dos entrevistados lhe atribuiram
nota maxima (MAIORIA, 2002)

Apesar de ser considerada uma figura singular do esporte nacional, Ronaldo
também sofreu com a velocidade em que o apogeu/declinio de sua imagem se
estabeleceu. O torcedor brasileiro antes de tudo € considerado bastante passional
e a midia intensifica tais sentimentos, tanto pelo lado positivo, quanto pelo negati-
vo, dependendo de como os fatos se apresentem a ela (a midia). Sendo assim, se
Ronaldo cumpre seu papel com sucesso é um “Fendémeno”, sendo, é um jogador
possivel de ser criticado, quem sabe, em algumas circunstancias, até um vildao
(GONGALVES, 2009).

Na Folha Online de |° de julho de 2006, Ronaldo é criticado por nunca ter
conseguido marcar gols em jogo de quartas-de-final de Copa do Mundo, o que
em 2006 colaborou para o fracasso da selecao brasileira diante da Franca (NERY,
2006). Em outro caso de critica da imagem do idolo, A Folha Online reproduz uma
reportagem do tabléide inglés The Sun no qual Ronaldo é ridicularizado. Chamado
de gordo, o periddico sensacionalista inglés destacava que o jogador teve sua carreira
arruinada por sua (falta de) forma fisica JORNAL, 2008).

Destaque para a questdo da efemeridade no tratamento dos fatos, pois
quando Ronaldo foi artilheiro do Mundial e considerado melhor jogador do mundo
em 2002, as noticias tratavam de enaltecer seus feitos, fazendo mencéo a sua con-
digdo de superador de obstaculos. Porém, quando a fase ndo era favoravel (como
em 2006), as criticas se estabeleceram sem nenhuma referéncia ao que o jogador
realizou e representou no passado préximo. Demonstrando também a transicio da
condicdo de herdi e vilao em curto espaco de tempo, justamente pela importancia
dada aos fatos abordados pela midia, os quais sao destaques por um determinado
momento, sendo esquecidos depois que deixam de ser inéditos.
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Observa-se nesse processo o apogeu e o declinio do idolo, de acordo com
a definicdo daquilo que ¢é definido socialmente como “comportamento regrado”.
No presente caso, apds passar por um periodo de quase um ano sem jogar futebol
e ter destaque negativo na midia devido a sua forma fisica e vida pessoal, o idolo
Ronaldo acerta seu retorno ao futebol brasileiro para jogar pelo Corinthians.
AFolha Online de 09 de dezembro de 2008 (CORINTHIANS, 2008) coloca
como manchete a seguinte frase: “Corinthians acerta com o astro Ronaldo para a
temporada 2009”. Em noticia publicada um dia antes, A Folha Online tratou de
Ronaldo como um astro internacional, mencionando que a torcida corintiana estava
preparando uma grande festa para recepcionar seu novo idolo (GURGEL, 2009).
Isso mostra a dimensdo social/midiatica da imagem do jogador que, mesmo antes
de jogar pelo novo clube, j& é alcado a condicao de idolo. Katia Rubio (2002) afirma
que a expectativa gerada pela prética do esporte influencia o padrao de compor-
tamento daqueles que optaram pelo esporte como profissao. O desenvolvimento
de préticas coletivas e comportamentos individuais propiciam o que comumente
é chamado de cultura esportiva, aquilo que procede a criagdo e multiplicagdo do
ideal esportivo, delineador das “biografias” dos atletas que ainda estao em atividade.
Gurgel (2009) retrata que, por Ronaldo ser considerado um dos maiores
jogadores da histéria do futebol brasileiro e maior artilheiro de todas as Copas do
Mundo, é natural a cobertura exagerada pelos meios de comunicagao. A Folha Online
de 05 de marco estampa a repercussao da volta de Ronaldo ao futebol brasileiro. O
texto relata que antes da partida, o atleta foi cercado pelos jornalistas enquanto fazia
0 aquecimento e também depois, quando se deslocava para o banco de reservas.
Apds o jogo houve tumulto entre os repdrteres que queriam entrevistar o atleta.
No dia seguinte a volta aos gramados, a repercussao foi em todo o mundo, com
destaque para os jornais La Gazzetta dello Sport (ltdlia), Marca (Espanha) e Guardian
(Inglaterra) (VEJA, 2009) A imagem de Ronaldo se adequa ao papel de idolo e/ou
herdi estabelecido pela midia, j& que sua trajetdria pessoal favorece a criacdo de
uma narrativa de superagdo de dificuldades e desafios. A Folha Online pode servir
de exemplo, ao exibir o seguinte tftulo: “Ronaldo ressurge de novo e, aos 32, volta
a vencer no Brasil”. No texto, o jornal acentua a trajetdria do jogador na equipe
brasileira, enfatiza as inUmeras vezes em que o atleta foi desacreditado em relacédo
ao futebol e o enaltece chamando-o novamente de “Fendmeno”,® comentando
seu poder de decisao na fase final do campeonato paulista (RONALDO, 2009).
Outra caracteristica tipica do apogeu/declinio da imagem iconica do atleta é
0 acentuar da fidelizacdo. O reconhecimento do esforco corporal torna-se alvo da

5. Para Cavalier, fenébmeno significa aquele que se mostra ou se manifesta. (CAVALIER, R. Disponivel em: <http://
caae.phil.cmu.edu/Cavalier/80254/Heidegger/introductions/Phenomen.html> Acesso em: 26 jun. 2010).
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midia de diferentes maneiras: informando e alimentando o esteredtipo, instigando o
desejo de ser determinado atleta, obter seus resultados, ter sua capacidade, seu corpo,
interpretando o mundo de forma paralela a sua realidade (SEBRENSKI; CAPRARO;
CAVICHIOLLI, 2010). Mesmo que o futebol-espetaculo (PRONI, 2000) apre-
sente uma grande circularidade de atletas de acordo com o mercado consumidor,
ndo permitindo a criacdo de vinculos mais sélidos e duradouros,® a presenca em um
clube, mesmo que efémera, € permeada por uma “paixdo arrebatadora”. A Folha
Online de 20 de outubro apresentou a seguinte manchete: “Ronaldo diz que fica
no Corinthians e fala em ‘parceria eterna™. No texto o jornal reforcava que Ronaldo
estava préximo de renovar o contrato com o clube, pois o considerava um “eterno
parceiro”. O atleta concluiu a entrevista dizendo: “Sou corintiano e vou encerrar
minha carreira aqui” (RONALDO, 2009a). Tal afirmativa fez com que boa parte da
torcida corintiana o elevasse ainda mais a condicao de idolo. E mais uma mostra
que o futebol pertence ao campo da paixao (RIBEIRO, 2004).

CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa, centrada na andlise de um periédico em especifico, permitiu o
delineamento de alguns parametros para ampliar a discussao acerca da exibicdo da
imagem do atleta na midia.

Observou-se em primeira instancia que o esporte, e especificamente o fu-
tebol, € um meio propicio para a criacdo dos idolos. A imagem do idolo acontece
de acordo com as caracteristicas apresentadas pelo individuo. Para se tornar um
idolo é necessdrio, por exemplo, demonstrar: carisma, engajamento no trabalho,
seriedade (conduta moral socialmente aguardada) e conquistas pessoais e esportivas.
Alguns acabam confundindo os conceitos de idolo e herdi. A diferenca consiste na
questao temporal. O idolo realiza feitos a médio e longo prazo, adquirindo capital
simbdlico (BOURDIEU, 2002) como na conquista de varios titulos por um mesmo
clube; j& o herdi conquista sua condicao através de um feito em curto prazo, como
na realizacdo de um gol em uma partida decisiva (GIGLIO, 2007).

No caso de Ronaldo, é notério seu pouco tempo de clube e seu curriculo
curto de conquistas pelo Corinthians; porém, ele traz consigo uma imagem de
vencedor por onde passou, em especial pela selecdo brasileira, o que o eleva a
condi¢do de idolo de um clube brasileiro mesmo antes de ter entrado em campo.
Isso tudo, somado ao primeiro semestre bem sucedido com a conquista de dois

6. Nas décadas passadas era caracteristica dos atletas a identificagdo com um clube em especial, como nos casos de
Pelé¢/Santos, Zico/Flamengo, Sécrates/Corinthians, Roberto Dinamite/Vasco e Ademir da Guia/Palmeiras.
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titulos (Copa do Brasil e Campeonato Paulista), além dos gols decisivos marcados
contra S3o Paulo, Santos e Internacional, aceleraram o processo de identificacio
de Ronaldo como idolo do Corinthians.

Os feitos de um idolo provocam reagdes naimprensa e no publico que o acom-
panha. Aimprensa, de acordo com interesses diversos, retrata segmentos do cotidiano
que, por sua vez, provocam algum tipo de reagdo nos torcedores, o que, por outro
lado, também influencia o que a midia transmite acerca dos idolos (RUBIO, 2002).

Os veiculos de comunicagdo sao a ligacdo entre o idolo e o torcedor, portanto,
possiveis potencializadores da criagdo de ideais e esteredtipos (VIEIRA, 2007). E
como processual ele € um dos responsaveis pela divulgacio do apogeu e do declinio
da imagem do idolo, de forma a responsabiliza-lo pelo sucesso em caso de vitéria
e pelo fracasso em caso de derrota sucessivamente, ou seja, reduzi-lo de forma
efémera, ja que rapidamente o transforma ora em herdi, ora em vildo.

Em relagao ao atacante Ronaldo, observou-se que este ¢ alvo de variados meios
de comunicagdo. No caso do periédico analisado, a Folha Online, € observavel a difusiao
de uma imagem que remete a ideia de superacio. E, para que exista a redencao, é
necessaria a crise. Observa-se, entdo, que a imprensa retrata a imagem do jogador
Ronaldo de acordo com os acontecimentos da sua vida esportiva e pessoal. Quando
em boafase € elevado a condicdo de exemplo a ser seguido. Quando ndo corresponde
as expectativas € passivel de criticas acidas em relagao a seu desempenho, reforcando
ainda mais a ideia de efemeridade em relacdo aos fatos ocorridos.

Media and the Idol Ronaldo: Analyzing Articles
of Folha Online (2002-2009)

ABSTRACT: Globalization has brought the information to several sites, enabling the display
of the image of sports heroes around the globe. Sport has been considered fertile ground
for the formation of idols. Therefore, it is necessary to understand the sociocultural issue:
the interdependent relationship of the idol with the press and fans. The aim of this study is
to investigate how the media portrays the image of the idol Ronaldo and how it expresses
itself in the ideal of the fans. The main conclusion was that the media portrays the image of
Ronaldo in accordance with the events of his personal life and sports. Namely, when the phase
is positive, the athlete is featured as an example to be followed. However, when the phase is
negative, it is open to criticism.

KEYWORDS: The media; Ronaldo idol; folha online; soccer.
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Los medios de comunicacién y el idolo Ronaldo: analisis
de los articulos de la folha online (2002-2009)

RESUMEN: La globalizacién ha traido consigo la informacién de varios sitios, lo que permite
la visualizacién de la imagen de los héroes deportivos de todo el mundo. El deporte ha sido
considerado como un terreno fértil para la formacién de los idolos. Por lo tanto, es necesario
entender la cuestion socio-cultural: la relacién de interdependencia del idolo con la prensa y los
fans. El objetivo de este estudio es investigar cémo los medios representan la imagen del idolo
de Ronaldo y la forma en que se expresa en el ideal de los dficionados. La conclusién principal
fue que los medios retratan la imagen de Ronaldo de conformidad con los acontecimientos
de su vida personal y deportiva. Es decir, cuando la fase es positiva, el atleta se presenta
como un ejemplo a seguir. Sin embargo, cuando la fase es negativa, estd abierto a la critica.
PALABRAS CLAVE: Los medios de comunicacién; Ronaldo idol; folha online; fitbol.
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