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RESUMEN

El presente articulo expone los elementos de construccién de la
fecundacién como problema biopolitico. A través de la revision
de los términos control natal y planificacién familiar se observan las
practicas de medicalizacion que responden a politicas y progra-
mas de control demografico. El objetivo reside en describir las
marcas discursivas que evidencian las practicas de medicaliza-
cién presentes en las pautas publicitarias de la marca Norforms.
La medicalizacion centra su interés en expandir sus acciones de
control sobre la vida en el caso particular de los évulos anticon-
ceptivos, en el que se puede visibilizar la estrategia de creacién
de la enfermedad social y la promocidén del tratamiento a través
de las campanas de difusion de la higiene publica.

En el articulo se presentan los resultados del analisis de cuatro
anuncios publicitarios de la marca Norforms publicadas en revistas
que circulaban en Bogota en 1964, 1972, 1991, 1998. Para el analisis
discursivo se recurre a los conceptos de biopolitica y medicalizacion
proporcionados por Michel Foucault a partir de los cuales se des-
criben las dindmicas econdmicas y politicas de control poblacional.

Palabras clave: medicalizacién, biopolitica, publicidad, control
natal, anticoncepcion.
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Marks of discourse in advertisements medicalization

ABSTRACT

This paper presents the construction elements of fertilization as
biopolitical problem. Through reviewing the terms birth control
and family planning practices medicalization that match policies
and population observed control programs. The aim is to des-
cribe the discursive marks that show medicalization practices
present in the advertising guidelines Norforms brand. The me-
dicalization focuses its interest in expanding their control actions
on life in the particular case of contraceptive ovules where you
can visualize the strategy of creating social disease and treatment
advocacy through the campaigns of public hygiene.

In the article, the results of the analysis of four mailers brand
Norforms published in magazines circulating in Bogota in the
years presented 1964, 1972, 1991, and 1998. For discourse analy-
sis of the concepts of biopolitics and medicalization recourse
provided by Michel Foucault from which economic and political
described dynamics of population control.

Keywords: Medicalization, biopolitics, advertising, birth con-
trol, contraception.
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Resumo

Este artigo expde os elementos de construcao da fecundagao
como problema biopolitico. Através da revisdo dos termos con-
trole de natalidade y planificagdo familiar observam-se as praticas de
medicalizacdo que respondem a politicas y programas de con-
trole demografico. O objetivo radica em descrever as marcas dis-
cursivas que evidenciam as praticas de medicaliza¢do presentes
nas pautas publicitarias da marca Norforms. A medicalizagido
centra seu interesse na expansao de suas agdes de controle so-
bre a vida, no caso particular dos évulos anticonceptivos, nesta
pode-se fazer visivel a estratégia de criagao da doenca social y a
promocao do tratamento através das campanhas de difusao da
higiene publica.

No artigo apresentam-se os resultados da andlise de quatro
antincios publicitarios da marca Norforms publicados em revis-
tas que estiveram em circulacdo em Bogota durante 1964, 1972,
1991 e 1998. Para a analise discursiva recorre-se aos conceitos de
biopolitica e medicalizacio propostos pelo Michel Foucault a partir
dos quais descrevem-se as dinamicas econdmicas e politicas do
controle populacional.

Palavras-chave: medicalizagdo, biopolitica, publicidade, contro-
le da natalidade, anticoncepcao.
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INTRODUCCION

El control natal responde a practicas discur-
sivas relacionadas con un doble discurso. Por
una parte, con el instaurado por Thomas Mal-
thus y su teoria demografica, segtn la cual la
poblacién creceria mas rapido que el sumi-
nistro de comida. Este argumento se adoptd
para pensar en un control natal como politica
econdmica que permita evitar la escasez de
medios de subsistencia. Por otra parte, esta
el discurso de John Stuart Mill segtin el cual
el control natal se hace necesario para asegu-
rar una calidad de vida de la poblacion. Al
pensar en cuantos hijos se pueden sostener
para llevar una vida digna, es necesario el
control de la fecundacidn, el cual hace inelu-
dible el uso de los anticonceptivos (Schoijet,
2007; Gordon, 1973;Tone, 1996). Al respec-
to, Michel Foucault permite aproximarse al
asunto a partir de la nocién de biopolitica, la
cual trabaja con la poblacién como problema
biolégico y de poder, y se entiende como una
tecnologia que se instala en los procesos de la
proporcion de los nacimientos y los decesos,
la tasa de reproduccidn, la fecundidad de la
poblacidn, en conexion con todo un conjunto
de problemas econémicos y politicos (Fou-
cault, 1976, 2007).

La importancia que cobra el cuerpo y su
control es uno de los problemas que estu-
dia Michel Foucault y que sirve como eje
tedrico para realizar una reflexion acerca
de los mecanismos que utiliza el discurso
publicitario para convertir en necesidad, de
la poblacién femenina, la utilizacion de pro-
ductos como parte de un circuito en el que
los Estados, los Gobiernos y las autoridades
sanitarias, implementan politicas y progra-
mas sanitarios de control de la sexualidad
(Foucault, 1991, 1981).
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Con la separacion del sexo y la procrea-
cidn, el dispositivo biopolitico de control y
vigilancia sobre el cuerpo determina y ad-
ministra las zonas erdgenas, el placer y el
género, asi como los ciclos de fertilidad y en
este caso particular, la anticoncepcién. Para
acercarme a los textos publicitarios que he
escogido para mi analisis centraré la aten-
cién en el cambio de sentido y de rétulo del
fenémeno de la contracepcién trabajando
con el cambio del significado de los térmi-
nos en un lapso corto.

Los discursos que circulaban en la primera
mitad del siglo XX estaban dirigidos en su
preferencia hacia la mujer, insistiendo per-
manentemente en el temor del embarazo y
todos los problemas relacionados con la re-
petida concepcidn, los abortos e incluso la
muerte. Hacia 1930 en Norteamérica se ini-
cia una campana de control natal que surgio6
de la crisis de la Gran Depresion que afectd
econdmicamente a la poblacién mundial, la
cual incité al cambio de practicas de control
natal. La industria farmacéutica apoyada en
el discurso cientifico puso en marcha una lu-
crativa empresa que estaba centrada en ali-
mentar el deseo de las personas por reducir
el tamano de sus familias! (Tone, 1996, 2000).

Asi, la anticoncepcion permite ver practicas
discursivas dindmicas que han ido cam-
biando de acuerdo con los espacios de ex-
periencia en los que estos conceptos se van
formulando. Siguiendo a Reinhart Kose-
lleck (1993), “un concepto [...] no solo indi-
ca unidades de accion: también las acufia y
crea. No es solo un indicador, sino también

1 Las empresas farmacéuticas jugaron un papel importante en este
capitulo del control de la natalidad. Por una parte, fabricaban, distri-
buian y vendian una gran variedad de productos entre las mujeres y,
por ofra parte, evadian las normas legales que prohibian la distribu-
cion y venta de anticonceptivos (Tone, 1996, p. 486).
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un factor de grupos politicos o sociales” (p.
206); asi es posible rastrear el concepto de
anticoncepcién en la dinamica de los proce-
sos econdmicos y politicos que rodean al
término y de ese modo ver como se mantie-
nen los sentidos o se enriquecen en esta pe-
quefia temporalidad. Entre 1964 y 1998 se
presentan cuatro rétulos para referirse a la
anticoncepcién: control natal, planificaciéon
familiar, atencién materna infantil y salud
sexual y reproductiva.

CONTROL NATAL

El concepto control natal ha tenido una lar-
ga existencia, segun la historiadora Lin-
da Gordon (citada por Mauricio Schoijet,
2007). Gordon plantea que hubo por lo me-
nos tres fases diferentes del movimiento de
control de la natalidad. A la primera fase la
podriamos llamar utdpica o romadntica; a la
segunda, radical, y a la tiltima, burguesa. La
primera inici6 en la segunda mitad del siglo
XIX, y era referida bajo el lema de materni-
dad voluntaria a través de la propuesta irreal
de la abstinencia. La segunda fase, llamada
radical, comenzd hacia 1915 en Norteaméri-
ca, y surgio como un movimiento en favor
del control de la natalidad, con interven-
ciéon de militantes socialistas y feministas.
Tuvo una participaciéon masiva de mujeres
proletarias, y fue dirigido por la enfermera
Margaret Sanger, famosa por abrir en 1916
una clinica en Brooklyn. Sanger fue lider en
el movimiento de control de natalidad du-
rante varias décadas a pesar de su polémica
actuacion, dado que participd en practicas
de eugenesia en contradiccion a su discurso

2 El corpus del presente articulo toma cuatro anuncios publicitarios
publicados en diferentes afios y en diferentes revistas: Vanidades
Continental, 1964, Selecciones, 1972, Revista femenina (sin nom-
bre), 1991, Revista Shock, 1998.
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inicial en defensa de la salud y la economia
familiar. La tercera fase corresponde a la
participacion de mujeres ricas, conservado-
ras anglosajonas y protestantes que parti-
ciparon como activistas de los derechos de
las mujeres, la educacién sexual y el voto
femenino. Se destaca la figura de Maria
Ware Dennett, quien fundé la Voluntary
Parenthood League y escribié un famoso
texto sobre la educacién sexual y métodos
anticonceptivos. De igual modo, gestiono
el apoyo publico en miras a derogar leyes
que restringian la informacioén sobre el con-
trol de la natalidad®. El concepto de control
natal se instala, como lo podemos constatar,
con la idea ligada a un discurso de higiene;
es decir que con el empleo de elementos de
uso externo y métodos de barrera es posi-
ble dominar la fecundacién y obtener pro-
teccion, seguridad, tranquilidad y un buen
matrimonio (Tone, 2000). En la imagen que
promocionaba la ducha sanitaria Lysol, se
puede apreciar ese discurso dirigido a las
amas de casa, pletdrico de la retérica de la
desinfeccién. El texto les informaba que sus
vaginas estaban sucias y olorosas, lo que
ocasionaba la repulsion de sus maridos.
La solucion a sus problemas maritales era
entonces la limpieza utilizando las duchas
vaginales®.

La publicidad de la época elaboraba mensa-
jes cifrados en el mito de la doncella medro-
sa y despreciada por el varén dominante.
En este tipo de anuncios se encuentran dos
discursos: por una parte, el de la higiene;
por otra parte, esta el de la contracepcion.

3 Ver: http:/fen.wikipedia.org/wiki/Mary_Dennett

4 Lapublicidad centrada en discursos de estigma y vergiienza afian-
zados por el desconocimiento provocd el uso masivo de estos pro-
ductos quimicos que provocaban serias enfermedades y ademés no
prevenian el embarazo (Gerson Institute, 2014).
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Figura 1. Publicidad Lysol.
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Often a wife fails to realize that doubts due to one
intimate neglect shut her out from happy married love

A man marries a woman because he
loves her. So instead of blaming him
if married love begins to cool, she
should question hersell. s she truly
trying to keep her hushand and herself
eager, happy married lovers? One most
effective way to safeguard her dainty
feminine allure is by practicing complete
Jeminine hygiene as provided by vaginal
dauches with a scientifically correct prep-
aration like “Lysol.” So easy a way to
banish the misgivings that often keep
married lovers apart,

Germs destroyed swiftly

“Lysol" has amazing, proved power to
kill germdife on contact . . . truly
cleanses the vaginal canal even in the
presence of mucous matter, Thus
“Lysol" acts in & way that makeshifts

For complete Feminine
Hygiene rely on, .,

- L]
et

A Concentrated
Germ-Killer

Produdt o Laken & Fink

like soap, salt or soda never can.

Appealing daintiness is assured, be-
cause the very source of objectionable
odors is eliminated,

Use whenever needed!

Yet gentle, non-caustic “Lysol” will
nat harm delicate tissue, Simple direc-
tions give correct douching solution.
Many doctors advise their patients to
douche regularly with “Lysol” brand
disinfectant, just to insure (eminine
daintiness alone, and to use it as often
as necessary. No greasy aftereffect,

For feminine hygiene, three times
more women use “Lysol” than any
other liquid preparation. No other is
more reliable. You, too, can rely on
“Lysal” to help protect your married
happiness . . . keep you desirable!

NEW!...FEMININE HYGIENE FACTSI

FREE! New booklet of information by
leading gynocological authority. Mail
coupon to Lebm & Fink, 192 Bloombeld
Avenue, Bloombicld, N, J.

Fuente: Gerson Institute (2014)

“PLEASE, DAVE..PLEASE DON'T LET
ME BE LOCKED OUT FROM YoU!”
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Ya se venia utilizando la expresiéon “mata
gérmenes” (germicida) como sustituto de la
prevencion del embarazo (espermicida).

PLANIFICACION FAMILIAR

Después de la Segunda Guerra Mundial la
preocupacion general se centrd en el creci-
miento de la poblacidn, el cual fue adoptado
como un problema y una empresa politica y
socioecondmica acogida internacionalmen-
te. Como prueba de ello se crearon diferen-
tes instituciones y proyectos de financia-
miento para planes de Control natal entre
los que se cuentan la Federacion Internacio-
nal de Planificacion Familiar (International
Planned Parenthood Federation [IPPF])’, la
Fundacién Ford y la Fundacién Rockefeller,
Fondo de Poblacién de las Naciones Unidas
(FNUAP).

Aunque la preocupacién era mundial y los
paises europeos lo pusieron en sus agendas
como tema prioritario, fue Estados Unidos
quien impulso politicas especificas y pla-
nes estratégicos hacia Latinoamérica. Linda
Gordon, citada por Felitti, afirma que:

En los afios cuarenta habia surgido alli
un importarte movimiento de family
planning, cuyo objetivo fundacional ha-
bia sido promover el bienestar familiar
como precondicién para conservar el
capitalismo y sus promesas de libertad
y prosperidad. No se trataba de cues-
tionar el modelo de familia imperante
y con ella el sistema social en general,

como habian hecho muchas militantes

5 Este organismo, que reunia a un conjunto de asociaciones naciona-
les auténomas, promovia la implementacion de programas de plani-
ficacion familiar a gran escala y a través de sus agencias, brindaba
asistencia sanitaria y educativa a las parejas que lo solicitasen (Feli-
tti, 2008).
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feministas y socialistas de principios
de siglo, sino de crear condiciones mas
auspiciosas para la llegada de la prole
(2009, p. 57).

De este modo, se puso en marcha en el con-
tinente la politica de planificacion familiar
haciendo uso de numerosas estrategias,
conferencias, asambleas y seminarios, ase-
soria técnica, investigacion y apoyo finan-
ciero, con el fin de proyectar el desarrollo
como una estrategia con la cual se podria
erradicar la pobreza, favorecer el crecimien-
to econémico y evitar la expansion del co-
munismo (Morales Borrero, 2010, p. 57).

El discurso de higiene continuase verbaliza
a través de las expresiones problemas marita-
les, problemas embarazosos. En el primero la
joven esposa es instruida en el secreto; en el
segundo anuncio se inicia la vida marital, el
discurso de la intimidad, de las respuestas a
las complicaciones que conlleva un embara-
zo no planificado.

ANTICONCEPCION: ;RESPUESTA
A UN PROBLEMA MEDICO O
POLITICO?

La definicion mas difundida del término
medicalizacién la proporciona el médico Ju-
gal Kishore®, especialista en salud publica y
epidemiologia: “la forma en que el ambito
de lamedicina moderna se ha expandido ha-
cia muchos problemas que antes no estaban
considerados como entidades médicas” (ci-
tado por Martinez, 2008). La medicalizacion
asi entendida permite ver el cambio de obje-
to de estudio, en el cual, en una perspectiva
anterior a la llamada medicina moderna, no
entraban como enfermedades ciertos asun-

6  Jugal Kishore escribid A dictionary of Public Health.
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Figura 2. Publicidad Norforms.

Married women
are sharing this secret

. . the new, easier, surer protection
for those most intimate marriage problems

What a blessing to be able to trust
in the wonderful germicidal protec-
tien Norforms can give you, Nor-
lnrﬂhlv:lhlghlypﬂmdn:w
formula that releases

tive than anything it had ever
used. Norforms eliminate (rather
than cover up) embarrassing
odors, yet have no “medicine” or
brapiy " odor

and germicidal ingredients wilh
long-lasting action. The exchusi

And what convenience! These
small femini itories are

new base melts at body tempera-
ture, forming a powerful protec-
tive film that guards (but will not
harm) the delicare timues,

And Norforms' deodorant protace
tion has been tested in a hospital
clinic and found 1o be more effec-

50 casy and convenient 1o use,
Just insert—no apparatus, mixing
or measuring. They're greascles
and they keep in any climarte,

Now available in new packages
of 6, = well a3 12 and 24. Also
available in Canada.

4=

Tested by doclors.. . FREE informative Norforme bookisl

trusted by women . . Just mail this coupon w Dept. EB.03
m’inwm i Norwich Pharmacal Co., Norwich, N. Y.
77 g Phease wend me the mew Norforma booklet,
J’hlp&dam
%
MNorforms ]
- Bares

4 msata pesn et Clry.

Fuente: Ebony (mayo, 1960).

tos cotidianos como los ciclos femeninos
referidos a la menstruacion, la concepcion,
la lactancia y la menopausia. Ahora desde
una nueva Optica se consideran estos como
patologicos y ademas pasan a formar parte
del mercado de la enfermedad.

Este anuncio trabaja sobre la divulgacién
y el compartir secretos y experiencias del
cuidado de la llamada higiene marital, el
cual es el discurso de la planificacion fami-
liar. Ebony es una revista para el mercado
afroamericano.

El escritor y médico Venancio Martinez
declara que “[...] por la via de la medica-
lizacién se transforman en enfermedades
simples dolencias, pequefias molestias o
inquietudes de la mas variada indole. [...]

la medicalizacion logra hacer de “la salud”
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y del sistema sanitario un articulo de con-
sumo mas” (2008, p. 19). En este sentido,
salud y enfermedad, riesgo y prevencion,
salud publica y epidemiologia pasan a ser
parte de un mismo campo. Es tan amplio el
campo de accién de la medicalizacion que
ahora se describen como enfermedades to-
dos los procesos importantes del ser huma-
no, las etapas de desarrollo y crecimiento,
la vejez, o fendmenos que son producto de
la sociedad como la pobreza, la desdicha, la
delincuencia.

El trabajo de la medicina segtin Michel Fou-
cault se centra en torno a la higiene publica
y su dinamica de trabajo: “[...] se llevara a
cabo a través de organismos que coordinan
y centralizan las curas médicas, hacen circu-

lar informacidn, normalizan el saber, hacen



Adriana Margarita Plazas Salamanca

Figura 3. Publicidad Norforms.

New answer for the
intimate,

embarrassing problems
married women face.

Tiny, germicidal Norforms protects you
more effectively than douching.

more effective against odor—
Norforms®.

Norforms is a germicide in tiny
suppository form. It's been thor-
oughly tested by doctors. A Nor-
forms is w0 easy to use ., . . you
simply insert as directed. Within
minutes, Norforms spreads a pow:
erful germicidel film that stops odor
.« « Keeps you fresh and dainty for

As every married woman knows,
embarrassing feminine odor that
begins in the vaginal tract is a daily
hygiena problem. You'd like to feel
fresh, clean and secure . . . but it's
not always easy.

Regular douching is awkward and
messy. And—it takes so long! Be-
sides, your doctor may tell you, you
shouldn't douche every day. Now,

thank goodness, there's something hours,

Norforms is so safe; you can use
one every single day. What a relief!
You feel confident and odor-free . .
much more easily than douching.
Try Norforms—the germicidal pro
tection married women trust.

Here'sa
Norforms...small
and so easy to use.

Want a free informative bookiet in o
plain wrapper? Send this coupon to:
The Norwich Pharmacal Company
Depl. EB-18, Norwich, New York 13815

Nama

Strest

City.

Rt AR R

Fuente: Ebony (1968).
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campanas para difundir la higiene y traba-
jan por la medicalizacién de la poblacién.
Los problemas fundamentales que esa me-
dicina debera afrontar son los de la repro-
duccién, de la natalidad y de la morbilidad”
(1976, p. 197). Desde este punto de vista se
puede analizar la anticoncepcién como un
fendmeno de medicalizacién de la sexuali-
dad como una practica politica y econdmi-
ca que tiende a resolver el viejo argumento
malthusiano.

ANALISIS DE ANUNCIOS
PUBLICITARIOS NORFORMS

Hemos realizado un marco global desde el
que se puede visualizar la complejidad del
asunto que nos convoca, esto es la publici-
dad de productos de higiene intima. Duran-
te el siglo XX se cred el mito de que uno de
los métodos anticonceptivos efectivos era
el del lavado vaginal en el sobrentendido
de que al aplicar jabones era posible matar
el espermatozoide; asi se cre6 un discurso
cuyo mecanismo iba del tabt sexual al mal-
entendido morfoldgico. Ya que no se podia
hablar de sexo, sexualidad, coito, embarazo,
ni contracepcidn, se creé una jerga sobre la
que los textos publicitarios hacian circular
la informacién a la poblacion femenina.

En el siguiente segmento se realizara el ana-
lisis de estas marcas discursivas desde las
cuales se construye la enfermedad y se da
la solucion. A partir de una descripcion de
una enfermedad social se propone el trata-
miento; esto es, se insta al consumo del pro-
ducto anunciado.

La publicidad de la empresa Norwich
Pharmaceuticals, fabricante de los dovulos
Norforms, me ha llamado la atencién en

‘209 ‘
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cuanto a la amplia y reiterada manera de
divulgar su producto por mas de sesenta
anos. Durante los afios treinta en Nortea-
mérica se amplié la demanda por produc-
tos de control de la natalidad por parte de
muchas mujeres; asi ni las instituciones de
salud ni las farmacéuticas podian cubrir las
necesidades de una nacién entera que re-
clamaba tanto informacién sobre métodos
anticonceptivos, como atencién. La empre-
sa Norwich, como tantas otras en el merca-
do, convirtié a Norforms en “la marca mas
popular de supositorios vaginales en el pais
desplegando un argumento para justificar
su politica publicitaria” la cual consiste en
utilizar una idea ya establecida para ven-
der su producto utilizando las expectativas
creadas por el anuncio (Tone, 1996, p. 494)".
Es en este orden de ideas que podemos ana-
lizar el anuncio de 1964 aparecido en la re-
vista Vanidades Continental.

Noticia importante.
Para mujeres casadas, 1964

Con el titulo sugerente “Noticia importante.
Para mujeres casadas” se puede ver la mar-
ca de un discurso de la llamada higiene del
matrimonio, la cual esta mezclada con un
texto seudocientifico para lograr el efecto
deseado: el consumo del producto.

7 Andrea Tone en su articulo afirma que para la época los supositorios
Norforms “se anunciaban exclusivamente como la higiene femenina,
un término que el vicepresidente de la compafifa Webster Stofer ad-
mitié habfa convertido en sindnimo de la anticoncepcién en la mente
de muchas mujeres. De todos modos, Stofer insistio, Norforms no
fue vendido como control de la natalidad. Al preguntarle por qué la
empresa no cambiaba su eslogan de marketing para evitar malen-
tendidos, Stofer expresd su pesar de que era ‘demasiado tarde’ para
anunciar supositorios como cualquier otra cosa. ‘El término estd estre-
chamente asociado con Norforms' Stofer sostuvo. Y de todos modos,
tenemos nuestra propia definicion de la misma™ (1996, p. 494).
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Figura 4. Publicidad Norforms.

. NOTICIA IMPORTANTE
Para las mujeres CASADAS

Miliones de mujeres han encentrado en NOR-
FORMS esa tranquilidad que séla les es posi-
ble obtener ol saberse seguras y protegidas.

NORFORMS se disvelve a la temperatura de!
cuerpo y forma una resistente pelicula germi-
cido que también ofrece proteccién a los més
delicados tejidos. Ademds, NORFORMS e3 el
desodorante por excelencia, ya que no ancu-
bre sino que elimina los olores desagra-
| dables.

NORFORMS es facilisime de oplicar, pues

Recverde que usted so sentird tranquile ¥
protegida con NORFORMS.
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protectara . , . Millones de mujeras en fodo el
mundo confian en NORFORMS.
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Fuente: Vanidades Continental (1964).

El cupén de envio de muestras y folleto tie-
ne una linea de solicitud “favor de enviar-
me muestras y el nuevo folleto de Norforms
en un sobre sin membrete”. Asi se asegura
la privacidad y la discreciéon de la comuni-
cacién, quizas por el tabu reinante en torno
a la sexualidad. La direccion que aparece es
la de los laboratorios en Nueva York.

El problema superficial que se plantea es “el
olor desagradable” que puede ser eliminado
gracias a la accion efectiva del producto. He
aqui la estrategia de la creacién del problema:
el olor. ;JPor qué es importante y qué presupo-
nia? La sexualidad, la genitalidad, el lugar del
encuentro de los fluidos y por lo tanto el lu-
gar donde existia el peligro de la fecundacién
significaban un problema de demografia.

Para esta época existian en el mercado mu-
chos métodos anticonceptivos (la pildora,
el condon, las jaleas, los diafragmas y el
supositorio vaginal); sin embargo, también
circulaban discursos opuestos que prove-
nian de diferentes ambitos sociales. Por una
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parte, la Iglesia y los conservadores persis-
tiran con gran fuerza en la oposicion radical
a la utilizaciéon de métodos anticonceptivos;
por otro lado, la presion que ejercian los Es-
tados y los Gobiernos.

Con respecto a las politicas que en Colom-
bia se venian estableciendo, Maria Carolina
Morales Barrero plantea en su investigacion:

En el pais, el manejo del problema del
crecimiento de la poblacion durante
la posguerra se 1llevd a cabo con la in-
fluencia de las politicas norteamerica-
nas y sus desarrollos en las politicas
dirigidas a la mujer. Del control natal
se paso a la planificacion de la familia; y
después, a la atencion materno-infantil,
hasta llegar a las politicas de salud se-
xual y reproductiva. Pasaron diez afios,
entre 1964 y1974, para pasar de la pla-
nificacién familiar a las politicas de sa-
lud sexual y reproductiva (2010, p. 56).

Como se ve en la figural, la publicidad ven-
de la idea de mujer dominada y desdefiada,
la cual se contintia en la publicidad para La-
tinoamérica, aunque de manera mucho mas
cauta. “[...]NORFORMS es el desodorante
por excelencia, ya que no encubre sino que
elimina los olores desagradables”. La elimi-
nacion del olor es el eufemismo creado para
denominar la anticoncepcion (Tone, 1996).
De ahi se entiende la serie de sustantivos
que acompanan el anuncio: tranquilidad,
seguridad, proteccién y confianza, todos
ellos son marcas lingiiisticas relacionadas
con el discurso de la higiene. Por otra parte,
estd el argumento del nimero de usuarias
“Millones de mujeres en todo el mundo
confian en Norforms”. Si muchas lo usan es
porque es bueno y seguro. Para Colombia la
venta de este producto tenia el ingrediente
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adicional de la participacion en un circuito
de correspondencia con el laboratorio pro-
ductor en Nueva York; esto es, el prestigio
de ser contactada para recibir el producto
que viene de fuera y ademas recibir la infor-
macién deseada sobre su uso.

El cuerpo de la mujer deberia venir
con instrucciones, 1972

El anuncio aparecido en la revista Seleccio-
nes denota un discurso sexista atravesado
por una leccién seudocientifica elaborada
en un largo texto de 12 parrafos, en los que
se cosifica el cuerpo femenino, se proble-
matiza el olor y se da una solucién: el uso
de los supositorios. En realidad lo que hace
este anuncio es continuar con la elaboracién

discursiva de los afios sesenta.

Cabe anotar que la direcciéon de correspon-
dencia es de los laboratorios Norwich co-
lombiana con un apartado aéreo en Bogota.

Es patente la evocacion que hace del mito
de Venus que permite hacer una lectura aun
mas elaborada relacionada con el amor se-

xual, la enfermedad por el contacto sexual.

Al utilizar de nuevo el problema del olor
como huella del sexo: “Las glandulas del
sudor en las regiones de la axila y piibica
producen el peor tipo de olor. Este tipo de
sudor, intensificado por la estimulacion se-
xual o emocional, es atrapado por el pelo
aumentando de esta manera la posibilidad
de olor”. En la figura 5, la joven cubre con
sus manos las zonas mencionadas: la axila
y el pubis. De nuevo se trabaja con el dis-
curso ambiguo que ofrece un desodorante y
un anticonceptivo: “Con Norforms, correc-
tamente empleado, usted no tendra ningtin
problema embarazoso”. El concepto de control
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natal permanece, se ha instalado, gracias a
la repetibilidad del discurso de la higiene
con la cual se puede evitar la concepcion.

En Colombia durante el Gobierno de Lleras
Restrepo la politica de planificacion familiar

Figura 5. Publicidad Norforms.

El cuerpo de la mujer Anuncin
deberia venir con instrucciones

A
ety hiews Wa. 1390, Bugeta, | B 1.
e
44 MORE DAMS, o s varw 00 mambrata

Fuente: Selecciones(1972).

Figura 6.
El nacimiento de Venus.
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fue reemplazada por un programa especial
dirigido a proteger la salud materno-infan-
til y para tal efecto emite la

[...] ley de paternidad responsable y
contribuir a su materializaciéon creando
el Instituto Colombiano de Bienestar
Familiar, ICBF][...]dicha ley ademas de
impulsar una idea tradicional de fami-
lia, pretendia neutralizar a la Iglesia
Catolica y responder a las preocupacio-
nes sobre el reconocimiento de los hijos
naturales, la nutricién, el cuidado del
menor y de la familia [...] Finalmente,
durante el gobierno de Lleras Restrepo,
la planificacién familiar se delegd a un
actor privado denominado Profamilia.
Esta era la mejor manera de pasar in-
advertida, y ademas facilité la impor-
tacion directa de los anticonceptivos.
La entidad se instald con financiacion
norteamericana, con apoyo de un sec-
tor de los médicos, del Estado y de la
industria (Morales Borrero, 2010, p. 58).

Se puede observar en el anuncio el transito
del argumento del nimero de usuarias al
de la disponibilidad en “todas las farma-
cias” “Norforms se encuentra en cualquier
sitio, donde venden productos de higiene
femenina”, asi como la posibilidad de uso:
“Tanto las mujeres casadas, como las solte-
ras, pueden usarlos sin que les cause la mas
minima molestia fisica.”

10 minutos antes...para que no haya
problemas después, 1991

Los jovenes se han convertido en el blanco
publicitario atendiendo a discursos sobre
sexualidad, placer y responsabilidad. La
redaccién de estos dos anuncios publicados
en los anos noventa llama la atencién por
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Figura 7. Publicidad Norforms (1991)

Ovulos anticonceptivos NORFORMS

10 minutos antes . 00
wJita que o haya

3 toblemas despucs

imparantes para b vida, | embaraze, eskds NORFORMS.,
Pore y o, protegida y odemés fe | 10 minuos anies.
Son los minulos en que | ayuda @ prevenir paro que no

o éwulkos andiconceptivos | olguncs enfermedades | hayo problemes después. B
MNORFORMS comienzan | ronsmifidas ]

0 Ochior on h CusTpo. sexuolmente. :
Con ko efectiva ocedn Dishuta con

s corene, | ool NORFORMS!
o DM«

Figura 8. Publicidad Norforms.

Si Piensas ACOSTARTE
con Tu Princree Azur

..NO TE DUERMAS.

PROTEGETE CON NORFORMS

Porgue Us EMBARATG NO DESEADO BACE
QUE TU NELACHN FERRIA TODN L ERCANTO.

P ™

Fuente: Shock (1998).
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varias razones. En el primero se hace uso del
lenguaje directo explicito en que los évulos
son anticonceptivos, “evitan el embarazo”
y ademads “previene[n] enfermedades de
transmision sexual”. La foto que acompa-
fia al anuncio hace referencia al placer en
pareja. El publico al que va dirigido es dis-
tinto, ya no es la mujer solitaria sufriendo
por el problema, ahora es un problema que
se comparte: “disfruta con tu pareja de una
vida sin temores”.

En Colombia las diferentes politicas del Mi-
nisterio de Educacién Nacional continua-
ban con los programas de comportamiento
y salud instaurados en los afios setenta que
se impartian en los grados 5° y 6° del nivel
secundario con énfasis en anatomia y biolo-
gia , los cuales resultaron ser un fracaso ya
que informaban pero no formaban?®. Luego
se inicid el discurso de la educacién sexual
basada en los derechos y la opcién de una
sexualidad plena y responsable’.

iAmor sin barreras!, 1998

Es en este marco donde puede explicar el
anuncio de lafigura8 jAmor sin Barreras!, el
cual esta disenado sobre el esquema “proble-
ma-solucion—producto”®. Inicia el texto ex-
poniendo la sexualidad como el problema y
para tal efecto emplea una sugestiva foto de
un sapo venenoso, la cual ocupa casi la mi-
tad del anuncio. Ademas, utiliza la estructu-
ra del argumento condicional “si —entonces”

8 “El embarazo adolescente se ubicé en primer plano; la tasa de fe-
cundidad reportada por la Encuesta Nacional de Demografia y Salud
(ENDS), en 1995, fue de 89 por 1000, y la proporcién de embarazos
en mujeres adolescentes alcanzo el 19% de la poblacion femenina
en ese grupo de edad, en contraste con la tasa reportada para 1990,
que fue de 70 por mil" (Morales Borrero, 2010, p. 109).

9 (Morales Borrero, 2010, p. 154).

10 En realidad los siete anuncios trabajados en el presente articulo tra-
bajan sobre este mismo esquema de disefio.
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el cual esta cifrado en el codigo de los cuen-
tos de hadas: “Si piensas acostarte con tu
principe azul... no te duermas”. La ambigiie-
dad que ofrece la expresion duermas también
es importante, ya que gira en el sentido de
tener relaciones sexuales, por una parte, y
de descuido, por otra. Como consecuencia,
presenta la solucién con lo enunciado “pro-
tégeme con Norforms” . El razonamiento
se completa con la informacion redactada
otra vez con un conector causal al inicio del
enunciado: “Porque un embarazo no desea-
do hace que tu relacion pierda todo el en-
canto”. El texto completo se podria reducir
al siguiente esquema: peligro-sexo-protec-
cion-Norforms. En él se sintetizan aspectos
importantes en el tema de la medicalizacion:
por una parte, la sexualidad como un enemi-
go mortal, un problema que debe ser comba-
tido con la prevencion del embarazo y por lo
tanto con el uso del producto en cuestion. Al
igual que el anterior texto publicitario, se uti-
liza el acercamiento al receptor a través del
tuteo como forma de tratamiento que intenta
despertar confianza y solidaridad.

Como se ha podido constatar, el papel que
juega la publicidad en el circuito del biopo-
der es el de mecanismo de divulgacién de
politicas y programas sanitarios. En ese
sentido, hacen circular la informacion de
un producto que ha sido convertido en
necesidad y normalizan el saber cientifico,
valiéndose de este como argumento de au-
toridad para realizar campanias con el fin de
difundir el discurso de higiene, protecciéony
prevencion a la poblacién.

Discusion

En la realizacion de esta indagacién pude
describir las marcas discursivas presentes
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en los anuncios de este famoso producto
de uso cotidiano entre las mujeres de di-
ferentes generaciones. En el proceso pude
constatar que el dispositivo de sexualidad
que se dinamiza en el discurso de la anti-
concepcion, el cual se puede distinguir en
todo el proceso de la medicalizacion—des-
de la invencion de las enfermedades hasta
la construccién de un discurso convincente
que tiende a exagerar las dimensiones de
la enfermedades—, utiliza una légica per-
suasiva como estrategia de marketing para
promocionar y reproducir el discurso de
la enfermedad y de los productos que la
combaten.

He revisado la publicidad de casi sesenta
anos sobre los productos anticonceptivos y
en la busqueda de los 6vulos Norforms in-
gresé a la pagina en espafol'. En esta, sor-
presivamente, encontré que los discursos
de los anuncios impresos de 1991 y 1998 se
oponian a la informacién que alli se presen-
ta. En el anuncio aparece un aviso que dice:

“ADVERTENCIA: LOS SUPOSITORIOS
DESODORANTES NORFORMS NO SON
UN ANTICONCEPTIVO.

Consulte a su Médico antes de usar este
producto si se encuentra embarazada”.

(Por qué si en la pagina web oficial de
Norforms se divulga como producto des-
odorante, en Colombia en las revistas y
paginas web se publicita como un articulo
anticonceptivo?

Los estudios médicos afirman que este
tipo de 6vulos tienen una baja efectividad
en la prevencion del embarazo; sin embar-
go, llama la atenciéon que en los impresos

11 Ver: http:/www.norforms.com/espanol/
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mencionados se haya publicado explicita-
mente como dvulos anticonceptivos. Esta
publicidad engafosa responde a las prac-
ticas de las industrias farmacéuticas en las
que la maxima es crear necesidades a toda
costa.

Asi de devela en este sencillo andlisis que
por mas de un siglo lo que se inicié como
una reflexion demografica, econémica y so-
ciopolitica pasé a ser una estrategia de con-
trol de la poblacion que llega a invadir los
asuntos mas intimos de la vida humana.
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