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Resumo

Este ¢ um ensaio tedrico cujo objetivo ¢é discutir, principalmente com base na literatura de estudos de consumo,
como o individuo, através do consumo de tatuagens, exerce uma espécie de curadoria sobre sua propria pele,
tatuando-se ostensivamente e passando de uma identidade nao-tatuada para uma de colecionador de tatuagens.
Pretende-se explorar as possiveis relagoes tedricas entre esse padrao de consumo fortemente curatorial
(MCCRACKEN, 2003), a questao do se/f estendido (BELK, 1988) e a da formagdo e administragio de
narrativas identitaria do colecionador de tatuagens. Busca-se através do trabalho situar o ato de tatuar-se
como uma atividade de consumo, bem como explorar seu uso performativo (BUTLER, 2011), ou seja, como
os individuos tatuados se valem de atos nao apenas comportamentais, mas também de fala para expressar uma
identidade.

Palavras-chave: Tatuagem. Consumo Curatorial. Identidade. Extensdo do Self. Colecionismo.

Abstract

This is a theoretical essay that intend to discuss how the individual becomes a kind of curator of his own skin
through the conspicous usage of tattoos, going from a non-tattoed identity for a tattoo collector. The proposed
discussion is based on consumer research literature. It intends to explore the possible theoretical relationship
between the pattern of strong curatorial consumption (McCracken, 2003), the issue of extended self (Belk,
1988) and the formation and administration of the identity narratives of the tattoo collector. The present paper
aims to locate the act of tattooing as a consumer activity, and to explore its performative use (Butler, 2011), ie,
how tattooed individuals employ acts, not only behavioral ones, but also acts of speech to express an identity.

Keywords: Tattoo. Curatorial Consumption. Identity. Extended Self. Collecting.
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Introducao

Consumir, para Slater (2002) é um processo cultural. Os
bens possuem significados culturais que o consumidor
usa para “cultivar ideais, criar e sustentar estilos de
vida, construir no¢oes de si e criar (e sobreviver a)
mudangas sociais” (MCCRAKEN, 2003). Dessa
maneira, o consumo pode ser considerado um sistema
de significados (BAUDRILLARD, 2000), algo ativo e
constante em nosso cotidiano e que desempenha papel
central como estruturador de valores que constroem
identidades, regulam rela¢oes sociais e definem mapas
culturais (BARBOZA; AYROSA, 2013).

O consumo esta a servico do se/f, atuando como um
provedor de significados para a vida, intimamente
relacionado a formacdo, a manutencdo e ou a
reformulacdo de sua identidade enquanto ser social
(BELK, 1988). Dentro do tempo ¢ espaco disponiveis,
o individuo se vale do consumo para dizer alguma
coisa sobre si mesmo (DOUGLAS; ISHERWOOD,
2004).

McCraken (2003) reforga tal entendimento através da
légica de transferéncia de significados, segundo a qual
o significado de um objeto ¢ transferido para a pessoa
que o possui através do seu uso. Ao tomar para a si
o significado do objeto que utiliza continuamente, o
individuo—consumidor vé sua identidade confundida
com a “identidade” de seu bem, ou seja, o que esse
bem significa, e os significados atribuidos ao bem sao
colocados nele por ferramentas como a publicidade e
a propaganda, que captam os significados do mundo
e os transferem para o objeto (MCCRAKEN, 2003).

Pensar no consumo como uma pratica de realizagao
do valor agregado a um bem no processo de produciao
¢ encarcerar seu sentido no mundo dos bens tangiveis.
Progredindo para o dominio dos servigos, o consumo
pode ser compreendido como a fruigao de algo que
¢ realizado em tempo real para o seu comprador.
No caso da tatuagem ha a compra do servico do
tatuador, mas esse simples evento — que envolve
discussoes de marketing sobre o processo de escolha
do tatuador e um vasto conjunto de decisGes sobre
a tatuagem em si — ¢ de importancia relativamente
pequena se compararmos ao #so dado a tatuagem, ou
seja, a sua ostentagdo e as narrativas que a cercam.
Usando o termo cunhado por Butler (2011), o uso da
tatuagem € performativo, ou seja, envolve atos, nao so
comportamentais como de fala, que expressam uma

identidade. Tatuar-se é, no cenario descrito acima,
uma atividade de consumo. Trata-se, em esséncia, de

um servico do qual resulta um produto (a tatuagem
terminada, pronta) (FOLLET, 2009).

Vejamos o caso de pessoas que tatuam marcas de
empresa. Bengtsson, Ostberg e Kjeldgaard (2005) nos
informam que marcas, bens de consumo e imagens do
mercado constituem recursos culturais e encontram-se
disponiveis ao processo negociagao da identidade dos
individuos e grupos. Portanto, quando uma pessoa se
tatua com a marca de uma empresa, isso representa
um ato permanente e deliberado de consumo
dessa marca, afinal as marcas sio consumidas nio
apenas por seu carater utilitirio, mas também pelo
significado que delas emana. Em um contexto no qual
consumidores sao encarados como identity seekers and
matkers (ou mesmo ctizen-artist, como o faz HOLT,
2002, para identificar consumidores que se valem do
conteudo cultural advindo das marcas para construir
sua identidade) e o mercado é considerado como
fonte primordial de recursos miticos e simbdlicos
através dos quais as pessoas, incluindo aquelas que
carecem de meios para participar do mercado como
consumidores, constroem narrativas de identidade
(ARNOULD; THOMPSON, 2005, p.871), tatuar-se
configura uma atividade de consumo.

Ainda que a tatuagem nio seja representativa de uma
marca do mercado, visando configurar tal atividade
como de consumo, recorre-se ao significado do verbo
“consumir”, que, e acordo com o Dicionario Houaiss
da Lingua Portuguesa (2001), trata-se de “gastar tempo
fazendo algo ou vivendo determinada experiéncia”,
ou ainda, “aplicar dinheiro na compra de artigos de
consumo e servicos”. Portanto, se o consumidor paga
pelo servigo prestado por um tatuador, que envolve a
elaboragao da peca a ser tatuada e sua aplica¢ao sob
a pele por meio técnicas especificas, culminando num
produto final que esta agregado ao seu corpo, tanto
quanto uma protese de silicone (SCHOUTEN, 1991
estuda as cirurgias cosméticas dentro do contexto de
consumo simbdlico, identidade e corpo), por exemplo,
acredita-se que tatuar-se ¢ uma forma de consumir.

Tal forma de consumo ¢ dotada de especificidades,
tais como a permanéncia do produto final, o que
dificulta sua aquisicdo e também seu descarte; a
possibilidade extrema de personalizacio (levando-se
em conta a interacao entre o simbolo, o artista, o local
do corpo no qual a tatuagem ¢ feita e até mesmo o
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tipo de corpo, sem falar na possibilidade da tatuagem
desaparecer ao longo do tempo ou se modificar no
caso do corpo passar por outras mudangas); e, por fim,
a desestabilizagio da oposi¢do entre corpo e objeto
(o conceito de eu estendido, por exemplo, contempla
posses que existem separadas do corpo), o consumo
de tatuagens torna-se especialmente interessante para
pesquisadores do consumo, pois nao fica claro se as
tatuagens tornam-se parte do corpo ou simplesmente
o adornam (VELLIQUETTE; MURRAY; EVERS,
20006).

O corpo e especialmente a pele tém, nesta forma
especifica de consumo, enorme relevancia, pois
podem ser encarados, no caso do corpo, como a pedra
fundamental da construcdo da identidade (ROUX,
2014), ou, no caso da pele, como uma espécie de
contentor, de superficie de projecao ou até mesmo
de capa passivel de modificagio (PATTERSON;
SCHROEDER, 2010). Os achados da pesquisa
de Goulding e Follet (2001) sinalizam que tanto
tatuadores, quanto tatuados consideram as tatuagens
como obras de arte criadas por artistas sobre uma tela
(no caso, o corpo). A tatuagem ¢ simultaneamente
uma declaracdo privada e publica sobre a identidade
do tatuado.

Para Saren (2007), a manifestagao fisica mais imediata
e intima da identidade de uma pessoa ¢ seu corpo. O
uso de produtos e servicos para aprimorar a auto-
imagem ¢ uma maneira de construir a identidade
usando o corpo como local de consumo, estando a
relagio entre identidade e autoestima fortemente
associada a ele. Os estudos que exploram a ligacdo
entre corpo, identidade e consumo simbolico se
multiplicaram, com destaque para o papel do se/f
encarnado (FEATHERSTONE, 2000), que engloba
o tema das modificacbes corporais, como cirurgia

cosmética (SCHOUTEN, 1991).

Chamamos aten¢ao neste ensaio para o padrio
de consumo curatorial, explorado por McCracken
(2003) em ocasiao da analise do perfil de consumo
da Senhora Roget, descrita por McCracken como
curadora dos bens de sua familia.
exemplo para procurar compreender melhor a figura
do colecionador de tatuagens, ou seja, a pessoa que
passa por um processo de aprendizagem, tomando

Usamos esse

inicialmente a decisao de colecionar para depois
se envolver na subcultura dos colecionadores de
tatuagem, que engloba tatuadores e outros tatuados.

Os “candidatos” a colecionador devem aprender
como interpretar sua propria colecio dentro do
contexto de seus proprios corpos e experiéncias

(KENNEY, 2014). Apesar de colecionadores de

tatuagem serem normalmente  ostensivamente
tatuados, eles geralmente se diferenciam das demais
pessoas ostensivamente tatuadas através da maneira
como selecionam (ou, como optamos por denominar
neste ensaio, através da curadoria que exercem sobre

sua pele) suas tatuagens.

Busca-se compreender melhor como a relagao entre
essa atividade curatorial da pele e a extensao do se)f
contribuem para a formacao identitaria do sujeito,
uma vez que o entendimento tradicional a respeito da
aquisi¢ao de tatuagens envolve a idéia de que elas sio
uma maneira de escrever no corpo 0os momentos da
existéencia (LE BRETON, 2009), ou seja, representam
recursos autobiograficos, ritualmente chamados a
lembrar a capacidade de resisténcia identitaria de seu
portador aos momentos de impasse da respectiva
trajetoria social (FERREIRA, 2011). Por outro lado,
ser colecionador envolve selecionar um tatuador com
a inten¢ao de conseguir uma pega que represente seu
trabalho, nao sendo o tema daquela o que importa, mas
sim o trabalho em si do artista que a faz (KENNEY,
2014).

Revisao de Literatura
Identidade e Corpo

De acordo com Gouveia e Ayrosa (2013), a identidade
nao ¢ biologica (apesar de ser possivel contemplar
componentes biolégicos em sua formagao), mas
produzida pelo proprio individuo em suas relacGes
sociais e culturais. Embora o individuo tenha uma
esséncia interior, ele cria e transforma sua identidade
a partir da interag¢ao continua com a sociedade, numa
juncdo “entre o mundo pessoal e o mundo publico”
(HALL, 2011, p.12), projetando-se em identidades
oferecidas pelo “mundo exterior” e alinhando-se a
estrutura social e cultural ao absorver significados
e valores que a caracterizam. De forma bastante
simplificada, identidade é a no¢ao que um individuo
tem de si mesmo (BARROS; AYROSA, 2012)
e, consequentemente, a forma como essa Nogao
consubstancia-se em um conjunto de narrativas a

respeito de si (TAYLOR, 1997).

ISSN 1982-2596

RPCA | Riode Jancito | v.10 | n.2 | abr./jun. 2016 | 110-123] 112



Renata Couto de Azevedo de Oliveira e Eduardo André Teixeira Ayrosa

A poés-modernidade aboliu a nogao moderna de

identidade tunica e estavel, substituindo-a por

uma identidade fragmentada, moével e negociavel
(BAUMAN, 2005; HALL, 2011). Identidades passam a
ser vistas como narrativas sobre si mesmo (TAYLOR,
1997) construidas a partir dos contextos sociais e
contingéncias com as quais o sujeito se depara. Ou
seja, um sujeito ¢ constituido por varias historias
sobre si mesmo - narrativas - que se superpoem
simbolicamente. A coeréncia intra- e entre-narrativas
identitarias, lograda pelo sujeito na construgdo de
sua biografia, resulta em uma sensa¢do de seguranca
ontoldgica (GIDDENS, 2002; GOUVEIA; AYROSA,
2013). De acordo com Sokefeld (1999), o eu (se/f) atua
como uma instancia hierarquicamente superior as
identidades multiplas, afinal “ele ¢ o quadro referencial
que garante a continuidade na qual a multiplicidade
das identidades esta inscrita” (p.424). O individuo ¢
visto como gestor desses processos de identificagao,
o que, para Giddens (2002), ¢ denominado de “auto-
identidade”, ou seja, um projeto reflexivo sustentado
individuo, forma de
“manter as narrativas biograficas coerentes, embora
continuamente revisadas” (p.12).

rotineiramente pelo uma

Em um contexto social e histérico particularmente
instavel e mutante, no qual os meios tradicionais de
producdo de identidade, como a familia, a religido,
a politica, o trabalho, entre outros encontram-
se enfraquecidos, ¢ possivel imaginar que muitos
individuos ou grupos estejam se apropriando do corpo
como um meio de expressao (ou representacdao) do
eu (GOLDENBERG; RAMOS, 2002). Mais do que
isso, o corpo ¢é considerado como o eu encarnado,
(GIDDENS,
2002), um espago visual onde sio construidas e

nio como um dado extrinseco

reconstruidas as identidades de género, culturais
e sociais (MALYSSE, 2007). O corpo é, segundo
Follet (2009), a projecao mais 6bvia da identidade do
individuo. A priori encarado como obra da natureza,
O COrpo passou a ser visto como um misto entre o
inato e o adquirido (PIRES, 2005), tornando-se,
através da possibilidade de redesenho, manipulacio,
aprimoramento e reconstrucio (ALAMEIDA, 2000),
um elemento simbolico na gestao da identidade, cujas
transformacgoes podem estar relacionadas a um projeto
reflexivo ou simplesmente ser pe¢a do discurso social
(SAFATLE, 2004). Para Schouten (1991), o individuo
langa mao de seu corpo, como se fosse uma posse para
comunicar quem ¢é. Thompson e Hirschman (1995)
sinalizam que as formas do corpo tém significados

relacionados a posi¢ao do individuo no campo social,
a seu estilo de vida e ao grau de controle sobre suas
proprias vidas.

A identidade também ¢ trazida a vida e transmitida
através de discursos (formas de falar, segundo
BARROS; AYROSA, 2012). Tais discursos, para
Butler (2011), sao denominados “atos performativos”
e se traduzem em discursos de autoridade. A repeti¢ao
desse discurso reiteradamente produz um fenémeno
que regula e limita, exercendo poder (HALL,
2000). O corpo, para Fenske (2007), tem status de
uma representacdo visual de um texto, enquanto
a tatuagem pode ser encarada ou como uma forma
de resisténcia as normas sociais de desvio, ou como
criando representagdes através de atos individuais de
expressao resistente.

Eu Estendido

A teoria do eu estendido (ou extended selfj, abordada
por Belk (1988), analisa como nossas posses, ou seja,
consciente ou inconscientemente, intencionalmente
ou nao, tornam-se parte de nés mesmos, refletindo
aspectos
identidades. Nessa nocdo estariam inclusos o corpo,
a carreira, a familia, e posses materiais (BARROS;
AYROSA, 2012). Os objetos em nossa posse, de
acordo com Belk (1988), podem estender nosso se/f
(eu) literalmente (e.g.- uma ferramenta sem a qual nao

particulares e importantes de nossas

poderfamos realizar uma tarefa) ou simbolicamente
(e.g.: um uniforme que nos convenga e também aos
outros de que somos pessoas diferentes quando o
usamos). As posses servem para auxiliar os individuos
a compreender quem eles realmente sio (DODSON,

1996), mas também servem para mostrar aos demais
o seu self (CHANG, 2001).

Assim, os bens que fazem parte da nossa extensao do
eu nos oferecem um arquivo pessoal como um museu,
que reflete a nossa historia e nossas mudangas na vida
(BELK, 1988). Isso se traduz em uma forte conexio
com o significado simbdlico entre o bem possuido, a
identidade do individuo e a defini¢ao de si (KIESLER;
KIESLER, 2004).

O consumo, neste cenario, estaria a servico do
self, atuando como um fornecedor de significados
para a vida, intimamente relacionado a formagao, a
manutenc¢do e/ou a reformulacio de sua identidade
enquanto ser social (Belk, 1988). Dentro do tempo e
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espaco disponiveis, o individuo se vale do consumo
para dizer alguma coisa sobre si mesmo (DOUGLAS;
ISHERWOOD, 2004).

Ainda que para Giddens (2002) o corpo seja
considerado como o ez encarnado, nao como um dado
extrinseco, para Belk (1988) o corpo ¢ visto como
uma posse, um dos principais simbolos utilizados na
extensao do ex e na reconstrucio da identidade. Para
Gouveia e Ayrosa (2014), o corpo ¢ um dos elementos
por meio do qual os individuos mantém sua biografia.

Tatuagem

Definir o que é tatuagem envolve definir também
o que ¢ modificagao corporal. Featherstone (1999)
define modificagao corporal como uma alteracao
permanente (ou semipermanente) e deliberada do
corpo humano, de varias maneiras e em varios graus,
de seu estado natural para uma forma alterada, que
engloba procedimentos
tatuagem e piercing.

como cirurgia plastica,

As praticas
possuem uma extensa e bem documentada historia em
varias culturas (RUBIN, 1988; WOHLRAB; STAHL;
KAPPELER, 2006; GOULDING; FOLLET;
SAREN; MACLAREN, 2004). Seus significados
variam de cultura para cultura, bem como sua aparéncia.
Wohlrab etal. (2000) sinalizam que a pratica da tatuagem
na Europa era predominante entre marinheiros e

de tatuagem e piercing sao antigas e

outros membros das classes trabalhadoras desde o
come¢o do século XX, sinalizando posteriormente

filiagao a determinados grupos, como motoqueiros e
presidiarios (DEMELLO, 1993, 1995).

Durante a década de 80 do século XX, os movimentos
gay e punk se valeram das praticas de modificagao
corporais invasivas principalmente como forma de
protesto contra as normas conservadoras da classe
média (PITTS, 2003), o que conferiu a tatuagem,
entre outras praticas de modificagdo corporal, um
carater provocativo, associado a varias subculturas
(DEMELLO, 2000; PITTS, 2003), até a década de 90
do século passado.

Evoluindo constantemente até a presente data, as
modificacbes corporais, em especial a tatuagem,
cresceram em popularidade a ponto de se tornarem
partedaculturapopularcontemporanea(GOULDING
ET AL., 2004), além de movimentarem uma industria

multibilionaria (VAIL, 1999). Tornou-se impossivel
classificar os seus consumidores com base apenas na

idade, sexo ou classe (GOULDING ET AL., 2004).

Embora alguns autores vejam a tatuagem e o piercing
como nada mais do que acessorios de moda (CRAIK,
1994; TURNER, 1999), um dos atributos que as
pessoas costumam valorizar em suas modificagdes
corporais ¢ o “ser diferente”, principalmente no caso
da tatuagem, isso pode traduzir uma tentativa de
acentuar a no¢ao de auto-identidade (ATKINSON;
YOUNG, 2001; SWEETMAN, 1999), além de
configurar uma tentativa de atingir o dominio e
controle sobre o corpo (CARROLL; ANDERSON,
2002).

A tatuagem para Roux (2014) ainda se situa na fronteira
entre arte (BECKER, 1982) e lowbrow craft (isto é, uma
criagao de mau gosto ou intelectualmente inferior)
(KOSUT, 2006), entre expressio da identidade
(PETINA; SPEARS; SAGER, 2007), permanéncia e
transformacao (PATTERSON; SCHROEDER, 2010;
VELLIQUETTE ET AL., 2006), personalizagao
e moda (KJELDGAARD; BENGTSSON, 2005),
e desvio e consumo de massa (BENGTSSON;
OSTBERG; KJELDGAARD, 2005).

A tatuagem, que consiste na inser¢ao de tinta embaixo
da pele com o objetivo de criar imagens de formas
variadas (ARMSTRONG, 1991), é uma pratica
invasiva e permanente, ainda que atualmente existam
formas de remocao e motivagoes diversas para tanto
(SHELTON; PETERS, 2008).

0 Padrao de Consumo Curatorial

McCracken (2003) dedica todo um capitulo de seu
livto Cultura & Consumo ao caso de Lois Roget, a
quem rotula como “consumidora curatorial”’. A
Senhora Roget, uma norte-americana de Gresham, é
detentora das posses de sua familia e da familia de seu
marido, objetos herdados para com os quais ela tem
os deveres de acumular, exibir e conservar. O autor
descreve tal processo como o uso da cultura material
para significar a continuidade da familia, sendo as
posses uma espécie de confainer para suas memorias
(MCCRACKEN, 2003, p.69). Além disso, tais posses
também representam um conjunto de significados
relacionados ao local de origem das familias que as
possuem a medida que relembram as casas de fazenda
existentes na regiao, bem como a madeira que vem

ISSN 1982-2596

RPCA | Riode Jancito | v.10 | n.2 | abr./jun. 2016 | 110-123| 114



Renata Couto de Azevedo de Oliveira e Eduardo André Teixeira Ayrosa

das florestas locais, trabalhada por marceneiros locais.

Senhora Roget, segundo o autor, nao se interessa por
antiguidades enquanto antiguidades, uma vez que as
coisas sob sua posse sio valorizadas e conservadas
por sua conexao com a familia. Ela cria uma espécie
de “exposicdo interativa”, ou seja, se vale dos objetos
sob seus cuidados, que sio carregados de significa¢ao
familiar historica, para criar eventos carregados de
significacdo familiar contemporanea. Como exemplo,
utiliza uma lamparina dos tempos em que nao havia
energia elétrica durante uma refeicao especial que faz
para os netos. Assim, a colecionadora curatorial coloca
o observador outrora passivo em contato participativo
com a peg¢a de museu, como afirma McCracken (2003,
p.73), e uma geragao em contato com a sua linhagem,
transformando o passado individual (bem como o
individuo) em parte da familia.

O autor também destaca os cuidados que Roget tem
para com sua cole¢do de objetos. Enquanto curadora,
a Senhora Roget atua com cultivo e zelo continuos,
considerando comprar algumas pegas desde que essas
completem sua cole¢ao, ou restaurando algumas pegas
ela mesma, restabelecendo sua gloria original. Tudo
isso visa aumentar o valor memorial da colecio.

Esse cenario serve de base para McCracken definir
consumo curatorial como um “padrao de consumo
no qual um individuo lida com suas posses como
tendo um forte valor mnemonico, e nutre um senso
de responsabilidade em relagao a essas posses que
prescreve sua CONservagao, exposicao e transmissao
segura” (MCCRACKEN, 2003, pp.74-75). Informa
também que tal abordagem ameaca esconder a
pessoa, ameaga fazer esses aspectos completamente
extraordinarios do consumo da Senhora Roget
parecerem meras extensoes dela prépria. Contudo,
o proprio autor aponta o papel atuante de Roget
enquanto curadora: ela atrela significacdo historica e
mnemonica aos seus objetos; ela encara sua colegao
como organizada a partir de um principio especifico e
a protege da intromissao de pegas meramente antigas;
ela fez de si guardia de cada peca e de sua proveniéncia,
além de haver selecionado um sucessor para a tarefa.
Portanto, mais do que uma mera extensao de si mesma,
a atividade de Lois Roget se enquadra no que Belk

(1995) descreve como o ato de colecionar: o processo
de adquirir e possuir objetos diferenciados (bens
materiais, idéias, seres ou experiéncias) de forma ativa,
seletiva e apaixonada, destacados de seu uso ordinario
e percebidos como parte de um conjunto de objetos
nao idénticos, do qual pode-se extrair um significado
extraordinario. Tais objetos serdo por fim descartados
por evento da morte do colecionador. Colecionar
engloba, portanto, a preocupagdo com um conjunto
de objetos, a paixao investida em obter e manter tais
objetos, relacionada a uma atividade curatorial, ¢ a
falta de uso comum dos objetos coletados.

Cabe ressaltar, assim como fez McCracken (2003),
que ha pouca discricionariedade para a Senhora
Roget neste consumo curatorial, ou seja, ela teve suas
decisdes de compra limitadas pelas posses herdadas,
uma vez que deve proteger o carater da colecao. Além
disso, as posses herdadas sdo tao plenamente gravadas
de significados particulares que, além de assumir o
papel de administradora de tal heranca, a Senhora
Roget encontra-se como submersa nessa colegio, isto
¢, segundo o autor, ela “foi agraciada com um modo de
definir a si mesma e a seu mundo, e abencoada com um
poderoso senso de pertencimento” (MCCRACKEN,
2003, p.77), o que, por outro lado, também implica em
perda de individualidade e na diminui¢ao da liberdade
de desenvolvimento e de expressao.

0 Colecionador de Tatuagens

Sean Herman', tatuador e blogueiro, descreve os
colecionadores de tatuagens como “uma espécie
totalmente diferente de cliente que deseja se tatuar”,
uma vez que eles realizam uma busca continua e
apaixonada por tatuadores especificos com a intengao
de obter pecas que representem o trabalho desse
artista. Para fins deste ensaio, considera-se como
“colecionador de tatuagem” a pessoa que passa por
um processo de aprendizagem, tomando inicialmente
a decisao de colecionar para depois se envolver na
subcultura dos colecionadores de tatuagem, que
engloba tatuadores e outros tatuados. Os “candidatos”
a colecionador devem aprender a como interpretar sua
propria colecao dentro do contexto de seus proprios
corpos e experiencias (KENNEY, 2014). Apesar de
colecionadores de tatuagem serem normalmente

'Disponivel em http ://tattooartistmagazineblog.com/2012/09/14/sea N-herman-tattoo-collectors-tam-tamblog-blog-

-tattoo-artist-magazine/ (acesso em 25/04/2015)
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ostensivamente  tatuados, eles geralmente se
diferenciam de pessoas ostensivamente tatuadas
através da maneira como selecionam (ou, como
optamos por denominar nesse projeto, através da

curadoria que exercem sobre sua pele) suas tatuagens.

Para Vail (1999), o termo “colecionador de tatuagens”
¢ “um jargao subcultural que descreve a pessoa que
torna-se ostensivamente tatuada”, sinalizando que
na subcultura da tatuagem o ato de ter uma extensa
parte do corpo coberta por tatuagens é denominado
“construir uma cole¢ao”, em analogia a0 que ocorre
no mercado de belas artes e seus colecionadores de
obras de arte. Normalmente, uma cole¢ao de tatuagens
¢ denominada body suit (VAIL, 1999).

Contudo, a individuo
colecionador de tatuagens nao é um processo simples.

transformacao do em
Ela ¢ fisica, psicoldgica, subcultural e envolve também
o olhar do outro sobre essa pele decorada e quem esta
“dentro” dela (VAIL, 1999). Tornar-se colecionador de
tatuagens também implica no desenvolvimento de um
olhar voltado para a estética que melhor se encaixara
em sua colecdo, bem como para o melhor estilo ou
motivo que ird expressar seus ideais. As imagens
selecionadas sdao representativas da pessoa que as
escolhe, mas também daqueles que a influenciaram
(KENNEY, 2014), o que significa dizer que, apesar
dos significados de cada tatuagem serem udnicos
para individuo, o colecionador aprende a moldar sua
coleciao com outros membros da mesma subcultura.

Vail (1999) se vale da teoria de Matza (1969) para
examinar os atributos necessarios para tornar-se
um colecionador. Entre eles, temos: 1) afinidade, que
siginifica que a pessoa deve desejar tornar-se um
colecionador, o que implica em adotar para si um
novo autoconceito, identificado como “colecionador
de tatuagens” (Vail, em notas de campo, salienta
que seus entrevistados se reconheciam como Zattooed
person, ou seja, pessoa tatuada, em oposicao a person
with tattoos, ou seja, pessoa com tatuagens); 2) afiliagio,
ou seja, o individuo devera aprender a tornar-se um
colecionador interagindo com outros colecionadores,
tatuadores e participando de eventos relacionados a
subcultura da tatuagem; 3) significacao, isto é, a maneira
pela qual a pessoa modifica sua vida e suas agoes uma
vez que se percebe como colecionador, o que impacta
na forma como ira entender e exibir sua coleciao, bem
como no processo de planejar como suas futuras
aquisi¢oes serao dispostas na pele, e no didlogo entre

as novas tatuagens e as ja existentes.

Tipos de colecao e caracteristicas dos individuos
que colecionam sao discutidas por Baudrillard em O
Sistema dos Objetos (20006). O autor acredita que o ato de
colecionar deriva da paixao (em frances, a palavra obyet
tem varios significados, entre eles gualquer coisa que seja
a cansa ou sujeito de paixao), caracteristica citada também
por Belk (1995), que define o ato de colecionar como
o processo de adquirir e possuir objetos diferenciados
(bens materiais, idéias, seres ou experiéncias) de forma
ativa, seletiva e apaixonada, destacados de seu uso
ordinario e percebidos como parte de um conjunto
de objetos nao idénticos, do qual pode-se extrair um
significado extraordindrio. Tais objetos, como ja foi
mencionado anteriormente, serdo por fim descartados
por evento da morte do colecionador. Colecionar
engloba a preocupagao com um conjunto de objetos,
a paixdo investida em obter e manter tais objetos,
relacionada 2 uma atividade curatorial, e a falta de uso
comum dos objetos coletados.

Colecionadores de tatuagem investem tempo e
dinheiro em suas cole¢oes. Ter uma tatuagem feita por
um grande tatuador confere notoriedade ao tatuado,
bem como a qualquer um capaz de reconhecer tal
trabalho (KENNEY, 2014). A escolha da imagem a
ser tatuada e do local onde ela serd aplicada diz muito
sobre o tatuado, mas como um sinal visivel em um
mundo de imagens, as tatuagens dos colecionadores
também estao abertas a interpretagao alheia.

Possiveis Relacoes

Como visto anteriormente, tudo aquilo que chamamos
de nosso, inconscientemente,
intencionalmente ou ndo, torna-se parte de nos

consciente  ou

mesmos, refletindo aspectos particulares e importantes
de nossas identidades (BELK, 1988). Barros e Ayrosa
(2012) apontam que nesta nog¢ao estaria incluso,
dentre outras coisas, 0 proprio corpo.

Os conceitos de se/f(“eu”) eidentidade frequentemente
se confundem na literatura (BARROS; AYROSA,
2012). A dltima pode ser definida como “o horizonte
dentro do qual sou capaz de tomar uma posi¢ao”
(TAYLOR, 1997), um discurso (forma de falar) ou
uma narrativa (historia contada), uma histéria sobre
si ou sobre o se/f (BARROS; AYROSA, 2012). O
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corpo, no contexto deste ensaio, ¢ um dos elementos
por meio do qual os individuos mantém sua biografia
(GOUVEIA; AYROSA, 2014). E o horizonte dentro
do qual o individuo toma uma posi¢ao, modificando-o
em busca de uma verdade sobre si mesmo que a
sociedade ja ndo consegue mais lhe proporcionar

(PAIM; STREY, 2004).

As modificagdes corporais, sejam elas cirurgias
plasticas (como explorado em SCHOUTEN, 1991)
ou tatuagens, sio o ponto para o qual convergem
corpo, identidade e
simbdlico. A tatuagem ¢ simultaneamente uma

questdes  sobre consumo
declaragao privada e publica sobre a identidade
do tatuado. Ainda que atualmente existam formas
de remogdao da tatuagem, bem como motivagoes
diversas que levam o individuo a fazé-la SHELTON
E PETERS, 2008), a possibilidade de permanéncia
do produto final decorrente desse servigo levanta o
seguinte questionamento (VELLIQUETTE ET AL,
2000): as tatuagens tornam-se parte do corpo ou
simplesmente o adornam?

Dentro do universo da tatuagem, ou melhor, da

“nova subcultura da tatuagem”, expressao cunhada

>
por Velliquette, Murray e Creyer (1998) para
indicar, entre outras coisas, a fragmentacao dessa
subcultura, com mudan¢a de foco para sujeitos
localizados que se desenvolveram ao redor da moda,
estilo de vida e identidade (como a comunidade de
motoqueiros de classe média tatuados, estudada por
DEMELLO, 2000), bem como pessoas com maior
(aqueles que sao considerados core consumers, ou
seja, cujo nivel de envolvimento pode significar ser
ostensivamente tatuado e até mesmo ter interesse em
itens relacionados) ou menor (aqueles que possuem
apenas uma tatuagem, mas nunca leram uma revista
sobre o género ou frequentaram uma convengao de
tatuagem) grau de envolvimento, encontram-se 0s
colecionadores de tatuagem.

Esses colecionadores sio normalmente core consumers de
tatuagem, tendo corpos ostensivamente cobertos por
trabalhos de tatuadores (muitas vezes denominados de
“artistas”), sendo que algumas cole¢des configuram-
se num conjunto de tatuagens (também denominadas
como “pegas”’, assim como obras de arte) feitas por
artistas diversos, enquanto outras podem assumir a
forma de um body suit tematico, muitas vezes obra de
um unico artista. Diferenciam-se dos demais tatuados
que sdo ostensivamente cobertos por tatuagens uma

vez que exercem uma curadoria da sua propria pele,
como descrito anteriormente.

Essa forma de colecionar se encaixa na descricao de
Belk (1995): o colecionador de tatuagens administra
sua colecio, ou seja, investe ativa e apaixonadamente
na busca e selecio de artistas cujo trabalho admira
e provavelmente cuida para a preservacao dessas
pecas impressas na pele; destaca do uso ordinario as
tatuagens que obtém, afinal elas ndo siao aplicadas a
sua pele da mesma maneira como outros tatuados
fazem — os colecionadores exercem uma verdadeira
curadoria da pele, transformando-a numa espécie
de museu, apresentando um cuidado especial com a
sele¢do nao apenas da pega a ser tatuada, bem como do
local a ser tatuado, haja vista a necessidade de espaco
para dar continuidade a cole¢do; as tatuagens obtidas
certamente nao sao objetos idénticos, afinal sao obras
distintas feitas por artistas distintos ou obras distintas
feitas por um mesmo artista (no caso de um body suit);
o significado da colegao ¢ extraordinario a medida
que ¢é negociado pelo colecionador, configurando
uma soma dos significados tnicos das pegas para o
individuo que as possui e a influéncia de membros da
mesma subcultura que o ensinaram a moldar seu olhar
sobre tatuagem.

Essatormadecolecionarpossuialgumaspeculiaridades.
Em  primeiro posses
encontram-se aplicadas sob a pele, agregadas ao

lugar, as colecionaveis
corpo do colecionador. Em segundo lugar, esse tipo
de consumo-colecio é de carater curatorial, uma
vez que o colecionador de tatuagens lida com suas
posses como tendo um forte valor mnemonico (ou
seja, as tatuagens servem de atalhos para memorias
especificas) e nutre um senso de responsabilidade em
relagdo a essas posses que prescreve sua Conservagao,
exposicao e transmissao segura (MCCRACKEN,
2003). O pode

significacao historica e mnemonica as suas pegas

colecionador-curador atrelar
tatuadas; encarar sua cole¢do como organizada
a partir de um principio especifico, e protegé-la da
intromissao de pecas que nao seguem o principio
norteador da colecdo. Ele faz de si, dessa forma,
guardido de cada peca e de sua proveniéncia, além de,
em alguns casos, haver selecionado um sucessor para
a tarefa. Com relacio a escolha do sucessor, existe, no
caso da Senhora Roget, um senso de responsabilidade
curatorial de tamanha intensidade relacionado ao
legado familiar que se encontra em suas maos que
ela providenciou para que sua filha a substituisse em

ISSN 1982-2596

RPCA | Riode Janciro | v.10 | n.2 | abr./jun. 2016 | 110-123] 117



0 COLECIONADOR DE TATUAGENS: CONSUMO CURATORIAL E IDENTIDADE

tais responsabilidades quando ela nido estivesse mais
presente. Nas palavras de McCracken (2003), Roget
providenciou, assim, a continuidade do cuidado com
a cole¢ao, apesar das ansiedades associadas a tal fato
(como, por exemplo, o receio de que a filha nao exerca
os cuidados curatoriais como ela exerce, a auséncia de
vocacdo curatorial do filho e o interesse dos filhos
em manter a memoria da mae e da familia apenas
no momento presente, ndo depois de sua morte).

A ultima colocagao acima pode soar fora
de contexto, haja vista o cariater permanente da
tatutagem sob a pele. Uma vez que o colecionador-
curador morre, seu corpo fisico, estampado pelas
pecas que tao apaixonadamente selecionou ao longo
da vida, encontrara um fim. Ashes to ashes, do po
ao poé. Isso poderia se configurar numa brecha no
conceito de colegao descrito por Belk (1995), mas nao
no de consumo curatorial, descrito por McCracken
(2003). Belk fala em descarte da colegdo apds a
morte do colecionador. McCracken (2003), na eleicao
de um successor que dé continuidade ao processo
curatorial. Poderfamos levantar a hipétese de que o
consumo curatorial se distancia do colecionismo
tradicionalmente considerado na medida que, em
casos como o consumo curatorial de tatuagens,
muitas vezes a questao do descarte nao se configura,
podendo ser até mesmo um elemento de diferenciagiao
entre esse tipo de consumo e o conceito tradicional
de colecionar. Como exemplo, temos o proprio caso
da Senhora Roget, que elegeu como sua sucessora na
curadoria dos bens familiares a propria filha. Ja no
universo dos colecionadores-curadores de tatuagem,
temos o caso de Geoff Ostling, conhecido como
Heavily Tattoed Bear, que em parceria com uma artista
australiana, desenvolve um /body suit inspirado em
flores nativas e exoticas que florescem nos jardins de
Sidney, Australia, onde vive.

Figura 1. Geoff Ostlig e seu body sut

™ ol et Y »

Fonte: https://www.bigtattooplanet.com/ (acesso em
29/04/2015)

Geoff é um colecionador-curador diferente: ele optou
por trabalhar exclusivamente com uma Unica artista,
com quem desenvolveu conjuntamente o projeto
de seu body suit. O professor aposentado descreve
tal processo como uma espécie de metamorfose, o
florescer em vida de um trabalho de arte unico®. O
interessante no caso de Geoff é que ele pretende ter
seu body suit preservado depois de sua morte. Para
tanto, o professor procurou os curadores da National
Gallery na Australia, que ja possui desenhos e pinturas
da mesma artista que tatua Geoff, que concordaram
em adquirir sua pele tatuada apos sua morte.

De certa forma, nao haveria, no caso da presetrvacao
ol ol

da pele de Ostling, uma continuidade no processo

de “colecionar”, como ocorrera no caso da colecao
b

da Senhora Roget (uma vez eleita sua sucessora,

*Disponivel em http://lifea nd6m0nths.COm/2013/05/01/the—tattoo—coﬂectors—geoff—ostling/ (acesso em 25/04/2015)
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imagina-se que ela siga os passos de sua predecessora,
completando a  cole¢ao quando  necessario,
conservando-a e aumentando-a com seus proprios
objetos futuramente) por dois simples motivos:
Ostling ira, em algum momento de sua vida, terminar
seu body suit, nao havendo mais espago em seu corpo
para adquirir uma nova peca tatuada; além disso, haja
vista sua morte, nao sera possivel que outra pessoa dé
continuidade ao processo que ele iniciou, ainda que
haja espago livre em seu corpo.

Nesse sentido, nao haveria descarte da cole¢ao, porém
nao seria possivel haver uma manuten¢ao da mesma
no sentido de amplid-la, apenas sendo viavel sua
conservagao e manuten¢ao seguras. O “sucessor’” de
uma colegio de tatuagens, como no caso de Ostling,
assumiria o papel de um mero administrador.

Consideracoes Finais

O presente artigo se prop0Os a caracterizar o ato de
tatuar-se dentro da seara do consumo e com uso
performativo, bem como a verificar as relagoes tedricas
entre padrio de consumo curatorial, se/f estendido e
formacao e administracao de narrativas identitarias do
colecionador de tatuagem.

Sobre o primeiro objetivo, vimos ao longo do
texto que o consumo de tatuagens ¢ uma forma
bem peculiar de consumo, que torna-se ainda mais
peculiar quando os consumidores de tatuagem
resolvem se tatuar ostensivamente, mas nao de forma
discricionaria, livre de condi¢oes. Tal qual o consumo
de modificagdes corporais via cirurgia plastica (e.g:
SCHOUTEN, 1991), o produto final do consumo
de tatuagens agrega-se ao corpo, desestabilizando
a oposi¢ao entre corpo e objeto tradicionalmente
presente no consumo de bens em geral. Interessa
também destacar que tatuar-se ¢ um servico do qual
resulta um bem (FOLLET, 2009), isto ¢, o resultado
do servico prestado, a tatuagem em si, torna-se parte
do corpo, podendo-se relativizar tal visada com a
possibilidade da tatuagem simplesmente adorna-lo
(VELLIQUETTE; MURRAY; EVERS, 2000).

O uso performativo da tatuagem no presente trabalho
emerge da possibilidade do tatuado, em especial o
colecionador de tatuagem, valer-se nao apenas do ato
comportamental de se tatuar, mas também de narrativas

a respeito do processo de selecao de tatuadores, dos
desenhos extremamente personalizados e até mesmo
dos locais no corpo nos quais aplica-los na construcao
da identidade de colecionador de tatuagens. Agir
performativamente implica em agir no mundo através
de narrativas e discursos ainda que aparentemente
estejamos apenas descrevendo algo através deles.

Os colecionadores de tatuagem tomam a decisdo de
se tatuar e depois se envolvem na “nova subcultura
da tatuagem” (VELLIQUETTE ET AL, 1998),
configurando um processo de aprendizagem que
culmina na construcdo de uma cole¢iao, como coloca
Vail (1999). Essa colecio ¢é a tradugao de um projeto
posto em pratica e que envolve o desejo de adotar uma
nova identidade (a de colecionador de tatuagens, de
“tatuado” em oposicao a de “pessoa com tatuagens”,
como sinaliza VAIL, 1999); a imersdao na subcultura
da tatuagem, colocando o colecionador em contato
nao s6 com outros colecionadores, bem como com
pessoas tatuadas e com tatuagem, além de diversos
tatuadores, além de participar de eventos relacionados
a subcultura, como feiras especificas; e, por fim,
um processo de significagdo, no qual o individuo
ira modificar sua vida e suas a¢Oes uma vez que se
perceber como colecionador, impactando na forma
como entende e exibe sua cole¢io, bem como no
processo de planejar como suas futuras aquisi¢oes
serao dispostas na pele, e no didlogo entre tatuagens
ja existentes e as serem adquiridas.

A respeito do segundo objetivo, verifica-se que esse
ato de consumo pontuado por tantas peculiaridades
assume, além do cunho performativo, cunho curatorial,
como descreve McCracken (2003). O tatuado que
coleciona pecas especificas de artistas selecionados,
assim como um colecionador de obras de arte, torna-
se responsavel por sua cole¢do, despendendo tempo,
dinheiro e cuidados na sele¢ao dos artistas e das pegas,
na aquisi¢ao e na manutenc¢ao dessas, administrando o
significado de sua cole¢ao (o que implica, entre outras
coisas, em evitar que pegas que possam vir a afetar
o “espirito”ida cole¢ao sejam adquiridas), bem como
sua continuidade, nio sendo nem mesmo a morte
um limite (como vimos no caso de Geoff Ostling,
que pretende doar seu body suit a um museu apos seu
falecimento).

Se em alguns momentos o colecionador de tatuagens
se aproxima do conceito de colecionador descrito por
Belk (cumprindo todas as etapas que o autor elenca
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em seu artigo de 1995, inclusive o descarte da cole¢ao
com sua morte), em alguns casos o colecionador de
tatuagens exerce verdadeira curadoria de sua pele,
podendo inclusive determinar sua preservacao apos
sua morte, mas niao a sua continuidade através de
um sucessor (como aconteceu no caso da colecao
da Senhora Roget, de acordo com MCCRACKEN,
2003).

Destaca-se aqui a relacio da tematica citada acima e
visitada ao longo do trabalho com o conceito de Belk
de self estendido (1988), uma vez que o autor propdoe
que o corpo faz parte desse conceito de extensao do
eu, caracterizando-se como a proje¢ao mais 6bvia da
identidade do individuo (FOLLET, 2009). O corpo
¢ peca fundamental aqui, afinal trata-se do suporte
da arte colecionada pelo tatuado. O individuo que
assume a identidade de colecionador de tatuagens
certamente ¢ um bom exemplo de expressio (ou
representacao) da identidade (ou do “eu”, como
colocam GOLDENBERG; RAMOS, 2002) através
da apropriagio do corpo. Ele também expressa,
sem duavida alguma, uma identidade tatuada, cujo
significado, no caso do colecionador de tatuagens,
engloba uma série de peculiaridades, como as vistas
ao longo do texto.

Cabe destacar aqui a participa¢ao ativa do consumidor
na producdo, criacio e consumo de uma nova e
bastante visivel identidade, como ocotrre também em
varias outras formas de consumo de modificacoes
corporais, como no caso de cirurgias cosméticas. A
identidade do colecionador, como ja visto acima, ¢é
sustentada igualmente pelo corpo tatuado e por uma
série de narrativas performaticas, gerenciadas pelos
colecionadores de tatuagem.

Ressaltamos consumo  desse

tipo de

permanente (&

que o

modificagio corporal extrema,
nem sempre vista com bons olhos pela sociedade
levanta varias questoes diretamente relacionadas aos
conceitos de corpo, identidade, extensio do se/f e
consumo simboélico. Trabalhos anteriores no campo
do comportamento do consumidot, como Oliveira,
Troccoli e Altaf (2012a, 2012b), ressaltam a relagao
entre eu estendido, tatuagem e identidade e entre eu
estendido, tatuagem, identidade e homossexualidade

masculina, respectivamente.

Contudo, o tema permanece pouco explorado dentro
da seara da Administragio e¢ do Marketing. Em

levantamento feito no sitio da Associacio Nacional
dos Programas de Pos-Graduacao em Administragao
(ANPAD) usando a palavra-chave “tatuagem”, foi
constatada a auséncia de artigos abordando o assunto
nos ultimos anos, tanto nos Encontros Nacionais
da Anpad (EnANAPADs), como nos Encontros de
Marketing (EMAs). Tais encontros foram usados
como referéncia por sua representatividade na area de
Administragdo, em especial nas pesquisas na area de
marketing;

O cenario descrito anteriormente encontra-se na
contramaodoquese verificanoexterior, principalmente
na seara dos estudos de marketing, que exploram a
conexao entre corpo, identidade e consumo simbélico,
havendo uma profusio de estudos sobre tatuagens
com abordagens diversificadas (eg: SANDERS,
1985, WATSON, 1988; VELLIQUETTE ET AL.,
1998; BENGTSSON; OSTBERG; KJELDGAARD,
2005; KJELDGAARD; BENGTSSON, 2005;
VELLIQUETTE ET AL., 2006; WICKS; GRANDY,
2007; SHELTON; PETERS, 2008; PATTERSON;
SCHROEDER, 2010; ROUX, 2014). Esperamos, com
esse trabalho, chamar a aten¢ao para este problema e
inspirar pesquisadores a investigarem empiricamente
as consideragoes feitas aqui.
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