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'] Introducéo

O foco deste estudo é a imagem, mais especificamente
a imagem tecnoldgica, de cuja definicao nos apropriamos,
conforme segue abaixo:

Nessa medida, a imagem pode ser chama-
da de tecnologica quando ela é produzida
através da mediacao de dispositivos maqui-
nicos, dispositivos estes que materializam
um conhecimento cientifico, isto é, que ja
tém uma certa inteligéncia corporificada ne-
les mesmos. (...) Sem deixar de ser maqui-
nas (os equipamentos tecnoldgicos), elas
ddao corpo a um saber técnico introjetado
nos seus proprios dispositivos materiais.
(SANTAELLA, 2006b, p. 178).

E possivel considerar como imagens tecnolégicas aque-
las que fazem uso de dispositivos, os quais tém incorporado
em seu interior a maneira técnica de produzi-las. Por exem-
plo, a pintura rupestre apenas faz uso de técnicas, mas nao
de dispositivos pelos quais possa ser produzida, assim como
a escultura. Assim, nao siao consideradas como imagens tec-
noldgicas. Jd a fotografia, o cinema, a televisao e as imagens
que circulam pela internet sao tecnoldgicas.

A respeito da diferenca entre técnica e tecnologia, a pré-
pria autora nos esclarece com seu ponto de vista:

Enquanto as ferramentas técnicas, utilizadas para a
producao artesanal, de desenhos ou pinturas, por

28 Cendrios da Comunicagéo, Sdo Paulo, v. 5, p. 27-47, 2006.



exemplo, s3o meros prolongamentos do gesto habil,
concentrado nas extremidades das maos, como é o
caso do lapis, do pincel ou do cinzel, os equipamen-
tos tecnolégicos sao mdquinas de linguagem, ma-
quinas mais propriamente semiéticas. (SANTAELLA,
2006 [2006a OU 2006b?], p. 178).

O que percebemos com tais citacoes é que a imagem
tecnoldgica se encontra no exato momento em que surgem
os dispositivos de captacao, reproducao e armazenamento
de imagens, como, por exemplo, a fotografia, o cinema, a
televisdo e os processos digitais atuais.

Dessa maneira, podemos concluir que tais imagens co-
mecam a fazer parte da sociedade com mais forca, a partir
da cultura de massa, e também convivem na interface com a
cultura mididtica e digital.

Essa divisao é fruto da compreensido da cultura como
niveis de complexidade e é categorizada da seguinte forma:
cultura oral, escrita, impressa, de massa, midiatica e digital
(SANTAELLA, 2000b).

Ao entendermos estas camadas culturais como niveis
de complexidade, podemos pressupor certas caracteristicas,
como o fato de que a complexidade cultural tende a aumen-
tar, a medida que adentramos e convivemos com as Gltimas
categorias (midiatica e digital). Além disso, cada tipo de cul-
tura traz consigo sua maneira de atuar e sua légica.

(...) toda forma de transporte nao apenas conduz,
mas traduz e transforma o transmissor, o receptor e
a mensagem. O uso de qualquer meio ou extensao
do homem altera as estruturas de interdependéncia
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entre os homens, assim como altera as ratios entre
os nossos sentidos. (McLUHAN, 1971, p. 68).

As afirmacoes do pesquisador canadense McLuhan a
respeito das transmissOes possibilita que facamos a leitura
delas como midias, ou seja, cada uma com sua linguagem,
que altera o c6digo, ou a informacdo, quando transmitida
por ela. O interessante é que essa transformag¢ao nao é ape-
nas sofrida pela linguagem, mas o é também pelo préprio
receptor dela.

Portanto, hd uma nitida rela¢ao entre os tipos de midias
existentes, suas producodes e as culturas dominantes: de mas-
sa, midiatica e digital. E certo que elas formatam maneiras
de pensar, formas de se associar, organizar e produzir. As
midias oferecem regimes sociais. Dessa maneira, as imagens
tecnoldgicas nao podem ser pensadas isoladamente, mas
apenas em relagdo ao seu contexto, ou seja, como signos sé
podem ser compreendidos por meio de outros signos.

Produto excessivo dessas culturas midiaticas e digitais é
a imagem tecnoldgica, que circula de maneira fluidica por
todos os meandros da sociedade e coloca em linguagem
certo tipo de semiose. “Compreendé-la é uma forma de ad-
quirir a consciéncia de linguagem que permite ler e signi-
ficar as manifestacoes que formam os sistemas da cultura”
(MACHADO, 2001, p. 287). Portanto, ao compreender as
imagens tecnolégicas, também entenderemos melhor a pro-
pria cultura e seus mecanismos semidsicos.

No entanto, para ler este tipo de imagem, primeiro é
preciso pensar na sua forma de produc¢ao, ou seja, nos tipos
de maquinas que foram e sdo capazes de produzi-las.
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Q As imagens tecnoldgicas e suas maquinas produtoras

Ao discutirmos as imagens tecnolégicas, devemos refle-
tir a respeito do seu tipo e da sua configuragao. Para tanto,
teremos que adentrar o caminho da producao, investigando
suas origens.

Partimos do pressuposto que hd uma evolucao histori-
ca e tecnoldgica no desenvolvimento das mdquinas que as
produzem:

Enquanto as primeiras mdquinas, engendradas no
cerne da industrializa¢ao, as musculares, foram ma-
quinas puramente imitativas e grosseiramente fisicas,
as segundas mdquinas, as sensdrias, por serem menos
rudes e mais sutis, ja comecaram a perder a natureza
de mdquinas para se converterem em aparelhos pro-
dutores de signos, extensores dos 6rgaos dos senti-
dos. J4 no terceiro nivel da relacio entre homem e
mdquina que estd sendo definitivamente substituida
por um agenciamento instdvel e complicado de cir-
cuitos, 6rgaos, aparelhos diversos, camadas de pro-
gramas, interfaces, cada parte podendo, por sua vez,
decompor-se em redes de interfaces. (SANTAELLA,
2000b, p. 204-205).

A citacao apresenta a existéncia de trés niveis intrinca-
dos de maquinas: musculares, sensérias e cerebrais. A rela-
¢ao daf apreendida é que toda midia é, em si mesma, uma
maquina e um aparelho signico.

Essas maquinas musculares, principalmente, a partir dos
séculos XVIII e XIX, com a Revolucao Industrial, introduzi-
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ram no seio do convivio humano produtos manufaturados.
O que antes era Ginica e exclusivamente artesanato, tornara-
se industrializado. Elas eram movidas por forgas eletrome-
canicas e ainda rudimentares e se caracterizavam como imi-
tativas, pois reproduziam mecanicamente posturas, gestos e
habilidades humanas.

Trata-se de mdquinas servis, tarefeiras, que trabalham
para o homem, ou melhor, substituem o trabalho
humano naquilo que este tem de puramente fisico e
mecanico. Além disso, tal substitui¢io nao se dd em
igualdade de condig¢des, pois a mdquina é capaz de
acelerar os movimentos, intensificando a realizacao
das tarefas. (SANTAELLA, 2000b, p. 197).

As maquinas musculares preenchem nossa sociedade
com sua forca e propriedade. Sao utilizadas nas mais di-
ferentes tarefas, como a locomog¢ao proporcionada pelos
barcos e trens a vapor, bondes elétricos, carros mecanicos,
bicicletas e outros utensilios banais a primeira vista, mas
cumpridores de rotinas essenciais.

As musculares, exatamente por sua forg¢a bruta, conquis-
taram rapidamente o interesse e a cobica de seus usuarios.
Suas inovacoes melhoraram em muito o dia-a-dia das classes
trabalhadoras e, principalmente, das mais abastadas, ofere-
cendo grande conforto e a possibilidade da manutengao do
ocio, pela escravizagao do seu trabalho muscular.

Por sua natureza mais fisica e imitativa, elas apresentam
uma capacidade limitada de produgao signica. Temos como
exemplo as mdquinas a vapor e as primeiras prensas de jor-
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nais e livros. Essas eram apenas impressas pela forca fisica
gerada pelo combustivel mineral.

Ja as maquinas sensérias deram um salto em relacao as
anteriores, pois nao apenas amplificaram uma capacidade
humana muscular (sua for¢a ou agilidade), mas também al-
gum sentido, como a visao e a audigao.

Elas ultrapassaram o cardter da mera repeticao para se
enquadrar na captacao, reproducao e armazenagem dos per-
ceptos' que atingem os sentidos humanos. Podemos exem-
plificar esta ampliacdo dos sentidos com o surgimento de
certas linguagens, como a fotografia, o cinema, o rddio e a
televisao.

Enquanto as mdquinas musculares foram feitas para
trabalhar, os aparelhos foram feitos para simular o
funcionamento de um 6rgao sensério. Sao, de fato,
conforme os caracterizou McLuhan (1972), prolon-
gamentos ou extensOes dos 6rgaos dos sentidos, si-
mulando seu funcionamento. Mas, ao simular esse
funcionamento, os aparelhos extensores se tornaram
capazes de produzir e reproduzir entidades inaudi-
tas que viriam provocar modificagdes profundas na
propria paisagem do mundo. (SANTAELLA, 2000b,
p. 200).

Com o advento destas incriveis maquinas, o mundo tor-
na-se mais colorido e mais amplo, os sons adquirem diferen-
tes amplitudes e podem ser registrados; momentos inesque-
civeis, agora, de fato, permanecem plasmados em peliculas
preparadas quimicamente e podem ser revisitados constante-
mente, a propria semiosfera se amplia nesse processo.
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Portanto, além de ampliar os sentidos, as maquinas
sensorias trouxeram novas formas de sentir o mundo e ex-
perimenta-lo, o que por sua vez traduziu-se em outras lin-
guagens.

As mdquinas sensorias parecem embasar seu funcio-
namento nas proprias linguagens existentes, formadas por
semelhanca, indicacOes e convencgdes na experiéncia dos
sentidos humanos e, portanto, capazes de uma consisten-
te exteriorizagao de signos. Por exemplo, temos a fotografia
como simula¢do da capacidade ocular humana, ou seja, de
uma forma de linguagem bastante sensivel na sua capacida-
de de entender o mundo.

Algo, portanto, preexiste a intervencao do fotégrafo
quando forma uma imagem.

Preexiste a sua intervencao o fato de que a fotogra-
fia fixa é uma herdeira da camera escura e do olho
centralizado da tradi¢ao perspectiva da pintura, isto
é, de um certo sistema de representacao, de codifica-
¢do do visivel. (SANTAELLA, 2006, p. 180).

Enquanto as mdquinas musculares apenas imitam por
sua forca determinadas habilidades humanas, as sensiveis
produzem signos por causa de um sistema de representa¢ao
interno, que faz parte da sua maneira de ser.

As mdquinas cerebrais, por realizarem func¢oes cogniti-
vas, nao apenas povoam o mundo com signos, mas também
revelam novos tipos de linguagens, ou seja, a complexidade
destes signos é maior em relagao aos anteriores. Além disso,
sdo capazes de proporcionar um grau de interface e interati-
vidade que nao estd na base das outras maquinas.
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Em relacao as maquinas sensiveis, bastava ao homem
manipuld-las, direciona-las para que indicializassem, ou
mesmo simbolizassem a realidade. Em contrapartida, as ce-
rebrais movimentam ambientes de imersao, sejam parciais
ou totais (realidade virtual, por exemplo), em que a intera-
tividade é um fator-chave na sua composicao.

Enfim, apds as mdquinas reproduzirem a forca, a agili-
dade e simularem os sentidos humanos, houve um salto em
direcdo a torna-las inteligentes. Assim, finalmente, surgem
as maquinas cerebrais, das quais o computador, com certe-
za, é o filho mais ilustre.

(...) o préprio computador, no seu processo evolu-
tivo, foi gradativamente humanizando-se, perdendo
suas fei¢oes de maquina, ganhando novas camadas
técnicas para as interfaces fluidas e complementares
com os sentidos e o cérebro humano até o ponto de
podermos hoje falar num processo de coevolucio
entre 0 homem e os agenciamentos informaticos,
capazes de criar um novo tipo de coletividade nao
mais estritamente humana, mas hibrida, pés-huma-
na, cujas fronteiras estao em permanente redefini-
¢do. (SANTAELLA, 2000b, p. 204).

Notamos que cada tipo de maquina especializou-se na
simulacdo de uma ou vdrias caracteristicas humanas, des-
de as mais sutis até as mais grosseiras, e elas chegaram a
tal grau de simulacdo que sdao capazes de reproduzir com
bastante propriedade algumas capacidades cognitivas do
ser humano.
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As maquinas cerebrais estao em todos os cantos da so-
ciedade, elas se inserem nos afazeres domésticos, profissio-
nais, no lazer e em qualquer outra atividade que possamos
imaginar. Elas se espalham com rapidez e multiplicam-se
com muita facilidade. Por isto, pressupomos que a prépria
inteligéncia, como uma qualidade, também esteja crescendo
e se disseminando pelo globo.

O processo de introduzir inteligéncia em todos os
aspectos de nossas vidas continua em ritmo acelera-
do. A substituicao da matéria pela mente na econo-
mia, por si s6 o evento econdémico mais poderoso da
histéria - apenas agora transparecendo nos dados
econdmicos - sequer da sinal de que comegou a aca-
bar. (GILDER, 2001, p. 8).

Esse crescimento sé foi possivel por que o computador,
em pouco mais de trinta anos, transformou-se em uma mi-
dia inteligente, adaptou-se para além da mera habilidade de
calcular, realizando processos cognitivos mais refinados e se
espalhando como redes neurais.

Embora a histéria da tecnologia nao seja o tnico ele-
mento na histéria da midia da segunda metade do sé-
culo XX, os computadores devem vir em primeiro lugar
em qualquer andlise histérica, pois logo que deixaram
de ser considerados simples mdquinas de calcular - e
isso s6 aconteceu no comeco da década de 1970 -, eles
passaram a fazer com que todos os tipos de servicos,
e ndo somente os de comunicagdes, tomassem novas
formas. (BRIGGS; BURKE, 2004, p. 283).
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As midias surgidas por causa do advento das mdquinas ce-
rebrais tomam o0s espa¢os comunicacionais e informacionais
na sociedade atual, povoando-os de imagens tecnologicas.

Fenomenologicamente, segundo Charles Sanders Peirce
(1995), a inteligéncia nao é uma capacidade meramente hu-
mana, mas sim um estado ou caracteristica da terceiridade,
assim como o é o pensamento, o reconhecimento do hébi-
to, a concep¢ao de hébitos, formagao ou aprendizagem etc.
(QUEIROZ, 2004, p. 45).

Desta maneira, parece-nos licito discorrer nao apenas
sobre mdquinas cerebrais, mas também a respeito de ima-
gens tecnolégicas complexas, produzidas por equagdes ma-
temadticas, recheadas de um grau de abstracionismo muito
grande, visto que sdo predominantemente simbdlicas em
sua concepgao.

Se as mdquinas musculares amplificam a for¢a e o
movimento fisico humano e as maquinas sensorias
dilatam o poder dos sentidos, as mdquinas cere-
brais amplificam habilidades mentais, notadamen-
te as processadoras e as da memoria. (SANTAELLA,
2000b, p. 205).

Essas mudancas também sdo percebidas em forma de
ondas de transformacdo, que em determinados momentos
histéricos sao capazes de reestruturar a maneira como o in-
dividuo lida com as linguagens, em especial com as ima-
gens, por fim, as imagens tecnoldgicas.

As atuais mudancas sdo a terceira grande transforma-
¢ao nas tecnologias da midia de massa nos tempos
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modernos. A primeira aconteceu no século XIX, com
a introdugao das impressoras a vapor e do papel de
jornal barato. O resultado foi a primeira midia de
massa verdadeira - os jornais “baratos” e as edito-
ras de livros e revistas em grande escala. A segunda
transformagdo ocorreu com a introdugao da trans-
missdo por ondas eletromagnéticas - o rddio em
1920 e a televisao em 1939. A terceira transforma-
¢ao na midia de massa - que estamos presenciando
agora - envolve uma transi¢ao para a producao, ar-
mazenagem e distribuicao de informacgao e entrete-
nimento estruturadas em computadores. (DIZARD
JUNIOR, 2000, p. 53-54).

Essa citagao nos mostra o ponto de vista do autor a res-
peito do movimento tecnoldgico das midias, portanto das
madquinas, tendo como foco a comunicagdo de massa e sua
transformagao. No entanto, parece-nos que escapa a sua vi-
sao o fato de que a comunica¢ao massiva convive com ou-
tros tipos, como a mididtica e a digital (vide introducao).
Dessa maneira, nao podem ser consideradas como iguais.

A conceituacao proposta para as trés transformacoes
casa com as definicoes de maquinas musculares, sensorias e
cerebrais como produtoras das imagens tecnoldgicas.

3 Imagens tecnoldgicas em rede

H4 uma geragao, Marshall McLuhan, estudioso ca-
nadense das comunicagdes, sugeriu que a tecnolo-
gia de midia dominante em qualquer época é uma
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forca poderosa na modelagem da estrutura social,
ao impor um regime mental especifico, que permite
as pessoas processarem a informacdo codificada na
tecnologia. (DIZARD JUNIOR, 2000, p. 93).

E fato que a subjetividade humana é formada sempre
em relacao ao outro, em agenciamentos continuos. Por isso,
nao seria incorreto pensar que a constancia das tecnologias
de comunicacao existente em nossa sociedade é um fator
preponderante de agenciamento (mediagao entre uma sub-
jetividade e outra, ou entre subjetividades e outros fluxos:
instituicoes, maquinas, publicidade, comunicagbes etc.),
conformando no processo maneiras de ser e de se pensar.

Uma dessas maneiras pode ser a relagdo que estabelece-
mos com as imagens tecnoldgicas, que povoam a sociedade,
por causa do aumento da capacidade produtiva das maqui-
nas sensiveis e cerebrais, crescimento este que gerou, por
sua vez, uma avalanche de novos signos.

Estas maquinas cerebrais e as midias que surgem por
causa delas apresentam-se em rede, suas configuragoes es-
palham-se por diversos niveis na sociedade, nos aspectos
sociais, politicos, econémicos, institucionais ou individu-
ais, abrindo espago para semioses imagéticas, disseminando
fluxos de imagens que se replicam continuamente.

Sistemicamente, atingimos um padrao evolutivo inte-
ressante e de forte conexao, em que as midias anteriormente
isoladas, no caso os meios de comunicacao de massa, alcan-
¢am, atualmente, novos patamares devido a possibilidade
de ligagdo em rede. A semiose parece transcorrer com maior
facilidade de uma midia a outra.

Cendrios da Comunicagdo, Sao Paulo, v. 5, p. 27-47, 2006. 39



Os meios de comunicacao de massa eram isolados em
certo sentido, suas caracteristicas e linguagens nos mostram
que eram separados por um alto grau de incompatibilidade,
isto quer dizer que a produgao do cinema nao era transmiti-
da na televisao, que os programas de radio nao poderiam ser
captados de outra forma, que nao pelo aparelho radiofénico
dentro de casa, o jornal impresso nao recebia suas informa-
¢oes de outras fontes que nao os repdrteres e testemunhas.

Cada linguagem com sua especificidade e no seu lugar,
sem que pudessem convergir, ou mesmo “conversar’ en-
tre si de maneira mais proxima. Eram somente maquinas
musculares e sensdrias que nao compartilhavam cédigos;
porém, com o surgimento das maquinas cerebrais, foi pos-
sivel a conversdao dos c6digos para um c6digo em comum:
o bindrio.

O c6digo bindrio possibilitou a manipulacao flexivel da
imagem tecnolégica, tornando-a um objeto de consumo e
entretenimento como nunca se viu antes.

Além disso, as maquinas cerebrais desestabilizaram a
l6gica massiva de um po6lo emissor para diversos receptores,
pois possibilitaram a captacdo, producao, alteracao, contro-
le e distribuicdo das imagens tecnolégicas por individuos,
como se fossem signos do cotidiano.

O cardter aurdtico destas imagens, que ja havia se di-
luido com a comunicacao de massa, parece, simplesmente,
desaparecer com as imagens tecnoldgicas, em especial com
as informatizadas (cerebrais).

Estes sistemas surgidos das maquinas cerebrais tomaram
uma configuracdo em rede, propicia a disseminagao de um
conteddo tao maledvel e transformavel quanto as imagens
tecnoldgicas, jd que sao apenas simbolos em sua concepg¢ao
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mais bdsica, que podem ser lidos por qualquer dispositivo
que tenha tais regras (aquelas que geram os simbolos) in-
trojetadas.

As redes tornaram-se a0 mesmo tempo uma espécie
de paradigma e o personagem principal das mudan-
¢as em Curso justo no momento em que as tecno-
logias de comunicagao e de informacao passaram a
exercer um papel estruturante na nova ordem mun-
dial. A sociedade, o capital, o mercado, o trabalho, a
arte, a guerra sao, hoje, definidos em termos de rede.
Nada parece escapar as redes, nem mesmo 0 espaco,
o tempo e a subjetividade. (PARENTE, 2004, p. 92).

O alto grau de conectividade das redes midiaticas parece
expressar um elevado nivel de complexidade dos sistemas
de comunica¢ao em nossa sociedade.

Quanto maior o nivel de conectividade, maior serd o grau
de inteligéncia do sistema e maior sera, também, sua capaci-
dade de adaptagao interna e externa, tornando-se necessaria-
mente mais apto a sobreviver e permanecer no ambiente.

A inteligéncia como caracteristica se manifesta em to-
das as novas maquinas da sociedade em rede, desde ma-
quinas reprodutoras de MP3 e MP4, até as novas televisoes
digitais, ou mesmo os aparelhos domésticos, com conexao
direta a internet. A inteligéncia permeia todo o dia-a-dia
do individuo das mais diversas maneiras, facilitando seu
acesso as imagens tecnoldgicas, independente da forma
que elas assumam.

Estes dispositivos inteligentes sao criados para captar, re-
ceber, enviar e manipular as imagens tecnoldgicas e a partir
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do instante em que comec¢am a invadir todos os ambientes
(familiar, profissional, estudantil, diversdo), democratizam
0 acesso e a capacidade de leitura deste fendmeno (ima-
gens tecnolégicas), preenchendo, ou melhor, abarrotando o
mundo com mais camadas de mediacao.

Ao dissecarmos as imagens tecnoldgicas, identificamos
uma mirfade de processos semidticos na sua formagao, que
sdo camadas mediadoras, ao contrario de outras expressoes
imagéticas. Nao queremos dizer com isto que manifestagoes
imagéticas mais artesanais sejam inferiores, de forma algu-
ma, pois a comparacao se faz pelo nivel da complexidade
tecnoldgica e nao por sua qualidade ou técnica. Desta forma,
acreditamos que, quanto maior a quantidade de camadas
mediadoras, maior serd a complexidade signica da imagem
e maior serd a dificuldade em compreendé-la, também.

Por isso, notamos que as midias, com seus processos
inteligentes, modificam as antigas mdquinas sensorias a tal
ponto que uma rede cognitiva, ndo apenas mais de habilida-
des e forcas, forma-se no conjunto das sociedades atuais.

O trabalho de Latour e de Callo, mais ainda do que
o de Lévy, leva-nos a perceber que as tecnologias de
informagao e comunicacao podem ser entendidas
como tecnologias da inteligéncia menos por pro-
jetar ou exteriorizar a riqueza e complexidade dos
processos cognitivos do que por revelar o quanto
sua complexidade deriva ndo apenas da riqueza de
nossos sentidos e faculdades, mas também dos ob-
jetos, suportes, dispositivos e tecnologias que nos
circundam e compdem uma rede sociotécnica de
grande complexidade. O que estd em jogo é menos
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a funcao protética da tecnologia - que de fato mui-
tas vezes serve como uma extensao de habilidades
cognitivas dadas (uma prétese que prolonga e po-
tencializa nosso pensamento e seus processos de tra-
tamento e transmissdo das informagdes) - do que
um processo continuo de delegacao e distribuicao
das atividades cognitivas que forma uma rede com
os diversos dispositivos nao-humanos. (PARENTE,
2004, p. 103).

Aqui, recorremos a definicio de midia como um am-
biente complexo, de inteligéncias multiplas, capaz de se
adaptar para sobreviver e altamente conectivel. Talvez pos-
samos pressupor que a inteligéncia seja agregadora e cole-
tiva, mesmo quando particularizada em sinsignos®. Ainda
assim, ela, como lei, é e sempre sera coletiva.

As midias atuais sio mdquinas cerebrais que internali-
zaram este hdbito (a prdpria inteligéncia). Desta forma, os
sinsignos tornam-se réplicas de um legisigno?®, que é a pro-
pria inteligéncia.

As imagens tecnolégicas em um sentido mais geral sao
fruto desse ambiente inteligente (conseqiiéncia das mdaqui-
nas cerebrais); por isso mesmo, sao consideradas como ré-
plicas, de uma maneira ou outra, da inteligéncia que per-
meia toda nossa sociedade.

4 Consideracoes finais

Como vimos, as imagens tecnoldgicas sdo fruto da inte-
ragao entre cultura de massa, midiatica e digital. Estas cultu-
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ras, por sua vez, estdo diretamente relacionadas as maquinas
musculares, sensérias e cerebrais que povoam a sociedade
com diversas possibilidades de semioses.

Préprio das imagens tecnolégicas é a sua disseminagao
em rede, conseqiiéncia do c6digo bindrio, que possibilitou
a informatizagdo das linguagens, tornando-as compativeis,
ou no minimo, transmissiveis de um meio de comunicacao
para outro.

As imagens tecnologicas sdao signos do cotidiano, sig-
nos democratizados que se espalham em rede por diferentes
ambientes. A facilidade de aproximacao desses signos en-
contra-se na sua capacidade simbdlica, ou seja, no fato de
ser uma abstracao numérica capaz de ser vetorizada e trans-
formada em signos iconicos, que mantém certa semelhanca
com seus objetos. Afinal, um signo sé pode significar se for
traduzido em outro signo.

Assim, discorremos a respeito de como as maquinas
musculares, sensorias e cerebrais se tornaram aptas para
produzir imagens tecnolégicas e, de maneira indireta, quais
sao as especificidades de cada tipo.

As imagens das mdquinas musculares ainda sio muito
imitativas, portanto, razoavelmente técnicas - como exten-
soes da habilidade manual do ser humano. Por isso, pos-
suem um valor muito maior como icones, como aquelas
que expressam semelhangas grosseiras.

Ao contrario das imagens sensérias que sao mais indi-
ciais, pressupdem uma relagdo direta entre causa e efeito, ou
entre o signo e seu objeto. Basta ver, as imagens fotograficas,
ou a propria fotografia que institui esse paradigma das ima-
gens predominantemente indiciais e esta légica se replica
pelo cinema e pela televisao.
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Por fim, as imagens inteligentes (preferimos esta deno-
minacao a cerebrais, em relacao ao tipo de maquina) consti-
tuem-se de um valor simbélico muito grande e sao imagens
predominantemente de terceiridade, que tém introjetada
em seus processos certas camadas de inteligéncia.

Estas imagens, tanto as musculares, as sensiveis, quan-
to as inteligentes, sao tecnolégicas, porém, é nitido que na
sociedade atual hd um forte pendor para o lado das inteli-
gentes (existe uma quantidade muito grande de dispositivos
capazes de produzi-las de maneira individualizada e disse-
mind-las em rede).

Enquanto as imagens musculares estdo essencialmente
relacionadas aos meios de comunicacao de massa e as sen-
siveis a dispositivos mais mididticos, as imagens inteligen-
tes estdo disponiveis em diversos aparelhos - celular, MP3,
MP4, painéis digitais, TV, Internet, computador, notebook e
assim por diante. Aparelhos que, ao contrario das midias
anteriores, sdo também individuais e ligados ao movimen-
to do corpo, agenciam a intimidade do humano com mais
subjetividades que os meios tradicionais. Isto quer dizer que
estdo mais ao alcance de todos, sao mais faceis de produzir e
reproduzir, conquistando espacgos até entdo inimaginaveis.

Nao é por acaso que estas imagens tecnoldgicas de ge-
ragao inteligente sao customizadas, personalizadas e, poste-
riormente, postas em rede.

Notas

1 “O percepto ndo é uma imagem ou qualquer coisa desse tipo, a partir da
qual inferimos a natureza de alguma outra coisa. O que nés percebemos,
num ato de percepgao, é algo que aparece de um certo modo. Algo insisten-
te, impositivo, mudo, que nao somos nés, ou melhor, ndo é nossa mente
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que cria” (SANTAELLA, 1998, p. 57).

2 Sinsigno é um tipo de signo que aparece na relacao do signo com ele mes-
mo no nivel da segundidade, ou seja, é uma classificagio que nos mostra
como o signo se faz presente. Neste caso, o signo se faz presente por meio
de uma singularidade, por um existente palpavel.

3 Legisigno é um tipo de signo que aparece na relagao do signo com ele mesmo
no nivel da terceiridade, ou seja, é uma classificagio que nos mostra como o
signo se faz presente. Neste caso, o signo se faz presente por meio de uma lei,
de uma regra. O sinsigno, como existente, pode ser uma aplicacao ou réplica
de uma regra (legisigno). Por fim, hd o qualisigno na relacdo do signo com ele
mesmo no nivel da primeiridade. Hierarquicamente, a disposicao classificato-
ria é desta forma: qualisigno, sinsigno, legisigno. Para maiores informacoes,
veja Lucia Santaella (20003, capitulo 1).
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