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RESUMO

A ideia da contribuicdo surgiu a partir de constatagdes em supermercados, de edificios com
apartamentos menores espalhados pelas grandes cidades e das novas composi¢cfes familiares.
O trabalho objetiva verificar as razdes de alteracbes nos padrdes de consumo, notoriamente a
partir do século XXI, época de redistribuicdo de renda e consequentemente, reducdo da
desigualdade no Brasil. Os acessos a bens e servi¢os de uma classe média emergente das
mudancas politicas e econémicas no pais evidenciam a constituicdo de um novo arquétipo de
consumo que decorre ndo somente das exigéncias da vida moderna, mas também de fatos
histéricos que podem acarretar em mudangas comportamentais, incluindo novas composicoes
das familias. Assim, recorrendo a uma metodologia qualitativa e quantitativa, contemplando
embasamento tedrico acompanhado de uma pesquisa de campo com aplicacdo de questionario
especifico coerente com as pesquisas de orcamentos familiares, este trabalho busca mapear as

metamorfoses e entender as consequéncias para a economia de todo este contexto.

Palavras-chave: Economia comportamental. PadrGes de consumo. Composi¢do familiar.
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ABSTRACT

The idea of this contribution arose from observations in supermarkets, buildings with smaller
apartments scattered throughout the large cities and the new family compositions. The work
aims to verify the reasons for changes in consumption patterns, notoriously from the XXI
century, the time of redistribution of income and consequently the reduction of inequality in
Brazil. The access to goods and services by a middle class emerging from political and
economic changes in the country showed the formation of a new archetype of consumption
that is not only from the demands of modern life, but also from historical facts that can lead to
behavioral changes, including different types of family compositions. Thus, by using a
qualitative and quantitative methodology, with a theoretical basis accompanied by a field
research with application of a specific questionnaire consistent with the research of family
budgets, this work aimed to map the metamorphoses and understand the consequences for the

economy of this whole context.

Keywords: Behavioral economics. Consumption patterns. Family composition. Middle class.
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1 INTRODUCAO

Um caminho sem volta vem alterando o cendrio das composicdes familiares, eixos
propulsores da economia, promotores de efeitos nas relacbes de consumo. Motivado por
novos padrdes socioldgicos ou econémicos, entre outros, 0 avanco do tempo e as mutacbes
globais fizeram ficar escasso e raro o antigo modelo nuclear ‘pai-mae-filhos’. Novos tipos de
vinculos e lacos formam familias extensas, com agregados como pais ou um dos dois,
morando com o filho (a) adulto (a), talvez casado (a), familias monoparentais, homoparentais,
com adogdo por casais homossexuais masculinos ou métodos alternativos para os femininos e
casais cujos filhos sdo de um dos cdnjuges ou que ndo tém nenhum filho. Este arcabouco
decorre de motivos diversos como a priorizacdo da realizacdo profissional em busca de
estabilidade financeira, quebras de preconceitos, possibilidades de escolhas antes inacessiveis
e, inclusive, de questfes morais e econdmicas.

Assim, alteragGes no processo de consumo encontram explicagdes diversas como 0 acesso
das mulheres ao mercado de trabalho, consequentemente, sua independéncia financeira, o
investimento em educagdo e na carreira profissional, retardando decisdes como casamento e
maternidade. InformacBes do Instituto Datafolha (FAMILIA..., 2008) ddo conta de
demonstrar que em um espaco de 10 anos houve importante variacdo nas respostas dadas por
homens sobre a principal qualidade procurada em uma potencial esposa: cuidar bem da casa
caiu de 19% para 12% e cuidar dos filhos foi de 11% para 5%, sugerindo a percepcao e
aceitacdo masculina da revolucdo feminina. Também vale ressaltar que o ndmero de
casamentos, ou o tempo que um casal permanece casado, parece estar se reduzindo, com
facilidades como barateamento de processo de divércio e a diminuicdo de preconceito contra
pessoas solteiras ou separadas/ divorciadas com idade avancada.

Entram aqui questfes de percepcdo e queda de barreiras culturais; enquanto no passado a
imagem do individuo que decidia morar sozinho era negativa, atualmente nota-se um
movimento de rompimento com o tradicional: aceitacdo do morador uniresidencial, agora
visto como bem resolvido, o0 que incluem idosos, pois a expectativa de vida e os cuidados com

a salde aumentaram, e diminuicdo ou quebra de preconceitos em relacdo a homossexualidade.

2 METODOLOGIA
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As alteragcOes comportamentais dos padrdes de consumo decorrentes de exigéncias da vida
moderna, de fatores historicos e das situacdes anteriormente descritas, vertentes que embasam
este trabalho, sdo metodologicamente abordadas com o auxilio do método estatistico, através
de levantamento de campo. Trata-se de mecanismo que “envolve a exploracdo direta e
extensiva incluindo a aplicagdo de questionarios” (LIMA, 2009, p. 69).

Deve ser ressaltado que esse procedimento pressupds o respaldo em pesquisa bibliogréfica,
ou seja, de “fontes diversas de informacao escrita orientada pelo objetivo explicito de coletar
materiais a respeito do tema” (LIMA, 2009, p. 48). Incluem-se dissertacdes de mestrado, teses
de doutoramento e trabalhos correlatos associados ao levantamento documental em
publicacdes especificas, incluindo aquelas de entidades e associacdes de classe. A registrar
que as informacdes destas organizacdes muitas vezes implicaram em despesas financeiras
para que fossem disponibilizadas.

A metodologia adotada é quali-quanti. Como acentua Lima (2008, p. 40) a abordagem
qualitativa pressupde a investigacdo de aspectos sociologicamente construidos e que, por isso,
ndo sdo facilmente mensuraveis. Quanto ao aspecto quantitativo, “a coleta de materiais
enfatiza dados e informacdes contidas em nimeros que permitirdo verificar a validade das
hipdteses que vierem a ser formuladas” (LIMA, 2008, p. 40). Assim, foi levada adiante uma
pesquisa de campo com questionario composto de 23 indagacGes onde as eventuais
resisténcias dos entrevistados em responder as indagacGes sejam sob 0 argumento de
disponibilidade de tempo ou diante da justificativa das questdes serem de indoles pessoais e
intimas (como renda, habitos sociais e relacionamento afetivo), deveriam, como de fato
aconteceu, ser equacionadas com persisténcia e paciéncia pelo entrevistador.

Por ultimo, o periodo base de abrangéncia das evidéncias empiricas foi o século XXI,

justificavel pela contemporaneidade do fendmeno e a possibilidade de constata¢des in loco.

3 ESPECIFICIDADES DAS MUDANCAS

A recente redistribuicdo de renda no Brasil, provocada por mudancas no cenario econémico
nacional, viabilizou a ascensdo de classe social. Segundo Lipovetsky (2006), vive-se no pais

um momento identificado em sociedades avangadas, por ele apresentado em suas fases da
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histéria de consumo: o consumo de massa, 0 aumento do poder de compra do salario e a
elevacdo do crédito, dando acesso a bens antes exclusivos de familias com poder aquisitivo
mais favorecido. As razfes para tal movimento podem ser diversas: insercdo e aceitacao por
um grupo, experimentacdo do que antes lhe era inacessivel, simbologia de afirmacéo de classe
e posicao social. No século XXI, ha outros vieses pelos quais se presenciam mudancas.

O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE e o Sindicato das Empresas de
Compra, Venda, Locagdo e Administracdo de Imdveis Residenciais e Comerciais de S&o
Paulo — SECOVI-SP, constataram 7 milhdes de brasileiros morando sozinhos, na maioria
representantes do sexo feminino; esse numero foi de 8% em 2000 para 12% em 2013, e 0
namero de habitacfes unipessoais foi de entre 2% e 6% para 11% do total de domicilios do
pais. Dados das mesmas fontes indicam novos rumos e elevacdo de vendas de unidades
menores em termos de area (til, com um ou dois dormitdrios. E certo que o valor dos iméveis
estando muito altos também pressiona para baixo o tamanho, j& que se utiliza renda individual
para aquisicdo de um apartamento, fator limitador do dispéndio financeiro a ser pago pela

aquisicdo da moradia.
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Gréfico 1 — Cidade de S&o Paulo: vendas de iméveis residenciais novos (2004-2013).

Fonte: SECOVI/SP — Departamento de Economia e Estatistica.

Este menor espago ao qual se submeteu o habitante das grandes cidades veio, dentro do
possivel, acompanhado por compensa¢Ges como boa localizacdo e facil acesso a servicos,
aparentemente o conjunto que compde a escolha do crescente publico-alvo formado por
solteiros, jovens, divorciados ou descasados ou até mesmo por casais recém-formados, sem
filhos.
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O novo formato trouxe nichos para consumo, 0s proprios servi¢os dos quais necessitam 0s
solitarios: delivery de alimentacGes prontas e rapidas, alimentos adquiridos em
supermercados, ja devidamente higienizados, cortados, embalados individualmente (setor de
embalagem apresenta crescimento médio de 6% a 7% ao ano; em 2013, elevou-se de 1,41%
em relacdo a 2012, devido a ajustes de estoques de periodos anteriores); decoracao;
eletronicos para lazer; servicos e facilidades pela internet; lavanderia; servicos domésticos; até
enfermeiras e cuidadores, em casos de saude e de passeadores e retirada e entrega animais de
estimacéo por pet shops.

Deve ser registrado que 0 acesso ao crédito, as facilidades promovidas pelo governo como
diminuigdo dos juros, isencdo temporaria de impostos e a politica de aumento real do salério
minimo também incentivaram, entre outras aquisi¢cdes, a de veiculos. Este fato, além de
comprometer e piorar o transito nas cidades mais populosas levou os habitantes das mesmas a
buscar residir proximos ao local de trabalho e efetuar o processo de consumo nas cercanias da
moradia. Vale lembrar que nesse processo, o setor automobilistico foi 0 maior beneficiado na
industria brasileira, cujas vendas, no passado recente, mais do que dobraram.

Pesquisas e estudos, elaborados pela Consultoria Kantar Worldpanel (2011), denominados de
Consumer worldpanel, que analisam prioridades de compras dos consumidores identificaram,
em 2011, um perfil segmentado onde tempo tem maior valor do que dinheiro: enquanto 18%
buscam prego e promogdes e 15% sdo decididos e praticos, 21% sdo apressados no momento

de compras nos super e hipermercados.

4 CONCEITUANDO CLASSE MEDIA

Conceituar classe média é estabelecer parametros que tornem Uteis o objeto de estudo e que
tragam Idgica ao motivo da categorizacdo. A combinacdo de potencial de consumo, geracao
de renda e expectativas para o futuro ajudam a qualificar classes.

Quando a reflexdo volta-se para o que deve ser compreendido como a nova classe média,
aflora a distingdo entre o consumo por necessidade, sem acesso a, por exemplo, crédito e
aquele por prazer e busca de felicidade, usualmente privilégio dos que tém capacidade de
produzir, vinculada a ocupacdo profissional. Entre os habitos de consumo alterados, a
ascensdo faz subir os gastos com bens essenciais, como alimentacdo, vestuario e habitacéo,

além de bens de luxo, exemplificados pelo lazer e incorporacdo de novas tecnologias
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(incluindo de aquelas de ponta), ainda que ndo na mesma proporcao. TV a cabo, programas
dublados para promover acessibilidade do grupo ndo tdo instruido, veiculos novos, com
possibilidade de prazo de pagamento extremamente alongado, despesas com beleza (estética e
academia), com reformas, alteracGes na decoracdo e troca de mobiliario na atual moradia ou
mesmo a aquisicdo de outro imdvel maior e admitido como de melhor localizacéo.
Acrescente-se a esse conjunto, a possibilidade de investimento complementares em educagéo
e estudo e gastos crescentes com lazer (viagens, restaurantes, teatro e outros programas
culturais).

Estudos tém sido elaborados apresentando conceitos fundamentados em fontes diversas para
essa nova classe média’. Dessa forma definicBes distintas sd0 encontradas tanto em 6rgaos
governamentais como em entidades privadas. Algumas dessas possibilidades sao:

. Secretaria de Assuntos Estratégicos da Presidéncia da Republica: a classe média
compreende todas as pessoas vivendo em domicilios com renda per capita entre R$ 291,00 e
R$ 1.019,00 por més, ou com renda familiar média mensal entre R$ 1.540,00 e R$ 2.813,00.

o Fundacdo Getulio Vargas: fundamentando-se na Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios considera a familia de classe média aquela com renda mensal entre R$ 1.064,00 e
R$ 4.591,00.

o Associacdo Brasileira das Empresas de Pesquisa: apresenta o Critério de Classificacao
Econémica Brasil, ou Critério Brasil, segundo o qual, levando em conta caracteristicas
domiciliares (presenca e quantidade de alguns itens domiciliares de conforto e grau de
escolaridade do chefe de familia), a classe média corresponde a pessoas com renda média
bruta familiar mensal de R$ 1.147,00 a R$ 1.685,00.

o Ordem dos Economistas do Brasil: classe média envolve as familias paulistanas que

recebem de 10 até 39 salarios minimos por més.

5 PESQUISA DE CAMPO E RESULTADOS

No caso desta contribuicdo, foi levada adiante uma pesquisa de campo envolvendo a
aplicacdo de questionario composto de 23 questdes que definiam perfil social, de renda e que

mantinham coeréncia com a Pesquisa de Orcamentos Familiares do IBGE. As consultas,

2 A propésito, deve ser mencionado o trabalho de Thaiza Caroll de Castro Lima. A Nova Classe Média
Brasileira: Ter para Pertencer. Monografia. Faculdade de Comunicagédo Social. Universidade de Brasilia, 2013.
p. 52 a 63.
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totalizando 202, ocorreram localmente, ou seja, em shopping centers e supermercados
localizados em diferentes regides da cidade de S&o Paulo; distribuido por via digital e
pessoalmente, entre o circulo de convivéncia dos autores deste artigo. Cem por cento dos
entrevistados eram economicamente ativos.

Nas respostas obtidas, aproximadamente 60% dos entrevistados afirmaram preferir pagar
mais caro por praticidade e perto de 15% desperdicam acima de 50% de alimentos
mensalmente, pelo ‘ndo consumo’ ou ‘ndo planejamento’. Embalagens individualizadas, com
menor contedo, vém crescendo como nicho de mercado para este perfil, conhecido como
‘single’ no jargdo especifico.

A necessidade de se sentir em comunidade fora do ambiente do lar oferece oportunidades
para quem tiver boas ideias para satisfazer caréncias desse novo publico: organizacdo de
festas, eventos, bares, restaurantes e outras inusitadas formas de convivio social, afinal, optar
por morar sozinho ndo significa abandonar a vida social, somente quer dizer que ha dois
extremos entre 0s quais se transita: a agitacdo efervescente que se busca quando se quer
contato e diversdo, mas que se pode abandonar quando se precisa da paz, do siléncio e da
liberdade do templo ou santuario que é o lar unipessoal. A respeito do estado civil da
modernidade, o Instituto de Pesquisa Datafolha (2008) encontrou 43% dos descasados nao
querendo se casar novamente, confirmando a tendéncia mencionada pelos estudiosos, de que
é um caminho sem volta.

Eric Klinenberg, socidlogo norte-americano, escreveu um livro, inédito no Brasil, intitulado
“Going solo: the extraordinary rise and surprising appeal of living alone (2012)” ou, em
traducdo livre, “Carreira solo: a extraordinaria ascensdo e o surpreendente encanto de
morar sozinho™, obra na qual menciona que a escassez de recursos pode ser equilibrada com a
ndo intencdo de recasamento e a busca pelo autoconhecimento e isolamento social, por meio
de facilidades coletivas, uma tendéncia europeia. Afirma ainda que “celibato é opcéo de vida,
experimento social de grande escala e de consequéncias ainda imprevisiveis.”. A colocacao
vai de encontro a opcdo dos que preferem uma “solucdo espacial”: moradias separadas para
casais. Interessante que na pesquisa de campo efetuada no escopo desta contribuicdo, pouco
mais de 10% manifestaram manter este tipo de relacionamento, e 7% afirmaram ndo desejar
uma nova tentativa por haver tido experiéncia anterior negativa e, ainda, 40% apontaram
estado civil como unido estavel em vez de legalmente casados.

Ainda que, segundo estudos do IBGE, possam ser encontrados 19 tipos de arranjos familiares
no Brasil, elaborou-se a Tabela 1, na qual é apresentada uma condensacdo dos mesmos. E

possivel concluir que embora os casais com filhos respondessem por aproximadamente 50%
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do total, as outras composicGes familiares sdo crescentes, particularmente os domicilios
monoparentais femininos com filhos (12,2%) e os casais sem filhos (17,7%). Certamente
estas constatacGes colaboram no melhor entendimento dos resultados obtidos nas tabulacgdes
da pesquisa de campo. O Gréfico 2 e o Gréafico 3 também enriquecem as consideracdes acima

efetuadas.

Tabela 1 — Brasil: arranjos familiares.

FAMILIAS E COMPOSICAO TOTAL %
Total 49.975.934 | 100,0
Casal sem filhos 8.859.442 17,7
Casal sem filhos e com parentes 1.273.093 2,5
Casal com filhos 24.690.256 | 494
Casal com filhos e com parentes 2.733.478 55
Monoparental feminina com filhos 6.093.226 | 12,2
Monoparental masculina com filhos 881.716 1,8
Monoparental feminina com filhos e com parentes 1.995.399 4,0
Monoparental masculina com filhos e com parentes 283.596 0,6
Outros 3.165.729 6,3
Fonte dos dados brutos: IBGE — Censo Demografico 2010.
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Gréfico 2 — Brasil: distribui¢do da populagdo segundo o estado civil — 2010.
Fonte: IBGE — Censo Demogréfico 2010.
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Gréfico 3 — Brasil: populacdo segundo o estado conjugal — 2010.
Fonte: IBGE — Censo Demografico 2010.

A tecnologia auxilia as questdes profissionais, as oportunidades e com as inovacdes que
proporciona, responde aos novos habitos dos consumidores aflitos com temas como meio
ambiente, encolhimento da quantidade de lixo e do desperdicio, menor uso de embalagens e
limites dos recursos ecossistémicos. Os avancos permitem também a existéncia de novas
profissbes, com salario atraente, com perfil jovem, como analistas de sistema, programadores
e criadores de jogos / midias digitais, e solucfes de aplicativos para problemas como pesquisa
de transito, servico de taxi, busca de opgOes de lazer, reserva de restaurantes, e as redes
sociais, nova forma de convivio.

Conforme constatado na pesquisa de campo levada adiante neste trabalho, quase 70% dos
entrevistados confirmaram participar de pelo menos uma dentre as mais comuns. Por ali
planejam o dia, descobrem atividades culturais, se informam de fatos importantes (ou fiteis)
da midia, constroem novos relacionamentos e redes de contatos. Ainda, 42% se identificaram
como frequentadores de lazer sem necessidade de acompanhante. Progressos nos sistemas de
telecomunicagdes como telefone celular e aplicativos de conversas online permitem encontrar
pessoas fora da zona de conforto e do circulo de proximidade geografica, reunindo um maior
nimero de individuos por afinidades; estas mesmas que unem sdo aquelas que causam
situacdes como a recém-estudada FOMO (do inglés, Fear of Missing Out ou, Medo de Ficar
de Fora), em processo de definicdo entre psicélogos, que ndo chegam ao consenso se €

ansiedade, doenga, sindrome ou fendmeno. Deixemo-los seguir.

6 CONCLUSAO
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Metamorfoses nada mais indicam de que a existéncia de vida; enquanto ela se manifestar,
traduzird inovacdes. Nas relacdes sociais, politicas e econdmicas ndo é diferente. A histdria
vai se formando de novos fatos, descobertas e adaptacdes que se tornam modelos e padrbes
aceitos.

As mudancas econdmicas pelas quais passa o Brasil tém alterado para melhor as condicOes
de vida de significativo numero de cidadaos, especificamente provocou a ascensao da classe
C a novos patamares e a penetracdo a mercados antes exclusivos de elites. Isto decorreu de
terem sido beneficiadas, entre outros elementos, por politicas do governo, que permitiram
alcance ao crédito, a renda e a educacdo, pelo avanco da tecnologia, e notoriamente, pelo
movimento de recomposicdo familiar. Pretendeu-se verificar a influéncia destes pontos nas
variacdes dos arquétipos de consumo, analisando que setores especificos foram atingidos.
Objetivou-se também comprovar com dados estatisticos ditas alteracfes, a partir de um
determinado periodo, por meio de dados empiricamente disponiveis.

Adicionalmente ao emprego de bases tedricas encontradas em publicacdes especificas da area
de estudo principal, Ciéncias Econdmicas, aplicou-se um questionario composto de 23
indagacdes que definiam perfil social, de renda e mantendo coeréncia com a Pesquisa de
Orcamentos Familiares do IBGE, a um universo de 300 cidaddos. Das 202 amostras obtidas,
pode-se concluir que as hipdteses apresentadas apontam para a tendéncia de confirmacéo de
gue houve mudancas, causadas por melhorias econémicas em geral e altamente ligadas as
novas estruturas familiares contemporaneas, atingindo a economia como um todo, de formas
positivas e negativas. Ha consenso de que o mercado comanda até as relagdes afetivas, na
atualidade. As oportunidades para criacdo de novos segmentos mercadologicos seguirdo
crescendo e se ampliando, trazendo, concomitante e inevitavelmente, mutacdo da Economia,
ciéncia com a qual contribuiu Vilfredo Pareto quando concebeu um critério de avaliacdo do
bem-estar social, conhecido como ‘Otimo de Pareto’:

[...] o bem-estar de uma sociedade é méximo se ndo existe outro estado tal que seja
possivel aumentar o bem-estar de um individuo sem diminuir o bem-estar dos demais;
isto €, ndo ha forma de melhorar a situacdo de um, sem prejudicar a situacdo dos
outros. (PARETO, 1996, p.13).
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Como a tendéncia é progressiva, cabe aos formuladores de politicas publicas pensarem sobre
questBes como necessidade de espaco fisico e geografico maior, mais quantidade de insumos,
de agua e energia. Realmente, por exemplo, é fato inconteste ser o consumo de 50 unidades
residenciais superiores ao de 10 e, em eventual ocorréncia de desemprego, a necessidade da
intervencdo do governo na vida de quem mora s6 € maior do que no caso daqueles que
contam com a ajuda familiar, sem mencionar assuntos de enfermidades (caso de depresséo,
entre outros), que oneram o Estado.

Em concluséo, faz-se necessario seguir pesquisando o tema, rico e vasto, para aprofundar a
caracterizacdo das mudancas, verificando as areas mais afetadas da Economia, identificando

oportunidades e minimizando possiveis ameacas.
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APENDICE

QUESTIONARIO PERFIL SOCIAL, RENDA, POF, CONSUMO

Sua situacao de domicilio
Moro sozinho/a
Moro com conjuge

Moro com conjuge e filho/s

Situagdo com conjuge

Legalmente casados
Unido estavel

Casas separadas

Sou divorciado/separado

Sou solteiro/a

Caso ndo seja casado/ unido estavel, cite razdo

" | Dificuldades financeiras

N&o querer comprometer finangas pessoais
N&o querer comprometer liberdade
Experiéncia anterior negativa

Outros

Caso esteja solteiro/descomprometido, ha
quanto tempo?

Menos de 1 ano

Entre 1 ano e 2 anos

Entre 2 e 4 anos

Acima de 4 anos

Supermercado de maior frequéncia:
Pao de Acucar/ Mambo/ St Marche
Extra/ WalMart/Carrefour/Dia
Empdrios

Outros

Compra alimentos embalados
individualmente

mesmo que signifique pagar mais caro?

Sim

Né&o

% mensal de perda de alimentos na
residéncia

Abaixo de 20%

Entre 21% e 50%

Acima de 51%
Gasto médio mensal com lazer
Até R$ 500

Entre R$ 501 e R$ 1.000

Acima de R$ 1.000

Principal tipo de lazer
Cinema/ Teatro
Restaurantes

Viagens / Hobbies
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NUmero de filhos
0
1
2

3 ou mais

Caso nao tenha filhos por livre escolha, cite

razéo

Dificuldades financeiras

N&o querer comprometer liberdade
Outro

NUmero de dormitdrios onde reside
1
2
3

4 ou mais
Residéncia propria?
Sim

Néao

Hé& quanto tempo mora no mesmo local?

Renda mensal

Abaixo de R$ 1.000

Entre R$ 1.001 e R$ 3.000
Entre R$ 3.001 e R$ 7.000
Entre R$ 7.001 e R$ 9.000
Acima de R$ R$ 9.001

Frequenta lazer sem acompanhante?
Sim

Nao

Possui animal de estimacao?

Sim

Nao

Qual

Faz parte de rede social?
Sim
Né&o

Qual

Nivel de escolaridade
Ensino Médio
Ensino Superior
Mestrado

Doutorado

Género
Masculino

Feminino

Idade
D Até 20 anos
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Gasto mensal médio com supermercado Entre 21 e 30

Até R$ 500 " |Entre 31 e 40

Entre R$ 501 e R$ 1.000 " |Entre 41 e 50

Acima de R$ 1.000 " | Acima de 51
PES/GLG
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