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Resumen

El reciente desarrollo de la lingliistica cognitiva ha postulado nuevas formas de
analizar al lenguaje, pues lo hace a partir del discurso (sobre todo porque a través
de la organizacién de éste es posible rastrear los procesos cognitivos involucrados
durante su elaboracidén). Uno de esos procesos cognitivos es la creacién de espacios
mentales, que a Gltimas fechas se ha convertido en un tema recurrente de analisis. Por
tal motivo, algunos lingtiistas han postulado diversos modelos de anélisis para tratar
de explicar su conformacién. Entre dichos modelos, uno de los més importantes es
la ‘integracién conceptual’. A pesar de que este modelo pudiera parecer totalmente
tedrico, es posible aplicarlo a cualquier tipo de discurso. Y para demostrar lo anterior,
la presente investigacién analiza el objeto discursivo “democracia” en el discurso
politico que utilizé en su campana el ex-presidente mexicano Vicente Fox Quesada a
partir del modelo de integracién conceptual proveniente de la linglifstica cognitiva.

Palabras clave: lingtiistica cognitiva, enfoque experiencialista, significado, blendign,
objeto discursivo, democracia

Este articulo de investigacién cientifica y tecnoldgica pertenece a la investigacion Presencia del periodismo cultural y de espectaculo en
la prensa zuliana, patrocinada por el Centro de Investigacién de la Comunicacién y la Informacién, CICI. Edificio de la Universidad del
Zulia

Licenciada en comunicacién social, mencién periodismo impreso. Egresada de la Universidad del Zulia, Venezuela, con ejercicio en el

. periodismo cultural. marigabyzambrano@gmail.com

Doctor en Ciencias Humanas y magister en Ciencias de la Comunicacién. Profesor titular de la Escuela de Comunicacién Social en la
Universidad del Zulia, Venezuela. Miembro del Programa de Promocién del Investigador (PPI-Nivel 3). Director del Centro de Investigacién
de la Comunicacién y la Informacién (CICI) de la Universidad del Zulia. Autor de los libros “Comunicacién y ciudadania. La creacién del
tejido social de Maracaibo” (2007) y de "Gerencia y politica de la comunicacién social, en la Universidad del Zulia” (1998). Editor de la
revista cientifica Quérum Académico, especializada en temas de comunicacién. orlandovillalobos26@gmail.com

Anagramas, Volumen 9, N° 17, pp. 67-82 - ISSN 1692-2522 - Julio-diciembre de 2010. 166 p. Medellin, Colombia 67



Maria Gabriela Zambrano Morales - Orlando Villalobos Finol

Presence of Cultural Journalism
and Jet-Set Journalism in Zuliana Press

Abstract

This research aims to find and compare the presence of cultural and entertainment
journalism in the newspaper Panorama. We compared the informative weight and
treatment that is given to both. While it is difficult to make an accurate conceptualization
of cultural journalism, for the work is regarded as a complex journalistic specialization,
which reports on the subjects of arts and literature, popular culture and thematic fields
resulting therefrom, with the purpose of educating and promoting the various artistic
and cultural manifestations of human beings. For the study are used observation,
quantitative content analysis of broadcast media, particularly the measurement
hemerographic and interviews to key sources. We conclude that: 1) Panorama
information obtained weighing nearly balanced. 2) The paper does not delimit the
specializations. 3) Most cases are informative and transculturized. 5) cultural journalism
dedicates more space to foreign arts than to regional popular culture. 7) The purpose
of the show is to entertain and create buzz.

Key words: Culture, cultural journalism, entertainment, communication.
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Presencia del periodismo cultural y de espectaculo en la prensa zuliana

Introducciéon

Dentro del amplio mundo periodistico existen
diversas gamas y especializaciones que se inclinan
hacia los diferentes gustos o intereses humanos.
Una de ellas esta centrada en el area cultural, la
cual es conocida en el argot periodistico como
periodismo cultural.

Para Rivera (2003: 19) “todo periodismo en
definitiva, es un fenédmeno " cultural” por sus ori-
genes, objetivos y procedimientos”; no obstante,
el periodismo cultural ha sido histéricamente
entendido como el terreno periodistico confuso,
que implica una diversa gama de medios, géneros
y productos conectados a las bellas artes, bellas
letras, y la cultura popular frutos de procesos de
construccién humana, social e intelectual.

En la etapa antigua son muchas las referencias
que pueden hacerse de este tipo de periodismo.
En el siglo XIX de Maracaibo circularon periédi-
cos que concedieron un espacio privilegiado a la
veta literaria y cultural. De aquellas publicaciones
es preciso mencionar a El Zulia llustrado que se
edité en Maracaibo, con periodicidad mensual
entre octubre de 1888 y diciembre de 1891. En El
Zulia llustrado se registran escritores de la época,
poetas, educadores y politicos (Pineda, 1994).
En Caracas, una referencia obligada es El Cojo
[lustrado (1892-1915). Anota Cuenca (1961: 150)
que logré superar el ambito provinciano y alcanzé
trascendencia continental; “fue una plataforma
literaria tejida de colaboradores tanto europeos
como hispanoamericanos”.

En la etapa reciente del periodismo venezola-
no, esta especialidad nace formalmente en 1949,
cuando el diario El Nacional incluye la primera
seccién cultural. Estaba ubicada en la dltima péa-
gina de uno de sus cuerpos y aunque no tenfa un
nombre establecido, Miguel Otero Silva, fundador
del periédico, la denomind: “Pagina de arte”. Tal
como lo senalan Bello, Gondella y Quiaro (1994:
39): “Esa primera seccidn cultural diaria estaba
inspirada en el modelo de la pagina cultural fran-
cesa”. Seglin Garavito (1992), en Venezuela nace
el periodismo cultural cuando se funda el diario
El Nacional, pues este medio ha contribuido con
la presencia del periodismo cultural.

Entonces, antes del nacimiento de la pagina
de arte de El Nacional ninglin periédico habfa
dedicado una péagina o seccién fija al periodismo
cultural; previamente algunos diarios como La
Esfera, El Universal, El Heraldo y Ahora, en Ca-
racas, hacian cierta referencia a la vida cultural
venezolana. Sobre ello Olga Dragnic, citada por
Bello et. al (1996), comenta que en los diarios ya
mencionados, quienes escribian todavia posefan
caracteristicas del prototipo del periodista del
siglo XIX, aquellos que no se limitaban a la labor
periodistica sino que complementaban su for-
macidn y ejercicio al ser novelistas, cuentistas,
poetas, pintores o dramaturgos.

Luego de 26 anos de la creacién de la pagina
de arte de El Nacional, otro diario venezolano, El
Universal, sacé su respectiva seccidn cultural. A
partir de El Nacional otros periddicos incluyeron la
cultura en sus contenidos; de alli que en la prensa
escrita venezolana, generalmente, se cuenta con
las paginas o secciones dedicadas al periodismo
cultural. No obstante, suele ocurrir que la informa-
cién ofrecida no pertenece a lo que es conocido
comtnmente como informacién cultural.

A diferencia de la seccién de politica, depor-
tes, o sucesos, la cultura se presenta con otras
denominaciones, tales son los casos de arte, es-
pectéculo o fardndula, lo cual origina imprecision.
Entonces, la raiz de la vaguedad se da desde los
conocimientos abstractos que el medio impreso
y el periodista o redactor manejan, sumado a una
falta de acuerdo en la temaética.

Aunado a ello, en todos los paises y lenguas
existe una gran diversidad en torno a lo que es
entendido como “cultura”; por ende, serfa errado
pretender pensarla como una realidad definida.
Diaz y otros (2005: 12) citan a Tomés Austin, quien
afirma que: “Tratando de resolver el problema de
la falta de una definicién comtn, en 1952, Kroeber
y Cluckhoholm revisaron todas las definiciones de
cultura que se habfan escrito hasta su tiempo (en
inglés, por supuesto); encontraron nada menos
que 160! definiciones”.

De allf pues, proviene el desconcierto y la falta
de unanimidad en la conceptualizacién de “cul-
tura”. Muchos tedricos han expuesto sus puntos
de vista antagdnicos o analogos respecto a otras
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nociones; asi como los periodistas o escritores
especializados en el &mbito cultural hacen un in-
tento o aproximacién de conciliacién de ideas con
tal de entender la cultura. Ejemplo de ello fueron
las discusiones exhibidas en Bogotd durante el
encuentro de los paises miembros del Convenio
Andrés Bello sobre Periodismo Cultural, donde
Garcfa (1991: 12) expuso:

Si convenimos que la cultura es el con-
junto de préacticas que tienen que ver con la
produccidn, la circulacién y la apropiacién
del sentido en la vida social, entonces la
comunicacién, entendida como la parte del
sentido social... gestionada por los medios
masivos y las industrias culturales, tendria
ciertos aportes distintivos al desarrollo cul-~
tural.

Histéricamente, los medios masivos, espe-
cificamente los impresos, tienen la capacidad e
incluso el poder de influir en las percepciones que
los ciudadanos se forman en torno a lo que es la
realidad, a escoger qué es importante y qué no,
hacia dénde se deben enfocar y hacia dénde no.
Més aln, el periodismo construye informaciones
en torno a la cultura, la cual se piensa como ma-
nifestacion de las creencias, expresiones y se basa
en el modo de vida del individuo.

El periodismo cultural se ha visto obligado
a sobrevivir ante los intereses econémicos de
los medios por encima de la misién educadora.
Asi como lo indica Pérez (1999: 7), quien asegura
que las paginas culturales son las primeras
en ser ‘recortadas”, si surge otro contenido
mercantilmente beneficioso para el medio, pues
"son los propios directores de los periddicos
los que consideran estas secciones como las
menos productivas. En consecuencia, y al ser
econdmicamente débiles, estdn en constante
lucha por su espacio vital”.

Los medios masivos pueden tener dos posi-
bles funciones distintas pero cruciales: en la pri-
mera, los medios pueden ser capaces de motivar
el desarrollo cultural de una nacién e interceder
en su camino histérico; en la segunda, "Como
inevitable contraparte, los medios podrian ser ne-
fastos para la cultura: podrian reducirla a adorno
secundario y casi insignificante al ignorarla o con-

finarla a lugares secundarios, podrian degradarla”
(Rodriguez, 1991: 55).

Durante una conferencia sobre periodismo
cultural dictada en la Universidad del Valle, en Cali
Colombia, en 1985, Jesiis Martin-Barbero (citado
por Mufioz, 1991: 78) comentd que el periodista
cultural ha de ser capaz de comprender que su
deber no es el de un simple informador, ya que
cuenta con las herramientas para ir mucho mas
alla, porque el periodista “no se limita a informar
para que la gente consuma cultura sino que pue-
de ser realmente un promotor de la produccién
cultural, alguien que es capaz de estimular y de
animar”.

Jorge Rivera (2004: 182), en su libro El perio-
dismo cultural expone varios testimonios de perio-
distas, especialistas o personas involucradas al
quehacer cultural. Entre estos personajes destaca
el comentario del periodista y poeta argentino El-
vio Gondolfo, quien describe la principal debilidad
y el tono decadente que adolece el periodismo
cultural:

Desde el retroceso de lo cultural ante

lo farandulesco, politico o del espectéculo

(expresado por repliegue a “lo culto” —lo

opuesto a lo cultural- o la mimesis de lo

farandulesco) hasta la incidencia de gente
que viene de una academia a su vez vacia-

da de libido productiva, que cree que basta

con ejercer cierto cancherismo light para ser,

digamos periodista cultural. El resultado es

lo contrario del periodismo cultural: el abu-

rrimiento y prevision, lo contrario de la cu-

riosidad y el cruce, o incluso el placer que
comunica el arte (no el oficio, ni el trabajo)

de informar.

Para Rivera (2004) el desinterés originado
en los medios hacia la publicacién de contenido
cultural parte del concepto erréneo que considera
la informacién cultural excluyente de lo noticio-
so y, por ende, de los intereses de los lectores
promedio.

En este trabajo se verifica el ejercicio del pe-
riodismo cultural haciendo un constraste entre el
periodismo cultural y el de espectéculo. Con esa
finalidad se ha seleccionado el diario venezola-
no Panorama, por ser considerado el de mayor
circulacién y venta en el estado Zulia. Segtin una
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entrevista concedida por el periodista cultural
Alexis Blanco' para este estudio, en Panorama no
existia un periodismo cultural fijo, no es sino hasta
1986, cuando Blanco ingresa al diario, que se crea
la pagina Artes y Letras, espacio fijo publicado
todos los domingos, el cual ya no existe.

Actualmente las informaciones de cultura son
publicadas en el cuerpo Vida. Luis Aguirre2 explica
que antes de 2007 el cuerpo se llamaba “Vivir”, lue-
go, una vez que Aguirre asume el cargo de editor
se cambia el disefio y el nombre a "Vida”, donde
se publican desde entonces casos culturales, de
espectaculo, ocio, salud, sexualidad y tecnologfa.

Maés que contraponer el periodismo cultural
y el espectéculo, se analiza si el diario se dedica
al desarrollo cultural en la regién mediante la
publicacién y dedicacién de espacios a los movi-
mientos culturales del Zulia. La cultura frente a la
banalidad es una medicién necesaria para saber
qué tipo de periodismo se hace hoy dia, para co-
nocer el diagnéstico que permita corregir las fallas
y alimentar las virtudes periodisticas.

Fundamentos tedricos
¢{Cudl cultura?

Antes de conocer qué es la especializacion del
periodismo cultural es necesario comprender lo
que se entiende por cultura. Mucho se ha discu-
tido respecto a cuél es la verdadera definicién
del término cultura, pues a lo largo de la historia
distintos tedricos, campos y disciplinas dan sus
propios conceptos y es que, al parecer, la cultura
se define segin como lo interprete el autor, de-
pendiendo del contexto estudiado y vivido; por
ende, se ha originado confusién entre las posibles
definiciones.

Antes de nada, resulta imprescindible revisar
el origen etimoldgico del vocablo cultura, tal como
lo muestran Diaz y otros (2005: 29) “el término
ciiltura del latin hablado en Roma, significaba
‘cultivo de la tierra’. Esta acepcién se expandio,
incluyendo junto a la labranza del campo, el cul-
tivo del hombre, es decir, el progreso humano”.

' Entrevista realizada el 24 de febrero de 2010

Periodista y editor del cuerpo Vida de Panorama. Entrevista
realizada el 24 de febrero de 2010

Un vocablo que se repite entre las defini-
ciones de algunos autores es el de “producto”
o “produccién”, pues la cultura da origen a una
diversidad de fenémenos y elementos contenidos
en la vida humana, asf como exhibe las creacio-
nes y manifestaciones, intelectuales o tangibles.
Segln Garcia (1979: 76) la definicidn de la cultura
consiste en “La produccién de fendémenos que
contribuyen, mediante la representacién o la
reelaboracién simbdlica de las estructuras mate-
riales, a comprender, reproducir o transformar el
sistema social”.

Marcelino Bisbal (2001) hace una recopila-
cién desde diferentes perspectivas, profesiones y
doctrinas sobre los distintos significados que se le
han atribuido al término de cultura, en su inves-
tigacién titulada: De cultura, comunicacion y consumo
cultural; alll analiza los conceptos encontrados, y
los relaciona bien sea por sus puntos analogos o
antagdnicos.

En la perspectiva semioldgica suministrada
por Bisbal (2001), la cultura funciona como un
elemento sistémico de signos y obras del quehacer
humano, por ende, es una organizacidn jerarquica
conformada por diversos sistemas. Y en cuanto a
la jerga periodistica, la cultura es relacionada con
el espectaculo, las artes y expresiones populares.

Para Bisbal (2001) el desarrollo de la cultura
a lo largo de la historia ha sido marcado, a partir
del siglo XIX, por el reconocimiento, la exploracién
y reflexién sobre la cultura de masas, entendida
esta como la forma en que una sociedad se re-
conoce entre todo un gran abanico de productos
culturales hibridos. Ademés, la cultura de masas
se caracteriza por el consumo cultural, pues se-
glin Bisbal (2001: 11) “se habla del mercado de
la cultura porque hay consumidores de cultura,
entonces, resultarfa errébneo pensar el consumo
cultural como el mero hecho econdémico, ya que
también debe ser asumida como el autor lo sefala:
“Tal como nos apunta Garcia Canclini, en referen-
cia sociocultural, que no es mas que decir que en
el consumo se construye parte de la racionalidad
integrativa y comunicativa de una sociedad”.

Resulta valido entonces establecer lazos entre
la cultura de masas, el consumo cultural y el perio-
dismo cultural, ya que las comunicaciones son eje
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fundamental entre estos elementos constitutivos
de la cultura; en sintesis, depende de la promocién
de la cultura que haga el periodismo cultural el
grado de consumo de la cultura de masas. Méas
aun, es preciso denotar el espectaculo o periodis-
mo del espectaculo como resultado del consumo
cultural que crecié sin desmesura con la prensa
rosa o light impuesta por los medios televisivos y
reforzados por los medios impresos.

Hacia una definicién del periodismo
cultural

Una de las especializaciones periodisticas es la del
mundo cultural, donde los periodistas, colabora-
dores o eruditos en la materia buscan, descifran
y difunden informaciones, interpretaciones u
opiniones sobre la cultura, las artes y las expre-
siones populares. El periodismo cultural ha ido
transformando su lenguaje, simbologia y pdblico
con el paso del tiempo, sufriendo metamorfosis
positivas para unos, negativas para otros.

Para entender la temética abordada en el pe-
riodismo cultural y la conceptualizacidén que seré
utilizada en la presente investigacién, es necesario
ofrecer la definicién de Jorge Rivera (2003: 19),
quien dice que el periodismo cultural es:

Una zona muy compleja y heterogénea
de medios, géneros y productos que abor-
dan con propdsitos creativos, criticos, re-
productivos o divulgativos los terrenos de
las ‘bellas artes’, las ‘bellas letras’, las co-
rrientes del pensamiento, las ciencias socia-
les y humanas, la llamada cultura popular y
muchos otros aspectos que tienen que ver
con la produccién, circulacién y consumo
de bienes simbdlicos.

Como otro valioso aporte al campo perio-
distico de la cultura, se encuentra la definicién
dada por Guanipa (2005: 3), quien asegura que el
periodismo cultural es una especializacién de ca-
racter informativo cuyo eje principal es transmitir
todo aquel acontecimiento sobre “la creacién, la
gestidn, el consumo artistico-cultural”.

Bello y otros (1996: 44) hacen referencia a lo
descrito por Olga Dragnic en "La cultura media-
tizada”, donde se mencionan las caracteristicas

del periodismo cultural actual segmentado en dos
partes: “Las secciones culturales estdn destina-
das para las bellas artes y la cultura masiva para
la denigrante seccién de la farandula. La cultura
popular sélo tiene cabida en ocasiones en que se
vincula con alguna de las otras culturas”.

Para Pérez (1999: 4) aparte del periodismo
cultural presente en los suplementos, el diarismo
cultural se diferencia de otras especializaciones
por ser el que més se centra en formar y edu-
car, por ello: "Es conveniente que posea cierto
espiritu critico, comentarios interpretativos y
esclarecedores, seriedad y ponderacién de los
valores analizados, ademés de un diseno atractivo
y diferenciador”. Pérez (1999: 6) continia dando
aportes a la descripcién del periodismo cultural
ideal, aquel que para juzgarlo es necesario tomar
en cuenta ciertos rasgos:

Sobre los resultados obtenidos en su inves-
tigacion Bello y otros (1994: 150) definen lo que
es el periodismo cultural venezolano:

Es un periodismo de caracter informa-
tivista que reduce el hecho cultural a la no-
ticia; se apega al tubazo y la inmediatez, y
abandona toda temética que no se sujete a
la literal nocién de actualidad. Es también
un periodismo promocional, pues se agota
en la noticia el hecho cultural por ocurrir;
lo anuncia y lo vende, apropiandose el rol
de la publicidad como uno de los elemen-
tos de mercadeo de la cultura. Periodismo
improvisado, a la deriva, a menudo sujeto a
los intereses de sus duefios, quienes tienen
nexos con instituciones y empresas cultura-
les; sujeto a la definicién de muchos de sus
jefes de péagina y a la pasividad de sus perio-
distas, cuya profesién se reduce a oficio de
transcriptor de gacetillas.

Asimismo, destaca el estudio publicado
en Extramuros por Guanipa (2005) sobre la
informacién cultural, las numerosas definiciones
de cultura y la dedicacién a un periodismo
banal. El trabajo de la autora més que un
estudio es una reflexién sobre “la pérdida de la
identidad humanistica que habia caracterizado
al periodismo cultural venezolano, mediante
una enganosa apertura del campo cultural hacia
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espectaculos, entretenimiento y tiempo libre”
(Guanipa, 2005: 1).

Para terminar de dilucidar lo que es este tipo
de periodismo es necesario conocer el testimonio
de Alexis Blanco’ quien afirma que el periodismo
cultural es “un campo muy complejo de definir,
aqui estamos hablando de algo que le pertenece
exclusivamente al arte: lo subjetivo. Dirfa que el
periodismo cultural es un periodismo que obede-
ce a la cobertura del quehacer subjetivo artistico
cultural”.

La moda en lo cultural: periodismo
espectacularizado

Una vez conocido el término de periodismo cultu-
ral, es necesario estudiar la otra variable a medir
en el presente estudio: el espectaculo, el cual
asume distintas conceptualizaciones por lo que
acarrea complejidad cuando se le ubica en el pe-
riodismo, ademas, es un término poco abordado
en el terreno de las comunicaciones.

Para Diaz et al. (2005) el espectéculo ha sido
relacionado desde la Antigliedad con la represen-
tacion de actos, de indole artistica, mas atn las
inherentes al teatro, en sintesis, es lo referido a la
puesta en escena de una representacion.

Aunque Jorge Rivera (2004: 46-47) no mencio-
na la aparicién del espectaculo en el periodismo
cultural, sf hace referencia al surgimiento de lo
popular o del modismo en la prensa, lo cual hace
suponer que se trata de los inicios del periodismo
del espectéculo, el cual nace en Estados Unidos,
cuya sociedad se caracteriza por el consumismo
masivo de la prensa sensacionalista "y esencial-
mente distanciada de los perfiles culturales altos
o highbrow, segiin la nomenclatura de los criticos
estadounidenses. El tono periodistico, en aparien-
cia, lo dan fundamentalmente los diarios disefia-
dos por Pulitzer y Hearst y sus continuadores”.

Un aspecto a tomar en cuenta en el desarro-
llo del periodismo cultural es la irrupcién de la
moda en lo cultural; ademas, vale destacar que los
conocimientos y el nacimiento de novedades del
pensamiento han de someterse a dos importantes
filtros: la divulgacién y el modismo.

Entrevista realizada el 24 de febrero de 2010

Rivera (2004) parte de lo expuesto por Umber-
to Eco (1986) en su texto La estrategia de la ilusion
para recomendar que el periodismo cultural ha
de sobrevivir y no quedarse estéatico frente a las
modas, ya que para Eco, la cultura no debe ni re-
primir ni controlar las modas que origina la misma
cultura, esto es parte del proceso evolutivo de las
distintas culturas.

Asi, pues, es necesaria la renovacién y el
reajuste del periodismo cultural a las nuevas
tendencias, las modernas sociedades y los cam-
biantes lectores; por ello resulta preciso el buscar
relaciones, estrategias que entrelacen y fortalez-
can las oportunidades que la moda genere en la
cultura, porque como manifiesta Eco: "La moda
cultural es el acné juvenil del proceso cultural”.

Por otra parte, Diaz et al. (2005: 77) citan
a Eduardo Subirats (1998) en su libro La cultura
como espectdculo, donde el espectéculo tiene la raiz
etimoldgica specere, la cual se refiere a la contem-
placién humana, lo que le otorga su carécter de
representacién o de reduplicacion de la realidad.
En ese sentido Subirats agrega que el espectaculo
se distingue por “las originales manifestaciones de
genuina vida cultural que resultan suplantadas por
productos artificiosamente fabricados”.

Bello et al, (1996: 157) también citan a Su-
birats, quien en su libro Metamorfosis de la cultura
moderna (1991) describe cémo en Estados Unidos,
pais considerado como maximo exponente de la
cultura mediética, lo comtn es la “cultura popular
moderna” mejor conocida como la “cultura espec-
tacular”, la cual es entendida por el autor como:

Un entretenimiento, como una distrac-
cién y por el consumo. De esta definicién se
desprende que la cultura, al igual que la po-
litica, es farandula. La posmodernidad es en
gran parte fardndula. Encontramos una se-
rie de categorfas que se desarrollan en una
cultura mediatica cuyas caracteristicas son:
lenguaje simple, caracter no reflexivo, fija-
cién a un modelo publicitario del mensaje,
mensajes rapidos, eficacia, cardcter masivo,
comercial.

Para conocer la definicién de espectéculo
que tienen los protagonistas del area en el diario
Panorama, se entrevistd al editor del cuerpo Vida,
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Luis Aguirre, quien en sus casi 10 afilos como pe-
riodista se ha especializado en este tipo de fuente,
a pesar de que en sus manos también se encuentra
la funcién de organizar y publicar el contenido
cultural. Asf pues, segln Aguirre4 el espectéculo
es “una fuente mucho maés light y no tan formal
como la de cultura. Pudiera decir que es la mas
permisiva, incluso para desarrollar un estilo de
escritura, que te permite jugar con la polémica y
con los criterios”.

En fin, Guanipa (2005) llama al espectaculo
inmerso en el periodismo cultural como el
fenémeno del tiempo libre en la industria cultural,
o la mercatilizacién de la informacién, el cual
se caracteriza por el manejo de la inmediatez
fundamentada en la prevalencia de los “hechos
como productos antes que procesos”. Para
efectos de esta investigacion, la descripcién de
Guanipa sobre el especticulo es la que mas se
ajusta para la observacién y medicién del diario
Panorama.

Fundamento metodoldgico

Basandose en las definiciones de los tipos de
investigacion de Méndez (2007) el nivel de la
investigacidn es descriptivo, ya que se pretende
distinguir, clasificar y comparar dos variables: pe-
riodismo cultural y espectaculo; asimismo, medir
el peso informativo. Luego de culminar el proceso
de medicién o registro, se procedera a analizar e
interpretar los resultados obtenidos.

De igual forma, el presente trabajo de inves-
tigacién adopta, segln la consideraciéon de las
variables, un disefio de tipo descriptivo no expe-
rimental, pues no se manipulan las variables, sino
que se ocupa de la caracterizacién del objeto o
fenémeno en estudio, en otras palabras, describe
lo que mide sin plantear hipétesis alguna.

Respecto a las técnicas de investigacién, son
utilizados la observacién y el anélisis de conte-
nido cuantitativo de medios, particularmente la
medicién hemerografica, la cual procura ocuparse
de la morfologia del periédico, que corresponde
al peso informativo del periodismo cultural y de

Entrevista realizada el 24 de febrero de 2010

espectaculo del diario Panorama. “El indice de
peso informativo de un texto periodistico es una
medida compuesta a partir de la evaluacién de
tres variables: ubicacién en el ejemplar, ubicacién
en la pagina y valoracion” (Méndez, 2007: 107).

La muestra a estudiar estd compuesta por 12
ejemplares del diario Panorama publicados duran-
te 2008. Estos ejemplares no fueron escogidos al
azar, ya que se seleccionaron segin el método
de Jacques Kayser (1961: 39) para los estudios de
prensa comparada, el cual consiste en seleccionar
12 nmeros: uno por cada mes repartiendo estos
periddicos entre los diferentes semanas del mes”.
De tal manera que las ediciones que forman la
"semana compuesta” quedaron establecidas de la
siguiente manera: primer lunes de enero (07-01-
08), segundo martes de febrero (12-02-08), tercer
miércoles de marzo (19-03-08), cuarto jueves de
abril (24-04-08), quinto viernes de mayo (30-05-
08), primer sédbado de junio (07-06-08), segundo
domingo de julio (13-07-08), tercer lunes de agosto
(18-08-08), cuarto martes de septiembre (23-
09-08), quinto miércoles de octubre (29-10-08),
primer jueves de noviembre (06-11-08) y segundo
viernes de diciembre (12-12-08).

Posteriormente, se utilizaré la técnica de
analisis de contenido para abordar el tratamien-
to informativo que el diario Panorama le da a las
fuentes de periodismo cultural y espectéculo,
individualmente.

El instrumento de medicién es la ficha de ob-
servacién de prensa basada en la guia que ofrece
Méndez (2007: 103), donde se registra cada una de
las unidades de medicién o “caso”, es decir, cada
noticia, cada reportaje, llamado a pagina, entrevis-
ta u otro, por separado. Para medir la mancha se
utilizaré la unidad del centimetro cuadrado (cm?2),
el cual se obtiene multiplicando el ancho por el
alto en centimetros (Méndez, 2007).

De cada una de las manchas de paginas se
seleccionan todos los casos correspondientes
al periodismo cultural y al espectéculo, cuyas
caracteristicas seran vaciadas en la ficha co-
rrespondiente. A su vez, se toman en cuenta los
elementos que contribuyan a determinar el peso
informativo, como los morfoldgicos (titulo, texto
e ilustraciones o elementos graficos).

/4 ANAGRAMAS



Presencia del periodismo cultural y de espectaculo en la prensa zuliana

De igual manera, el tratamiento informativo
de cada uno de los casos es registrado en la fi-
cha. “El tratamiento se deduce del contenido del
mensaje y constituye por eso mismo un tipo de
anélisis cualitativo” (Méndez, 2007).

Vale acotar que este estudio se trata de un
anélisis de informacidn diaria, por ello se hizo caso
omiso a las publicaciones especiales de indole
cultural, por ende, se excluyen los suplementos
y/o revistas dominicales. Entonces, se observara,
registrard y analizard cada uno de los casos del
cuerpo “Vida” del diario Panorama.

Resultados y analisis

Una vez empleado el instrumento se obtuvieron
las cifras producto de la medicién de 12 ejem-
plares distribuidos durante 2008. Los resultados
cuantitativos indican el nidmero neto de las
apariciones de los casos correspondientes al
periodismo cultural y el de espectaculos y sus
distintas variables.

Vale mencionar que a partir de julio el diario
Panorama publica su periédico redisefiado; alll
es notable el cambio favorable; ejemplo de ello
es la reduccién del nimero de casos, el aumento
del uso y tamafio de las fotos y los casos, menos
utilizacién de texto y més utilizacién de espacios
en blanco, lo cual permite una lectura mas fluida
y menos pesada.

A continuacién se presentan algunos de los
resultados cuantitativos mas importantes me-
diante tablas:

Tabla N° 1: Porcentaje ocupado por las areas periodisticas

Area

Periodismo Publicidad| Otra

Espectéculol Subtotal

Cultural (Cultural) |(Politica)
Subtotal (f) 132 122 19 1 274
TOTAL (%) 48 44 6 1 100%

Fuente: Marfa Gabriela Zambrano M. (2010)

Con la primera tabla se busca medir el por-
centaje exacto de cada una de las éreas periodis-
ticas utilizadas por el diario Panorama, es decir,

mediante este instrumento se calcula el peso
informativo tanto del periodismo cultural como
del espectéculo.

En total se obtuvieron 274 casos y tal como
se evidencia en la tabla nimero uno, segin la
frecuencia (f) llevada al porcentaje, es el perio-
dismo cultural el que tiene un poco més de peso
informativo con un 48 por ciento, mientras que
el espectéaculo recibe el 44%. Un 6% corresponde
a la publicidad exclusivamente relacionada con
la cultura.

Se registré un solo caso de otra érea, en esta
ocasion clasificada como “Politica”, por tratarse de
la manifestacién de la postura politica de varios
artistas quienes se mostraron a favor del entonces
candidato a la Casa Blanca, Barack Obama.

A partir de estos resultados se deduce que,
comparando el peso informativo entre el especta-
culoy el periodismo cultural, es este Gltimo al que
Panorama le da mas prioridad en cuanto al nimero
de casos culturales publicados. Sin embargo, vale
resaltar que la diferencia entre una y otra érea es
tan sélo de cuatro puntos, lo cual demuestra que
mantienen un margen de diferencia minimo y re-
nido, por lo cual es posible afirmar que no existe
una desigualdad explicita.

Tabla N° 2: Ubicacién de los casos en el ejemplar

Ubicacién en el ejemplar

Area it j §
Interna [ptema Ultima lera C.| lera|Ultimal P Enf Sub

par | impar C. total

Periodismo | 7 | o4 | 94 | 23 |13] 0 | 0 |15

cultural

Espectéculo | 29 38 24 20 |11 0 0 |[122
Politica 0 0 0 1 0 0 0 1

Total (f) 96 62 48 44 | 24 0 0 |274

Fuente: Maria Gabriela Zambrano M. (2010)

Para establecer cémo es el tratamiento in-
formativo producto del peso informativo, que el
medio impreso hace tanto del periodismo cultural
como del espectaculo, es preciso conocer cuél es
la tendencia en la ubicacién de las dos variables
medidas en el presente estudio, porque segutn lo
establecido en las reglas del disefio periodistico,
el valor de la noticia depende, entre otras causas,
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del lugar de ubicacién dentro del diario.

Por tanto, debido a los resultados de la tabla
nimero tres se determina que aparecieron 38
casos de espectaculo ubicado en la pagina impar,
mientras que el periodismo cultural reporté una
evidente minorfa con 24 casos, lo cual establece
que Panorama le da més valor al espectdculo que
al periodismo cultural.

En cuanto a la ubicacién en primera pagina
del cuerpo Vida, donde se presenta la mayoria
de los casos de las dos variables estudiadas, el
periodismo cultural obtuvo 23 casos y el especta-
culo 20, lo que denota que el periodismo cultural
tuvo mas importancia, aunque la diferencia entre
ambos es minima. Vale acotar que, casi siempre,
el cuerpo Vida abre con reportajes de diferentes
tematicas que no tienen relacidon inmediata con
la cultura o el espectaculo, tales son los casos de
estética, ocio o astrologfa, por lo que no se to-
maron en cuenta para el fin del presente estudio.

Esto se refuerza a través del nimero de casos
de otros géneros, ya que de 274 casos tan sdlo
10 son interpretativos de la cultura, la mayoria
son criticas cinematogréficas, limitadas a realizar
criticas de peliculas comerciales norteamericanas,
lo que no contribuye con la promocién, educaciéon
y el reconocimiento del cine de autor o culto, o
del cine hispano, latino y venezolano.

También, se registraron dos articulos ubica-
dos en la pagina de opinidn; de estos dos casos,
uno trata sobre el segundo velorio, manifestacién
cultural de la etnia wayuu; en el otro caso se opina
acerca de la relacion del futuro de las artes y las
tecnologias. En sintesis, la presencia del arte y la
cultura en el mundo de la opinién es casi nula.

Tabla N° 4: Lugar donde ocurre el hecho

Tabla N° 3: Frecuencia del género periodistico

segln el area

; Género periodistico
Area
Informativo Interpretativo Opinativo

Periodismo 141 8 )
cultural
Espectéculo 120 2 0
Politica 1 0 0
Total (f) 262 10 2

Fuente: Marfa Gabriela Zambrano M. (2010)

También se aplic un conteo de los tipos de
géneros periodisticos en los cuales son clasifica-
dos los casos. Asi se dividié en los tres géneros
generales para clasificar un caso: informativo,
interpretativo y opinativo, para conocer el tipo
de periodismo que hace Panorama en cuanto a
las areas estudiadas.

Segln la frecuencia (f) dada en la tabla na-
mero tres la inmensa mayoria de los casos, tanto
del periodismo cultural como del espectaculo, son
informativos. El hecho de que el periodismo en
Panorama se limite sélo a informar da prueba del
ejercicio periodistico limitado al simple elemento
noticioso, no va mas alla de decir de datos.

; Lugar del hecho
Area
Internacional Local Nacional

Periodismo 71 58 2
cultural
Espectéculo 93 3 26
Politica 1 0 0
Total (f) 165 61 48

Fuente: Marfa Gabriela Zambrano M. (2010)

Resulta imprescindible conocer el
lugar donde se desarrolla el caso, ya que
en el periodismo se recomienda informar
primeramente sobre los hechos de alcance
regional, luego nacional y por Gltimo los
internacionales. El lector promedio prefiere
conocer lo que pasa en su localidad, esto es
producto del interés por cercania al suceso, lo
que tendra mas incidencia en su cotidianidad.

Tal como se observa en la tabla, Panorama
opta por hacer un periodismo cultural internacio-
nal, es decir, casi la mitad de los casos culturales
son hechos acontecidos fuera de Venezuela; vale
decir que segln los registros estos 71 casos “in-
ternacionales” son en su mayoria desarrollados
en Estados Unidos. Luego, se ubican los hechos
“locales” con un total de 58 casos, lo cual indica
que Panorama le da méas importancia a la cultura
regional que a la “nacional”, ya que esta ultima
cuenta tan sélo con 22 casos.
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Una vez observados los resultados anteriores
se puede deducir que el periodismo cultural de
Panorama depende de los hechos registrados en el
exterior, a su vez que hace caso omiso a la cultura
regional, por tanto, no enriquece el campo de la
cultura en el Zulia.

De igual manera, el espectaculo muestra una
excesiva publicacién de notas calificadas como
“internacionales”, es decir, de 122 casos, 93 son
hechos extranjeros. Como en el periodismo cultu-
ral, en el area del espectéculo la mayoria son casos
estadounidenses, seguidos por los mexicanos,
lugares donde el espectaculo o "la prensa rosa”
suelen ser muy comunes.

Seguidamente, en el espectaculo se regis-
traron 26 casos “nacionales”, después se ubican
tres casos como “locales”, por ello se puede
asumir que el periodismo de espectéculo ejerci-
do en el diario Panorama responde a una repe-
ticién de casos internacionales, es pues un pe-
riodismo enajenado, transculturizado. También,
en segundo lugar se encuentra el espectaculo
nacional, cuya mayorfa proviene de los medios
caraquefos influenciados, a su vez, por los del
extranjero. En sintesis, el especticulo regional
es casi nulo.

Tabla N° 5: Temas manejados en los casos

Tema

Area .y ] ]
\ﬁda Masi Cine Te'lt?w Otro Litera AYJEES Moda Danza(Teatro
priv. | ca sién tura | plas.
Periodismo || 55 1 6o | 1 o | 11| 70|65

cul.

. 69 10| 4 | 24| 8 0 0 7 0 0
Espectéculo

Politica

Total (f) 70165164 25|18 |11 |7 | 7] 6|5

Fuente: Marfa Gabriela Zambrano M. (2010)

Dentro de las areas aqui estudiadas se de-
rivan varias temaéticas que son necesarias para
la revisién del contenido que se maneja tanto
en el periodismo cultural como del espectaculo
y asi determinar el tratamiento informativo que
Panorama hace.

Como se observa en la tabla nimero cinco,
en el area del periodismo cultural es el tema del
cine el més emblematico, con un total de 60 casos;
se demuestra asf que el periodismo de la cultura
de Panorama responde mayoritariamente a la
promocién del cine comercial estadounidense,
el cual es considerado el arte més consumido,
debido al dominio de las carteleras cinemato-
gréficas sometidas por empresas de tendencia
comercial-norteamericana. Esto evidencia el
apoyo insuficiente de Panorama hacia el cine
venezolano y el zuliano.

En segundo lugar, con 55 casos se ubica el
drea de la musica como una de las més tratadas
por el periodismo cultural. En esta temética se
suele manejar la misica anglosajona. Luego, se
encuentra el tema de la literatura con 11 casos,
de los cuales se evidencian las notas publica-
das en la columna “Letras en blanco”, donde se
suele hablar de libros venezolanos y latinoame-
ricanos.

Bajo la categorfa de “otro” se cuentan 11
casos del periodismo cultural que consisten en
exposiciones de fotografia y hechos de las acade-
mias culturales-artisticas. Como las dreas a las que
Panorama les concede menos valor se encuentran
las artes plésticas, danza y teatro, consideradas
las artes mas importantes del consumo cultural
mundial y que brindan una educacién mayor. Con
base en estos resultados se determina que Panora-
ma hace una valoracién escasa de las actividades
artisticas plasticas y escénicas del Zulia.

En el area del espectaculo, mas de la mitad de
los casos registrados, especificamente 69, corres-
ponden al tema “vida privada”, es decir, que en el
espectaculo la predileccién es a publicar hechos
referidos a la privacidad de los artistas o figuras
publicas. Son entonces los rumores de divorcios,
relaciones personales, querellas judiciales y tiem-
po libre de los artistas o personalidades sujetas a
la opinidn puablica debido a la prensa.

Los 53 casos restantes se reparten entre las
dreas de television (23 casos), sobre todo se ma-
nejan noticias vinculadas a las telenovelas latinas
y venezolanas; también se habla de musica (10
casos) y moda (7 casos). En suma, los temas de
espectaculo publicados durante 2008 por Pano-
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rama pueden ser considerados como rumores de
“ocio” y “tiempo libre”.

Tabla N° 6: Clasificacién de las artes

Tipo de arte
Periodismo cultural 3 95 45 8
Espectéculo 122 0 0 0
Politica 1 0 0 0
Total (f) 126 95 45 8

Fuente: Marfa Gabriela Zambrano M. (2010)

Para conocer el tipo de arte que aborda Pano-
rama en el periodismo cultural y del espectéaculo
es necesario registrar la frecuencia de los casos en
las casillas correspondientes, segin las definicio-
nes mencionadas con anterioridad en el presente
estudio. Por ello, se clasifican los 274 casos en:
"ninguno”, respecto a aquellos hechos que care-
cen de cualquier tipo de arte; “bellas artes”, donde
se publican informaciones de los distintos temas
artisticos de alta produccién intelectual clésicos,
modernos o postmodernos como la musica, la
plastica, el teatro, la danza y el cine.

También estén las categorias de las “artes
populares” como las relativas a las que tratan
informaciones de tradiciones autéctonas de los
pueblos y el llamado arte pop de la cultura de
masas; por ultimo, se encuentra la categoria de
"ambas”, en la cual se encuentran los casos cuyo
contenido sea tanto de las bellas artes como de
las artes populares; es este el considerado como
la conciliacién de las corrientes y, por tanto, una
de las posibles caracteristicas del periodismo
cultural ideal.

Segtn lo observado en la tabla niimero 6, en
el periodismo cultural la mayor parte de los casos
se clasifican en la casilla de “bellas artes” con un
total de 95 casos, lo cual hace constar que Pano-
rama no concede espacio a las artes populares,
pues estas obtuvieron tan sbélo 45 casos, lo que
la deja en desventaja con las culturas pop frente
a los perfiles high. En cuanto a la clasificacién de

"ambas” sélo se contaron ocho casos, lo cual
indica que el periodismo cultural del medio no
busca la armonia entre las corrientes artisticas.

Antagdnicamente a los resultados obtenidos
en el periodismo cultural, el area del espectaculo
evidencia la ausencia y el despego total con las
corrientes culturales-artisticas. Asi, los 122 casos
totales del espectaculo se ubican en la categorfa
de “ninguno”, lo que constata que el periodismo
cultural y el espectaculo son dos éreas diferentes,
de contenido y propésito desiguales.

Consideraciones finales

Una vez concluido el estudio teédrico, la medicién
hemerogréfica, el andlisis de resultados y las en-
trevistas sobre la presencia del periodismo cultural
y del espectaculo en el diario Panorama de Vene-
zuela se esté en posicidn de intentar precisiones
y postulados que sean ttiles para el ejercicio de
un periodismo cultural, que promueva un tejido
social benefactor, ciudadano y democrético.

Se ha determinado que al intentar dilucidar
el concepto de periodismo cultural resulta ser un
campo complejo de abordar y definir, debido al
area que maneja: la cultura, ya que esta suele ser
tratada desde distintos puntos de vista, lo cual
origina multiplicidad de significados que impiden
el consenso entre autores y estudiosos del tema.
Aln asf, gracias a las distintas definiciones encon-
tradas a lo largo del estudio se puede asumir un
concepto de lo que implica el periodismo cultural:
es una especializacidn periodistica compleja que
informa sobre los temas de artes y letras, de la
cultura popular y de los campos tematicos que de
ellas se deriven, con el fin de educary promocionar
las diversas manifestaciones artisticos-culturales
del ser humano.

En cuanto al espectéiculo, por carecer de
estudios, reconocimiento y separacién del perio-
dismo de cultura, resulta ain mucho més arduo
ubicarlo. Sin embargo, debido a la revision tedrica,
la medicién hemerogréfica y los testimonios de los
periodistas entrevistados, se puede concluir que
el espectaculo es una especializacién periodistica
no formal, que implica la publicacién meramente
informativa, basada en el rumor y la controversia
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de temas superficiales, tales como la vida privada
de personaijes y personalidades sujetos a la opi-
nién puablica, la television, la musica, la estética
y el ocio.

Segln los resultados obtenidos en el estu-
dio, la presencia de las dos areas analizadas es
casi igual, aunque la cultura pareciera tener mas
espacio, es decir, el periodismo cultural obtuvo
un 48%, mientras que el espectaculo representa
el 44% de los casos, por ende, la diferencia es de
tan sélo cuatro puntos, lo cual hace suponer que
durante 2008 el peso informativo de Panorama, en
cuanto a estas dos especializaciones, es casi equi-
librado; esto quiza es debido a la no-delimitacién
de las éreas.

Con base en los resultados obtenidos, se
establece que en Panorama existe el periodismo
de espectaculo y reconocen que es un érea pa-
ralela al periodismo cultural. Sin embargo, estas
dos especializaciones carecen de separacién o
demarcacion, ya que son colocadas en un mismo
cuerpo y relacionadas constantemente debido al
disefio y distribucidén en la pagina.

Lo descrito anteriormente trae como conse-
cuencia que se puedan confundir las dos areas y,
por ende, creer que se trata de una sola especia-
lizacidn, lo cual desvaloriza y desacredita el valor
del periodismo cultural.

Sumado a ello, se concluye que la presencia
del espectédculo en Panorama responde a los inte-
reses mercantilistas del medio, el cual induce a sus
periodistas un modelo antiético al generar rumor,
carente de responsabilidad social, educacién y
promocién de los valores culturales y artisticos
de la regién.

También es preciso establecer que el tipo de
periodismo de espectéculo de Panorama apuesta
a la superficialidad de los hechos, a la vez que
valora la accién controversial del sujeto de quien
se habla en el caso. Segln los registros, la funcién
principal del espectéculo es entretener, lo cual
corrobora que el periodista de espectaculo es la
antitesis del constructor de simbolos educativos,
pues opta por resaltar la condicién pasiva y con-
sumista de superficialidades del lector.

Vale destacar que el tratamiento informativo
del espectaculo en el diario Panorama puede

verse influenciado por su linea editorial; ejemplo
de ello es que en mayo de 2008 se registrd una
publicacién de la columna no fija denominada:
“iQué fuerte”, dedicada a chismes o rumores loca-
les; llama la atencién que es escrito por el editor
del cuerpo Vida, quien también estd encargado
de la organizacién y presencia de la informacién
perteneciente al terreno de lo cultural. Esa linea
editorial no delimita entre cultura y espectaculo, el
diario es “al mismo tiempo cultura y espectaculo”.

Desde otra perspectiva, también en Pano-
rama se considera que existe un periodismo
cultural que se ha ido incrementando debido al
surgimiento y renovaciéon de los movimientos
artisticos culturales. Segln este criterio, hay una
presencia significativa de espacios que mientras
mantengan activas sus funciones es el deber del
periédico promocionar y cubrir los eventos que
alli se realicen.

A partir de la evaluacién del peso informativo
se determina que no existen criterios claros para
asignar la distribucién de espacios del cuerpo
Vida, aunque casi siempre es el espectéculo el
que ocupa los cuadrantes con mas relevancia
y el periodismo cultural suele estar colocado
en lugares cuyos nombres o clasificaciones no
corresponden con el contenido del caso, lo cual
origina mas imprecision y que sea confundido con
el espectéculo o viceversa.

En el espectéculo es comin encontrar que la
mayoria de sus casos sean meros hechos informa-
tivos, lo que también se observa en la cultura. En
cambio, el periodismo cultural ideal ha de poseer
un contenido educativo, interpretativo y hasta
opinativo. No obstante, la especializacién cultural
de Panorama se limita a informar, no trasciende
mas alla del hecho, ni educa sobre las corrientes
artisticas, sus relaciones y novedades, es pues un
periodismo restringido.

De igual manera, se puede calificar como un
periodismo cultural excluyente, ya que la mayoria
de los casos publicados responden al campo de
las bellas artes, haciendo caso omiso a las culturas
populares y a los puntos de encuentro entre las
naturalezas artistico-culturales, que enaltecen las
manifestaciones autéctonas de los pueblos del
Zulia y Venezuela.
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Es asf como tanto en el periodismo cultural
como en el de espectaculo, en la mayorfa de los
casos, son publicados notas y temas internacio-
nales obtenidos de agencias extranjeras, lo cual
permite concluir que hay un desinterés hacia los
hechos regionales y la promocién de corrientes
artisticas y manifestaciones culturales de Zulia.
Por ello, se pueden calificar estos dos tipos de
periodismo de Panorama como transculturizados
y que incitan en los lectores al altercentrismo,
entendido esto como el favoritismo al “otro so-
cial”, en vez de optar por el “nos social” (Mato,
1994). Alexis Blanco considera este ejemplo de
periodismo como tercermundista al comprarle
noticias superficiales a las agencias periodisticas
extranjeras.

La importancia de una presencia mayoritaria
y significativa del periodismo cultural en la prensa
zuliana radica en que, gracias a la influencia que
los medios de comunicacién impresos ejercen en
la formacién y transformacion de la region, es po-
sible construir ciudadania a partir de su educacién
y exaltacion de los valores culturales. Es pues con
el periodismo de cultura que se puede conseguir
impacto en un consumo cultural favorable del lec-
tor. De esa manera, gracias a la promocién diaria
que se hace en la prensa, se puede conseguir una
presencia masiva del piblico en las presentacio-
nes de teatro y en otras actividades.

La fuente espectéculo esta hoy dia presente
en diversos medios, pero le corresponde ocupar
un lugar aparte, propio y no confundirse con el
espacio o lugar que se destina para el periodismo
cultural. Son campos separados. Cada uno tiene
sus caracteristicas y juega un rol diferente. El pe-
riodismo cultural esté llamado a exaltar valores,
a reconocer identidades locales, regionales y
auténomas, difundir y promover las actividades
culturales y elevar la autoestima ciudadana, en
la medida en que muestre las potencialidades y
capacidades de la comunidad.

La nocidn que reduce el periodismo de espec-
taculo al rumor, la banalidad y el culto a la invasién
de la vida privada genera y siembra antivalores;
quizé sea (til para promover la mentalidad consu-
mista, pero irrelevante e insuficiente si se piensa
en la responsabilidad social que se le asigna al

periodismo y la comunicacién en el complejo
mundo actual.

Se requiere, entonces, repensar con atrevi-
miento el periodismo de especticulo que se hace
para criticarlo y transformarlo.

En lo que corresponde al periodismo cultural
todavia se estd esperando que se le conceda el
espacio que le corresponde para promover de-
mocracia y ciudadanfa, cumplir la noble e indis-
pensable labor de informar y para democratizar
el pensamiento, la palabra, la imagen y el gesto.
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