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MENGCOES DE DESTAQUE — Compés 2008

Genero e politica no jornalismo brasileiro*

RESUMO

A partir de uma ampla amostra do noticidrio de telejor-
nais e de revistas semanais de informacao, o paper ana-
lisa a representacdo da mulher na politica brasileira.
Parte-se da compreensdo que, além dos desafios de con-
correr e se eleger, as mulheres enfrentam dificuldades
especificas para ascender as posi¢des centrais do campo
politico. A sobrevivéncia de estereétipos de género cons-
trange sua acao politica e a visibilidade desta acdo no
noticiario jornalistico, num processo que se realimenta.
Isto é, o ambito considerado “préprio” para a politica
feminina é também aquele que menos impulsiona as
carreiras politicas e que possui menor visibilidade na
cobertura jornalistica da politica.

PALAVRAS-CHAVE
geénero
politica
jornalismo

ABSTRACT

This paper analyses representations of women in brazilian
politics based on a large sample of brazilian daily television
news and weekly news magazines. We understand that, be-
sides the challenges taken by women to become candidates and
run for public offices, they face specific difficulties to get to
central positions in the political field. Gender stereotypes
remain, limiting women’s political action and its visibility in
thenews, ina process in which one of these terms feeds back the
other. In other words, the scope that is considered “proper” for
women in politics is also one that weekly impels their carriers
and has less visibility in political news.
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Este paper apresenta resultados ainda iniciais de uma
pesquisa que se estabelece na confluéncia entre trés te-
mas: género, politica e midia. Embora haja tradi¢do con-
solidada de trabalho académico para cada um dos pares
de temas (investigacdes sobre género e politica, sobre
politica e midia, sobre género e midia), a intersegdo das
trés temaéticas ainda é um campo pouco estudado, na
literatura internacional e no Brasil. Trata-se de uma ques-
tdo importante, na medida em que a visibilidade nos
meios de comunicacio de massa é um fator fundamental
na produgao de capital politico nas sociedades contem-
poraneas. A midia, como se verd adiante, é entendida na
pesquisa como uma esfera de representacdo. Trata-se de
um espago privilegiado de difusao de representacdes do
mundo social e que, por isso mesmo, se estabelece como
momento de uma representagdo especificamente politica.

O paper busca avangar na discussdo sobre de que
forma a sobrevivéncia de estereétipos de género cons-
trange a agdo politica das mulheres e a visibilidade
desta acdo no noticidrio jornalistico, num processo que
se realimenta. Isto é, o ambito considerado “préprio”
para a politica feminina - questdes sociais, familia, as-
sisténcia social, meio-ambiente etc. - é também aquele
que menos impulsiona as carreiras politicas e que pos-
sui menor visibilidade na cobertura jornalistica da poli-
tica. O que coloca as mulheres na politica diante de um
dilema: enfrentar os estereétipos, arcando com o 6nus
simbolico de assumir uma postura “desviante”, ou ade-
quar-se a ele, entendendo que seu caminho para as posi-
¢Oes centrais do campo politico sera mais longo, incerto
e atribulado.

Ao introduzir o conceito de “campo politico”, no sen-
tido a ele atribuido por Pierre Bourdieu, o paper permite
um avango nas discussdes sobre a paridade politica
entre homens e mulheres, entendendo que a mera pre-
senca no parlamento nao representa capacidade igual
de influéncia na elaboracdo da lei, na formulacdo de
politicas e na producdo das representacdes simbolicas
do mundo social. Ao vincular a visibilidade na midia e a
acdo politica, dota a discussdo de um modelo mais com-
plexo e mais apropriado para entender a dindmica poli-
tica atual. A visibilidade na midia compde de varias
maneiras o capital politico: tem efeitos sobre as relagdes
entre os lideres e os cidaddos comuns; tem efeitos sobre
os processos de valorizacao, reconhecimento e desgaste
publico do politico diante dos cidadaos comuns e dos
seus pares; pode significar um acréscimo de visibilidade
e relevancia ao politico no préprio campo politico (na
politica parlamentar e/ ou partidaria, por exemplo).

Para testar as hip6teses da pesquisa, foi realizado o
acompanhamento do noticiario politico em diferentes
veiculos de comunicagdo - os telejornais Jornal Nacional,
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Jornal da Band e SBT Brasil e as revistas semanais Veja,
Epocae Carta Capital - em trés diferentes periodos de trés
meses cada, entre 2006 e 2007. Os dados ainda estdo em
processo de tabulagdo e andlise; o que aqui se apresenta
é uma aproximacao inicial com o material resultante da
pesquisa empirica.

Sumario de diretrizes teoricas

Um campo é um sistema de relagdes sociais que estabele-
ce como legitimos certos objetivos, que assim se impdem
“naturalmente” aos agentes que dele participam. Esses
agentes, por sua vez, interiorizam o proprio campo, in-
corporando suas regras, também de maneira “natural”,
em suas praticas (o que Bourdieu chama de habitus). Os
campos buscam autonomia, como Bourdieu demons-
trou em vérios estudos: buscam ser geridos por suas
proprias regras, estabelecer seus proprios critérios de
consagracao, de distribuicao de capital simboélico. Mas
nao sdo estanques. Nao é possivel entender o campo
politico, por exemplo, sem observar a influéncia do cam-
po econdmico e do campo da midia®.

O conceito de campo permite avancar no entendimen-
to da interagdo entre midia e politica, duas esferas que se
guiam por légicas diferentes, mas que interferem uma na
outra (Miguel, 2002). Podemos identificar quatro aspec-
tos essenciais da influéncia da midia sobre a politica:

a. na forma do discurso politico, que se altera para se
adaptar aos novos meios;

b. naformacao da agenda publica (e conseqiiente bus-
ca da “geracao do fato politico” midiético);

c. nadelimitagdo do espago da politica, isto é, na defi-
nicao do que é socialmente entendido como perten-
cente a esfera da politica; e

d. na gestdo da visibilidade e na produgao de capital
politico, o aspecto que interessa mais de perto a este

paper.

O que se observa é que a visibilidade na midia é, cada
vez mais, componente essencial da produgdo do capital
politico. A presenca em noticiarios e talk-shows parece
determinante do sucesso ou fracasso de um mandato
parlamentar ou do exercicio de um cargo executivo, na
medida em que deve acrescentar algo ao capital politico
proprio do ocupante. Da mesma maneira, a celebridade
midiatica tornou-se um ponto de partida seguro para
quem deseja se langar na vida politica - na forma, de-
pendendo do perfil de cada um, de uma candidatura as
elei¢cdes ou de um convite para uma fungdo governa-
mental. A midia adquiriu um forte peso na formacao do
capital politico, condicionando, em alguma medida, as
trajetorias politicas, uma vez que a auséncia de visibili-
dade nos meios de comunicagdo parece ser um empeci-
lho sério para quem almeja os cargos eletivos mais im-
portantes do poder executivo. Mas a midia ndo possui o
monopdlio da producdo ou distribuicao deste capital; e

o campo politico (gracas ao peso dos agentes politicos
de carreira mais tradicional) trata, por vezes com sucesso,
de impor limites a influéncia da midia, através da desvalo-
rizagao simbolica dos tipos de notoriedade mais estreita-
mente associados aos meios de comunicacdo de massa.

O acesso a midia - e, em particular, ao noticiario, que
é 0 mais relevante aqui -, porém, é condicionado pelas
percepcodes dos agentes do campo jornalistico sobre o que
é noticia e quem esta dotado de autoridade para falar
sobre determinadas questdes. Isto é: como se explica a
exclusdo de negros e mulheres de posigdes de destaque
nos noticidrios, em relacdo a brancos e homens (como
mostram os dados da pesquisa, discutidos em seguida
neste paper)? Recorrendo mais uma vez a Bourdieu e ao
conceito de campo, é possivel compreender as exclu-
sOes, censuras e siléncios, em grande parte, como produ-
to do funcionamento do préprio campo, com destaque
para a internalizacao de regras e disposi¢des pelos agen-
tes, situados em formas especificas de distribuicao do
capital simbélico dentro dele, inseridos em disputas in-
ternas e na dindmica imposta pela concorréncia entre os
veiculos. No caso, como produto, também, das comple-
xas relagdes que se estabelecem entre os campos da mi-
dia e da politica.

Nas palavras de Bourdieu,

toda expressdo é um ajustamento entre um interes-
se expressivo e uma censura constituida pela estru-
tura do campo em que ocorre esta expressao, e este
ajustamento é o produto de um trabalho de eufemi-
zagdo podendo chegar até o siléncio, limite do dis-
curso censurado. Este trabalho de eufemizacio leva
a produzir algo que é um acordo de compromisso,
uma combinagdo do que era para ser dito, que tinha
como objetivo ser dito, e do que poderia ser dito
dada a estrutura constitutiva de um certo campo.
Dito de outra maneira, o dizivel num certo campo é
o resultado daquilo que se poderia chamar de “dar
forma’: falar é dar formas (Bourdieu, 1983, p. 108).

As diferengas de género, tomadas como diferencas
estruturais, tém a midia como parte de procedimentos
que reforcam a estrutura de relagdes e interagdes consti-
tuida (Young, 1998, p. 93). A midia compde esses proce-
dimentos na medida em que difunde visdes da realidade
social que tendem a confirmar e naturalizar as visdes ja
incorporadas pelos agentes (homens e mulheres) em
relacdo as hierarquias de género. As divisdes entre pa-
blico e privado sdo, nesse sentido, exemplares. A confir-
macdo do “pertencimento” de mulheres e homens a te-
mas e fung¢des vinculados a esfera publica ou a esfera
privada, de acordo com as defini¢des e rela¢des histori-
camente definidas para essas esferas, é uma confirma-
¢do prospectiva das hierarquias ligadas & insergao nes-
sas esferas e da divisdo do trabalho que implicam.
Prospectiva no sentido de que, ao “constatar” a realida-
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de presente, potencializa sua realiza¢do no futuro, isto é,
sua permanéncia.

Qualidades que tendem a ser
associadas a fala feminina, como
a emotividade, desvalorizam o
discurso no interior do campo
politico.

A nogdo de perspectiva, tal como trabalhada por Iris
Marion Young (1998, 2001), permite avangar nessa dis-
cussao. Posicdes diversas na estrutura social (vincula-
das a género, cor, classe, orientagdo sexual etc.) levam a
padrdes diferenciados de experiéncias de vida, que con-
formam as perspectivas sociais dos agentes. Young julga
que, da mesma forma que interesses e valores, tais pers-
pectivas devem ser levadas em conta na composi¢do dos
6rgdos representativos. Afinal, um branco pode advogar
pelos interesses do movimento negro ou um homem
pode abragar os valores do feminismo, mas nem um nem
outro terdo acesso as experiéncias socialmente estrutu-
radas que sdo impostas aos integrantes destes grupos
subalternos - a vivéncia do racismo ou do machismo.

A auséncia destas perspectivas nos espagos de delibe-
ragdo e decisao reduz o conhecimento social neles pre-
sente, comprometendo sua justica e representatividade.
Na argumentacao da autora, pode-se observar a vincu-
lagdo, por um lado, entre dominagdo, opressdo e a natu-
ralizacdo das perspectivas dos grupos dominantes e,
por outro, entre o aprofundamento da democracia e a
possibilidade de que diferentes perspectivas estejam re-
presentadas, constituindo o que se entende por ptblico.

A midia, como esfera de representacao (Miguel, 2003),
participa de maneira privilegiada das dinadmicas por
meio das quais vozes e perspectivas distintas sdo dadas
avisibilidade e, em certo sentido, ganham status e valor
publico. O reconhecimento de que os grupos sociais
diversos existem politicamente, isto é, constituem perspec-
tivas especificas que ndo sao redutiveis a valores e dis-
cursos politicos supostamente universais, toca direta-
mente nas questdes relativas a pluralidade e objetividade
na midia.

Nesse ponto, é possivel articular a visao de Young a
nogdes centrais aos argumentos de Pierre Bourdieu. Para
o socidlogo francés, a dominagado tem como de seus as-
pectos a imposigdo de perspectivas especificas como
pontos de vista universais, de modo que uma posicao
social (de poder) constitua a norma para as demais - “é
o ponto de vista dos que dominam direta ou indireta-
mente o Estado e que, por meio do Estado, constituiram
seu ponto de vista em ponto de vista universal, ao cabo

de lutas contra visdes concorrentes” (Bourdieu, 2001, p.
211). Sdo, ainda, nesse sentido, as rotinas produtivas na
midia, com seus objetivos especificos, assim como os
pontos de vista dos que controlam as empresas e tém
posi¢des de poder na orientagdo cotidiana da producao
jornalistica, que se impdem como visdes objetivas da
realidade social, na medida em que a midia reivindica
para si o cardter de imparcialidade.

O apagamento das vozes vinculadas as diferentes
perspectivas sociais significaria, como visto, o apaga-
mento das trajetérias no que elas tém de politicamente
significativas, na medida em que permitem que sejam
vislumbrados aspectos da realidade social - e dos pro-
blemas e demandas dos grupos que nela se inserem e se
relacionam - que ndo se tornam visiveis, da mesma
maneira, pela expressao das trajetérias e experiéncias
de outros grupos. O campo politico, assim como outros,
nao é neutro em relagao as diferentes perspectivas soci-
ais. Seus critérios de ingresso, bem como o habitus que
impde aqueles que dele participam, implicam em pesa-
dos custos de adaptacdo a individuos oriundos de de-
terminadas posic¢Oes sociais, ao passo que outros neles
encontram espelhado seu padrao de comportamento
“natural”. O préprio Bourdieu observa como a lingua-
gem exigida pelo campo politico se afasta da linguagem
corrente dos grupos dominados. A eles, entdo, resta a
opcao de se aferrar as suas formas proprias de expres-
sdo, mas pagando o prego ndo serem ouvidos no campo
politico, ou mimetizar as formas dominantes, traindo a
experiéncia social que se buscava transmitir (Bourdieu,
1979, p. 538).

E facil perceber como tal filtro afeta grupos sociais
como os trabalhadores, as minorias étnicas e também as
mulheres. Qualidades que tendem a ser associadas a
fala feminina, como a emotividade, desvalorizam o dis-
curso no interior do campo politico. A abertura aos argu-
mentos dos outros, que também faz parte do treinamento
social das mulheres, tende a ser interpretada como sinal
de deferéncia (isto é, de subalternidade) ou de hesitacao.
Mesmo o tom de voz mais agudo é recebido com menos
respeito pela audiéncia®. A inclusdo efetiva de novos
atores - isto é, de novas perspectivas sociais - no campo
politico significa, portanto, o reconhecimento de outras
formas de expressdo e comportamento, implicando na
remoldagem dos filtros de ingresso e do habitus domi-
nante no proprio campo.

A pesquisa, assim, articula os conceitos de campo e de
perspectiva. Enquanto o primeiro enfatiza a homogenei-
zagdo do comportamento dos agentes, na medida em
que o campo impde seu habitus préprio aqueles que nele
desejam ingressar, o segundo indica uma pluralidade
de perspectivas, que refletem as vivéncias diferenciadas
que as estruturas sociais proporcionam aos integrantes
dos diversos grupos presentes na sociedade. As deman-
das por reconhecimento e por presenca exigem, para se
tornarem efetivas, a reconfiguragdo do campo politico. A
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1 Cidades (Brasil) - transito, transporte coletivo, direito do consumidor, greves em servicos ptblicos (exceto educacdo
e satide; ver categorias 6 e 24) etc.

2 Ciénciaftecnologia - novidades cientificas, médicas e tecnoldgicas

3 Desastres - catastrofes naturais, acidentes de transito e ferroviarios, desastres aéreos etc.

4 Ecologia/meio-ambiente - espécies ameacadas, areas de preservacao etc.

5 Economia brasileira - inflagao, desemprego, cambio, divida publica, balanga comercial e de pagamentos, reajustes
salariais etc. — todas as reportagens que envolvem decises de politica econémica sdo consideradas “Politica brasileira” (ver
categorias 12 a 22)

6 Educac¢do - vagas no ensino publico, vestibular, acao afirmativa e outras formas de acesso ao ensino superior,
distribuicdo de material didatico, experiéncias inovadoras na educagdo no Brasil, greves de professores etc.

7 Esportes

8 Fari)t divers/variedades - curiosidades, antincios de programas da prépria emissora, fofocas sobre celebridades,
eventos da industria cultural, “mundo animal” etc. - ndo inclui “licbes de vida” (ver categoria 10)

9 Internacional - politica externa brasileira, relagdes exteriores, politica interna de outros paises etc.

10 Li¢oes de vida - abordagem “edificante”, mostrando como individuos e/ou grupos superam suas dificul-
dades

11 Policia - crimes, busca de criminosos, revoltas de presididrios etc. - ndo inclui politicas ptiblicas de seguranca
(ver categoria

12 Politica brasileira: agdes do poder executivo federal

13 Politica brasileira: propostas legislativas e agdes no Congresso - agdes do e no Congresso; inclui o debate
e tramitagdo de toda e qualquer proposta legislativa, inclusive quando de iniciativa do poder executivo

14 Politica brasileira: judiciario - decisdes judiciais, em especial das cortes superiores, com repercussiao
politica - inclui também a¢bes de orgaos com agao de tipo judicial que pertencem ao poder legislativo (Tribunal de
Contas) ou ao poder executivo (Ministério Piiblico)

15 Politica brasileira: escindalos - dentincias e investigacdes de atos ilicitos, improbidades e desvios de
conduta em geral, envolvendo governantes, parlamentares, lideres partidarios e ocupantes dos primeiros
escaldes das administragdes municipais, estaduais e federal

16 Politica brasileira: elei¢des (resultado de pesquisas) - toda e qualquer divulgagdo de sondagens de
inten¢des de voto, bem como de resultados eleitorais

17 Politica brasileira: elei¢des (curiosidades/servigo) - informacdes aos eleitores (como usar a urna, como
justificar auséncia etc.) e curiosidades a margem do processo eleitoral (trabalho dos TREs nas fronteiras do
pais, eleitores idosos ou jovens etc.)

18 Politica brasileira: elei¢des (debate eleitoral) - falas dos candidatos e de outros lideres politicos, progra-
mas de governo, eventos de campanha (passeatas, comicios etc.), dentincias contra candidatos

19 Politica brasileira: vida partidaria - conflitos internos de partidos, escolha de lideres etc.

20 Politica brasileira: movimentos sociais/sociedade civil - acdo de movimentos sociais ou de entidades da
sociedade civil

21 Politica brasileira: histéria/curiosidades - lembranca de episédios passados da politica nacional, motiva-
das por efemérides (e.g., 50 anos do suicidio de Vargas) ou falecimentos (e.g., a biografia de Leonel Brizola);
curiosidades da politica nacional

22 Politica brasileira: outros/mix - reportagens de politica brasileira que mesclam vérias das categorias
anteriores, sem que seja possivel indicar uma predominancia - aten¢do: usar apenas em tltimo caso

23 Previsao do tempo

24 Saude publica - epidemias, saneamento, controle de medicamentos, rede hospitalar, greves de profissio-
nais da saude etc.

25 Seguranga publica - politicas de seguranga publica

26 Outros - usar apenas em tiltimo caso (e, de preferéncia, ndo usar)

midia é parte fundamental do processo, dada sua condi-
¢do de um dos principais vetores do capital politico nas
sociedades contemporaneas.

Metodologia

Foi realizado o acompanhamento do noticiario politico
em trés periodos diferentes, de trés meses cada um, nos
primeiros e segundo semestre de 2006 e no primeiro
semestre de 2007°. Em vista da realizacdo das elei¢bes
gerais de outubro de 2006, os periodos serdo denomina-
dos como “periodo pré-eleitoral”, “periodo eleitoral” e
“periodo pos-eleitoral”. O fato de serem periodos dife-
rentes contribui para equilibrar a amostra, compensando
0 peso que um evento especifico, como as préprias elei-
¢Oes, pode ter na cobertura da midia. Por outro lado, o

fato de serem periodos diferentes, em vez de uma amostra
de edicOes esparsas, permite o acompanhamento de de-
terminadas questoes e a construgdo discursiva associa-
da a elas, o que corresponde a etapas posteriores do
esforgo de pesquisa.

Foram acompanhados trés telejornais noturnos - o
Jornal Nacional, da Rede Globo, o Jornal da Record, da
Rede Record, e o Jornal do SBT, do Sistema Brasileiro de
Televisdo? - e trés revistas semanais de informacao -
Veja, Epoca e CartaCapital. Neste paper, os dados das
revistas analisadas referem-se aos trés periodos mencio-
nados e os dos telejornais, a um deles (o periodo eleitoral).

Ap6s um mapeamento de todo o noticidrio, por meio
de uma ficha de leitura (para cada reportagem, coluna
ou artigo foi preenchida uma ficha) que orientava a
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Veja Epoca C(;;IittZI total
reportagem s14% 455%  280%  41,7%
entrevista 6,3% 7.5% 42%  53%
coluna 28,9% 30,8%  249% 279%
editorial 28%  2,9% 124%  &1%
charge - 02% 01%  01%
artign 0,6% 04% 99%  335%
nota 53,28 - 92%  4,5%
critica 43%  6,8% 30%  4.6%
“bax’ 4,7%  59% 82% 2%
total 100% 100% 100 % 100%

Tabela 1: Tipos de texto por revista

associagdo a categorias tematicas e quantificava a pre-
senca de homens e mulheres, entre outros pontos, o
noticiario politico foi separado e, neste caso, foi preen-
chida uma ficha para cada personagem. O material jor-
nalistico foi classificado em 26 categorias tematicas, sen-
do que 12 delas se referiam ao noticiario politico (ver
quadro 1). Inseridos no software de tratamento estatistico
e analise lexical Sphinx Lexica, os dados permitem obser-
var a freqiiéncia da apari¢do de personagens masculi-
nas e femininas e sua associagdo com temadticas especifi-
cas, bem como efetuar comparagdes entre os diferentes
tipos de veiculos (TV erevista), os diferentes 6rgaos e os
diferentes periodos. A andlise procurou combinar: (1)
analise quantitativa, buscando as regularidades estatis-
ticas que permitam vincular sexo, areas teméticas de
visibilidade midiética, atuagdo politica e acumulacao
de capital politico, e (2) andlise do discurso da midia,
que comega a ser feita no inicio do préximo semestre,
procurando tanto identificar os diferentes discursos que
se chocam sobre a posicao da mulher na politica quanto
os padrdes e regularidades presentes na construgdo da
imagem de mulheres e homens.

Andlise dos dados: revistas
Entre reportagens, entrevistas, colunas, editoriais, char-
ges, artigos, notas, criticas (literarias, musicais etc.) e
“boxes” publicados nas revistas semanais analisadas
nos trés periodos trabalhados, foram preenchidas 3950
fichas de matérias. Na tabela 1, pode-se observar a dis-
tribuicdo dos diferentes tipos de texto, por revista. E
notavel a maior concentracdo dos textos da revista Carta
Capital em editoriais e artigos de opinido, em relacao a
Vejae Epoca, que tém uma maior concentracéo no género
reportagem (o que ndo significa, necessariamente, uma
menor “editorializacdo” do contetdo noticiado, como
poderdo indicar as anélises discursivas do material).
Se considerarmos o espago ocupado por cada uma

Veja Epora Carta total
Capital

Zidades (Brasil) 15%  41% 4% 28%
Ciénnia Mtecnologia A% 109% 4 5% FO%
Diazastres g%  17% 05% 0a2%
Erologia fmeio-ambismte 12%  22% 02% 11%
Economia braszileira 44% 453% 154% S2%
Edurcagia 1A%  13% 0,9% 15%
Esportes 22%  11% 27% 21%
Fait-divers/wariedades 295% 2ae% 323% 299%
Internacional TOW  85% 15.0% 5%
Ligfes de wida 22%  E0% 0F% 19%
Folicia 15%  14% 12% 15%
Politica brazileira:

executing 19%  42% 17% 24%
Palitica basilaiva:

legislativo 08% 05% 0.5% 0a%
Politica basileira:

judicidria D&%  03% 0e% 0.5%
Palitica brasileira:

escindalos Q2%  159% SE% S5.0%
Eleigfies (pesquisas ) 0% 05% 11% 0.5%
Eleigfes

[muriczidades/ servigo) 17% 15% 25% 20%
Eleigfes (debate eleitoral)  15%  49% 17% 2.0%
Politica brasileira: wida

paridaria 04% 05% 17% 059%
Palitica brazileira:

sociedade efrl 03%  04% 0.2% 0.5%
Politica bmsileira:
histdria 03% 053% 0% 04%
Politica brasileira:
ocutros fmix BE% 44% 22% 4 5%
Saiide pithblica 15%  10% 11% 12%
Segurang piblica 19% 20% 14% 15%
Catros 127% 124% 3.59% 10.5%
total 100%  100% 100% 100%

n=1587 x=081  x=138 a=3%50

Tabela 2: Distribuicdo das paginas das revistas por
categorias tematicas

das categorias nas revistas®, observamos que “politica
brasileira”, somadas todas as suas subcategorias, ocu-
pa 20,6% dele - abaixo apenas de “variedades” (tabela
2). Nesse aspecto, ha pouca diferenca entre as trés publi-
cagdes: Veja concede um pouco mais de espago a politica
(24,6%), enquanto as outras revistas concedem um pou-
co menos (Epoca, 19,3%; CartaCapital, 16,8%). Como es-
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__ Carta

Epoca Caplial to1al
Cidades (Brasil) 05%  25% 24% 0 19%
Cifncia ftecnologia 2% 11.5% 5.5% d4%
Desastres 07%  22% 0.4% 12%
Ecologi fmein-ambismte 07%  19% _ 10%
Economia bmsileira 45% 33% 14.0% H7%
Ednragio 04% 03% 0% 04%
Ezportes 25%  13% 2aE% 21%
Faitdiversfvariedades 5,90, og54 2954  280%
Internacional TE%  TI2% 156%  92%
Ligfes de vida 2% 1% 04%  21%
Policia 04% 08% - 04%
Politica baazilaiva 2T4%  241% ITE%  ZEZ%
Satde piblica 0%  11% 1% 10%
ST sl 11%  14% 07%  11%
Hutros 157% 108% 1% 103%

% 1% 1L S 1L

total n=555  w=A39 n=257 n=1851

Tabela 03: Espago concedido por subcategoria, no
noticiario politico das revistas de informagéao
(comparagdo entre o periodo eleitoral e a base de dados
geral)

perado, CartaCapital mostra um perfil diferenciado de
suas concorrentes, dedicando espaco consideravelmen-
te maior & economia e ao noticiario internacional, e me-
nor a ciéncia e tecnologia. Entre as subcategorias da
politica brasileira, é notavel a concentragdo maior de
Vejaem “escandalos” e de Epocano debate eleitoral e nas
acoes do poder executivo. Vale observar que, entre as
revistas, a maior cobertura ao poder executivo (Epoca
dedica o dobro do espago das outras revistas ao tema)
correspondeu a menor cobertura aos escandalos (nesse
caso, Epoca dedicou um espaco quase cinco vezes menor
que o de Vejae duas vezes menor que o de CartaCapital).

Quando se analisa apenas o periodo eleitoral, o espa-
¢o ocupado pelas subcategorias “politica brasileira” con-
tinua a ser o segundo maior (26,2%), ultrapassado, nova-
mente, apenas pela categoria “variedades” (27,9%). As
trés revistas passam a dedicar mais espago ao noticiario
politico, mas CartaCapital é, dessa vez, a revista que dedi-
ca maior espago. Nela, ha um crescimento superior a 10
pontos percentuais no espago concedido ao noticiario
politico, se comparado o periodo eleitoral com o univer-
so total da pesquisa - obtido as custas, sobretudo, do

noticidrio sobre cidades, sobre ciéncia e tecnologia, sobre
seguranga publica e econémico, os que mais recuaram.

Na tabela 4, abaixo, pode-se comparar o noticidrio
politico nas trés revistas no periodo eleitoral, apenas, e
no universo dos trés periodos que a pesquisa abrange.
No periodo eleitoral, a concentra¢ao da cobertura de Veja
aos escandalos permanece, apesar de um pouco mais
baixa. Cresce a cobertura as categorias diretamente liga-
das as elei¢des e diminui consideravelmente a cobertura
ao poder executivo em Veja (passando de 1,9% para 0,5%
do espago do noticidrio) e em Carta Capital (de 1,6% para
1,3%), ao contrério de Epoca - também no periodo eleito-
ral a revista dedica o maior espaco a cobertura do poder
executivo e 0o menor espago aos escandalos.

E interessante observar, ainda, que o aumento da co-
bertura as elei¢des nao é acompanhado por um aumento
da cobertura aos partidos politicos, como mostra a dimi-
nuicao das inser¢des na categoria “vida partidaria”, com
excegdo de Carta Capital. A subcategoria “sociedade ci-
vil” recebe pouca cobertura em todo o material analisa-
do, o que se acentua no periodo eleitoral, quando nao
ocupa qualquer espaco no noticidrio de Veja e quase
nenhum em Carta Capital.

Em todo o periodo analisado, as vozes identificadas
com o governo Lula tiveram uma presenga mais de qua-
tro vezes maior do que as vozes de oposi¢do, mas o
predominio foi, de fato, o das matérias que apresentaram
“0s dois lados”, confirmando um procedimento do jor-
nalismo em defesa de sua confiabilidade (tabela 5). E
importante lembrar que isso ndo significa um equilibrio
em termos das perspectivas que predominam nas maté-
rias, havendo a necessidade de uma analise discursiva
mais detida para que se possa tecer comentarios nesse
sentido. Uma vez que o texto das revistas de informacao
brasileiras tende a ser muito engajado, é possivel que a
presenca freqiiente de personagens vinculadas a uma
determinada posigdo ndo indique adesao, sendo marca-
da por signos de reprovagdo ou ironia.

Vale ressaltar a maior concentragao de matérias que
apresentam apenas vozes governistas na revista Veja,
reconhecidamente um veiculo hostil a administracao
Lula e ao Partido dos Trabalhadores. Observando so-
mente a categoria “escandalos”, essa revista apresenta
um percentual acentuadamente maior de matérias em
que ha apenas vozes governistas (38,5%) do que de maté-
rias em que hd apenas vozes oposicionistas (4,6 %), apre-
sentando ambas as posi¢des em 40% das matérias anali-
sadas. Quando se passa as subcategorias relacionadas
as eleicdes (somadas), no entanto, a revista apresenta
ambas as posi¢cdes em 77,4% das matérias, enquanto
8,1% trazem apenas vozes da oposicdo e 4,8% apenas
vozes governistas. Essas tendéncias se mantém, na mes-
ma revista, quando se trabalha apenas com o periodo
eleitoral. Na categoria escandalos, acentua-se o predo-
minio das vozes governistas, com 51% das matérias (con-
tra 4,1% de vozes oposicionistas e 12,2% de ambas as
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Epoca CartaCapital
eleicfes geral eleinfes geral eleicfes geral eleicfes geral
Exprutivo
2.0% T 24 0% 6% 4, 7% 9.9% 20,58 11,6%
Legislativo
2 6% 5 30 0,6 % 2 6% 1.6% 0% 6, 7% 51%
il ari
Jndiciario 0, 7% 238 1,9% 1,68 248 3,45 15,2% 2.5%
Escdndalos
50,28 3745 9,7% 10,0% 18,9% 20 7% 19,9% 28,5%
Eleigfes (pesquisas)
5.6% 3,6% 1,9% 1,6% 10,2% f,4 % 2,5% 3,9%
Eleigd iosidade
sigdes (curiosidades) 5,9% 6,9% 10,4% 5,4% o7e%  15,5% 1,.5% 9,7%
Eleigfes (debate eleitoral )
15,1% T 29.9% 25,5 % 13,4% 9,9% 1,4% 12,2%
Wida paridaria
- 1,8% 1,5% 2 6% 718 10,5% 16,9% 4.4%
Sorciedade civil
priedads & - 1,3% 2 6% 21% 0,8% 1,3% 20,5 % 1,5%
Histioria
0, 7% 1,0% 0,6 % 1.6% 51% 4,5% 6, 7% 21%
Cnatros ST
98,%% 27 48 16,9% 29 5% 10,2% 13.5% 1528 29 %4
Tatal 100% 100% 100% 100% 100% 100 % 100% 100%
8 ® =152 R =350 »=15%¢ 7=190 R=127 H =233 R =433 " =813
Tabela 4: Espaco concedido por
sub'categor%a, no not1c1ar10 p011t1c? das Veja Epoca Cca:_ta fotal
revistas de informagcdo (comparacao entre apital
o periodo eleitoral e a base de dados geral) orrimerto sorial 11%  17% 318 20%
Carta OMNG 15%  458% 56%  30%
YVeja Epoca Capital total ;riﬁifnil 09%  20% 27% 15%
=0 governg 9T % 19.5%
religiio organizada 17% 11% 23% 15%
s oposigio 51% 51% B35 559 ligiflo ot 7 o B
forga ammada 10%  14% 1% 19%
ambas 464%  s44% 45.5% Ll
empresa privada 215% 158% 222% 0%
nenhuma 196%  131% 361% 229%
universidade 14%% 171% 9.5% 15,5%
100% 100% 100% 100%
total ® =300 =100 n =333 n =813 nerbmm deles STE% S529%  S5E5%  55%
W g 0
Tabela 5: Posicdo das 2 ism  oa n-BF e,

personagens quanto ao governo
federal, nas matérias de politica
das revistas

vozes). Nas subcategorias relacionadas as eleicdes, te-
mos, entdo, ambas as posicdes em 66,7% das matérias,
apenas oposicao em 7,8% delas e 5,9% das matérias com
apenas vozes governistas.

Ja CartaCapital sinaliza, com sua alta concentracéo de
matérias em que tanto governo quanto oposicdo estdo

Tabela 6: Presenca de personagens vinculadas a
diferentes grupos nas matérias das revistas semanais

ausentes, a tentativa de produzir um noticiario capaz de
avangar além da disputa politica imediata. E o que é
sinaliza a alta proporcdo de artigos e colunas na revista
(tabela 1, acima) - é neste material, em que ha uma menor
incidéncia de personagens vinculadas ao governo ou a
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Tabela 7: Personagens com citagdo em mais
de 70 matérias de politica nas revistas

Geraldo Alckmin 328
Joseé Serra 206
José Dircey 187
Fernando Hentigue Cardaoso 171
Antonio Paloce 144
Agcio Meves 115
Tarso Genro a4
andnimos 82
Marcos Walério 74
Aldo Rebelo 7a
Ziro Gomes 78
mulhezes homens total
poder executimno B 9% 951% 10% (=
2453)
poder legishtimo g5 % 91.4% 100% (x =
2311)
poder judiciria 12.7% ar3%  1W0%(x =268
competénci téonica 22% 0.1 % 1% (r=
1239
“popular” 3TE%  22%  100%(x=209)

Tabela 8: Distribuicao das personagens das diferentes
competéncias especificas, por sexo, no noticiario
politico das revistas

oposicdo, que o jornalismo busca transcender o registro
factual.

A esmagadora maioria das personagens presentes no
noticidrio politico integra o campo politico em sentido
estrito. Entre as que ndo se incluem nele, o grupo presente
com maior peso, especialmente em comparagdo com 0s
demais, é o empresariado. As personagens vinculadas a
empresas privadas somam 7,7 % das insercdes; em segun-
do lugar vém as universidades, com 2,6%. Movimentos
sociais, ONGs, organismos internacionais, grupos religio-
sos e forcas armadas somam 2,8 % das inser¢des.

Mesmo nas revistas como um todo - incluindo todas
as categorias de matérias, ndo apenas as de politica
brasileira - a presenca destes grupos é pequena. Em
mais de 60% das matérias, eles estdo integralmente au-
sentes (tabela 6). Com excegdo das ONGs, mais presen-
tes em Epoca, e das universidades, todos os grupos apa-

mulher homem Total

movimento social 78% 92.2% 100% (; =77)
ONG 126% &74% 100% (n
=103)
organismo 196% &04% 100% (n =46)
internacional
religido 50% 011% 100% (n =20}
organizada
forca armada - 100% 100% (m =40)
empresa privada Q7% 90,3% 100% (n
=1010)
universidade 119% &881% 100% (n
=3308)
total 101% 899% 100% (n=
1702)

Tabela 9: Personagens do noticiario politico das
revistas, por grupo e sexo

mulheres homens Total
presidente £ 9% 9E1% 100% (= 10430
gorrermaday 127% BT % 100% ([ =A2d2)
zenadaor F% 0% 10% (r =145
deputade fedaral 51% 3499 100% (= =355)
deputado estadual 194% S0A% 100% (x =3a)

Tabela 10: Distribuicao dos candidatos, por sexo, no
noticiario politico das revistas

recem mais em CartaCapital do que em suas concorren-
tes.

O noticidrio, como um todo, apresentou 32533 perso-
nagens, sendo 80,4% masculinas e 19,6% femininas®.
Quando se trata apenas do noticidrio politico, essa dife-
renca se acentua: de um total de 13001 personagens,
89,9% sao do sexo masculino, contra apenas 10,1% do
sexo feminino.

Entre as personagens mais citadas no noticiario poli-
tico das revistas, aquelas presentes em 70 ou mais maté-
rias, ndo hd nenhuma mulher (tabela 7). As mulheres
presentes com maior freqiiéncia sdo a senadora e candi-
data a presidéncia Heloisa Helena, em 20° lugar, com 66
citagdes, a candidata, depois ministra, Marta Suplicy,
em 25° lugar, com 61 cita¢Ges, e a ministra da Casa-Civil,
Dilma Rousseff, em 29° lugar, com 49 cita¢des. A perso-
nagem mais citada, entre homens e mulheres, é o presi-
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Cidades (Brasil)

Ciénria ftecnologia 55% 35%
Desastres 0.7 % 0.3%
Ecologia fmein-ambisrte 04% 0.4%
Econcmmia basilaiva 1.5% 30%
Ednrcagfo 11% 04%
Esportes 05% 22%
Fait-dfrers fvrariedades 49.6% F1,8%
Internacional 4 5% 9%
Ligfes de wida 2.5% 0.9%
Policia 15% 12%
Politica bmzileira: aglies do poder 03% 19%
executinn

Politica bmzilsira: propostas 02% 0%
legizlatims e agfes no legishtimg

Politica brsileira: mdicidric 05% 0,.5%
Politica bmasileira: escdndalos 9% 9%
Politica brmzileira: eleigfes (remltada 0.5% 0.5%
de pesquizasz)

Politica brzileira: eleigfes 14% 23%
[curiczidades, servigo ]

Politica bmzileira: eleigfes (debate 26% 34%
eleitoral)

Politica b =ileira: wida partidiria 0.3% 1.5%
Molitica brasileira: movimentos - 03%
sociak f sociedade cfvil

Politica bmsileiva: histdria 0,1 % 0.5%
Politica brasileiva: ontros Srmix 3% 6.4%
Safide pihlica 0.7 % 04 %
Segurang piblica 12% 13%
Chatros 128% 154%
%

Tabela 11: Distribuicdo das personagens por
categorias tematicas e sexo nas revistas

dente Lula, com 769 insercdes (5,9% de todas as inser-
¢Oes de personagens), seguido de Geraldo Alckmin, com
329 insercdes, e, entdo, José Serra (206), José Dirceu (187)
e Fernando Henrique Cardoso (171). E interessante ob-
servar, também, o grande ntimero de “anénimos” pre-
sentes no noticiario politico, com inser¢do em 82 matéri-
as, confirmando uma prética freqiiente nas revistas e
que mereceria um tratamento a parte, em andlises dis-
cursivas mais detidas: a pratica de utilizagdo de fontes
ndo nomeadas nos textos, sobretudo em reportagens
sobre escandalos. Metade das citagdes de anonimos (41)
foi feita pela revista Veja.

categoria mulhees homens
Cidades/ cotidiano 1415% aladk
Ciéneia ftecnologia 211% 125%
Desastres 4 05 % Fa0%
Ecologia fmeio-ambisrte 152% 157%
Economia bmszileira 2.33% 305%
Educagdo 211% 056 %
Espartes 334% 1343%
Fait-divers/variedades 14,41 % a20%
Internacional Q07 % 250 %
Ligfies de wida 152% 0,56 %
Policia 12,57 % 1205%
Palitica basileira 2295% 39050 %
Presrizdo do tampo 041% 015%
Saiide pithblica 23T% 056 %
Segurang piblica 159% 1.79%

Tabela 12: Distribuicdo de personagens por categoria
de reportagem e sexo, nos telejornais brasileiros

Podemos qualificar, inicialmente, a visibilidade que
esta vinculada a essa presenca de homens e mulheres
observando se tém ou ndo voz nos noticirios (se sao
apenas citados ou se tém suas palavras direta ou indire-
tamente compondo o texto) e se tém ou ndo sua imagem
presente em fotos, ilustrag®es ou caricaturas.

No que diz respeito a possibilidade de ter voz, uma
vez presentes no noticidrio, homens e mulheres tém uma
distribuigdo semelhante. Cerca de 20% das personagens
existentes no noticiario tém voz direta nos textos - 20,1 %
dos homens e 18,9% das mulheres; cerca de 5% tém voz
indireta nos textos, isto é, tém sua posicdo citada pelo
autor do texto - 4,6% dos homens e 5,1% das mulheres.
Mas esses percentuais, vale lembrar, seguem os percen-
tuais indicados no pardgrafo anterior em relagao a pre-
senca de homens e mulheres: 90,4% das personagens
que tém voz direta no noticiario politico sao homens. De
maneira correlata, 88,9% das personagens que tém voz
indireta sao homens.

Quando se considera o segundo quesito, o da visibili-
dade ampliada por fotos, ilustragdes ou caricaturas, a
distribuicdo de homens e mulheres, de modo geral,
acompanha sua presenca no noticidrio: das persona-
gens que tém suas fotos publicadas na capa das revistas,
72 (87,8%) sdo homens e 12 (11,0%) sdo mulheres; das
que tém suas fotos publicadas em mais de uma foto
interna, 120 (85,7 %) sdo homens e 20 (14,3%) sdo mulhe-
res; em apenas uma foto interna, 2579 (90,6%) sao ho-
mens e 268 (9,4%) sdo mulheres. Quando se observa
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Jormal Jormalda Bamd SET Total percentualmente, quando se trata da voz
Nacional rasil “popular”, ndo associada a qualquer

Cidades/cotidiane  28% 123% 7 9% 7 4% competéncia especifica.
Citncia ftecnclogin 16% 15% 2 2% 19% No que se refere a 'distribuigéo por
grupos, a tabela 9, abaixo, mostra que a
Desastres 2 0% 3 2% 4A4% 43% maior presenca de mulheres se refere as
Ecologia fmeio- 250 500 550 300 personagens vinculadas a organismos
ambiente internacionais, 19,6%. Nos demais gru-
Economi basileita  50% 65% 40% 50% pos, inclusive movimentos sociais e
. ONG:s, a insercao nas revistas acompa-
Edueagio 0% 0.5% 20 0% nha a média de 10% da presenga no nSti—
Esportes 8.5% F% 3% TA% ciario, reduzindo-se para 7,8% quando
Fait- 5.7% 6.7 % £.7 % 6.5 % se trata de personagens ligadas a movi-

divers fvaredades mentos sociais.
Internacional 139% 3.5% 11,9% 11,9% Quando se observa, por fim, os candi-
E—— 12% 02% 10% 0% Qatos e candlc.la}tas. as elelgées de 2006
lanes e A citados no noticiario das revistas, o per-
Policia 10.5% 6,9% 171% 11,.5% centual de mulheres é, em alguns casos,
Politica basileira 30,5% 29.2% 252% 31,5% inferior a sua representagdo atual - o
- percentual de candidatas a Camara dos
Previsfo datempa 2% 5% 5% Sk Deputados é de 5,1% - e, em todos os
St pislica St L 2l 14% casos, inferior aos 30% em que consiste,
Segurang piblica 0,7% 25% 24% 18% no Brasil, a reserva de vagas para mu-
total 1002 1002 100% 100% lheres entre as Candidat'uras apresenta-
n= n =054 n =35:05: 13 w =107:35358  das pelos partidos politicos (tabela 10).

382143 Um outro dado relevante diz respeito

a distribui¢do das personagens mulhe-
res e homens pelas diferentes categorias tematicas utili-
zadas para a classificagdo das matérias, j4 discutidas.

Tabela 13: Distribui¢do do tempo dos telejornais, por
categorias tematicas (periodo eleitoral)

charges, caricaturas ou ilustracdes, a

distribuicao é semelhante: 167 ou 90,8 % Joxrmal JormaldaBand SET Total
sdo de homens e 17 ou 9,2% de mulhe- Macional irasil
res. Acfies do poder
Pode-se também observar a presenga  executivo A% 41% 5% 2R%
de homense .mu¥her.es no que se refere Propestas
aos poderes institucionais e as catego-  legislativas e agfes S5 8.2% 3 5% 44%
rias de voz “técnica” (economistas, ci-  ne legislati
entistas sociais, especiali'stas de modo  1udsiaric 1,5% 999 2 0% 41%
geral) ou “popular” (muitas vezes me- N
. . . Ezcindaloz 2T A% 25.6% 23.8% 26,0%
ramente ilustrativa de posi¢des presen-
Fes nas matérias). A Tabela 8, abaixo, El‘-'i';EES E#S‘;Hﬂdﬂﬁ 104% 79% 32% 7 9%
indica que a concentracdo da presenca ® pesquEas
de homens relacionados aos trés pode-  Elzigfies
res e a uma voz “técnica” acompanha, ~ [eutissidadesfsersi 335 E8% 10,2 % 51%
de modo geral, o percentual da presen- @)
¢a de homens e mulheres no noticiér%o, EltE_ifEEEi [debate 50,6% 33 6% 1 3% 1 7%
mas a presenca da mulher se amplia, ~ “litoral)
Vida partiddria 15% 3 4% 53% 5 5%
Tabela 14: Distribui¢do do tempo Mo
. . orimentos
das reportagens de politica brasileira sociak fsociedade 15% 48% 12% 2%
dos telejornais, por categoria temdatica  ciwil
(periodo eleitoral) Histéiria _ _ 04% 01%
Orutros/ mie 19.0% 27% 52% 10,5%
100% 100% 100% 100%
stz n =603 n =378 n =356 n = 1322
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Como se pode observar na tabela 11, a maior concentra-
¢do das mulheres é na categoria fatos diversos/ varieda-
des (49,8%). A dos homens segue a mesma tendéncia,
porém em percentual mais reduzido (31,8%). As perso-
nagens mulheres estdo presentes também em percentual
consideravelmente maior que o dos homens nas catego-
rias “cidades” (4,3% contra 1,5%), “licdes de vida” (2,3%
contra 0,9%), categorias que trazem um grande ntiimero
de personagens “populares”, e “educacao” (1,1% con-
tras 0,4%), area que costuma ser, nas divisGes de género
tradicionais, associada ao papel feminino. Em outras
categorias, ainda, ha uma concentragdo ligeiramente
maior das personagens femininas em relacdo as mascu-
linas: sdo “desastres”, “policia” e “satde publica”. Por
outro lado, a concentracao maior dos homens na catego-
ria “economia” (3,8% contra 1,5%), assim como no noti-
ciario politico, indica ndo apenas uma maior presenca
quantitativa, mas também que eles ocupam posi¢des
mais centrais no noticidrio, ja que ha uma hierarquia
entre as dreas e campos sociais nas representagdes da
realidade presentes na imprensa.

Quando se observa a concentragdo no noticiario poli-
tico, especificamente, vale destacar a auséncia de mu
heres na categoria “movimentos sociais/sociedade ci-

Joxmal

Joxmalda 5B
Band tasil

MNacwon

al

=8 gorerno 12.5% 12.4% 154%
sd oposigdo 36.0% T A% 4 5%
fmbaz 10.5% 34.1% 41,4 %
nenhnma 3F% 153% 12.5%
ndo zeaplica 36.6% 30.7% 28,3 %
Tatal 100% 100% 100%
n =553 m =378 n =336

Tabela 15: Posi¢do das personagens em relagdo ao
governo federal, nas matérias de politica dos
telejornais (periodo eleitoral)

Tabela 16: Personagens com citagdo em mais de 30
reportagens de politica nos telejornais brasileiros
(periodo eleitoral)

vil” e a concentracdo maior das personagens masculi-
nas na categoria “escandalos”. Comparando a presenca
de homens e mulheres nas trés categorias relacionadas
as eleicdes, somadas, temos 6,5% das personagens mas-
culinas contra 4,5% das femininas. Se, a essas trés cate-
gorias, somamos a categoria “vida partidaria”, temos
8% dos homens contra 5% das mulheres. Vale lembrar
que, em todos os casos, trata-se do percentual em relacao
ao numero total de homens, comparado ao percentual
em relacdo ao numero total de mulheres, e, portanto, de
um percentual de concentracdo dentro de uma represen-
tacdo bastante reduzida das mulheres nos noticiarios
(como se disse antes, 19,6 das personagens citadas em
todo o material analisado) e, sobretudo, no noticiario
politico (como se disse antes, 10,1% das personagens
citadas no noticiario politico analisado).

Quando se considera a distribuicdo de homens e
mulheres apenas no periodo eleitoral, nas trés categori-
as dois casos, o dobro da concentragdo que se observa no
universo dos dados. Se, a essas trés categorias, somamos
a categoria “vida partidaria”, temos 14,2% dos homens
contra 10% das mulheres, com um crescimento levemen-
te maior da concentragdo das mulheres nessa categoria
em relacdo a concentracdo dos homens.

nome materias em que Foi
citado
Lulk 372
Ceralde Alckanin 299
Heloiza Helena 183
Cristoram Fuarque 135
Lui Vedoin ]
Luciano Brmar i
José Maria Eymael B
José Serra 48
Firardo Berzoini 46
Tarso Genro 42
Valdebmm Madilla 42
ey Suaz=una 40
CredimarFPaszzas 37
Valdebmm Madilla 3T
Marcio Thomasz Bastos 39
Fermnando Henrique Cardoza 35
Antdnio Bizcai 33
Frend Godoyr 33
Jorge Lorenzetti 34
Eaul Jungmann 33
Taszo Jereiszati Kl
Magno hilalta 30
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apenas c?aﬂn cii:ldd;npnr sound -bite

porreporter o . de 0™ posigao
executig 24.0% Q0% 102%
legizlatira 56,.5% 17% 11,6%
judicidrio 45,9 % - 11.5%
Técrico 152% - 25 %
popular 53% 0,50 % 172%
nexhmm A5 % 3 F0% 5.5%
Total 33.53% 40% Q5%

snu::im—hie sul!Iﬂ—lliE sound-bie

argumento tecnico inelevante
26,2% 12 2% 100% (n = 1137)
27A% 19% 14% 100% (n =1177)
282% 99% 1,5% 100% [x = 131)
20.9% 54.5% %1% 100% (= = 125)
10,0% 14% £8,3% 100% (2 =230
182% 14% 25% 100% (n = 1417)
225% 33% B4% 100% [n =4411)

Tabela 17: Tipo de citacdo nas matérias de politica
dos telejornais, por posigdo institucional das
personagens. Obs. Eram possiveis multiplas
respostas, na varidvel “Tipo de citagdo”.

Andlise dos dados: telejornais

A analise dos telejornais - Jornal Nacional, Jornal da Band
e SBT Brasil - compreende o periodo imediatamente an-
terior as elei¢cdes de 2006. Foram estudadas as edi¢Ges
dos meses de julho a outubro de 2006. Problemas na
gravagdo dos DVDs comprometeram cerca de 10% do
material, seja na forma de edigdes perdidas, seja na for-
ma de edigdes incompletas.

Ao todo, foram listadas 12077 “personagens”, isto é,
pessoas que ndo pertencem a equipe jornalistica e que
aparecem falando no noticidrio ou sdo citadas por re-
porter, apresentador ou outra personagem. Apenas 22 %
dessas personagens sdo do sexo feminino. Divididas as
matérias dos telejornais em diferentes categorias, verifi-
ca-se que a predominancia de personagens do sexo mas-
culino se reflete em todas elas. A distribuigdo das perso-
nagens por categoria de matéria, porém, varia
amplamente entre os sexos (tabela 12). “Politica brasilei-
ra” é a categoria mais freqiiente para ambos os sexos,
mas a concentracdo é muito mais intensa entre os ho-
mens. As mulheres se destacam ainda no noticiario de
variedades e sobre o cotidiano, com uma concentragao
muito maior que os homens, ao passo que os eles apare-
cem com mais freqiiéncia em esportes e policia.

Cumpre observar que a tabela 12 apresenta a propor-
¢do com que cada categoria aparece entre as persona-
gens de um mesmo sexo. Observados os niimeros abso-
lutos, as mulheres estao em minoria em todas elas. Além
disso, existem disparidades na forma como a presenca
se d&, dentro de cada categoria. Muitas das mulheres
presentes em reportagens de economia, por exemplo,
sao donas-de-casa entrevistadas em enquetes sobre con-
sumo. Nas reportagens policiais, ha diferenca na pre-
sencga como vitima, com maior concentragao feminina, e
como criminoso ou suspeito e investigador. Ainda as-
sim, chama a atengdo o fato de que a categoria “politica
brasileira” é a inica em que a concentragdo dos homens
é substancialmente maior que a das mulheres.

Quanto a categoria “cor”, em apenas 19,3% das maté-
rias foi identificada ao menos uma personagem nao-
branca. A politica brasileira ficou abaixo da média geral,
com 9,8% das inser¢des incluindo personagem nao-bran-
ca. Elas aparecem com mais freqiiéncia nas matérias
sobre “licdes de vida” (70,4%), educagdo (50%) e espor-
tes (42,8%).

Entre reportagens, notas, entrevistas, comentarios e
um unico editorial, foram identificadas 1307 inser¢des
relacionadas a tematica “politica brasileira”, com uma
nitida predominancia do Jornal Nacional (593 inserc¢oes),
seguido de Jornal da Band (378) e SBT Brasil (336). Cada
uma delas durou, em média 93,8 segundos, sem diferen-
ca significativa entre os trés telejornais, o que é um tem-
po alto para os padrdes da televisdo brasileira - mas a
média foi inflada pela presenca de mais de uma dutzia
de entrevistas de esttdio com candidatos e grandes re-
portagens, com mais de 10 minutos de duracado cada. As
reportagens sobre politica brasileira (reunindo as 12
subcategorias) ocuparam a maior parte do noticidrio em
todos os trés telejornais (tabela 13).

Como o esperado, a movimentagdo em torno das elei-
¢Oes ocupou a maior parte do noticiario politico, ficando
com 44,8% das inserc¢des (somadas as trés subcategorias
relacionadas ao tema). Ai, no entanto, existem diferen-
cas perceptiveis entre os telejornais, conforme indica a
tabela 14.

A voz da oposicao se fez ligeiramente mais freqtiente
no noticiario do que o governo federal - mas é o Jornal
Nacional que leva a esse resultado, como mostra a tabela
15. No Jornal da Band e no SBT Brasil, em geral cada
reportagem apresenta “os dois lados”; quando ha ape-
nas uma posigdo, é mais freqiiente que seja governista. O
noticioso da Rede Globo, porém, na maioria de suas
inser¢des de politica, deu voz apenas a oposigao.

No entanto, mais de 95% das inser¢des do Jornal Na-
cional em que aparece apenas a Oposi¢do se referem a
categoria “debate eleitoral”. O aparente predominio de
uma posicao contrario ao governo é, assim, mero efeito
da préatica do telejornal de apresentar a agenda dos
candidatos em uma série de pequenas matérias separa-
das - cada uma dela contando como uma inserc¢io e
sendo todos os candidatos, a excecdo de Lula, classifica-
dos como “oposigao”.
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apenas ciadofa) por 3534 5584 53 34

mpﬁltet'

citadala) por outroia) 20% 44% 40%

entrevistadolal

sound-bite com posigio 12.7% 3% Q5%

sound-hite com 7% 226% 225%

argummento

sound-bite técnico- 2.3% 34% 53%

descritivo

sound-bite irrelerante 235% 359% 54%

total 100% 100% 100%
n =afd n=3771 n =3F11

Tabela 18: Distribuicao das personagens por sexo e
tipo de citacdo nas matérias de politica dos telejornais
(periodo eleitoral) Obs. Eram possiveis multiplas
respostas, na variavel “Tipo de citagdao”.

mulhees homens total
Exemitimo 12.2% 278% 23.5%
Legizlating 314% 259% 26,7 %
Judiridria 15% 3% 0%
Téenina 3R% 28% 29%
Popmlar 29.5% f % 9%
Menhum 21,9% 339 % 321%
Tatal 10W0% 100% 100%

n =gt m =3771 n = 1411

Tabela 19: Distribuicao das personagens por sexo e
posicao institucional de citacao nas reportagens de
politica dos telejornais (periodo eleitoral)

mulheres  homens total
aperas citado(a) por
repdrter SE0% S91% S84
rcitadofa] por outrala)
entrevristadola) 24% 45% 4.4%
sound-bite com posigio 10,9% 8.7 % 2.0%
sound-hite comm
argurento 27 1% 234% 258%
sound-bite téenico-
dezcritiea 29% 35% 35%
sound-bite irrelewants 4 4% 19% 22%
total 100% 100% 100%

n =451 n =3530 » =3951

Tabela 20: Distribuicao das personagens por sexo e tipo
de citacdo nas reportagens de politica dos telejornais
(periodo eleitoral), excluida a categoria “popular” Obs.
Eram possiveis multiplas respostas, na variavel “Tipo
de citacdo”.

As personagens sdo, na sua esmagadora maioria, in-
tegrantes do campo politico em sentido estrito. Apenas
1,5% das insercdes de politica brasileira incluem perso-
nagens vinculadas a empresas privadas, apenas 1,6%
integrantes de movimentos sociais. Organizac¢des nao-
governamentais, militares, grupos religiosos, universi-
dades e organizagdes internacionais sdo ainda menos
presentes. De fato, os integrantes destes grupos estao
pouco visiveis nos telejornais como um todo, ndo ape-
nas no noticidrio politico, havendo algumas poucas ex-
cegdes parcais, em geral previsiveis, como a maior pre-
senca de personagens vinculadas a universidades nas
matérias de ciéncia e tecnologia, satide publica, ecologia
e educacao, de militares em desastres e (acompanhados
por internacionais e seitas religiosas) no noticidrio inter-
nacional.

Os reporteres do sexo masculino ainda predominam
no noticidrio politico, sendo os responsaveis por 40,6%
das insercdes, contra apenas 27,2% de reporteres mulhe-
res (ha repérteres de ambos os sexos em 2,8 % das inser-
¢Oes e nas restantes, que sao notas, comentarios ou edi-
toriais, ndo ha repoérteres). Reportagens de politica
realizadas por mulheres tendem a apresentar uma mé-
dia maior de personagens masculinas e menor de perso-
nagens femininas (quando se observam as reportagens
de outras categorias, o resultado é o inverso).

Entre as personagens, predominancia masculina fica
mais gritante. No noticidrio politico da TV, aparecem,
em média, mais de seis homens para cada mulher. Fo-
ram 610 citagdes ou entrevistas de mulheres (média de
0,47 por insercdo), contra 3749 de homens (média de
2,87 por inser¢des). Em 67,9% das inser¢des, ndo apare-
ce nenhuma personagem feminina, ao passo que os ho-
mens estao presentes em 83,9% delas. Em toda a amos-
tra, apenas 64 insercdes, isto é, menos de 5% do total,
apresentaram apenas personagens femininas.

Ao todo, 1086 diferentes “personagens” foram entre-
vistadas ou citadas nas inser¢des sobre politica brasilei-
ra - e mais 257 andénimos, o que quase sempre significa
que sdo populares entrevistados em enquetes do tipo
“fala povo”, sem identificacdo por nome. Populares iden-
tificados pelo nome, ainda que fosse apenas o prenome,
nao foram incluidos na categoria.

Quase dois tercos das personagens sao vinculadas a
algum partido politico, descando-se aquelas filiadas ao
PT (20,4%) e a0 PSDB (12,4%). O presidente da Republi
ca e candidato a reeleicdo, Luiz Inacio Lula da Silva, é a
personagem mais citada, presente 372 vezes, isto €, em
30,4% das insercoes sobre politica. Conforme mostra a
tabela 16, seguem-se outros candidatos presidenciais, o
que reflete a pratica dos noticiarios de fornecer quase
que diariamente sua agenda. De fato, os candidatos a
presidente somam mais de um quarto das personagens
dos telenoticidrios. Todos os candidatos aos governos
estaduais, por outro lado, mal passaram de 7%.

O restante da lista se divide entre protagonistas dos
principais escandalos do periodo (Luiz Vedoin, Gedi-
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Weja Epoea Carta
b 0% 240% 47%
Legizlatin DA% 0% 15%
Tudicidria 07% 19% 24%
Escindalos S22%  9T% 18,9%
Eleigfes (pesquizaz ) 8.4% 19% 10,2%
Eleigfes
[curicsidades) 9% 10,4% 276%
Eleigfies (debate
eleitoral) 131% 200% 154%
Vida partdlire - 15% 715
Sociedade efel _ 2 5% 0,5%
Historia 07% 04% 31%
s e 285%  169% 10.2%

total T Eecord SET total
203% 0.5% 41% 5.7 % 5%
BT 30% B 20 3A% 44%
132% 1.5% 9.9% 20% 41%
199% 276% 2EE% 23.0% 26,0%
2.5% 10,4% Fou% 32% T
12% 35% 35% 10,3% 3l%
14% 0,6 % FEE% F1,3% 31,.7%
189% 158% EA4% 8a2% 0%
203% 15% 4 5% 12% 22%
BT % - - 0,4% 01%
132% 19.0% 27 % 32% 10,5%

Tabela 21: Espaco ou tempo destinado as diferentes
subcategorias no noticiario politico (periodo eleitoral)

mar Passos, Valdebram Padilha, Freud Godoy), minis-
tros e lideres da oposicdo. Helofsa Helena, candidata a
presidéncia pelo P-SOL, é a tinica mulher entre os 20
mais presentes. Depois dela, vao aparecer a senadora
Serys Slhessarenko (27 inserc¢oes), a deputada e candidata
ao governo fluminense Denise Frossard (17 inser¢des), a
senadora Roseana Sarney (14 inserc¢des), a ministra Dilma
Rousseff (13 inser¢des), a candidata presidencial Ana Ma-
ria Rangel (10 insercoes) e a deputada e candidata ao
governo gatcho Yeda Crusius (9 insercoes).

De fato, excluidas as “andnimas”, a candidata Heloi-
sa Helena responde por 31,1% da presenga feminina no
noticidrio politico. Como contraposigdo, percebe-se que
Lula fornece 11,5% da presenga de homens, também
excluidos os “an6énimos”. Isto é, a presenca feminina é
muito mais concentrada e, na verdade, foi inflada pela
circunstancia excepcional de haver uma candidata mu-
lher as eleigdes presidenciais com perspectivas de al-
cangar uma votagao razoavel.

Um pouco menos da metade das personagens (44 %)
aparece falando. As restantes sdao apenas citadas pelos
apresentadores, repdrteres ou por algum entrevistado’.
As presengas “com voz” foram diferenciadas de acordo
com o contetdo do que era dito:

a. sound-bite com argumento: quando o entrevistado afir-
ma que é contra ou a favor de determinado projeto
(ou candidatura, ou situacado etc.), acrescentando,
ainda que de forma taquigrafica, argumentos que
sustentem sua posic;éo ;

b. sound-bite com posi¢do: quando o entrevistado afirma
que é contra ou a favor de determinado projeto, sem

aduzir argumentos em favor de sua posicao;

c. sound-bite técnico: quando o entrevistado limita-se a
explicar um processo (por exemplo, a tramitagdo de
um projeto legislativo), sem indicar uma posicao
quanto a sua substancia;

d. sound-bite irrelevante: quando a declaragdo do entre-
vistado tem cardter meramente anedético.

Conforme demonstra a tabela 17, entre aqueles que
tém acesso a voz, predominam os sound-bites com argu-
mento. Ha pouca variagdo na forma da presencga dos
integrantes dos trés poderes institucionais - um pouco
mais de sound-bites técnico-descritivos entre os integran-
tes do poder judicidrio, mas nada que o teste do chi-
quadrado indique como significativo. Os “populares”
concentram os sound-bites irrelevantes, o que ja era es-
perado.

Os sound-bites irrelevantes sao mais freqiientes entre
as personagens do sexo feminino (tabela 18). Trata-se da
diferenca mais significativa do ponto de vista estatistico
.Parte importante dessa diferenga se deve ao fato de que
as personagens populares tém um peso muito maior
entre as mulheres do que entre os homens (tabela 19). A
maior concentragdo de personagens do poder executivo
entre eles e do legislativo entre elas se deve, em grande
medida, ao peso das presencas de Lula e de Heloisa
Helena, respectivamente.

Retirados os populares da amostra, mulheres e ho-
mens mostram um perfil bastante mais similar, no
que se refere ao tipo de citacdo, ainda que elas ainda
mostrem um nimero significativamente superior de
sound-bites irrelevantes (tabela 20).

A duragao média do sound-bite das personagens femi-
ninas, 11,2 segundos, é inferior a das personagens mas-
culinas, que chega a 15,2 segundos. Tal resultado nédo se
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explica apenas pela presenca de personagens popula-
res - retiradas da amostra, os nimeros se aproximam,
mas ainda sdo desfavoraveis as mulheres (15,7 contra
16,7 segundos para os homens) - ou de sound-bitesirrele-
vantes - sem eles, os nimeros ficam em 14,4 e 16,3
segundos, respectivamente. Tampouco é uma distorcao
provocada pelas longas entrevistas em esttidio com os
candidatos a presidéncia, majoritariamente do sexo mas-
culino. Sem elas, o sound-bitefeminino médio cai para 9,1
segundos, bem abaixo do masculino, que fica em 12,6
segundos. Isto é, as mulheres realmente tém menos aces-
so a voz do que os homens no noticiario politico.

Consideracoes finais

Os dados preliminares da pesquisa indicam, assim, uma
presenca reduzida das mulheres em relagdo aos ho-
mens, permitindo observar assimetrias de género nas
representa¢des do mundo social e, em especial, nas re-
presentacdes da politica difundidas pela midia.

A despeito das diferencas entre os meios - revista
semanal e televisdo - e entre os préprios veiculos singu-
lares, hd uma quantidade significativa de coincidéncias
na abordagem do campo politico e das distingdes de
género nele presentes. Os meios de comunicagdo de mas-
sa reproduzem e mesmo reforcam a especializagdo da
atividade politica, que as institui¢des da democracia
representativa levam a cabo. Tém legitimidade para fre-
qiientar o noticiario politico aqueles que estdo investi-
dos em cargos publicos, sejam eles eletivos ou de confi-
anca; aos outros - categoria que inclui os proprios
espectadores - cabe acompanhar o jogo. Isso fica evidenci-
ado de forma ainda mais clara pela irrelevancia dos depo-
imentos dos “populares”, destinados a cumprir um papel
meramente ilustrativo, quando ndo folclérico, sem que se
espere que produzam qualquer colaboragdo pertinente ao
debate que se trava entre os atores politicos legitimos.

A politica, nas chamadas “democracias representati-
vas”, de fato se faz assim, com a exclusao permanente do
titular nominal da soberania, o povo. Mas a midia nao se
limita a refletir uma realidade que a cerca; ela desempe-
nha uma fungdo ativa na reproducdo de praticas sociais.
Assim, o telejornal ou a revista semanal ndo s6 descrevem
uma situacdo de fato (o monopolio da atividade politica
pelos profissionais), eles a naturalizam diante de seu pu-
blico e contribuem para sua perpetuagao.

O paralelo entre o noticidrio politico de revistas e
telejornais no periodo eleitoral, o tinico para o qual ja
dispomos de dados comparaveis, mostra perfis muitos
semelhantes. As revistas concederam 20,58 % de seu es-
pago ao tema, enquanto os telejornais, com contetido
total necessariamente mais reduzido, chegaram a 31,5%
de seu tempo. Observando a distribuicdo das subcatego-
rias dentro do noticiario politico, ha uma énfase similar
no debate eleitoral e nos escandalos politicos, com as
revistas se dando a luxo de dedicar uma proporcao
ligeiramente maior de seu espago as outras subcategori-
as (tabela 21). Chama a atengdo, também, nas revistas,

em comparacdo aos telejornais, a presenca maior do
noticiario sobre o executivo e menor sobre legislativo e
judiciario.

Chama a atencao, ainda, o contraste entre a cobertura
darevista Epoca e do Jornal Nacional, ambos produtos
das Organizagoes Globo. E’poca, sozinha, faz com que a
cobertura sobre o poder executivo seja maior entre as
revistas (dedicando 19,4% do seu noticidrio politico a
ele) e com que a cobertura dos escandalos seja menor
(dando a eles cerca de um terco do espago concedido por
CartaCapital, menos de um quarto do espago concedido
por Veja). Ja o Jornal Nacional é, entre os telejornais anali-
sados, o que menos dedica tempo ao poder executivo,
com notével distancia de seus concorrentes, e 0 que mais
destaque da aos escandalos. Apenas uma analise mais
detida do contetido da cobertura permitira que se avan-
cem explicagdes: se trata-se de uma notavel independén-
cia editorial de diferentes veiculos da mesma empresa,
de duas estratégias diferentes para veicular uma mesma
visao de mundo ou, ainda, da velha politica de “dar
uma no cravo e outra na ferradura”.

Assim, a cobertura politica é focada no processo elei-
toral e nos escandalos produzidos no &mbito dos pode-
res constituidos. Representantes da sociedade civil es-
tdo virtualmente ausentes dos telejornais e pouco
aparecem nas revistas. As mulheres sdo amplamente
minoritarias, respondendo por 19,6% das aparigdes nas
revistas (no conjunto dos trés periodos) e 22,8% nos
telejornais. Tais freqiiéncias, porém, escondem uma de-
sigualdade ainda mais brutal, j& que, em propor¢ao mui-
to maior do que os homens, essas mulheres tendem a ser
“populares” cuja presenca no noticidrio politico é ape-
nas incidental. Além disso, hd uma concentracdo muito
significativa das aparigdes em uns poucos nomes excepci-
onais - Heloisa Helena, Marta Suplicy ou Dilma Rousseff.

Se esses dados indicam caracteristicas das represen-
tacdes da politica nos noticiarios, é importante destacar
que o campo politico, por sua vez, ndo é um microcosmo
da sociedade mais ampla. Aqueles que a ele pertencem
possuem caracteristicas que os distinguem da média do
publico; entre elas, o fato de que a elite politica tende a
ser, em sua grande maioria, masculina. Visto até pouco
tempo atras como “natural”, isto é, como decorréncia de
diferencas inatas entre os sexos, esse viés é hoje reconhe-
cido como sendo um problema a ser resolvido, por inter-
médio de a¢des como, por exemplo, as politicas de cotas
eleitorais.

Convém assinalar que os obstaculos para o ingresso -
e o sucesso - das mulheres na politica ndo se limitam
aqueles gerados no préprio campo. Seu comprometi-
mento com a gestdo do espago doméstico e com o cuida-
do com a familia dificulta que assumam carreiras profis-
sionais que, como a politica, exigem flexibilidade de
horarios, uma disponibilidade quase inesgotavel de tem-
po e auséncias freqiientes. Por conta disso, as mulheres
encontram maior dificuldade para militar em movimen-
tos sociais ou partidos ou para fazer campanha eleito-
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ral. Se eleitas, tém menos condi¢des de se dedicar ao
exercicio do mandato. Além disso, sua ascensao é preju-
dicada pelo fato de que a possibilidade de assumir um
cargo que as obrigue a se afastar da familia gera um
dilema que é virtualmente inexistente para os homens.
Mecanismos de incentivo a participagdo politica sdao
necessdrios, mas as condigdes para o exercicio paritario
do poder dependem ainda de creches, da divisao das
tarefas domésticas e do fim da discriminacdo de género
no mercado de trabalho.

Dependem também de condi¢es mais igualitarias de
acesso aos espagos de geracdo de capital politico. Os
meios de comunicagdo de massa sao, sob esse ponto de
vista, um elemento crucial. Ao reproduzir acriticamente
o modelo sexista predominante no campo politico, o
noticiario contribui para refor¢é-lo. Ao difundir uma
representacdo do mundo da politica como uma esfera
especializada, restrita a poucos e quase que exclusiva-
mente masculina, reforga os preconceitos que afastam as
mulheres - e outros grupos subalternos - da acao politi-
ca e, em especifico, da disputa eleitoral BMFAMECOS

NOTAS
* Este artigo integra a pesquisa “Determinantes de
género, visibilidade midiatica e carreira politica no
Brasil”, financiada pelo CNPq (editais n° 45/2005 e
n°61/2005). Ele se beneficia de discussdes ocorridas
apos a apresentacdo de dados parciais da pesquisa,
em seminarios na Universidade de Brasilia, na Uni-
versidade de Sdo Paulo, no Centro Brasileiro de Ana-
lise e Planejamento (Sdo Paulo), no II Congresso da
Associacao Brasileira de Pesquisadores de Comuni-
cacao e Politica, em Belo Horizonte, e no XVII Encon-
tro da Compés, em Sdo Paulono Grupo de Trabalho
“Comunicacao e Politica”, em junho de 2008.

Fonte das tabelas: pesquisa “Determinantes de género,
visibilidade midiatica e carreira politica no Brasil”

1. Utilizaremos, ao longo do paper, as expressdes “cam-
po da midia” e “campo mididtico”, para designar o
espago de visibilidade gerado pelos veiculos de co-
municagdo e as injung¢des vinculadas aos seus inte-
resses empresariais; e “campo jornalistico”, referin-
do-nos a um subcampo especifico, com grande
significado para a visibilidade politica.

2. Sobre o ponto, ver Bickford (1996, pp. 97-8).

3. A coleta e tabulacao dos dados foi realizada por uma
extensa equipe de estudantes da Universidade de
Brasilia. Helena Maximo e Janine Mello, mestrandas
em Ciéncia Politica, colaboraram na coordenacao do
trabalho. Carlos Machado, entdo também mestran-
do, ajudou na programacado do software. Entre os
muitos graduandos que se engajaram no trabalho,
gostariamos de agradecer especialmente aqueles que

contribuiram mais extensamente: Andrea Azevedo,
Bianca Caldas, Bruno Nogueira, Carla Beatriz, Clei-
ton de Lima, Fernanda Feitosa, Janaina Figueira, Luiz
Augusto Campos, Mariana Abreu, Marina Braga,
Natanael Lopes, Natalia Vieira, Nathalia Mattos,
Paula Lima e Tiago Amaral.

4. Asgravagcdes dos telejornais ficaram a cargo da ANDI
- Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia, cuja
colaboracao, em especial na pessoa de Railssa Alen-
car, agradecemos.

5. Aunidade de medida de espaco foia “pagina”, fraci-
onada em “meia pagina”, “quarto de pagina” etc.

6. Cumpre lembrar que a unidade de analise foi a maté-
ria (reportagem, entrevista etc.). Se uma personagem
era citada varias vezes na mesma matéria, ainda
assim era contabilizada apenas uma presengca.

7. Usamos “entrevistado” por comodidade, mas, a ri-
gor, pode se tratar também de um trecho de uma
declaracao ptublica, de um discurso no plendrio, de
uma gravagdo clandestina etc.
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