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CULTURA E MEDIACAO

Rdadio e convergéncia: uma abordagem pela
economia politica da comunicacéao'

RESUMO

O artigo traz questdes relacionadas as novas légicas de produgao, distribuigao e consumo de
contetdos radiofonicos em um ambiente de convergéncia midiatica. A expansao do radio rumo
as plataformas digitais reconfigura as praticas comunicacionais, acelerando a concentragao
empresarial, mas também permitindo o surgimento de novos atores —notadamente, do setor de
telecomunicagdes. Analisa-se, portanto, o novo lugar do radio, indtstria cultural que hesita entre
as ondas eletromagnéticas e a multiplicidade de oferta de contetidos e de canais de difusao do
novo mundo digital. Estuda-se, aqui, o chamado radio comercial, discutido em quatro ambitos:
1) tecnologico; 2) empresarial; 3) profissional e 4) de contetidos.
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ABSTRACT

This article brings questions about the new logics of production, distribution, and consumption of
radio contents in a media convergence environment. Radio expansion towards digital platforms
reconfigures communicational practices, accelerating capital concentration, but also creating
opportunities for new actors —telecommunications companies, in particular. Furthermore, the
new place of radio is analyzed, as a cultural industry that hesitates between old electromagnetic
radiowaves broadcasting, and a new digital world of content offer multiplicity, and diffusion
channels. The paper focuses on commercial radio, discussed in four dimensions: 1) technology;
2) business; 3) professional; and 4) contents.
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O que é radio? A pergunta soou Obvia até o
advento da internet. H4, € claro, outras tecnologias
que integram o processo de convergéncia, mas a
ascensao do computador como meio de acesso a
contetidos sonoros — informativos e/ou musicais —
tem peso relevante. Hoje, uma década e meia apds
a chamada world wide web ter adquirido fei¢oes
comerciais e, cada vez mais, massivas, a questao
reveste-se de importancia tal que respondé-la
aponta caminhos para a sobrevivéncia do meio
e de sua utilizagdo como negocio dentro da
economia capitalista. De fato, ha que associa-la
nao so a tecnologia, mas a um quadro mais amplo.
O reposicionamento da radiodifusao sonora
ocorre em um contexto no qual se faz necessario
refletir sobre quatro ambitos: 1) tecnologico, 2)
empresarial, 3) profissional e 4) de contetudo.
Pretende-se, aqui, contribuir para a compreensao
das novas logicas de produgao, comercializagao,
distribuigao e consumo de contetidos radiofénicos
em tempos de convergéncia, em plena vigéncia
do que Valério Cruz Brittos (1999) define como
fase da multiplicidade da oferta.

No contexto da convergéncia assume-se — e,
aqui, procura-se uma amplia¢ao desta proposta —
uma pluralidade do radio, como advoga Mariano
Cebrian Herreros (2001, p. 47):

Escuta-se radio em ondas médias, tropi-
cais e curtas ou em frequéncia modulada, mas,
desde a década passada, o veiculo também se
amalgama a TV por assinatura, seja por cabo
ou DTH (direct to home); ao satélite, em uma
modalidade paga exclusivamente dedicada
ao audio ou em outra, gratuita, pela captacao,
via antena parabolica, de sinais sem codifica-
¢ao de cadeias de emissoras em AM ou FM; e
a internet, onde aparece com a rede mundial
de computadores ora substituindo a fungao
das antigas emissdes em OC, ora oferecendo
oportunidade para o surgimento das chamadas
web radios ou, até mesmo, servindo de supor-
te a alternativas sonoras assincronicas como o
podcasting. Tal pluralidade pode ser estendida
aos modos de processamento de sinais — anald-
gico ou digital —, a defini¢ao legal da emissora
— comercial, educativa ou comunitaria —, ao
contetdo — jornalismo, popular, musical, cul-
tural, religioso [...] (Ferraretto, 2007, f. 2-3).

E, tendo em mente esta realidade que se parte
para estudar, portanto, o radio no contexto da
convergencia mididtica. O presente artigo articula,
ainda, reflexdes desenvolvidas no Grupo de
Pesquisa Radio e Convergeéncia, listado no CNPq

e formado por pesquisadores dos estados de
Minas Gerais, Rio Grande do Sul, Rio de Janeiro
e Sao Paulo.

Midiamorfose, acumulacéo flexivel e
cultura da convergéncia

O multifacetado momento atual do radio
ganha maior compreensao se analisado a partir de
algumas descri¢des da sociedade contemporanea
elaboradas nas ultimas décadas. Do ponto de
vista empresarial, a acumulacgao flexivel, descrita
por David Harvey, auxilia no entendimento
das transformagoes sofridas pelo mercado de
radiodifusao sonora. A constata¢ao de que emerge
uma cultura da convergéncia, por Henry Jenkins,
explica algumas mudancas de comportamento
por parte do publico. Ja as teses envolvendo a
chamada midiamorfose propaladas por Roger
Fidler dao uma ideia mais precisa das alteragdes
ocorridas no meio radio sob a vigéncia da internet
e de seus correlatos.

0 multifacetado momento atual do rddio
ganha maior compreensdo se analisado
a partir de algumas descricoes da
sociedade contempordnea elaboradas
nas Ultimas décadas.

Em The condition of postmodernity (1989), David
Harvey descreve um novo regime de acumulagao,
com consequéncias politicas e sociais, que
caracteriza o sistema capitalista apds a crise do
petroleo e seus reflexos na década de 1970.

A acumulagdo flexivel [...] € marcada por um
confronto direto com a rigidez do fordismo.
Ela se apoia na flexibilidade dos processos de
trabalho, dos mercados de trabalho, dos pro-
dutos e padrdes de consumo. Caracteriza-se
pelo surgimento de setores de producao in-
teiramente novos, novas maneiras de forneci-
mento de servigos financeiros, novos mercados
e, sobretudo, taxas altamente intensificadas de
inovagao comercial, tecnoldgica e organizacio-
nal (Harvey, 1996, p. 140).

Nas industrias culturais ligadas a radiodifusao
sonora, a acumulagdo flexivel caracteriza-se
pelo aquecido mercado de arrendamento de
radiofrequéncias, pela terceirizacdo de espagos
na programacao, pelos frouxos mecanismos de
gestao, pela precarizagao nas relagoes de trabalho
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e pelo acimulo de func¢des imposto a radialistas e
jornalistas. A desregulamentacao ndo se resume as
relagdes entre capital e trabalho ou a continuidade
de praticas amparadas nos limbos legais gerados
por imprecisdes ou interpretagoes levianas do
Cddigo Brasileiro de Telecomunicagdes, de 1962,
e de outros instrumentos legislativos correlatos
e/ou posteriores®. Ha, apos a privatizagao das
companbhias telefonicas, em 1998, a possibilidade
de entrada, de forma mais intensa, desses grandes
conglomerados no setor de radiodifusdo, o que,
de fato, ja ocorre com a operadora Oi e sua rede
de emissoras em FM.

Jenkins, em Convergence culture: where old and
new media collide (2006), traz uma visao do processo
de convergéncia centrada no comportamento do
individuo como consumidor:

Em vez de falar sobre produtores e con-
sumidores de midia como ocupantes de pa-
péis separados, podemos agora considera-los
como participantes interagindo de acordo com
um novo conjunto de regras, que nenhum de
nos entende por completo. [...] A convergéncia
nao ocorre por meio de aparelhos, por mais
sofisticados que venham a ser. A convergéncia
ocorre dentro dos cérebros de consumidores
individuais e em suas interagdes sociais com
outros (Jenkins, 2006, p. 28).

E necessaria uma ponderagao em relagdo ao
que o autor chama, em dado momento, de cultura
participativa e, em um contexto mais amplo, de
convergente. Contrapde-se, aqui, o argumento de
que nao apenas a habilidade franqueia maior ou
menor acesso do cidadao a este novo mundo, mas
sao determinantes as suas condi¢es socioecono-
micas. No caso especifico do raddio, constatam-se
experiéncias da audiéncia na producao de con-
teados:

a)nas grandes cidades, ouvintes emulam
servicos de reportagem ao se comunicarem
com emissoras para informar, por exemplo,
problemas de transito;

b) gracas as tecnologias disponiveis, contetidos
sonoros sao produzidos por amadores e
distribuidos via podcasting;

¢) retomando um associativismo comum
nos primeiros momentos da radiodifusao,
grupos de curiosos organizam-se repartindo
custos e viabilizando, assim, web radios.

Fora isto, os dados existentes indicam um
papel central destinado, no futuro do meio, ao
telefone celular, cada vez menos aparelho mdvel

de telefonia, cada vez mais, como observa Jenkins
(2006, p. 29), “o equivalente eletronico do canivete
suigo”.

Sem a banda larga, a escuta de emissoras

via internet ndo teria se desenvolvido.

Aventa-se, ainda, a possibilidade, de um lado,
de uma acelerada decadéncia das transmissoes
em amplitude modulada pela auséncia deste tipo
de recep¢do em celulares ou em MP3 player

No que diz respeito a evolu¢ao do meio em
si, € oportuno o trabalho de Roger Fidler (1997),
Mediamorphosis, understanding new media. O au-
tor utiliza o termo para descrever o processo
de transformagao dos meios no qual interagem
necessidades percebidas, pressdes politicas e
concorrenciais, além de inovagdes sociais e tec-
nologicas.

Ao estudar o sistema de comunicacado
como um todo, veremos que 0s novos meios
nao surgem por geragao espontanea, nem de
modo independente. Aparecem gradualmente
pela metamorfose dos meios antigos. E quando
emergem novas formas de meios de comunica-
¢ao, as antigas geralmente nao deixam de exis-
tir, mas continuam evoluindo e se adaptando
(Fidler, 1998, p. 57).

Com base no que Fidler (1998, p. 66) chama
de principios da midiamorfose, pode-se analisar
o que ocorreu com o meio rddio em dois
momentos:

a) o da introdug¢ao da TV no ambiente comu-

nicacional;

b)o da vigéncia da internet.

Em ambas, aparecem os principios (1) de
coevolugio e coexisténcia com o novo e (2) de me-
tamorfose. ATV surge do acréscimo proporciona-
do pela imagem aos contetdos radiofénicos. A
internet incorpora tudo de todos os meios ante-
riores. O radio, no passado, adapta-se a televisao,
fugindo da concorréncia pela segmentacao do
contetdo e pela alteracao do seu prime time, que
passa da noite para a manha, e, gracas a transis-
torizagao, pela mobilidade do receptor. E, na con-
temporaneidade, usa a web como fonte de con-
teiado e suporte de transmissao. Caracterizado
pela ideia de que as formas novas carregam os
tracos dominantes das que lhe sdo anteriores,
o principio (3) de propagagio, configura-se na
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transposicao de contetidos para a TV e, no ulti-
mo decénio, na constante utiliza¢dao do audio na
internet tanto em modalidades que o radio, gra-
dativamente, incorpora como suas — as emissoras
exclusivas da web e os programas distribuidos
por podcasting — quanto em outras — os canais de
musica em portais, por exemplo.

O principio (4) de sobrevivéncia do meio é
quase autoexplicativo. Os meios sdao compelidos
a adaptacao e a evolugao. O radio tem, assim,
procurado se amalgamar a internet e ao celular,
mesmo que emissoras mais tradicionais demons-
trem dificuldade em reconhecer esta tendéncia.
Isto vai também ao encontro do principio (5) de
oportunidade e necessidade. Sem a banda larga, a
escuta de emissoras via internet nao teria se de-
senvolvido. Aventa-se, ainda, a possibilidade, de
um lado, de uma acelerada decadéncia das trans-
missoes em amplitude modulada pela auséncia
deste tipo de recepgao em celulares ou em MP3
players, e, em sentido contrario, da recuperacgao
das estacdes AM pela veiculagdo via internet e
recepgao em telefones de terceira gera¢ao ou mes-
mo pela cessao de espago na faixa FM, quando
da migragao do analdgico para o digital. Em um
ou em outro, pode-se fazer presente o principio
(6) de Fidler, o de adogio postergada, segundo o
qual as novas tecnologias sempre tardam mais
do que o esperado para se converterem em éxitos
comerciais.

Mdltiplas dimensées da convergéncia

Pesquisadores brasileiros tém se dedicado a
delimitar o campo da convergéncia, estudando
metodologias e modelos que possam dar-lhe
conta. E o caso de Suzana Barbosa (2009), que
exemplifica a necessidade de ir além do viés
tecnologico-digital. Neste sentido, toma-se por
base, a exemplo desta pesquisadora, o estudo
desenvolvido por um grupo de 24 pesquisadores
espanhdis dentro do projeto Convergencia Digital
en los Medios de Comunicacion en Espaiia (2006-
2009), financiado pelo Ministério da Educagao
e Ciéncia daquele pais. Nele, a convergencia,
no ambito do jornalismo - e, defende-se aqui, a
aplicacao destas formula¢des no meio radio como
um todo —, é vista como:

Um processo multidimensional que, faci-
litado pela implantacao generalizada das tec-
nologias digitais de telecomunicagao, afeta, no
ambito tecnoldgico, empresarial, profissional e
editorial, os meios de comunicagao, propician-

do uma integracao de ferramentas, espagos,
métodos de trabalho e linguagens anterior-
mente separados, de modo que os jornalistas
elaboram contetidos que se distribuem por
multiplas plataformas, mediante as linguagens
proprias de cada uma delas (Garcia Avilés et al,
apud Salaverria, Garcia Avilés, 2008, p. 35).

Parte-se, portanto, para a andlise de ambitos
propostos para a convergéncia jornalistica, aqui
transpostos para o radio:

a) Tecnolégico — Engloba a infraestrutura
de producao, distribui¢ao e recepgao de
conteados em suportes digitais, tais como
computadores, gravadores, softwares de
edicao e gestdao de contetdos, bases de
dados, redes de fibra 6ptica etc.

b) Empresarial — Compreende a origem e a
composi¢ao dos capitais que controlam
os grupos de comunicagao, suas aliangas,
fusdes e aquisic¢Oes, participagdes societdrias
cruzadas etc.

c) Profissional — A integracao de estruturas
para producao de contetidos a serem dis-
tribuidos em multiplos suportes, as mudan-
¢as nas rotinas e nas relacdes de trabalho
e as questOes relacionadas a formacao e a
qualificacdo de mao-de-obra em ambiente
multimidia.

d)Dos contetidos — A produgao de contetidos,
com a exploragao de novas linguagens e
formatos possibilitados pela hibridizagao
de formas simbdlicas desenvolvidas para
difusao em multiplataforma.

Toca-discos para os bolachdes de vinil,
gravadores de rolo, cartuchos e cassefes de fita
magnética deram lugar, sucessivamente, a
aparelhos rodando Digital Audio Tapes (DATs),
MiniDiscs (MDs), Compact Discs (CDs) ou

uma variedade de outros formatos com
denominagoes comerciais concorrentes até que o
armazenamento migrasse quase integralmente
para os discos rigidos de computadores,
tornando obsoletas midias fisicas.

No ambito tecnoldgico, os modos de produ-
¢ao radiofonica foram redefinidos desde os
anos 1980. Toca-discos para os bolachdes de vi-
nil, gravadores de rolo, cartuchos e cassetes de
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fita magnética deram lugar, sucessivamente, a
aparelhos rodando Digital Audio Tapes (DATs),
MiniDiscs (MDs), Compact Discs (CDs) ou uma
variedade de outros formatos com denomina-
¢Oes comerciais concorrentes até que o arma-
zenamento migrasse quase integralmente para
os discos rigidos de computadores, tornando
obsoletas midias fisicas. A informatizacao agili-
zou o acesso a dados e a elaboracao de conteu-
dos, acarretando, do ponto de vista empresarial,
maior produtividade. A evolugao das telecomu-
nicagdes também foi decisiva na capacidade do
radio de realizar transmissoes de eventos ao vivo,
bem como na formacao de redes de abrangéncia
nacional.

No ambito empresarial, desde os anos 1970, a
industria de radiodifusao sonora reformulou-se,
vivenciando acelerado processo de concentracao.
Verificam-se articulagdes frequentes no campo
da propriedade cruzada dos meios, visando
controlar, simultaneamente, jornais, emissoras
de radio e/ou estagdes de TV. Ja sob a vigéncia
da internet, grandes grupos expandem sua esfera
de influéncia e, por vezes, tentam parcerias com
conglomerados internacionais nas dreas de TV
por assinatura e telecomunicagoes. Em segmentos
mais especificos, atuam algumas pequenas e
médias empresas. O menor porte, contudo, nao
impede, em casos determinados, o sucesso de
seus empreendimentos na drea de radiodifusao
sonora e garante a sobrevivéncia do meio, com
forte caracteristica local, no interior do pais.

Verifica-se, ao se analisar o ambito profissional,
que radialistas e jornalistas tém sido submetidos,
nas emissoras comerciais, a regimes abusivos
de plantdo, sem compensagao em termos de
folgas ou pagamento de horas extras, além de
sofrerem com a baixa remuneracdo e com o
acumulo de funcdes. Trabalhadores de areas
técnicas, como edi¢do e operagao de mesa de
som, perdem seus empregos, enquanto reporteres
sdo obrigados a editar as proprias reportagens
diretamente no computador e apresentadores
passam a comandar, no estadio ao vivo, a
entrada de comerciais, vinhetas e reportagens
pré-gravadas. Programadores musicais, por
sua vez, sao substituidos por softwares e, em
alguns casos, assumem a responsabilidade pela
elaboragao de playlists para diversas emissoras
simultaneamente. Locutores perdem postos de
trabalho pela crescente automacao, em especial
nas estagoes de FM — em certas faixas de horario,
diversas emissoras mantém programacgao musical

aleatéria gerada a partir de computadores
(Kischinhevsky, 2008).

A convergéncia, contudo, ndo se circunscreve
as emissoras de radio ja estabelecidas. No ambito
dos contenidos, o novo ambiente midiatico, com
a emergéncia das chamadas midias sociais e a
crescente indistingao entre os pdlos da emissao e
da recepgao, pdoe em xeque a “zona de conforto
do razoavelmente bem-sucedido modelo de
negocios das midias tradicionais” (Saad Corréa;
Lima, 2009, p. 24). A capacidade das empresas
de comunicagao de gerar lucros passa hoje,
portanto, nao apenas pelos milhares de ouvintes
por minuto de uma emissora de radio, mas
também pela sua capacidade de geracao de
fluxos comunicacionais entre participantes de
redes sociais. Esta reconfiguracao se evidencia
na esfera da industria da radiodifusao com a
emergéncia do podcasting, modalidade de radio
sob demanda, em que o internauta pode baixar
os arquivos de dudio para seu computador e/
ou para seu tocador multimidia. Tal pratica tem
potencial para emancipar o ouvinte, que passa
a ter a alternativa de programar a recepgao de
contetdos radiofonicos, abrindo um espaco antes
inexistente para o surgimento de uma geragao
de receptores-emissores (Cebrian Herreros, 2001;
Primo, 2005; Herschmann, Kischinhevsky, 2008).
Com o decrescente custo das ferramentas digitais
de criacao, edicao e veiculacao, estes podcasters
podem vir a competir com grandes empresas
pela atengao do publico, oferecendo informagao
e entretenimento em estratégias inéditas de
comunicacao de nicho.

No dmbito dos contetidos, o novo ambiente
mididtico, com a emergéncia das chamadas
midias sociais e a crescente indistingdo entre os
pélos da emissdo e da recep¢do

A utilizacdo da internet, passada a fase inicial
dominada pelos pequenos empreendedores,
desperta a atengao de grandes grupos empresariais.
Emissoras tradicionais buscam expandir seus
servigos para a rede mundial de computadores
e vém colhendo resultados promissores. A CBN,
com sede em Sao Paulo, que detém audiéncia
média de 25 mil ouvintes por minuto, somadas
suas frequéncias em AM e FM, ja contabiliza mais
de 70 mil assinantes de podcasts de seus principais
comentaristas. Outro indicio desta aproximagao
crescente pode ser verificado na WHTZ, emissora
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em FM de Nova Iorque que funciona com o nome
fantasia Z100. Operando no formato Top 40
(CHR)?, com 5 milhdes de ouvintes e o site mais
acessado entre as estagcdes dos Estados Unidos,
apresenta intervalos comerciais diferenciados
para o publico que acompanha as transmissoes
via computador: o dudio de alguns spots — em
geral, de anunciantes com presenga global, como
cartoes de crédito e industrias automobilisticas —
faz referéncia a imagens e a textos de banners, um
procurando interagir com o outro.

Esta reconfiguragdo se evidencia na esfera da
industria da radiodifusdo com a emergéncia do
podcasting, modalidade de rddio sob demanda,
em que o internaufa pode baixar os arquivos de
dudio para seu computador e/ou para seu
focador multimidia.

Consideracées finais

As possibilidades de integragao do radio as
novas plataformas digitais, em um cenario de
crescente convergeéncia, reconfiguram a logica
do meio e impdem desafios. H4 uma mudanga
central em desenvolvimento. E, sobremaneira,
de teor conceitual. Como observado em outras
oportunidades, o meio apresenta-se em modali-
dades que conformam, para além do hertziano,
um radio sem onda (Kischinhevsky, 2007), um
radio que pesquisadores e empresarios, por mo-
tivos diversos e mesmo com resisténcia de varios
deles, tendem a ver como uma linguagem - o
texto na forma da fala, associado a musica, aos
efeitos sonoros e ao siléncio — independente do
suporte (Ferraretto, 2009).

As demais implicagdes precisam ser refletidas
a partir disto. E, no campo da economia politica
da comunicagao, representam a configuracao de
uma industria cultural especifica no contexto das
altera¢des em curso no sistema capitalista sob a
influéncia das novas tecnologias. A digitalizagao
tem acarretado substanciais alteragdes nos
modos de cria¢ao, producao/edicao, distribuigao
e consumo de formas simbdlicas. Como descrito,
com base em outros estudos (Bustamante
et al.,, 2003, pp. 333-335), implica crescente
desintermediagao e franqueia acesso ao mercado
para novos intermedidrios. Ao fim da primeira
década do século 21, vale destacar alguns
aspectos da realidade vivenciada pela industria
de radiodifusao sonora:

a) os processos de digitalizagao ocorrem de
forma assimétrica, acirrando a concentragao
empresarial e a desigualdade no acesso do
publico aos frutos das novas tecnologias;

b)a distribuicao de contetido radiofonico ga-
nha, de modo crescente, poderosos canais,
com a maior velocidade de trafego de da-
dos e voz via internet e a disseminacao dos
telefones celulares?;

c) a formacao de redes para transmissao de si-
nais em ondas hertzianas evoluiu na esteira
de investimentos de umas poucas empresas
de radiodifusao, que emergem, agora, como
os grandes players de um mercado antes
extremamente pulverizado;

d)novas cadeias de valor na produgao de bens
simbdlicos sao formadas, refor¢cando a re-
levancia de grandes grupos empresariais,
com maior capacidade de investimento em
tecnologia;

e) abrem-se oportunidades para fornecedores
de servigos e solugdes, como portais de voz
para interagdo com ouvintes e aplicativos,
para sintonia de emissoras via redes de te-
lecomunicagdes, e também para estratégias
de branded content — em vez de programas
patrocinados por grandes marcas, estagoes
rebatizadas inauguram a comunicagao dire-
ta empresa-consumidor (Mitsubishi FM, Oi
FM, Sulamérica FM);
em sentido diverso e paradoxalmente, com
o aprofundamento da segmentagao pro-
porcionado pelas redes digitais, crescem
também os nichos de mercado para em-
preendedores, como redes sociais de base
radiofonica (Last.fm, Blip.fm, Radiotube),
podcasters, diretérios e fornecedores de so-
lugdes para distribuicao de podcasts e web
radios;

g)novos modelos de negocios e formatos

comecam a ser desenvolvidos no exterior
(Cebrian, 2007), embora seja cedo para
afirmar que trarao inovagdes na interacao
com o0s ouvintes.

A convergeéncia midiatica parece estar absor-
vendo o radio, com grandes grupos empresariais
se apropriando dos novos canais de difusao de
dudio em formato digital. Resta avaliar as pos-
sibilidades trazidas pela transformacao das au-
diéncias e das formas de recep¢ao de contetidos
radiofonicos, com o desenvolvimento de novas
linguagens, e garantir efetivamente o uso social
dos novos meios de comunicagao, realizando de

f
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modo pleno suas promessas emancipatorias e
recuperando seu carater cultural e educacional,
livre das imposi¢Oes mercantilistas que domina-
ram os padroes AM e FM.

E possivel detectar, contudo, mais continuidades
do que rupturas no desenvolvimento do radio
ao longo das ultimas trés décadas. A linguagem
consolidada na irradiagao hertziana persiste
mesmo nas novas plataformas digitais e raras sao
as experiéncias inovadoras em termos de formato
e sonoridade. Tipos de programas consagrados
(informativos, musicais, mesas-redondas etc.)
permanecem dominando as grades das emissoras
abertas. Mesmo as possibilidades técnicas de
ampliacdo da participagdo dos ouvintes sao
escassamente exploradas pelos empresarios que,
em 2010, seguiam em compasso de espera diante
da indefini¢ao em torno do padrao digital a ser
adotado pelo Brasil.

A digitalizagdo tem acarretado

substanciais alteragées nos modos de criagdo,
produgdo/edicdo, distribuigdo e consumo

de formas simbdlicas.

Ha que se considerar, ainda, a necessidade de
revisio dos parametros legais do setor. E preciso
pensar em novos marcos regulatérios para res-
ponder a demandas antigas e recentes. No plano
conceitual, a Constituicao Federal de 1988 estabe-
lece trés sistemas para a radiodifusao — privado,
estatal e publico —, mas sem regulamentagao até o
momento. O que dizer, entdo, da internet, em que
nao ha regime de outorga nem legislagao a estabe-
lecer limites minimos de veiculagao de conteado
noticioso ou maximos de anuncios? Ao findar a
primeira década do século 21, a diversidade deste
radio plural a avancar do hertziano para outras
formas de distribuicao do contetdo torna, cada
vez mais, imperativa esta redefinigao.
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