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RESUMO
O presente artigo trata do debate sobre o gosto e suas manifestações 
nos sites de redes sociais. Discutimos a noção de performance de gosto 
(Hennion, 2007, 2010) como uma relação experiencial entre sujeitos, 
música e as materialidades da tecnologias. A partir da contextualiza- 
ção das discussões sobre o gosto e os fãs de musica, descrevemos e 
caracterizamos de forma exploratória algumas formas empíricas  
dessas manifestações, tomando como exemplo a fanpage Unidos 
Contra o Rock do Facebook. Dentre as observações iniciais destacamos 
o amálgama entre as disputas simbólicas e distinções sociais (Bourdieu, 
2008) no embate entre os gêneros rock e funk carioca; os elementos 
de capital subcultural (Thornton, 1996) e a sociabilidade ora lúdica 
ora combativa de fãs, antifãs, haters e trolls. Tais aspectos constituem 
modos de performatização do gosto musical atuando nas mediações 
entre a escuta e os gêneros musicais no contexto da cultura contem- 
porânea.
���������	
���� Performance de Gosto; Fãs de Musica; Facebook.

ABSTRACT
The present paper explores the debate about taste and its manifestations 
in social network websites. We discuss the notion of taste as performance 
(Hennion, 2007, 2010) working as an experiential relation between 
subjects, music and the materiality of technologies. Based on the 
contextualization of discussions about taste and music fans, we describe 
and characterize some empirical shapes/ways of these manifestations, 

�������
���� ��������� ���������� ���!���� "#��$�
� %��&��� �� '���*�
(United Against Rock) as an example. Amongst initial observations 
we highlight the amalgam between symbolic disputes and social 
distinctions (Bourdieu, 2008) in the clash dividing music genres such as 
rock and funk carioca; elements of subcultural capital (Thornton, 1996) 
and sociability, sometimes ludic or combative between fans, antifans, 
+�&��
���$� &����
3�4��+��
!��&
� ���5�$�:����&�5�����
���� ����&������
performance of musical taste, acting in the mediations between listening 
and musical genres in the context of contemporary culture.
<�=>?�@�� Taste Performance; Music fans; Facebook.
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Todos os dias ao abrirmos a página inicial/timeline do Facebook nos deparamos com 
compartilhamento e postagem de conteúdos relativos ao gosto pessoal de cada um 

$�
�!��E
�I������5!��+�5�
3�4J��K�$�����!�
�K���YouTube, músicas pelo SoundCloud, 
��&�
����5����
�$����&�
&�
�$�
�L����
�!�
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����$�
�!��E
��
!��NE��
�$������5��
banda ou ator, links com textos, posts de blogs ou matérias sobre os mesmos. Michel 
Teló, Adele e Wando, entre tantos outros, são escutados, ironizados, compartilhados, 
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��
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consumo de produtos culturais mediados pelos objetos técnicos.  

São muitas as possibilidades de investigação e hipóteses acerca dessas práticas. 
Nesse artigo, optamos por tratar do estatuto da discussão sobre o gosto na internet, 
trazendo a noção de performance de gosto (Hennion, 2007, 2010) como uma relação 
experencial entre os sujeitos, a música e as materialidades tecnológicas. Além disso, ela 
também pode ser pensada como uma forma possível de abordagem para observarmos 
as manifestações de gosto nas redes digitais, especialmente nas mobilizações 
geradas pelos embates entre fãs e antifãs, trolls e haters. Nosso foco nesse estudo 
teórico-exploratório recai sobre como tais debates a respeito do gosto musical, uma 
vez compartilhados através dos sites de redes sociais, e em especial no Facebook, 
desempenham uma série de apropriações criativas ou imaginativas (Aguilera, Adell 
�������
[�\]^][�!3�_]`�������$�K�$���
[���������&�K�
�I����&��5���
�5�$��XS�
���&����
�
modos de escuta, as sociabilidades e os gêneros musicais no contexto da cibercultura.

Num primeiro momento, discutiremos algumas abordagens sobre o gosto, 
assim como o desenvolvimento teórico desse debate nos ambientes mediados pelo 
computador. A prática de compartilhamento de conteúdos e conversações relativas 
�� �q����
� 5�
����
� !��5�&�� I��� �� $�
!�&�� 
�5�{����� 
����� �
� ��
&�
� ��K���� ����&�
�
comportamentais e sociais por parte de seus apreciadores. Assim, fãs e antifãs 
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�� ��������5� !���� $�5��
&���� �!���� ���
descontentamento em relação a um determinado artista ou para colocá-lo em uma 
visibilidade ainda maior, sendo uma parte central nesse processo. Partimos inicialmente 
desse debate sobre o gosto e sua performatização para procedermos a uma observação 
!���&�� $�
� 5�����
&�XS�
� �� ����XS�
� I��� 
�� �
&�������5� ��I���&�� $�
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diferentes gêneros musicais na página Unidos Contra o Rock2 (UCR) do Facebook. Essa 
���!����$����&��&���5��&���!��
��&���
����5���5��|�5!�����&���

��&�����I�����
�
elementos relativos à performatização do gosto aparecem intensamente.

Gostar ou não gostar? Questão teórica
~�
��
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“ O senso de distinção, disposição adquirida, motivada pela necessidade 
�������	
�	���
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��	��������	���	
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�	���	�������
��	�	�������
�����		
positivas da certeza de si, mas nas inumeráveis escolhas estilísticas ou 
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(Bourdieu, 2008, p. 460)
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Diversos autores ampliam e/ou criticam a análise de Bourdieu em sua sociologia 
$�� ��
&�3� 4+�
&��5���� �^���[� !3� ^]�`� �E�5�� I��[� �!�
��� $�� ����$���� ��K����� �
�
lógicas de distinção entre as classes sociais, ele acaba sofrendo do mesmo tipo de 
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dos membros da subcultura clubber ��� '����� #��$�� ��
� ���
� �]� ��
��K��� I��� �
�
normas dominantes entre esses jovens participantes não girava em torno de aspectos 

���������5���
[�5�
�
�5�$��I��������+�5���$��"��!�&���
�����&����*4. 

A partir de uma abordagem mais relacionada à materialidade dos objetos e  
às práticas culturais relacionadas às diferentes formas de escuta mediadas pela 
miríade de objetos técnicos disponíveis, Hennion (2007, 2010) propõe a ideia de 
�����������	 
�	 "��
�. Na concepção do autor, a noção de gosto é cada vez menos  
simbólica e mais inse- 
rida em uma cultura 
material, mais relacio- 
nada à presença do 
����&�[� ���!���E��$�[�
sentido como uma vin- 
culação5 afetiva entre 
sujeitos e objetos.
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&	0��
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(Hennion, 2010, p. 28)6
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criativa da cultura material. A proposta metodológica de investigação da pragmática 
do gosto7 $����&��� ��������5������$���5��&����LE���I��� ��K���5����
�$���XJ���
�
comportamentos dos fãs – no caso dele, os amantes de música erudita – em relação 
aos seus ambientes (o trem, o escritório, a casa) e objetos de escuta (o CD player, 
o iPod). 

��Q5�$�

�[�����&����J�������&���
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� �����!���� ��5�� !��&�� $�� !���5L&���� $�� ��
&�[� ��� I���� ���� &�5�Q5� �����!����
os amantes de música como importantes agentes para a compreensão dos modos 
$�� �
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[� �5� �5� "$�&��5���
5�� $�� �J*[� !��
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8 não lutam contra os 
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�$�&��5���
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�!�

NK��
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2010, p. 28)9.

��&���I��
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��&�������!���$��!�����$����$��!�����5�����$����
&��&��&��
do vínculo entre os sujeitos e os objetos técnicos como plataformas, ferramentas, 
os espaços e as práticas. Essa ideia aparece nos textos do autor ainda de forma 
não delimitada e pouco elucidada – suas conceituações por vezes soam um 
tanto diáfanas, ensaísticas e epifânicas – e dialoga tanto com a abordagem das 
materialidades da comunicação10[� �I��� �
!���E��5��&�� �!����$�
� ��
� �
&�$�
�
sobre a escuta ou sound studiesV� &��&�� I���&�� ��5� �� ����$���5� I��� ��
��K�� �
�
tecnologias como artefatos culturais11. Assim, ela é uma concepção possível para 
��&��!��&��5�
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�����5���
�$����
&����
���!��������XJ���&��KQ
�$�
�
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sociais.
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a) Gostos musicais performatizados através das tecnologias
A constituição do gosto em seus aspectos teóricos vem sendo discutida por vários 
autores. No entanto, as apropriações, discussões e as mediações realizadas através das 
plataformas de redes sociais ainda são pouco debatidas. Liu, Maes e Davenport (2006) 
e Liu (2007), assim como Hennion (2007, 2010), também utilizam o termo performance 
$����
&���5�
��
���L��
�
�I���&��I����&�&�K�
�$��!��E
�$��MySpace. Nesses dois casos, 
o uso do termo é devedor da concepção de performatização do ���� encontrada em 
��:5�����^���`3�����������\]]�`���&�5������XJ�����5�����������5�����
�5������ 
ciá-la – e a desenvolve numa direção relacionada ao gosto e as práticas de consumo.
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��	 ��	 �
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���������	
����	 �	 �3����	 0�����1	 �	 ���	 ���	 ��
�����
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�
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���	 ���������	 �	 5��4
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da performatividade condicionada da música12(	 ���	 ��
�	 ���	
�����
��	�	����������	
�	�����������	
�	��������	�����	�	"��
�	��������	
��������	��������
�
�	��	���	�����
�
�	
�	 �������	���	���	�����	
diversidade de amantes da música, como uma prática rica e inventiva 
que simultaneamente recoloca a música e os seus praticantes in situ, 
de acordo com as necessidades e com os mais variados meios, recursos, 
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����������#$

(Hennion, 2007, p. 03)13
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�""��" e os tipos de práticas de 
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folksonomia dos usuários da plataforma de recomendação musical 6��
#��. Baym e 
��$�������\]]�`�&��&�5�$�
��
!��&�
��$��&�&L���
�I�������5!��&��+�5��&��$��playlists 
��
�!��E
�$��6��
#���!��!����[��[������&��&���&��&�5�I�����
��������$�$����

���5����&��
é composta por laços fracos, uma vez os contatos sociais se redistribuem e migram 
para outras ferramentas de acordo com o avanço das discussões.

Sá (2009) aborda as diferentes concepções a respeito dos sistemas de recomendação 
musical inferindo a importância dos agentes mediadores, sejam eles humanos ou 
5LI����
[���
�$�
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�
�5�{����
�
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&��I���������5���
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tem nos fãs de música seus personagens centrais. 
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(Aguilera, Adell e Borges, 2010, p. 37)14
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sobre fãs e antifãs, bem como a relação dos mesmos com os gêneros musicais. Essas 
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sobre fãs e antifãs da banda Restart e na análise das mobilizações dos fãs dessa mesma 
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���$�� !���� �&������ �
� &{!���
� 5��
� ��5��&�$�
� $�� ������� �Trends) realizada por 
Recuero, Amaral e Monteiro (2012).

b) As disputas apaixonadas entre fãs e antifãs sobre gostos e 
 gêneros musicais
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(Gray, 2010, online)
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como cultura participativa e Baym (2010), cultura da dádiva, traduz o fã atual, cuja 
capacidade de produção, reprodução, criação e circulação é cada vez maior. Graças à 
internet, os ���
��� tornaram-se globalizados e visados, principalmente pelos grandes 
conglomerados midiáticos.

No entanto, em meio a compartilhamentos, mobilizações e generosidade, os 
���
����
J�[�"!��|J�������$��!���$�
!�&�
*��������
[�^��\`3�����&��[����������q�����$�
�
Estudos Culturais se mostra evidente ao discutir hegemonia e sistemas de circulação 
�L���5��&�K���5�^��\������|�
&q�����$���J
����J���J
�

“ Fãs veem a comunidade como uma oposição consciente ao mundo 
������	5���
�
�	�����	0���	���1�	
��
��
�	����
����	��
��
����	�������	
����	�����
����	-�	
���������	��
���
�����	��
�	����
�	����	������	���	

���!��	���
��������	�	���	��!��	
������
����	�	������
�����	��	����	
���������#$

(Jenkins, 1992, p. 213)
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grupo de pessoas com sentimentos fortes contra algum texto ou gênero, os considerando 
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��. Podemos perceber 
isso claramente com os grupos de haters (odiadores)17 da banda Restart (Monteiro, 
2011), onde grupos criam sites, vídeos, contas no 9:�;�� para falar mal desses 
artistas.
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(Amaral, 2012, online)

Theodoropolou (2007, p. 316), cujos objetos de estudo são dois times de futebol, 
diferencia ��
����
�����
!��&�K�
[�5�
����
���&���K�
�K�
[���&�����5�������&��N
&����I���
destaca a importante participação dos antifãs dentro dos ���
����� "�� ��K�
&�5��&��
emocional nos ��
����
����Q��5!��&��&��������
&��XJ��$���$��&�$�$��$���J*3��!�
���$��
autora diferenciar os ���
���, em razão dos grupos musicais não serem bipolarizados 
como o futebol (a autora estudou os ���
�����
!��&�K�
��I������5���
����5!����
�
������&+������
[���I���
������I��K����&��������������������`[��|�
&�5�$�K��
�
���
�
�
na música, onde ���
����
J��"��K��
*[����|�5!���$����
�
�����������$�
����&���
�!�!�
Britney Spears e Christina Aguilera18, etc.

��&����
!��&������$�$��!������&����Q�����&��$��I�������
!��&�[�!���5��
���
��&�
[�
���XS�
�����
�K�
��������
�I���������5[���&����
�&�5�
�!�������|�
&���5��
���
!��&�3�
��&�5�����
�$��������&�����5���
�E����&��!����
�����
��&�$�[�Q��5���5��X�3��L��5�
relação aos ���
��� e ��
����
��� musicais, isso não parece existir. Em casos como o 
I�����
��K�5�
�
����������$��Restart[��
���&��J
��$���5������$��!��I��������
�$���5�
colorida demais, rock de menos e basicamente ruim (Monteiro, 2011, p. 4). A ameaça 



Revista FAMECOS    Porto Alegre, v. 20, n. 2, pp. 446-471, maio/ago. 2013 456

Amaral, A.; Monteiro, C. – Esses roquero não curte Consumo

�
&L������&��$�������$�����!���!���$�
�$��
���

�[�&����J
�������$�
�I�����������5���
�
�

��&�
�$��5�5��&�����������[�K��$���5�$��$�
��
[�5�
��J���|�
&����
!��&��!����
���$�[���5�!���
�
��
��J
[�5�
�
�5��5��$�
I����E��XJ��$�
�5�
5�
3���Q5�$�

�[�+L���
I��
&J�����&�����5�&�����$���q�����5�
�������5�
��
����5�
��������
3�~������$����5�
������5��&��$�

�
���&��J
[��5�����$����5��'�
&��&��J��!�$�����
������

�E��$����5��
rock, pois elementos sonoros como volume, tom, peso e velocidade caracterizariam o 
gênero e não aparecem nesses artistas. 
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mas eles próprios também não perpetuam o ódio. Os fãs por sua vez, além de serem 
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objetivo de promover shows, aparições, ���"�������I���I������&�����K�$�$�����������$��
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odeia algo, mas tem prazer de ver a briga entre fãs e antifãs acontecer. Em alguns casos 
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e haters uns contra os outros por diversão participando como manipulador, gerando 
discórdia e decepção nas comunidades online, conforme já indicava Donath (1998, p. 14). 
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Ainda através da voz dos fãs, o hater, corroborando a ideia de Gray (2003), tem 
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ri. Segundo Fontanella 
(2007), o aspecto lúdico 
e humorístico acompa-
nhou o desenvolvimen-
to da internet, das pri-
meiras BBS e listas de 
discussão aos sites de 
redes sociais e aplica-
tivos.
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(Amaral, 2012, online)
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precisam de aprofundamento em trabalhos futuros. Por hora, elas nos auxiliam 
como instrumentos operatórios para observar a performatização de gosto na página 
UCR. 

A performatização dos gostos no Facebook
Para tratar do exemplo escolhido, primeiro retomaremos brevemente a relação entre a 
!�����5��������q����
�5�
����
[���!���E5�&��X���5�
�����5�
����
�$���XS�
��������
�

������
�!�L&���
�I���������5���

��5������!��&���$�
���XS�
�
�����!�����5�����$��
gosto e fãs.
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���&+��^���`��|!�����I����
��q����
�
��K�5���
���5��&��!���������������
�!����

�
�
$��K��$�3����[�������
��^���`��E�5�5�I������$�
��&��5�
��q����
[� &�q
�!�����&�
�
$�K�5�
������&�
����$���

��5�
����
�������|� ���
�5�$������5������I�� ���!���E5[�
I��5�K�����5!��� ����&+���5����I������q�����Q��5�����5��$��$�E������5�
�������
5����$�[������5����$�����5�
�����!3���`3��������$����5!������5����$��������LE���
��5��$�&���
����
���&���
[����
��$�����5!��&¡�����$�����

�E��XJ��$�
��q����
�!������
$�E��XJ��$��!������[��5��K���I��������|�$���5��5��q����[��
!����
��I�������&�
&��
����$��$�&��5���$��5������3��E���[���I����
�!�

��
�I����
��&�5��I������q�����KJ��
!��
���$��
�5�$�����$� �

~�������$�� ��5� ���&+� �^���`[� ������� ��3� �� ����
� �\]^^`� �E�5�5� I��� �
� �q����
�
��$���5� �� 5����$�� 5�
����� �� $��������5� �� !������3� ���� ��5���� I��� �
� �q����
�
��K��K�5������
������5���
[��&��KQ
�$��$��������5��&�����!��!���XJ�����&����V������
�
semióticas onde estratégias de produção de sentido são relacionadas aos produtos 
5�
����
���!���E5��
������
�&Q�����
������5��
[���K��K��$����!��$�XJ��������!XJ��



Revista FAMECOS    Porto Alegre, v. 20, n. 2, pp. 446-471, maio/ago. 2013 459

Amaral, A.; Monteiro, C. – Esses roquero não curte Consumo

musical no sentido estrito, conectadas ao conhecimento musical (2011, p. 7). Ainda na 
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se apropriam do produto. A produção do sentido da música está atrelada também à 
utilização da internet, bem como relacionadas à performance, à manifestação corporal, 
à voz, ao timbre, à altura, reverberação, ritmo e cenário (2006, p. 9). Segundo o autor, 
eles estão conectados com diversos cenários presentes de forma virtual nos gêneros 
musicais, e materializados nas canções.

A performance não é considerada apenas como sendo produzida pelo artista, mas 
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se apresenta em um programa e alguma coisa dá errado. Um tropeço, uma nota errada, 
uma roupa fora de lugar. Os fãs, apesar de reconhecerem o erro, não só defendem 
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b) Considerações sobre o Unidos contra o Rock
A �����"� de entretenimento Unidos UCR22 tem como descrição a seguinte 
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¢��5��!L�����$��+�5��������!��&�����&����Q������������$����+���$�
����5��&�
�
característicos do rock, de seus artistas e fãs. Uma boa parte das postagens compara 
o gênero rock com gêneros habitualmente desprezados por seus fãs como o funk 
carioca e o axé, entre 
��&��
3��� ��&��$��!��E��
é uma montagem mis- 
turando as cabeças dos 
integrantes do Nirvana  
com a turma do pro- 
grama infantil do di- 
��

����������������3£^`3 
A página também pos- 
sui um ���" hospeda- 
do no Tumblr23, ���I����
muitas das imagens são 
replicadas.

Figura 1 – Página de entrada da 
fanpage UCR – 14/01/2012
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As considerações a respeito desse exemplo foram obtidas a partir de uma primeira 
aproximação com o mesmo, e sua escolha foi por intensidade, ou seja, detectando 
"���5��&�
���
�I���
��������5�XJ��Q�5��
�$��
������L����$��K���E���*�������
�[�'�������
e Amaral, 2011, p. 79). A princípio ela nos chamou atenção por ser compartilhada por 
$�K��
�
�!�

��
�!��
��&�
��5���

�
�!��E
�����&�$�5��&��!�

��
��������
&��5�
�����
é o rock – no próprio Facebook (<=). A opção por essa �����"� aconteceu de forma 
��&��������3���Q5� $�

�[� ���
�$���5�
� I��&��� �����&��N
&���
� I��� 
�� $�
&�����5� ���
�5�
&���

^`����!��!���XJ������&�K�������E������5��!�����5�����$����
&��5�
�������!��&���
da materialidade própria de um meio de compartilhamento de conteúdos 
musicais sob desígnios dos fãs de um determinado gênero musical, levando 
em consideração agentes, recursos e dispositivos disponíveis (Hennion, 
2007). A �����"� UCR apresenta uma série de recursos de interatividade e 
compartilhamento de conteúdos, além das possibilidades de monitoramento 
dos posts mais acessados através de métricas disponíveis. Algumas para todos 
I������

�5���5������5����$�����&������$����5��&L���
�����5!��&��+�5��&�
�
de cada página; assim como a estatísticas de acesso – disponível apenas para 
I��5��������3

2) O nome das páginas criadas dentro do <= para grupos, empresas, instituições, 
etc. é <��	H�"� (página de fã) remetendo à importância dessa prática e desses 
�&���
� 
�����
� ��5�� ��
� �����5�� �� !�{!���� 
�&�3� "~�
$�� ��K�5���� $�� \]]�[�
���$�
[� �����
� �
!��&�K�
[� ��&�
&�
[� E�5�
[� 5����
[� ���
� �� ���{���
� &�5�
utilizado as Páginas como presenças livres e customizáveis no Facebook […] um 
!��E��!�������I���$��|���
��
�L���
������&�$�
���5��I�����!����I�������
� 
��
�5!��&�5*24.
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�`������������5��&����&���$������&�
��q����
�5�
����
�5�
&���$�������&��N
&���
���
regras facilmente reconhecidas dos mesmos ou os subvertendo, normalmente 
através de uma imagem acompanhada de um texto comparativo25 entre um 
��I���������5����������������5�������3�\[�!����|�5!��3�

Figura 2 – Mr. Catra (funk carioca) × Axl Rose (hard rock)
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4) O grande número de comentários nas postagens e a intensidade dos mesmos, 
incluindo as performatizações de gosto; os preconceitos e legitimações de gosto a 
partir de embate entre classes sociais diferentes; e as disputas entre os fãs, antifãs, 
trolls e haters dos artistas e/ou gêneros criticados conforme podemos observar 
no exemplo sobre a banda Megadeth (Fig. 3) e nos comentários (Fig. 4 e Fig. 5). 

Figura 5 – Comentários

Figura 3 – Postagem sobre a  
banda Megadeth

Figura 4 – Comentários
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A postagem original (13/01/2012) possui 169 compartilhamentos e mais de 90 
comentários. Podemos observar as manifestações de preconceito dos usuários 
�3���"5��$�&�� �����
J��$���&��*`����34��"���������Q� &�$���������&�[�������$����

�5���&���*`V�����$���XJ��$���|�
&q�������$����$��
�����"�� no comentário de A.B. 
�"�

��Q���������5��
�troll�$����������*`V��������XJ��$���J
�����&��J
�I���$����$�5�
�����&���5��������q��������������$�[���5���3�3��"5�
5��I����5���I������&��+��
����$���

��!L�������+����5���|�
&�5�5���5������
�$��!��K���I��������Q�5��+���
$��I�������*`V��343��"���K��$�$������5��G�"�
�
5�
������I���$��~�K���
&�K��
K��$���5����!��&���5*`3

A partir dessa aproximação inicial com a página do UCR como exemplo, perce- 
��5�
�I��
&S�
��5!��&��&�
�!������$���&��
���������
&����
�
�&�
�$����$�
�
�����
3�
�L��5����5����XJ��$����&������
�I���
��$�
K���5��5��5��!��5�����5���$��
�������
�����"�. 

O mais importante deles é compreender a performatização de gosto musical 
(Hennion, 2007; 2010) como uma dimensão central nas práticas de escuta da cultura 
contemporânea. Através do próprio ato de apropriação criativa da materialidade dessa 
�����5��&�[���
�!�
&����
�$��I��5������������!��E�[����$�
!�������������!��5�&�����
$�
��

J����&����J
[��J���J
�����&��J
�$���������������������[�
����&�$����$��I��5�����
comenta participando desse circuito. Essa performatização do gosto envolve ainda três 
��&��
��
!��&�
�I�������5�
���$�
&���$�
�

�`��
� �5��&�
� ��&��� �5��&�
� $�� ����� §� �5��&�
� $�� ����� I��� 5��&�
� K���
� ��� 
velam seus preconceitos sobre o gosto das diferentes classes sociais26  

���5��&L���
� ��5�� "��������� Q� 
�5� ��&���� �� ��K���$�*� �� "��������� Q� ����� $��
�!��&�5��&�[� E�+��+�� $�� 5�5J�*27`� �� ���
� �

����$�
3� �

�� �$���� E����
�� � 
noção de distinção e disputa simbólica defendida na sociologia do gosto de 
Bourdieu (2008);
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b) aspectos da lógica subcultural também 
aparecem, sobretudo nas postagens relativas ao 
subgênero Black Metal (Fig. 6), demonstrando 
um capital subcultural (Thornton, 1996) 
!��� !��&�� $�� I��5� �� !�
&��[� �5�� K��� I��� ��
compreensão da piada vai além do visual ou 
da sonoridade da musica e implica conhecer 
aspectos históricos de determinada banda ou 
���&��3���

����
���
!��NE���Q�!��&��$��$�5N����
comum do conhecimento sobre o Black Metal 

����� I��� �� K�����
&�� $�� ���$�� ��������
��
=��)��, Varg Virkenes assassinou o guitarrista 
da banda Mayhem a facadas em 1993;

�`� !���E5[�$�
&���5�
�����5!��|������XJ����&���
fãs, antifãs, não fãs, trolls e haters dentro 
$�

�� �
!�X�� $�� 
��������$�$�3� �
� $�E��XS�
�
�!��
��&�$�
�!���
���&���
�
J����L���
�����
�!������I�������$����
��XJ������5!��
para observações de tais práticas, os papéis desempenhados por esses atores 
sociais se complementam e se opõem, entre outras combinações possíveis. No 
entanto, continuam atuando de forma decisiva nas mediações e entre a escuta e 
as discussões sobre o gosto através das plataformas digitais.

Considerações finais
O presente artigo explorou o debate sobre o gosto e suas manifestações nos sites de 
��$�
�
�����
3�%��&�|&������5�
���I��
&J��$����
&�[�!��&��$��$���5��&��$�XJ��I���
vêm da sociologia do gosto (Bourdieu, 2008) rumo a uma performatização do gosto 

Figura 6 – Varg Vikernes
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proposta por Hennion (2007, 2010). Observamos como essas manifestações, sobretudo 
�� ��
!��&�� $�� 5�
���� !�$�5� 
��� �
&�$�$�
� �5� �5�� ����$���5� I��� ���
�$���� �
�
artefatos culturais tecnológicos e os fãs de música como parte do próprio objeto, 
sobretudo nos ambientes de sociabilidade propiciados pelas plataformas digitais (Sá, 
\]]�[����[�\]]�`3��
��!��!���XS�
�����&�K�
����
�!�L&���
����&����
�I���
��$�
��K��K�5�
em torno da música são parte desse entorno e nos dão pistas sobre os comportamentos 
relativos às formas de escuta na cultura contemporânea. Para tal empreendimento 
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(Hennion, 2010, p. 25)28

Em nossa proposta, essas subjetividades e vinculações foram observadas a partir 
$�� �5�� &��&�&�K�� $�� $������5��&�� $�� �����&��N
&���
� $�
� �J
� �� ��&��J
� I��� &�5�Q5�
performatizam seu gosto de forma ao mesmo tempo pública e privada no Facebook. 
Tomando como ponto de partida os estudos de fãs e observando as suas próprias vozes 
em ambientes online, procuramos debater diferenças e semelhanças, continuidades e 
rupturas nas práticas dos fãs, não fãs, antifãs, trolls e haters de música. 
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��K�XJ��$���5!N����[��

�5�
como as abordagens sobre o gosto, constituíram também categorias para considerações 
iniciais sobre o exemplo da �����"� UCR[� � ��� I���� !������5�
� �� �&��K�

�5��&��
$�� KL���
� ���5�
� $�� !�����5�&���XJ�� $�� ��
&��� 
���������5���� �� $�� $�
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manifestações de capital subcultural nas postagens ou comentários expressos no 
���5�&��$��$�������&�����������������������������5���q����
�
�!�
&�5��&����&�������
�
e não-conciliáveis e do humor como forma de desvelar esses debates. 
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a partir de um caso ilustrativo como esse, pode vir a ser observada como um dos 
!�$�S�
�I���!��5�����
����5�
�$��
��������$�$����
�
�&�
�$����$�
�
�����
����I���&�����
a performatização do gosto nos ajudando a compreender de forma mais ampla alguns 
comportamentos, subjetividades e até mesmo processos de viralização de conteúdos 
��5�&�����
�I���
�������&��5���

��¡5��&�3��

REFERÊNCIAS
AMARAL, Adriana. E�
�"���)����	
��	J'�����	��������	��	K�
����
3�������5���&�����E��K��&����$�
�!�L&���
�
��5�����������
� ��� !��&����5�� 
������ ��
&3�53� ©��� �'�©'�� �©���[� ��J�[� ��'4%�����[� ���+����
(Org.). .����	�����	
�	���
���	
�	��
��#	K�
3�
�����	���
�
��	�	��
�'�����# '���$���������������$[�\]]�3�K3�]^[ 
pp. 227-242.
______. V����"��
�	 �����	 ������)�����	 
�	 ���	 �	 ��
����3� ����� �$���5����3��53� ~�
!��NK��� �5�� «+�!���&������3
com/73kedr8>.
______. Práticas de Fansourcing. Estratégias de mobilização e curadoria musical nas plataformas musicais. 
©���4­[�4�5��������`3�Rumos da cultura da música3����&����������4�����[�\]^]3
���'��[��$�����[��®#©��[�������%����3��������5��$�333����&�I��&�3���L&���
�$������
���5���$�
��
�L���
�
do Last.fm. Revista Líbero, ano XII, n. 24, pp. 117-129, dez. 2009.
AGUILERA, Miguel de; ADELL, Joan Elies; BORGES, Eddy. Apropiaciones imaginativas de la musica en 
los nuevos escenarios comunicativos, E��������	(	X����
�	E���
����	
�	7
�������������, v. XVII, n. 34, 2010. 



Revista FAMECOS    Porto Alegre, v. 20, n. 2, pp. 446-471, maio/ago. 2013 468

Amaral, A.; Monteiro, C. – Esses roquero não curte Consumo

BAYM, Nancy. H�������	������
����	��	
5�	
�"�
��	�"�3�%�5���$��������&�����

[�\]^]3
��²�[������V���~�����'[���$���3�����
�&+�&����$ �����$��&���������$
+�!�4&����&+��������
�����
�$�
Social Network.	K������
����	E��������
���	]	2����
^, v. 12, n. 3, 2009.
BOURDIEU, Pierre. 8	
��
�����. Crítica social do julgamento. 4J����������~#4�[�\]]�.
~�����[���$�&+3�©$��&�&����$�$���!&�������&+��K��&������55���&�3�©���SMITH, M.; KOLLOCK, P. (Eds.). 
E������
���	��	E^��������#����$����'��&��$��3�^���3
���©���[� �����V� ��'�©'�[� ´��N���
� ��$��$�3� �� K�$�� $�
� ����&�
�� �5� $�L����� ��5� �� !��
�5��&�� $��
materialidade da comunicação. E��
�����/���, Salvador, v. 3, n. 1, pp. 75-94, 2005.
FONTANELLA, Fernando. .4�	�����	����^����_	anonimato, trolls e a subcultura dos imageboards#�©���µµµ©©©�
Congresso da Intercom, 2010, Caxias do Sul-RS.
�'���4�[�4����V�'�%#�'�[�'�I���V����'��[��$�����3�G&
�
��	
�	��������	����	K�
����
#����&����������
Sulina, 2011.
FRITH, Simon. H��������"	X�
��_	��	
5�	�����	��	�������	�����3�%�5���$�����

��+�
������K��$�#��K��
�&��
Press, 1996.
GOFFMANN, Erving. 95�	������
�
���	��	����	��	����^
�^	����3����$���%�&�[��²��~�����$��[�^���3
GRAY, Jonathan. 8�
�����	��
	����
��
�#����©�&��K������&+�����&+�������3�����&����`3�©������<©�4[������3�
%����

���
��������������[�¶�����[�\]^]3�~�
!��NK����5���«+�!���+����������
3����\]^]�]����·��&����
·��$·
paratexts_an.html¸3����

���5��^]���K3�\]^\3
······3�������$�����
[�����&�|&����&��
����&����
���$��������
3�©���K�
����
�����	B������	��	E��
����	2
�
���, 
London, pp. 64-81, 2003.
����©��[���&����3� ��
&�
� ��
�����
�� $�� ���� 
���������� $�� ��� 5�$������� �� ���� !���5L&���� $��� ��
&�3�
E��������	(	X����
�	E���
����	
�	7
�������������, n. 34, v. XVII, pp. 25-33, 2010.
______. Music Lovers. Taste as performance. 95���^�	E��
���	]	2����
^, v. 18, n. 5, Dec. 2007. 
JANOTTI JR, Jeder. G�
���	 �3����	 �������	 �������	 �	 "'�����	 ��������_	 a produção de sentido no formato 
canção a partir de suas condições de produção e reconhecimento. ©��� µ´� �����&��� $�� %�5!{
[� \]]�[ 
Bauru-SP. 
������©��'3[���$��V��©'�4[�´��&���$����5��$�3���&����
����&�
����
�5����$�
����&����
���
�����
�5�
����
�
��5�����5�
�$��5�$��&���XJ��$�
����
�5�
�5�
����
3�©���Dez anos a mil��5N$�����5�
����!�!�����5�

�K��
�5�&�5!�
�$����&����&3����&����������4�5!�N

�5�[�\]^^3�!!3���\\3 
JENKINS, Henry. E��
���	
�	������"'����#�4J������������!+[�\]]�3



Revista FAMECOS    Porto Alegre, v. 20, n. 2, pp. 446-471, maio/ago. 2013 469

Amaral, A.; Monteiro, C. – Esses roquero não curte Consumo

�©#[� ����3� 4������ ��&����� !��E��
� �
� &�
&�� !�����5����
3� B������ ��	 E����
���G�
��
�
	 E��������
���,  
K3�^�[��3�^[���&�����^�[�\]]�3�~�
!��NK����5��«+�!�����5�3��$����3�$��K��^���

��^����3+&5�>.
�©#[� ����V� ���4[� �����V� ~�´����'�[� ���������3� #���K������ &+�� &�
&�� ������� ��� 
������ ��&����
3�
K�
����
�����	B������	��	2����
��	`��	��
	K������
���	2^�
���, v. 2, n. 1, pp. 42-71, 2006.
MONTEIRO, Camila. <�������	 f5���^���?_	 "����5�X�*� �5� ����
3� ©� 4�5!{
��� �5� ����������
� ~���&��
� ��
4��������$�$�[�\]^^[�4��K�$�����3�~�
!��NK����5��«+�!���5����35���$&]´>.
NEGUS, Keith. G����	"�����	��
	�������
�	���
����#����$��
�����K��©��I����'��&��$��[�^���3�
'�%#�'�[�'�I���V����'��[��$�����V������©'�[�%�5���3�#X��
��;5����
�
���# Fandoms, trending topics 
��$�
��������!�&������&�����3���!���
��5���$�&��©¶4�[�©�����$[�\]^\3
4­[�4�5������������$�3�2�	���'	"��
�	
�	G�
����	
���&�	���	"��
��	
�	=��
��^g	%�	���j	Gêneros, gosto e disputa 
simbólica nos sistemas de recomendação musical. XVIII Encontro da Compós, 2009, Belo Horizonte-MG. 
~�
!��NK����5��«+�!������3��5!�
3���3���¸3����

���5��]�����3�\]^^3
SHUSTERMAN, Richard. Q����
�	 �	 ��
�3� �� !��
�5��&�� !���5�&�
&�� �� �� �
&Q&���� !�!����3� 4J�� ������ 
Editora 34, 1998.
����~�'���#��#[�´�K�3��+����&�������&+���&+��������������$���K�����
!��&����$�53��©����'�²[�����&+��V�
SANDVOSS, Cornel; HARRINGTON, C. Lee. <��
��_ identities and communities in a mediated world. New 
²���������²����#��K��
�&�����

[�\]]�3
THORNTON, Sarah. E���	 ���
����#� ��
��[� 5�$��� ��$� 
�����&����� ��!�&��3� ���$���� ¶�
������ #��K��
�&��
Press, 1996.
TULLOCH, John; JENKINS, Henry (Eds.). 2������	 ��
���	 ��
�������� ¶�&�+���� ~��&��� ¶+�� ��$� 4&��� ����3�
���$��
��'��&��$��[�^���3

NOTAS
1� �

��Q��5��K��
J��5�$�E��$�����5!���$��$��&�����+��$��5�
5����5���!��
��&�$��������!��$��������+��

Comunicação e Cibercultura do XXI Encontro da Compós, na Universidade Federal de Juiz de Fora, Juiz 
$������[�$��^\���^��$������+��$��\]^\3���!��
��&��&�����+��&�5����!����$��%��I3

2� «+�!������3��������3��5����$�
���&�������>.
3� ���$�XJ��$�
���&���
��@��"���8�������	��5�����5��	��	
��
�	�����	=���
���	5��	���"��^	
�:����^�
	�������������	


�
���������	���
��
	���^��"	����	���
5�
��	"����
��"�$ (Liu, 2007, online).
4� �����5�����
�$�
��

S�
�
��������!��!���XJ��I����+���&�������$�
���XS�
�$����!�&���
������!������!�&���

subcultural, ver Amaral (2010).
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