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RESUMO
Este estudo analisa práticas de consumo online e sua associação com 
o conceito de performance na página da WikiLeaks no Facebook. O 
consumo, entendido enquanto manipulação de bens na construção 
de identidades (Barbosa, 2009), sugere uma aproximação com 
o conceito de performance em sites de rede sociais. Frente a 
isso, pergunta-se: 1) que apropriações do consumo podem ser 
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Consumo e práticas de consumo online
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(Barbosa, 2009, p. 24)

Barbosa (2004) sinaliza que o uso do termo sociedade de consumo enseja alguns 
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consumo e do consumidor de sociedade de consumo e do consumidor, Barbosa (2004) 
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trabalhar é moralmente superior a consumir. “O trabalho é considerado fonte de 
�
�	�����	���� 	������
�

"�� �� �������	���� S� ���
����� ��
� ���
�� �	���� #� ��
���
����� 	����	!"��� %	��	� ��� ��
�	� ��� 	���������	��� �� ��� �
���

�� ��������	��
�	� ��
��
	�
��	��
X�&G	
��
	��HIIJ�����HK*��Y�����
���	!"������
����	
�������
�����������
�������
%�
�	�������
���
����
���
�
���	�
���
	�	��

�����������������
���	
�
	']�
;�
1) trabalho e consumo não são práticas percebidas como dissociadas em sites de redes 

���	�
����%
��������������	��	
�������������
�����	����	����
�������	
���@	������
�����%�
�	!]�
��	!]�
�����������
�
����
���
	�	
�������
����	
�������
����������< 
2) também na forma de mostrar o que se consome (performance), pode-se sugerir 
práticas de consumo e comentários em torno disso no site de rede social considerado 
&	�
��	!"�� 
���	��� ��
�	���*�� 	�#�� ��� �

�� 	��� ����
� 
�
� %	��
� ��� �
�	�����	����
autoexpressão e identidade, por exemplo.

[�� �	���
	� �	
�	���� �������	�� �@��	�
�� 	�� 
�������� ��������� ��� ���
���� �	�

�����	�����������
w��	;

“ 0���	��
 #
 
�
 �����
 �����
 	�
 ��������
 ����
�
 �	�
 ���
 ��������
 


�������
�
����
�
��
��������
��
%���
�
�����!��
�


����������
����
�
��


�����


�����
������
%���
�
�����!��1
	�
���
�����
����
�
�����%���

pelas ciências sociais como produtor de sentido e de identidades, 
�����������������
�


�	���!��
��
	�
%��1
	�

����
�#��

	�����
�


��
������
��
�����
�
��
����������
��	���
����
��
�
�

������
������
�

���	
!.��
 ��
 ������
 ��
 ���������
 ������
 ��
 ���

 �
 �������
���1
 �
 	�


�
������

�����
�
�

�����!��
��
������
��
���������"��
()

&G	
��
	��HIIJ�����H�*



Revista FAMECOS    Porto Alegre, v. 20, n. 2, pp. 472-494, maio/ago. 2013 478

Montardo, S. P.; Araújo, W. – Performance e práticas de consumo online Consumo

[�� 	��
��� ���� �

	� ���	!"��� ��	� ��	
�� ���� ���
���� �"�� 
������	�� ����

	
�	� 
�������	�	���
�!"���������������
�	������	�����������	
�������
�
�	���
����	
����
���
��������������
����
���	����	�	���
	�&HIIJ*��
����	�	����
�V���	����	��
�	���
�
����
	��'	���
� 
��
�� �� ���
���� �	
	� ���	
� ���� �
���

�
�� 	�����	��
�� ����
� �"��
@���
��V���
�����
�������
������
����US�����
�������	�
�	
����
����������
��
��
���	� �� 
���	
� �"�� 
�� 	����	� �� �����	� �� �� 	������	!"�� �� ������ ����
� �� �{
��	��
����
	������
�����	
��
V
��
�	
�������	��
���

�
������
���!"��
���	�������
��X�
&G	
��
	�� HIIJ����� H�*���

	� ���
���
	!"�� ���	�	� %
�
	
���	�
���	���'�� 	� 
����w���	�
��� 
�� ����
���	
� 	� ���
�"�� ��� ���
���� 	

���	�	� 	� ��^���
� ��� �
����� ��%�
����
��
��

���	
���������
	����
����
	���	������	�WikiLeaks em sua página no Facebook. E, 
além disso, conforme já apontado anteriormente, torna-se pertinente atentar para 
	
��
��������	��
�������	
�����
����	
�������
��������������	��
�������������#�
consumido.

=�������G	
��
	�&HII�*�����Cultura de Consumo e Modernidade &HIIK*��[���=�	��
�
fala sobre sociedade e a cultura do consumidor sob o pano de fundo da modernidade. 
Z�

�
���
��
����	���
�&HIIK*�	��
�	������
���������%�
�	����
��
���!"��
���	��
�����	�����	�����
���	����[��	��
�������	����#
�
����&HII�*��	����
���
������	��
�
�

����������
�%�
���	��
���
�=�	��
��	
	�������	
�	������
	�������
�����
����
�
����
���
�������;�K*������
	�������
�����
�#������
���$����������

	��������

�	����������	�
	
�����
��	��
���!"����
��
�����
�
�
��!�
<�H*�������	���������
����#����	����
��	����
��	���'������

��	����"������
������	���������	���^	���^�����
��{�����
���	
������
�	��
���@	�������
�����
��
�����	����
�����
%�
V���	���
��������	����������
���
�
<�
3) consumir seria uma forma de negociar identidade e status em uma sociedade 
��
��
	������	����	�
���	���'�����
	
� ����
����	
���� ���
��������������
���
����
redes sociais a partir do conceito de performance faz problematizar os indicadores 

����������
� K� �� H�� ^�
�	������ ��� ����� �	� ������	!"�� ��� 
�	��
� �� �������	����



Revista FAMECOS    Porto Alegre, v. 20, n. 2, pp. 472-494, maio/ago. 2013 479

Montardo, S. P.; Araújo, W. – Performance e práticas de consumo online Consumo

�
���
��� ����� ��
���
�� �����	��
�� T	�	� ��'� �	�
�� 	� �����
	� ��� ���
�����
�������� #�
	�
����	��������

�	���������
�������
�	�	
��{�����	
���

������	��
������
����'	!"��
dos espaços ocupados e das formas de atuação em sites de redes sociais, por exemplo. 
Y�#����

������
	
������
�����������
%�
�	�����
�

��]�������

	
�	����������	
�
������
���
	!"������	�����
	�	�#������
�
����	����
��	�����	
�	
���
�	
�%	���	
��	
�
��
%�
�	���
�������
�����	���	������"�����@	���������{���������������
%�
V���	�
��
��������	��� ���%�
��� =�	��
� &HIIK*�� 
"�� �	

$���
� ��� ��������	
� 	
� ���
�

]�
� ���
terceiros sobre esse consumidor.

�
�����	��

���#������������
���	

���	
	�	
����
�]�
�
��	���	
�����
%�
�	�����

Performance
=�������Z	
��������&HIKI*��
"����
�	
�	
�	���!]�
������������������
%�
�	�������

	�
����

���	�������������#���
���������	
	�	�	��	
�	
���
�	
�%	���	
���������
�	������
��
������$���
����
���
����
���
�
���	�
��

�	
	�=�@��@��
�&HII�*����
%�
�	
�#�
�
������������
�
	
�
��%	'�����	����	�	���#���
�	
	��
���	���
�� ���	�	��	�	��������
�V���	
�����
������	��������
�������������
@��	��� ����� 
�
� ��������	� ����� ��
%�
�	����� ��	� ��'� ���� 	����
� ��� ��
��
�
��� ��� �����
�	������ 
�
�	�
	���� ���� ��'� 
�
������ 	� ����
� ��� ���
��w���	� ����
	������
	����������US������
�	������
�
�	�
	���#��������������
�	���������
� 
fosse outra pessoa, ou eu me comportando como me mandaram ou eu me com- 
��
�	���� ����� 	�
����X� &=�@��@��
�� HII��� ��� v*�� [�� 	��
��� ���� �

	� ��

������	��
=�@��@��
� &HII�*� �
��]�� ���� 	� y���
���� �� 	� �$��	� ���	��
	�� �	
	� ���� 
�� ���	�
U
���V���	
� ��� ��
%�
�	���
� ������	�	
X�� ^�� ���� ��	
� �
��
�	
� �
���'��� ��
reproduzem situações sociais. Aliás, socialização e tecnologia compõem as situações 
��� ���� 	� ��
%�
�	���� #� ��������	�	�� 
������� =�@��@��
� &HII�*�� ���
�� 	
� %��!]�
�
�	� ��
%�
�	����� =�@��@��
� �����	� 	
� 
�������
;� U���
���
<� %	'�
� 	����	� ���
	� 



Revista FAMECOS    Porto Alegre, v. 20, n. 2, pp. 472-494, maio/ago. 2013 480

Montardo, S. P.; Araújo, W. – Performance e práticas de consumo online Consumo

���� #� ���	<� �	
�	
� ��� ���	
� 	� �������	��<� %	'�
� ��� �
�����	
� ��	� �������	��<� 
��
	
<� ��
��	
�� ��

�	��
� ��� ��������
<� ���	
� ���� �� 
	�
	��� �� ���� �� �����$	��X�
&=�@��@��
��HII������KI*��Y�
����	�
����������	��
�������=�@��@��
�&HII�*��	
����
�]�
�
���	�	
� 	� ���
������������ �������	���� �������	��� �� ��

�	��
� ��� ��������
� 
"��
aquelas pelas quais se pode relacionar consumo e performance em sites de redes 
sociais. 

Z	
�������� &HIKI*� ��
�	�	�� �	��#��� 	� ���
�"�� �	� ��
%�
�	���� ��� ��
��
� ���
	��	!"��
���	�����	����	��

�������	�
��2
3��������
!��
��
�	
�

���

������
�
, em que 
_�`�	��&KJkv*�	��
�	�	
� %�
�	
����
��
�
���	!"����� �����$����	�
����
�����	�
�
���
�
� ��
� ����� �	� 
��
�
���	!"�� %	��� 	� %	���� �	������
�� �	
	� �	���� ��� ����%�
	
�
���	�	
���
��
�
���	!"����	�
	������
����	
�	������
%�
�	�������	����	��

�����	���
�
pontua os dois lados contemplados na questão da representação: ao mesmo tempo 
��� ���� 
�� �V�� 	
� ����

��	��
� �� ������	���	
� ��� ����� 
��
�
���	�� �
��� ��� ^���� 	�
����
����V���	� ���� �� U���
�X� �� ���� 	� U��	���	X�� S�
�
�	�
��� ��

	� ����
	!"��� ��	�
�
�����	!"����
��	
�����������
��
�
���	���	�����
����
�

]�
��	�
	�	
���
����
�
��
	
�������	���	
����	��%�
�	!]�
���
��
��@	������	��
�����	!"�����
���	�
	
����
�
� 

]�
�	��	
��
���������!]�
�����
���	�	
���=����{���	��	
����
�]�
�������
����������

�
� ���
���
	�	
� ��^���
� ��

	� 
��
�
���	!"�� �	� ���	� 
���	�� ��� ��� �`������� 
�����
�	�
�%	�������������
��	�	
����
���
����
���
�
���	�
����	
�
	']�
�������
��
	'���C� 
&HIIk*��

�	
	���C��&HIIk*�����	�	���
�Z	
��������&HIKI*��	��
���@	���������
���������	
�
�������������
������%�
�	!]�
�
����	
���
�	��	���
%�
�	�������
���
����
���
�
���	�
�
�	�
�%	�����������
������������C��&HIIk*�������	
������������������_�`�	���	�
�	�
������
�
����
���
����
����
���	�
���
�����@	��	�%��!"�������
%�
�	���
���
��	�
�
identitárias. 



Revista FAMECOS    Porto Alegre, v. 20, n. 2, pp. 472-494, maio/ago. 2013 481

Montardo, S. P.; Araújo, W. – Performance e práticas de consumo online Consumo

“ 2�����
 
�
 �����
 ����
 ��
 �����
 ��
 ����
 ����
�
 ���
 ��!
�
 ������
����
 ��

�	���
���������"���
����	�
��������
�	�
������	
���
	�

������!
�

�	�
 �����������
 	�
 ����
 ��
 �4�����
 
��
�#�
 �

 ���

 �	�
 ����	�

consequências diretas sobre nossos comportamentos, atitudes e mesmo 
��%��
�
���
�

�������������
��
����
�
���
�()

&Z	
���������HIKI�����k*

Em termos artísticos, performance pode ser interpretada como uma série de tipos 
����	��%�
�	!]�
�&Z	
���������HIKH*��Y�����
	
�	����
�	������@�
�&HIIk*�
���
������
	���
%�
�	������

	�
�
���������	�����������	�����
��������
�	�����
�������
�����
	��	
��
����
�
���������������
�����
�����������	!"�����	���'�����#����
�������	�
�	�%�
�	�������������	�������V���	�������@�
�&HIIk*�������	;�

“ �
�
��


����/���
���
�	

���	��

�
������
!���
����	�
��

������
�����



 	�

 �������	��
 ��
 �	�
 

 	�
 ������
 ��
 ��
���
!��(
 5
�
 ����
 ���

����
����
 �����(
 2
 ���%
���
���
 ������'��
(
 0
�

 �������
���
 ���


�����

�	��
��
�
	�
(
2
����

��
�����%�
��
�������
����
�
�


�
�


�������
���
��

��
��
���	�
()

&����@�
��HIIk�������*

Y��

	���!"��������������������������	�	���
�����@�
�&HIIk*�������
��
��	����	
�
	������!"������	�
	
����
�

]�
�����%�
���_�`�	��&KJkv*��
����	����	�����
	���	���
�	�������V���	���������
��
�
���	��	
	�������
����{�������



Revista FAMECOS    Porto Alegre, v. 20, n. 2, pp. 472-494, maio/ago. 2013 482

Montardo, S. P.; Araújo, W. – Performance e práticas de consumo online Consumo

Y� 	��
�	���� ��� ��
%�
�	���� %���	� ��
� �@
����
�� &HIKI*� 
�%�
��
�� �� 
���
	!"��
��

�	�� ��� �����$����� ��� %�
�	� ���� 
�� ������ ���� �� �����$���� 	��

�� 	� 
�	�
��������	���	�����
�����������	��	

	������	!"���T��������������	
	��

	����	�

��
������	��� ��������
w��	�� ��� ���� �� @����� ����� ��
�	
�
�� ���
�������
� ���

��� �� 	���
� &HIKI*� 	����	� ��� ����
��� ��� ��
�	�����	��� ���
�	����� ��� ��
����� ���
�
%	���	������ ��� �
�	����
����V���	�� �	�
� ��� ���� �	��
� �� �
���$���� ��� 	!"��� ��
empreender passa a ser um sistema de normas que se endereça a todos, sendo que, 
	

��������	����
�V���	�����
��
���	�����
	��
��	��'	�������
����	!"��&
	����'����
	�	��	!"������	�!	���
�	����������������	����
$����	�����
��
	�*��Z�

����	�
���

�
�����
����������

�
������	�U����
�������	
�
����
��
�������������
��@	
�
�	�
������	����	���	�������V����	�	��������
��
����
�
X�&�@
����
���HIKI�����vK*��Z�

�
�
��
��
����
�
�	�
��	�
��	!"����#���	����
��	��������	�����

�	����	���
������	���
���	���
e entre esta e a autenticidade, como mostra a citação que segue: 

“ ���
 ���
 
�%�!��
 ����
����
 

 ��
 ������
 ��������
�
 ���
 ��
 �����
 �
 ���

�
 ���$���
 #
 
������
�
 	�
 �'����
 6�

 
	��������
��7
 �	
 �

 �������
��



 	�
 �'����
 ��
 ����%����
��(
 8
 �
���
 ����
�
 �

 �������
��
 ��&�	��

 �

������
��%����
�

�������
���9


�������
��
�������
��
	�

����	���


�����$
���


	�
�������
�	


	�
����
��()

&�@
����
���HIKI�����vK*

Z�

��w�������	� ���
�
�!"����� �������	����"���	�
� 
�����	
�	�	���
����������
�
��������
� �
	������	�
�� �	
� ���
�
��
�	� ��� �
�^���� ����	��� 	�� %���
�� ��
� ��	�
��
%�
�	������������	��������
��
��������
��������������$�������@
����
��&HIKI*�



Revista FAMECOS    Porto Alegre, v. 20, n. 2, pp. 472-494, maio/ago. 2013 483

Montardo, S. P.; Araújo, W. – Performance e práticas de consumo online Consumo

��������	� ���� 	� ������	!"�� ��� �	�	� �����$���� #� 
��
����$�	� ���	� 
�	� 
�	��'	!"�� ��
��
������	�����

�	�
�

“ :���
������
��
�
!�
����
�
�����
���


�
������
!��
��
�������
���	%���
��

�
�	
�����	����/���(
:�

��
 �
��

��
����
�

����!���
��
�
����&����



	�

��
����


	�

��������
�	


	�

�
!��
�	��
���
�	

����
��
�
��

����
������

�����1
��

�����	�	�$

�

�
�
�����
��%����
��
�����&�	�

��
����
��
��������
���
�
�	
�
���
��
��������
�

�
�
��
�������
()

&�@
����
���HIKI�����Kk�*

Y

����	���
����
	��	��������	���

������	�����������
������	����
�%�
�	�����

��
inclui o consumo: do �
������������	��US���^�������
���

��#�	��

�
�������
��	!"��
	��%	��������
�������
�
�����
�������X�&�@
����
���HIKI�������*��S���������
�	�#�	�
���������	!"���	
��@	���
���������
��

Quanto ao estabelecimento de relação entre performance e sites de redes sociais, 
����
�	���
�	�	
�����Z	
��������&HIKI*�����
������	���
%�
�	������	�����
�!"�����
��
nos sites Orkut e Facebook�������	����	
�
�������
��	����
�	
;�	���V���	���	���	�	���	�
��
�	���
����
���
<�%	'�
�������	
	
<�%������	�����
���
	!"������
%�
�	����������
�����
Z�����	������
���	
�����
��
����
%�
�	����	

���	�	�	�
���
����
���
�
���	�
��"��
��
��������	
	��
��
����
�
��
�������
����

Ciberativismo em sites de redes sociais
S� 	����
��� ��
� ����� �	
� ���	
� %�

	����	
� ����������	
� 
�
��� �	� �
��
�	� �
%�
	�
��� �����!"�� ��� �	�
]�
� ��

	
� ���������	
�� T���� ������	� =�����
	� &HIKI�� ��� �K*��



Revista FAMECOS    Porto Alegre, v. 20, n. 2, pp. 472-494, maio/ago. 2013 484

Montardo, S. P.; Araújo, W. – Performance e práticas de consumo online Consumo

U���� ���������������
��	�������
	�����	
����	����w���	����	
������!]�
�
��
���
�
�
�����	�
��
�������
�����������	!"�������'	��
��	����%�
�	!"���	�y���
���X��S��
�^	��
������
	����
���#���	���������
��
�	�����
����

Este fenômeno social emergente representa o conjunto de práticas realizadas em 

���
�����
�#���	
����������^���������	����	
��
�
������	��
�
���	�
�	�
	�#
��	���
���	!"��
��� ��
��

�
� �� %�

	����	
� �	�	'�
� ��� ���	��
	
� �	� ��%�
	� ��� �	�
	
� �
���$��	
�
&Y
	{^���HIKH*��T����	����	��Y�	
	��������	
���&����
���*��������
	����
���#���	�
temática crescente no campo de estudos da cibercultura no Brasil.

=���
����
���
�
���	�
�
"���	����%#
�����	
	�	��
���%�
	!"���	
�	!]�
�����
	����
�	
��
��
�
���
	�	
���������	������������
��	����
��	��
�
�
���	�
�&�����
���HIIJ*���
��
�
mecanismos proporcionam ferramentas de cooperação e agregação que facilitam a 
	!"���������	�&G	��
�	<��	����HIKI*�������
����	
���
��	�
�@�
�'���	������������	!"���
�
�
���
����
���
�
���	�
��	
	�������
������	���	�������'	!]�
��	
���	�
�
�����	^	��
����{��
��
����	������������$���
�

S��
�^	���
�
���
����
���
�
���	�
��������	��
���
����	
�	�������'	!]�
�����
	����
�	
�
��	�%�
�	�����������	!"���	�
�@�
�'���	��'	�	���	���	�����	^	�����������
������	
�
��
������	���� 
�^	����
���
�	��
�
� 
���	�
��������
���	�	�
����������������
��	
�
��
��
������	��� ��������	�� [�
�	� �	���
	�� �
��
� ���	��
��
� 
�� ���
����	��� �	���� ���	�
	�
	��V���	�����{��
����������$���
����	�������	�%	�����	������
�	������'	!"��������
���%�

	����	������
���
�����	��
���
������
	���	��������
	����
���

Z�
��� 
�������� �����
�� ���
���
	
� ���� 	� ��
������	��� ����� ���	^	������ ���������
buscada na utilização de sites de redes sociais está diretamente ligada a uma 
�	
�����	!"����
%�
�����	���
������$���
�������	��
�	�����
��������
	����
�	��y
���
#�������
�
�	���������	!"����������
���	�	��	�
	�	�
������$���
�������	��
���
�����
��
�	������

�	�����
�	��	��#������	
���@	
����������
���	����	��
��	����	����
o alcance da mobilização. 



Revista FAMECOS    Porto Alegre, v. 20, n. 2, pp. 472-494, maio/ago. 2013 485

Montardo, S. P.; Araújo, W. – Performance e práticas de consumo online Consumo

É por isso que autores como Ugarte (2008) defendem que componentes identitários 
��� �
���
� ����
	����
�	
� 
"�� %���	����	�
� ��	���� ��� 	�������� ��� �������	!"��
��
�
���$�	� �	� ����
����� S�� 
�^	�� 	� �%������	��� �	
� 	!]�
� ����
	����
�	
� �������� ���
���	^	��������������$���
���
���@�����
�����
��

�
���

�����	^	������
�������	����
@����������	!"�������
��
�����������
���������
��
����
�
�$��
���
��	

	��
�	�
	�#
�
de atuações performáticas. 

Procedimentos metodológicos
A WikiLeaks� &HIKK*� ������
�� ����� ��	� �
�	��'	!"�� ��� �$��	� ������������� ����
utiliza a combinação de profundos conhecimentos técnicos com os princípios do 
^�
�	��
�������
���	������	
	��	'	
��	��
�
�����
�
�����	�������	!]�
����
���
	�	
�
	���#���	
��
	���	�	
���
�����
��
�����
��
	���
���
��
	!]�
��Y�
�
���	����
�������
��	��
�	��'	!"��
�����
����
	����
��	�WikiLeaks�	�
�	���
����	
�	
�
�	
�	�����	��
�
��	���	�	
����	����	��
	!"�����
��
�	���	��
�
���	
	�	��	�!	
���	��
�����	����
��
necessário, a WikiLeaks mantém, em todos os meios pelos quais atua, práticas de 
consumo online ���� ��

������	�� 	� ��	����
� �����$���� ����
����
� ���� 	� �
�	��� 
zação.  

T��������^����������
�����#� ��������	
�	�	

���	!"��������
�����������������
��������� ��� ��
%�
�	���� ��� ����
	����
���� ������
�� ���	� �����	� �	� WikiLeaks no 
Facebook como espaço de socialização online onde as performances podem ser mais 
��	
	��������������	�	
�����"�����	�����	��
	������	����	�������	��
���
���$���
��
optou-se pela utilização da Teoria Fundamentada (TF) como método de análise. Tal 
�
���@	�%	
������������

$���
������
���
����
���
�
�
^	���	����
�	����	����
���������	�
��
��	��
����$
���
���
���$���
��	�
������
����#�����
�
����	���
	�>@��[�
����
C��%�
_
�������>@��
C�����KJ�k����
�
��������
�G	
��C�_�	
�
���Y�
����=�
	�

�&_����HIKI<�
Y�	
	�<��
	��
�<������
���HIKK*�



Revista FAMECOS    Porto Alegre, v. 20, n. 2, pp. 472-494, maio/ago. 2013 486

Montardo, S. P.; Araújo, W. – Performance e práticas de consumo online Consumo

Y� >�� 	�
�
���	�
�� ��� ��	�
�� %	
�
;� �����	� ��� �	��
�� ������	!"�� 	��
�	�� ����� 
��	!"�� 	��	�� �� ������	!"�� 
������	��Y� �����	� ��
� �	��
�� �@	�	�	� �	� >�� ��� 	��
� 
�
	���� ���
��	�� ���
�
��� �	� �	��	!"�� ��� �	��
� ���� ��

��������� �� ������� ���
���
�����	��
� ��� ��
���
�
� �	
�	!]�
� ��� ��� ���������� S
� �
���

�
� ���� 
��

�������	�>���V���������^������������
	
��	����
�	
���
���	����
�	
����
��	
�����
poderão colaborar com o entendimento do fenômeno analisado. Estas categorias 
�
�"�� 
���
�� 
�^���	
� 	� 
�	�	��	!]�
� �
���
����	�	
� ����� 	�	
��������� ��� ����
 
dados.

Os passos da TF não representam etapas estanques, mas sim estágios que 
������ 
�
� ����
���	��
� ���	� 
��
������	��� ���
��	� ��� ��
���
	��
�� Z�
��� �������
Y�	
	����
	��
���������
��&HIKK*����
���
	�������	��	���������
����%���	����	��
�	���� �	
	� �� ��
������������� �	� 
��
������	��� ���
��	�� ��	���� �	
	� 	� ��
��

"��
��
���������
���
���������
�	���������	����������	!"������#������T����
�	��
�
����	�	

�
���	�
��
	���	�	���
����
	��
��������#���������	�	����	��
�'	�	������ 

�V���	� ���$
��	�� 
����� �
����	������� 	����	��� 	� ��^���
� ����� �� 	��
�	��� ��
���
estudo.

[�
�	��	���
	��	�������	
�	������	�����	��
����
�
����
������	������	��	�WikiLeaks2 
no Facebook tem mais de dois milhões3� ��� �
��
��
� ������	��
� ���� 	� ���
��
	��� ��
passaram a receber suas postagens, representando um abrangente espaço de interação 
entre a organização e seus apoiadores. Conforme análise de 289 publicações na 
página da WikiLeaks no Facebook����������
$��������v���	
� &���K����� ^��@��	�v����
julho de 20124*����
�
����
����	������'	!"���
������	�����������%�
�	���	�������
�
�	!���������������
�����	
	�	��
��	�	!"�������%�
�	!]�
�������]�
��������{��
�
���
���
	��
�
����	���
����	�WikiLeaks. 

Entretanto, em pouco mais de 8% das postagens analisadas, encontrou-se 
características de atuação performática por parte da WikiLeaks com a função de 
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na Fig. 1, a doação realizada, por opção do usuário, pode torna-se uma publicação na 
sua timeline.
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Figura 1 – Reprodução de 
postagem em perfil no Facebook de 
um colaborador da WikiLeaks 

(Disponível em: <https://www.Facebook.com/jim.jordan.581/activity/141813369290903>.)
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as práticas de consumo online assumem em sites de redes sociais.

Análise dos resultados obtidos 
A partir da análise realizada, pode-se dizer que as práticas de consumo online 
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a identidade de pessoa que apoia a causa defendida pela WikiLeaks, o que pode ser 
garantido também pelos compartilhamentos de postagens feitas no Facebook pela 
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pela página da WikiLeaks no Facebook, no sentido de construir sua identidade como 
alguém que se preocupa com a causa defendida pela WikiLeaks e que faz algo por 
ela (compra seus produtos, faz doações, compartilha informações a seu respeito, por 
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Considerações finais
Conforme já foi pontuado no decorrer do artigo, percebe-se com facilidade que práticas 
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trabalhando e trabalha-se consumindo nesses ambientes, duas esferas da ação humana 
que aparecem aí combinadas.
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Com isso, conclui-se que práticas de consumo online como fator de performance 
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na análise da página da WikiLeaks no Facebook. Além disso, pode-se dizer que essas 
práticas de consumo merecem ser pensadas a partir de outros objetos de estudo, 
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consumido nos mesmos. �
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1 Trabalho apresentado no Grupo de Trabalho 03: Comunicação, consumo, entretenimento e cultura digital, 
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