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“ – conectividade, permitindo à região comunicar-se internamente, com o 
resto do país e com o exterior, rompendo com sua condição de grande 
“ilha” voltada para o exterior;

– a estrutura da economia, que se transformou com a industrialização; 
hoje, a região ocupa o segundo lugar no país na exploração mineral e 
o terceiro lugar na produção de bens de consumo duráveis;

– a urbanização, alterando de tal modo a estrutura do povoamento que 
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milhões de habitantes vivendo em núcleos urbanos, com importante 
papel na dinâmica regional;

– a mudança na estrutura da sociedade regional – envolvendo 
�	����	���!"�� ���	�#�� �����	���	��!"�� �� �$����	����� $�#%�	���� &�����
da conectividade, da mobilização populacional e da urbanização – é, 
provavelmente, a mais importante transformação ocorrida, expressa 
na organização da sociedade civil e no despertar da região para as 
conquistas da cidadania;

– esta mudança, inclusive, está na base de uma outra, posterior, que 
consiste na implantação de uma malha sócio-ambiental que representa 
uma nova forma de apropriação do território por grupos sociais, áreas 
protegidas e experimentos conversacionais."
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as leis silenciosas que circunscrevem o espaço da operação histórica. A 
historicidade do texto, ou seja, sua discursividade (sua determinação 
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As bases teóricas para o percurso metodológico
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“ discurso concreto, isto é, do objeto empírico afetado pelos esquecimentos 
um e dois, na medida mesmo em que é o lugar de sua realização, sob 
forma coerente e subjetivamente vivida como necessária, de uma dupla 
ilusão."
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“ É a ideologia que fornece as evidências pelas quais 'todo mundo sabe' o 
que é um soldado, um operário, um patrão, uma greve, etc., evidências 
que fazem com que uma palavra ou um enunciado 'queiram dizer o 
que realmente dizem' e que mascaram, assim, sob a 'transparência da 
linguagem', aquilo que chamaremos 'o caráter material do sentido das 
palavras e dos enunciados'.”
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“ Segundo o mecanismo da antecipação, todo sujeito tem a capacidade de 
experimentar, ou melhor, de colocar-se no lugar em que seu interlocutor 
'ouve' suas palavras. Ele antecipa-se assim a seu interlocutor quanto 
ao sentido que suas palavras produzem. Esse mecanismo regula a 
argumentação, de tal forma que o sujeito dirá de um modo, ou de outro, 
segundo o efeito que pensa produzir em seu ouvinte."
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Expressão que 
designa as formações 

imaginárias
Significação da expressão

Questão implícita cuja “resposta” 
subentende a formação imaginária 

correspondente

A

IA (A) Imagem do lugar de A para o  
sujeito colocado em A

“Quem sou eu para lhe falar assim?”

IA (B) Imagem do lugar de B para o  
sujeito colocado em A

“Quem é ele para que eu lhe fale assim?”

B

IB (B) Imagem do lugar de B para o  
sujeito colocado em B

“Quem sou eu para que ele me fale assim?”

IA (A) Imagem do lugar de A para o  
sujeito colocado em B

“Quem é ele para que me fale assim?”

����	���������������������	��
�����	���������I

A IA (R) Ponto de vista de A sobre R “De que lhe falo eu?”

B IB (R) Ponto de vista de B sobre R “De que ele me fala?”
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“ 1. Qual imagem faço do ouvinte para lhe falar dessa forma?
�0�2��#� 	��3���$�����4��������	���� &�������	��$����4������ #��� &�#��

dessa forma?
3. Que imagem faço do referente para lhe falar dessa forma?
4. Que imagem penso que o ouvinte faz do referente para lhe falar dessa 

forma?
5. Que pretendo do ouvinte para lhe falar dessa forma?"
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“ Uma análise das condições gerais de produção de um discurso contém, 
portanto, dois tipos de informações a serem obtidas: as imagens mútuas 
sobre as quais o locutor constroi seu discurso e os atos a que se visa com 
a realização do discurso.'
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Que imagem penso que o ouvinte faz de mim para que eu lhe fale dessa forma? Que 
imagem penso que o ouvinte faz do referente para lhe falar dessa forma? Que pretendo 
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“ O ouvinte tem, na verdade, um papel duplo para o locutor, à medida que 
ele é não só a instância que o ouve, mas também a instância que ouve o 
adversário; enquanto instância que ouve, o ouvinte caracteriza-se como 
$����	���$�#%�	������4����"��
���	����	�����	��������������4�������4��#��
que pode ouvir o adversário, ele é, ao mesmo tempo, portador de uma 
imagem contrária, mas, por não ser o adversário, é um possível aliado. 
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“ discursar constitui um ato de argumentar, ele deve revelar em sua 
totalidade as marcas desse ato� [$$$\ o ato de argumentar parece estar 
fundado em três atos distintos que guardam entre si uma relação 
aproximada à relação do tipo implicativo: um ato de promover o ouvinte 
para um lugar de decisão na estrutura política; um ato de envolvê-lo 
de forma tal a anular a possibilidade da crítica; e um ato de engajar o 
ouvinte numa mesma posição ou mesma tarefa política. Por uma medida 
de economia verbal, chama-se ao primeiro ato Promoção, ao segundo, 
Envolvimento, e ao terceiro, Engajamento."
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9��	�� “ como em um jogo de xadrez, é melhor orador aquele que consegue 

antecipar o maior número de 'jogadas', ou seja, aquele que mobiliza 
melhor o jogo de imagens na constituição dos sujeitos (no caso, eleitores), 
esperando-os onde eles estão, com as palavras que eles 'querem' 
(gostariam de, deveriam etc.) ouvir."
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“ Para nós, a produção do sentido é estritamente indissociável da relação 
de paráfrase entre sequências tais que a família parafrástica destas 
sequências constitui o que se poderia chamar a 'matriz do sentido'. Isto 
equivale a dizer que é a partir da relação no interior desta família que 
se constitui o efeito de sentido, assim como a relação a um referente que 
implique este efeito [$$$\����������4�����=����	��=����������4�>��	���)�
é materialmente concebível na medida em que se concebe esta sequência 
como pertencente necessariamente a esta ou aquela formação discursiva 
(o que explica, de passagem, que ela possa ter vários sentidos)."
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“ Dado um estado dominante das condições de produção do discurso, a 
ele corresponde um processo de produção dominante que se pode colocar 
em evidência pela confrontação das diferentes superfícies discursivas 
empíricas provenientes desse mesmo estado dominante: os pontos de 
�������� ����	���� $�#��� �&�	���� ����&)�	���� $���	�	�"�� ���	�� �+���	�� ���
domínios semânticos determinados pelo processo dominante, e as relações 
de dependência lógico-retórica implicadas entre esses domínios, sendo 
4�������������������	�#��	�����	�����$	�	�����������������������&����
do limite da zona de pertinência do processo dominante [$$$\�toda forma 
discursiva particular remete necessariamente à série de formas possíveis, 
e que essas remissões da superfície de cada discurso às superfícies 
possíveis que lhe são (em parte) justapostas na operação de análise, 
constituem justamente os sintomas pertinentes do processo de produção 
dominante que rege o discurso submetido à análise."
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@8�A: A saúde do Pará pode melhorar? (sim). Os maiores problemas de Belém são: superlotação 
dos hospitais e falta de médicos. Quando os novos Estados assumirem o comando da saúde em 
seus territórios e construírem novos hospitais isso muda. E com a divisão, grande parte do 
funcionalismo vai ser paga pelos novos estados. Só assim vai ter dinheiro para contratar os 
médicos que Belém tanto precisa. Diga sim para o Carajás.
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“ o locutor tem a necessidade de ter também garantido certo número de 
�	3�	���!F��� 4��� ����	����� ����	���������� ���	���� �� ���	�	#����� ���
ouvinte, cujo desconhecimento pode levar o ouvinte a simplesmente 
recusar o discurso que lhe é dirigido."
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A nossa bandeira é massa. Contra a violência e a pobreza. Eu digo não, não, não, não. Ao 
desemprego não. Desmatamento não. É isso aí, o meu Pará ninguém divide, irmão. Tanta 
beleza e riqueza tá na nossa mão. Vote 55. Diga não à divisão. Vote 55. Contra a criação de 
Carajás.
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