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Jornalismo

O turning point da grande reportagem multimídia1

The “turning point” of the multimedia large reportage
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RESUMO
Este artigo analisa o estado da arte da grande reportagem 
multimídia no jornalismo online, atentando para um momento 
���������	��	�
��
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Figura 1 – Primeiras utilizações de links e imagens estáticas no jornalismo online no Brasil. 
Homepage do Estado de S. Paulo, 1995. Fonte: Mielniczuk, 2003.
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Figura 2 – Print screen do slide-show do The New York Times.com sobre 
o ataque às Torres gêmeas, na edição de 12 de setembro de 2001.

Fonte: <http://www.nytimes.com/slideshow/2001/09/11/nyregion/11people.slideshow_1.html>.
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Figura 3 – Print screen de gráfico em Flash do especial temático 25 años sin Franco.
Fonte: <http://www.elmundo.es/nacional/XXV_aniversario/1936.html>.
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��	�����
��������	���
�������������!�������
��
������������
��	�����
����
í�������	��
�
��	��
���
�����������)������	�������

Figura 4 – Print screen de parte do pacote especial do El Mundo, mostrando a exploração dos elementos 
multimídia. Fonte: <http://www.elmundo.es/nacional/XXV_aniversario/1936.html>
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���	��������Flash apare�������������������������	��%&&&!������é �������	���
�	����
do El Mundo (o gr�
������P���
��@F������������
��!������-�����D%&&OF!������	�
���
������	��%&&%������������������������	����
�	�����������í	����
�	���	���������
��Q2�
��Flash!���������)��������	�����������Piqueteros, la cara oculta de un fenómeno, 
	��>��
í�������������������
�������������
��������	����
����
���pictures stories, 
�������!��
����������� �
�����!�	��7?HK>�����D-����!�%&&OF��H���������
���
�����
���������	��El Mundo, o Flash����
�����������
�
��!��������
���	������������������!�
mas o produto na sua íntegra n�o é �
�	���	�������������

��������9�	�5����

��
�
que é �������
�	���o do Clarín�����	��%&&%�������Flash torna-se preponderante na 
produ����	������������������í	���D<���+�!�%&&O!�%&(&)F!�����������������
�	�
��	��
���������
����
������D7��	���!�%&&=F�

H�� ���	
�� ���������� 	�� �
�	����� ���������� +���
��	������!� �� ��
���
�� ����!� �� 
��
��
� 	�� %&((!� é ��
��	�� ����� �
������ �� ����)����������� 	�� ;/7<=� �� ����� )�5 
)��������� �����í
���!� ���� �
���
������� ��
���� �����	�
��� 
��������� �� 	�����!�
navega��o e imers�o do usu�
���� É ������ ������ ���� �� ��
�������� ���)ém aposta  
��� ������ ����� �����$� �������5��!� 	����� ��
��!� ���� 
�������o da grande repor- 
�����!� �� ���� 	�
�����!� ������ �
�)��+�!� ����� �
��	�� 
���
������ ������í	��� 
9�
�� ���� ���+�
� ����
�����o de tal evolu���!� ���)�
����� �� ��������� ���+�� 	� 
������DP���
��=F$

H���5������������	
�����������!�����	���
������������
��������������	�������������
multimídia e da grande reportagem multimí	���� 9�
�� �������� 	�� �������������o 
proposta neste artigo, tal separa��o é ���
�����$��
����	�����	���
��
�	�������������
	��������!����������������������	���
��������������
�����������	�
�	���+�
	��
���	��
�
��	��
���
������	�����
����!�����������������������������í	���D<���+�!�%&(&F���
grande reportagem multimí	��!����!�	����������
��!���

���������
����
í�������	��
�
��	��
���
������	�����
����!�
�����	��������)������	����������������
�����o usa 
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������
��ério as diferentes ferramentas de produ��o (Flash�����
����
������!�;/7<=�
��������	�F!��������)ém de design, narrativa multimí	��������������������
�"�����
	�������������

Figura 5 – Linha do tempo da evolução dos formatos noticiosos hipermidiáticos.
Fonte: Elaboração do autor (design: Kérley Winques).

���������	
��������
	�������o proposta em quatro fases distintas referentes a graus 
de evolu���!�	�����
	����������������� e té��������������	��!���é��	����
����
í�������
de design e navega�����H����
����
���������!�����	�
�����������“P����R�
�”, 
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�
����������� ���� +� �� ���� 	�� �����údos multimí	���� H�� “P���� J�” ���
���� ����
�����
����� ���	�� 
�	���	�!� ��
é�� ��� �)��
��� �� ��
�������!� �� ��
��
� 	�� ���� %&&&!�
	�� ���� ��� ��	�� �����	�
�
� ��� �
����
��� �
�	����� ������í	��� DB�� 7��	����F!� ���!�
apesar de n�����
���������������
�	���	������Flash!����������������������;/7<�
��� �����
����� ����� �������� 	��� ���4�'� ���)é�� ���
����� ��� �
����
��� ���	�5�+�2��
�����������D�
��	������FlashF!����%&&(����“P����A���” é ��
����
���	����������
���������
dos primeiros especiais multimídia!� ��� %&&%!� ��� >��
í������� B���� ����� ���)ém é 
��
��	��������
����������	���
�	�����������������������
�
������������	���������
��������������
���

�����	����Q2�
��Flash nesse tipo de produ�����É nesse momento, 
���	�!� ���� ���
����� ��� �
����
��� �����
��� ���
���!� ����� �
�� ���� ����� �
�� ���, do 
7?HK>����D-����!�%&&OF��8������������������í	��!���������
�
���online e as picture 
stories������������������	�
5����������rio da produ��o da notí�������������í	������
H��“P����/
"s” ����
���	�����������	���o da grande reportagem multimí	��!�	�
��	��
por té��������������parallax scrolling!���)��������� ��

�������������;/7<=!�>??!�
��

����������
��������������long form!�	���
�����
�����
����
í������������	�
���	��design 
e navega�����É ��������������
�
�����“turning point”�

Ferramentas e design
A��������	��������	�����

��������	���
�	����!���������������������	���������
��
���
o jornalismo online����������	��%&&%���%&(&���
����
�	���	���������������������
, no 
���� ��������������������������	�
��
����������
����
������ D7��	���!�%&&=F��B����
����
��	�
���������
����
����������������
����������������������Adobe Flash na sua 
��
�����������9�	��������
���������!�)����	��	�	��!������!�����
����!���	��!���	��!�
�����
�
�!����	�5�+�2��	���
�����
��3�2��>�����������
�����������!���Flash����)*��
�������!� �
���
������	�� 
������C��� ���� ��
������ ����������� ���� ���� �
�	���	����
?����	��������������
�!�������������	��������$����%&&V���
����� ����������	��
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�
��
�������Action Script 3.0�D�?@F!�������	���
�	�����������������
��	����	�
��
�
em Flash��/��)*��+������W�)�������� ��
����	�� ����
����
�������C������timelines 
�
�	���	������Flash.������
�C���������
�����
����>?@!�>?G���>?=!�������

�����������
�������������	����*����	���	��%&((�

�����	
��
��
�Flash����
	�	
�
����������
�������
�
���������
�
���!�����!�!���"�	���
�
������"
�������
�
��
#�$�!
%�&
"���
�'���
�!��()*+,-��
��
#�$�!
��
	��
��
��
��
�������
��
�
���
�������� !
�
��
���"�	����
������"
����
�Flash�� ������
	
.��/
��
!��!
���
����0�!�
plug-ins (���������
�� �
�
���!�
�� 
��/
� ��!�� !
��!� �!����
�� �
� �1�

�� �
���� 
��-2� �
��
	
�
	
�
�� 
���
����	����quina, menos energia, e tem a vantagem de rodar em v�rios 
navegadores e em v�rios dispositivos diferentes@�

>�
����
í�������	��	����+��	������
��������
�����	�
���C���)���������
��	������
Flash� �� ;/7<=�� 8� Flash� ��
���� ��� �������� 	�� 	��������������� 	��� �
�	�����
�����������+���
��	�������$��
������í����
����
!��������������������!������!���������
est������� �� ��� ���������� �� ��	��!� 	�� ��
��� �����
�	��� �� ����
����!� ��� ��
��!�
��
��������������)���	�	���	����������o e leitura atravé��	����������
��������������
��������	���������������!������������
��������)���������������������
��
�	�������

>�����;/7<=!�����������o do produto em uma ú�����������!�������	
��DP����VF!�é 
��)�����í	�����������	�
�����������“scrolling”!��������!�
���
���������
������������
��
e navega��o atravé��	��)�

������
�������������DP����XF!���
�����	�����������
�������
��
��������	���8�design�����������	��������
�í����	������!��������
�rio da janela ú�����
em quadro individual, usando o espa������)
��������������������������������	��
	����+��	�������������
��������������������
�����	���H�
��������!����
�	�����)
��
��������������������	���� ��
��
��	��������!������	����
�������������� �����
����
elementos gr�
��������������
�
��!�slideshows, infogr�
���!���������������	���)�
��
��
��	����
������
�
���
����	�����������!��������������	����������
�����������������
outros momentos da maté
��!���
���������
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���	���
���as de design, assim, s������	�����!�����������
��)������	����������� 
�������
�DP���
��V���P���
��XF$

Figura 6 – Exemplo de design  
característico do Flash (En La Tierra 
del Diego, Clarín.com, 2009). 
Fonte: <http://edant.clarin.com/ 
diario/2009/11/23/conexiones/home.html>.

Figura 7 – Desenho de interface  
da grande reportagem multimídia 

The Perils at Great Falls, 
do The Washington Post, 2013, 

produzida com HTML 5. Scrolling,  
design e leitura verticalizada. 

Fonte: <http://www.washingtonpost.com/wp-srv/special/local/the-perils-of-great-falls/>.
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A�� ������ 	�� ������ 	�� 	����+�� 	�� ����
����� �� 	�� ���������!� ������� �� ����
�
����
�)������	��;7/<�=�������������)���	�	��	����	
����������������������	���#digo 
�)�
��!��
�����	�����������#
�������	����Y@>!�����	��������������)�
�����������
�����	�
�����C��� 	�� 
���
���� ��
�� �� Y�
�	� Y�	�� Y�)!� ��
����� ���� ����� ����ível a 
navega������
������ú	������	���
����������
�������������������9�
��8�����
��D%&(GF!�
isso é����	�������!���������	�����������é��������ria uma linguagem universal, que 
n������
��������Z�����������
��������������3�

Relativamente ao design!����
��	��	�
��	�
�	����������	����
�	��	��
���
������
multimí	�����	������
�����+���	��	������
���������!��������	"��������	����������
�����	���
�	���������������Design responsivo (do ingl"s responsive designF�	���
��������
à�������������������������	����+����������
����o se adaptam ao suporte que o usu�rio 
est������	�!������������������������
!�����������	�
!�tablet ou televis���	����������ém 
	����!���������������

��������������
����!�����	���)
������	������
�í����	������������
���������	��	����+����
��	�
��������à p�����!���
��������!����)ém s�o tend"������
que v"�����	���)��
��	��!������������������
�����	���

B���
�����
������!�\�����H��0���D%&(%F�����������design da notí�������2�)��
�������!�
atentando para um momento no qual, ap#����
���	��������	�������������5	�5��
�a, 
���� ��	����� 
í��	��!� ����� 
������������ ����
���� ��� 
�����	�� ����� ��	����� ���
dire����������
�"������	�� �����
���������
��������	����� ���
�������8�����
�������!�
	�������
��!��������������	��
�	�
������������	��	������	�������������������
����
��	����+��������������������í������

Jornalismo long-form
H��� ������� ��� �������� �é�����!� ���)é�� ��� ��
�
��� ���� 
�������o na narrativa 
jornalí�����������)������	������!����������������������	���
��������à aposta dos grandes 
��
���������
����!��������������	���+���	��	����
��������long-form, maté
�������������
	��G&&&������
��!�����
��	���
���
��������������
��(&���%&����������
����
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8���
����������	���������	����
��	�
��
��
������������������
��	��������	�	��
	�� �����ú	�!� ���� �
����
��� ��� ������
�	�	�� ��� Web nos últimos anos, em sites 
����������!� ��
���	�
��� 	�� ������� ��
���í������� �� 	�� ���� 
���o long-form!� ����� ��
Longform.org, que reú��� �
������ ���� ����� 	�� %� ���� �����
��!� ����� ����
��� �� site, 
���
�����	�������Writing Program�	��J����
��	�	��	��9�1�)�
���8��
�����
���	�
���
desse tipo s�o o Longreads.com!���������
����������
�����������	������
���o na web, o 
Thefeature.net, um agregador de maté
������)����	����������������
���	���
���������� 
Instapapper��8�The Atavist e o Byliner, sites��������
������
�	��Ces de n��5
����o long-
form������
���	�������ú	�������

>�������

��������
���í������long-form, surge um ponto de virada em rela��o aos 
�
�	����� ��� ��
��� 	�� ���������� ������ídia que dominaram até ent�o, nos quais 
�� �����!� ��
�������� �����!� �
�� �
���	�� �� 	������)�����	�� ��� ��
��� 	�� �
��������!�
divididos nas diversas se�C���	����
�	������B��������	����
��������long-form est�o 
����
��	���
���
���������������� 
���
�����	��The long strange trip of Dock Ellis, da 
B?9H!�Snow Fall, do NYTimes.com, ou NSA Files Decoded, do The Guardian, entre muitos 
���
����/
���5���	�������
�
���������long-form, alé��	�������)���	�	���	����������o e 
�����
����������
���������
������������������
��	��
�������!������������	�!�����
���
�����5 
	����
�.�+��\�
�����Dcitado por�H��0��!�%&(%F!�����5�
���	������
�������	��ESPN Digital 
and Print Media$�

“ Da mesma forma que você lê um artigo de revista, você pode navegar 
a superfície de camadas visuais como grá������ ����
����������ções, ou 
pode mergulhar mais fundo. A chave é que o usuário pode escolher como 
interagir com a história."

D>���	����
�H��0��!�%&(%FG
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���
��	��
���
������The long strange trip of Dock Ellis,��
�	���	�������B?9H!�����
���	����
�	�����������
��������
�����������%&(%!������
���H��0��!�����	�������� 
	��������������
�"�����	�������
�!�����	����
�	����	�����
�����������	��������long-form$

“ �������
��������������� ����������� �����
������ ������� ��
���������
pelos media tradicionais num único artigo. A matéria é adornada 
generosamente com imagens – fotos de Ellis, memorabilia gomo 
�����

���� ����ções, que se movem e deslizam enquanto o leitor faz o 
scroll. A experiência de leitura é muito confortável, tanto no desktop 
como no Tablet, graças ao texto em tamanho maior e generosos espaços 
em branco. Parece mais uma experiência, ao contrário de um bloco de 
palavras cercadas por detritos da Web."

DH��0��!�%&(%F=

8� ��
�������� long form!� ������������	��	�
��	�!�����
�������
� �
�����	�����
������
�	�	�� ��� ��)������ ������!� ����� �

��� ���� ���é
��� 
������� 	�� ��
���� The 
Guardian!����������������
����������	���as no site da revista New Yorker$

“ Uma das razões para a mudança na New Yorker é a percepção que o 
���
���������
����������
������������
������������
��
����
�����������
�
��
�!�#�$���%��
��&�����������'���(���)��&��*���������+�����������
matérias mais populares do site foi um ensaio sobre a Cientologia, com 
/1���������$���!�4��
��6������
����
��������é���7��
���������
�������
long-form." 

D9�
4�����!�%&(GFV



Revista FAMECOS    Porto Alegre, v. 21, n. 3, p. 897-917, set.-dez. 2014 914

Longhi, R. R. – O turning point da grande reportagem multimídia Jornalismo

B������
���	����

������������������������������!����������������	
�o de leitura 
��
�����!�	�	�������)�
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