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RESUMO
O texto procura compreender o emprego do humor pela publicidade 
quando anuncia produtos e serviços e os relaciona ao universo 
simbólico da morte. Objetiva-se entender estratégias linguístico-
discursivas presentes em comerciais televisivos que trazem a morte 
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um conjunto de comerciais televisivos, indica que mesmo a despeito 
da seriedade da morte, seu emprego como tema central nas narrativas 
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ABSTRACT
The paper aims to understand the use of humor by advertising when 
announces products and services and connect themselves  with the 
symbolic universe about death. The purpose is to understand the 
linguistic-discursive strategies present in TV advertising presenting 
death as main subject. The analysis is founded on assumptions of 
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anthropological and philosophical assist in understanding of the 
Western historical legacy of death. This exploratory analysis of 
a set of television advertisements, it indicates that in spite of the 
seriousness of death, the use as a central theme in the advertising 
accounts contributes to breaking the current supremacy of sex as 
recurrently used element by institutionalized socio-discursive 
practices.
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dade humana, sabidamente, a morte atinge a todas espécies vivas do mundo físico 
e natural. 
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No corpus, constata-se a presença de distintas abordagens humorísticas 
sobre a morte. Contudo, é imperioso destacar o aparecimento de um elo comum 
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O desafio publicitário
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cidade possuem um estatuto marginal, além de uma trajetória recente, do ponto 
de vista histórico. 
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“ Na era mediática não temos passagens; pelo simulacro televisivo, é-nos 
dado a ver, em direto, o próprio acontecimento. A morte em direto faz 
equivaler a morte de todas as tragédias coletivas, e também a morte de 
todas as personalidades, assim como a morte do cidadão comum, no 
uso de seus quinze minutos de fama, assinalados por Andy Warhol." 
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“ Em vez de opor conteúdos e modos de transmissão, um interior do texto 
e um entorno de práticas não-verbais, é preciso conceber um dispositivo 
em que a atividade enunciativa articula uma maneira de dizer e um modo 
de veiculação dos enunciados que implica um modo de relação entre os 
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pessoas vítimas de acidentes quase fatais, que as impedem de levar a vida 
com normalidade. 
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panha tais produtos. O medo humano da morte diante de sua imponderabi- 
lidade, do ponto de vista discursivo, pode ser tomado como pressuposto enun- 
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Amostra: análise da morte vencida 
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No primeiro comercial examinado, cujo anunciante é a cerveja IPA e intitulado 
When death is busy, na cena inicial, um sorridente ciclista pedala solitariamente por 
uma autovia, perde o equilíbrio ao tentar frear sua bicicleta e cai de um precipício, 
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do �����I�Hreene King IPA, Could you say no to another?1} O inesperado desfecho do 
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Como o próprio título do comercial &When death is busy/Quando a morte está ocupada'��
indica o ato de tomar a cerveja Greene King IPA, faz com que a morte se ocupe e deixe 
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No comercial, o fato de enganar a morte, por meio do ato de tomar aquela 
cerveja, estabelece uma estratégia discursiva que brinca com a invencibilidade da 
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sono. O Jeep transforma a morte em um ser alegre, levando-a para lugares que seriam 
inacessíveis sem este tipo de veículo.
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O terceiro comercial examinado anuncia uma marca de alimentos congelados. 
Produzir um comercial para incrementar a venda e anunciar a compra de uma empresa 
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comer pizza animadamente com eles. Um deles levanta-se e vai buscar mais outra pizza. 
Na cena seguinte, a morte e os quatro rapazes comem, bebem e brindam alegremente. 
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se diz coloquialmente. É compreensível que o tratamento humorístico, neste comercial, 
resida no fato de que a caveira, personagem que a simboliza, possui características 
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Considerações finais
O elemento comum presente na amostra observada reside no fato de a morte ser uma 
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incorporado ao discurso atual sobre produtos e serviços que a publicidade, 
forçosamente, necessita anunciar. �
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