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Porto Alegre, v. 20, n. 3, pp. 711-729, setembro/dezembro 2013

Jornalismo

Assessoria de imprensa não é jornalismo: conflito de
interesses no Código de Ética dos Jornalistas Brasileiros
Press office is not journalism: Conflict of interests in the Brazilian Journalists' 
Code of Ethics

VIRGINIA PRADELINA DA SILVEIRA FONSECA
Professora do curso de Pós-Graduação em Comunicação e Informação da Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS) – Porto Alegre, RS, Brasil.
<virginia@ufrgs.br>

RESUMO
O presente artigo sustenta a impossibilidade ética de conferir 
estatuto de jornalismo às atividades de assessoria de imprensa. 
Para isso, discute-se primeiramente o ‘dever ser’ do jornalismo 
e do jornalista, a partir de uma perspectiva deontológica, que 
se interroga sobre o imperativo categórico dessa prática social e 
��������	
���	��
���������������������������������	���	������	����
Ética dos Jornalistas Brasileiros, que parecem mais promover do 
���������������	�����	����������������������	���������������������
�����������	���	���������������	!����"#����	����������$
�����%	��

���������������������������	�������������&	���&������&�������
e compromisso com o interesse público, o jornalismo ocupa uma 
�	��"�	� �	� ����	� �	����� ���� '� ��� �	���	��	� ��� �&�������������
�����	����	�(��	��	��	�����������������������	������������������
�	������	��	����������	��������������	������"�	������!	���
�	������	��!	����������������	��	���������������	�����	�����	�
código deontológico.
%)*)+/)0�12)+34 5	�������	6�7������	����$�����6�
�����	����������������

ABSTRACT
The present article declares the ethical impossibility to give 
������ 	8��� ����&������ �9�� ������� 	�� �	���������� :	�� �9��� ����	���
��� �9�� 
���� ������ ��� ���������� �9�� ;����� !�<� 	�� !	�9� �	���������
and the journalist from a deontolical perspective which wonders 
about the category imperative of such social practice as well as 
this profession. Next, it analyses some articles of the Brazilian 
5	���������� �	��� 	�� =�9����� >9��9� ����� �	� ��	�	��� �	��� �9���
mitigate the confusion between both social practices, which are 
��������	���!?� �	����������>9	�9�&�������
���	����	!������	����
:�����?�� ��� ������� �9���� ��� �9�� ����� 	�� ���� ��������?� �	���������
with the truth and the public interest, journalism has a position 
in the social area which is that of clashing and occasionally of 
�	�(�������������	��>��9��9������������	����������������=&����9	��9�
these two areas may cooperate with one another, these modes 
of communication cannot be regulated by the same deontological 
code. 
@3ACD/E04 5	��������6�5	�������������9���6�%�����	8���
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O  imperativo ético do jornalismo e do jornalista

���������	���� �������������������	�����	����'����� ���	�	���	��������	��	�

��&������&��������	� �	�������	�	��	� �	���	����	��	� �	��������� �	���� ���	���"�	�
����&���������������������F!���	��������&����	���!�������������	��	!�����
����������	�
�	�������	����&�����	�����G��	��'��	�����	������������������"�	������������	�#����	�����
���&���&�����������	�������	���������	�������������������������	�������	�������������	�
����	��H��	��������	�����%	�����	���	�	���������������������������	&�&����	�����"�	�
desse tipo, lembra-se que a ética é do reino do que deve ser,���	��	�����'��I����	�	�
explica o�
���	�	����������������5����K��������L��M&���%	���������������&�����Q���&�����
Veja1����������	����������������	����S����������������	������	�����'��������UVWX4�Y	�
julgamento do fato trata sobre o que é; o julgamento do valor trata sobre o que deve ser” 
(Veja��X\]XU]\XU^�����U_`��I���������	�	��
����:���	>�k\XX_�����U{U`���������������"�	4�
Y
�'������	��"������!���������������!��������	�����G�	����������	������������	�����
��&����������������������	�������	�������	�
��"�������H����	������������������	�����	��� 
concreto”.

:����� ����� ��&���������� �	������ ����	� �	������� �������� �����#��� ���� �	��&���
�������(���	4���������!��"�	������$
����	�������	��	�������	�����	�������|�=������
��� ���������� ��� 	������ �	����� ��� �����	� �	� ����|� }���	����� �� �����#��� �	�	� ������
�	����������������	��	����������������	�����������	!���	�����������	4������	���&���'���	�
�	��	�������	|�~����������	!����"#����	����|�K����������	������������������	�	�������
'�����������'���������������
������������
��������	��	�������	��������"�	���	������
práticas comunicacionais, como as assessorias de imprensa, tomadas por alguns, de 
forma equivocada, como sendo uma forma de jornalismo, como se fossem atividades 
���������Y������H���

=�!	��� ������ ����	� ��	� ��� �����&	�&�� ����� ����������� �� ��������	� �	!��� ���
����!��"#����	��	�������	������������	�������	������������	��������"	�����������������	��
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observa-se sucintamente que o jornalismo é uma prática social institucionalizada cuja 

���������'�����������	��H�������&���������	���"#��������������������������!	�������
aos princípios de veracidade, relevância e interesse público. Os fatos sociais apreendidos 
������	������������$��	����	�������	����	�������	���������	���	����$����	�����	����	��
públicos através de um discurso, estruturado em variados gêneros (textos, imagens, 
����	�`�� �	��	� ��� �������"�	� ��� �������	�� ���	����� ����	�����	�� ��� ���$	�	�� ���
tempo regular. Periodicidade, universalidade, atualidade e publicidade seriam suas 
características fundamentais, segundo Groth (2001).

Um dos aspectos que distingue o jornalismo de outros domínios do conhecimento é 
	����	�������	�����������	���������	���	���������������������
���	�$���������	���������
�����&������ �� ����	� 	�� ����	�� ��� 	�����	� ��	� �������	�� ��� ������	�� �	� �	����	��
muitas vezes acontecimentos em curso e com consequ������������	!������	���
������
distancia-se da História, quando esta se ocupa do passado, mas também aproxima-
se dela quando os historiadores se interessam pelo contemporâneo e passam a fazer 
����9���	��	���
���	�����������	���	�����	��������	2��
�������	���	����H�������	�
�	�������	����	������	�����������	�������	�	���������@����4

“ O presente, na mediação jornalística, é a síntese que opera com reduções 
��� �����	� 
��� 
������������ �������� ��� ���������� ���������������
jornalística permite o acesso imediato à aventura humana. Tal síntese 
e disseminação ampliam o universo de conhecimento social, reduzem a 
complexidade de um evento pela necessidade de acesso fácil e imediato 

��� �������� �� ������������ ���������� ��� �������� ����� �� ������� 
��
participantes, num espaço curto de tempo."

(Karam, 2004, p. 30)
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Outro aspecto que compartilha com a história, mas o distancia da literatura, por 
������	��'�	��	���	����	��	����&�����������5	�������	���	�'�
�"�	��
�������9���������
têm de ter existência real, obrigatoriamente. Um fato, um evento, um fenômeno, uma 
	�����	�������������"�	��������	����
������	�	��������������������	� �	����$����	�
encontra referência na realidade. O jornalista pode aproximar-se da literatura pela 
��������������	������	���������'���������������"�	��������	��������	��H�"�	�'����������
����������	����������&������Y���������3.

������ ���������&��� ��H���� ����������� �� ��������	� �	!��� ��� &��	�� �������� ����� ��
��������"�	��	����$�������������������������	
���	���4�	���&������&��������
�����"�	��	��
o valor verdade é fundamental para o argumento que se desenvolve adiante, que nega 
à assessoria de imprensa o estatuto de jornalismo.

A verdade como valor absoluto

	���&������&��������������!	������	�	����������	��	�������	���������!��������kK�������
UVV{`���	����	�������	����"�	��	���������!����������	�'��������&���	� �	�������	��
���� ��� �	���� ��� ������ ������������� Q� �	������"�	�� Y~���� ������� ��	������	�
informar o público sobre eventos dignos de serem noticiados, quer esteja tentando 
vender um produto com uma nova e atraente campanha publicitária, qualquer 
�	�������	���'��	�������	������������&���	��	�	������	����������	���"�	���������”. 
��� ������ �	����� Y	�� ����������� ��� �	�������	�� ��� ���������� ��������� ���	� ����
�������!��������'���F������	����&���������������	���������
����%��������� k\XUU� 
p. 51, grifo do autor).

O mesmo autor esclarece que a credibilidade está atrelada a muitos valores que 
	����������������������	������"�	��������������"�	���������	����������������	��&�������
���������4�U`�����	��������	���!���������	��	���	������	������	��	����������������
�	����������� �	�����	�������6�\`�����������9	������������&������6�^`� �����"�	����
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���	���"�	������������������6�W`�����	�����	��	�������������6��`���	��"�	�����	�	"�	�
���������"�	��	����	�������!����������=���&���������������&��	���� ������������	��
���	��������	������"�	���	�����	����	�������������
��"�	��	��	��	�������	�'���	�
de um modo geral (Plaisance, 2011, p. 52).


�����"�	��	� �	�������	��	����&���������	�������	��'�������������������������� 
����	������"�	���	�	�	!���&�����H�����&�������'�	!&�����������&��	���9�&���	��
���	������	������"�	����H�	��	������é mencionado em vários códigos de ética de 
relações públicas, marketing e publicidade, que incluem comprometimentos formais 
quanto a honrar o valor da verdade. Isto quer dizer, explica, que se espera que as 
pessoas que usam os canais da mídia para convencer e defender evitem mentiras 
�!�	�������
�������	���������	����	�����������������������������&�������������������
instrumental – ela é usada seletivamente, para promover uma causa, um produto, 
��������������%����	��	�������	���	��	������	����&���������	�'���������������=���'����
&��	���!�	���	��Y7����	���������	���������	�������	����������H��������	�	����
��
����������	��
�!��������&�������'�	����������������	��	�������	�����	�������	������
�	���������	������"�	��k%����������\XUU�����\U`�


	� ��H��� �� �
���"�	� ����	��H���� ������� 	� ���	�� ��	� ������ ��� ���	�9����� 	�
�������� �	�������	� �� ��!$��	� ������ �	"�	� ������	��� ��� &�������� =��� ���!���� �	��
������	���������������	�'������������	����!��������&����������H�	�������&����&���	��
�	�������������������������	�	�����&���
��"�	��	�����	������������H�"�	�����	������������
����	�
��"���
������������	��	����	����������&�����������������'���&������������F���	�
�������	�������������������������������	�����"�	���	������&��������	���"#�������
��	����	������&���"�	������	�������������	�������	��	��	��	�����	�

O dever de verdade é, portanto, um valor absoluto e um imperativo ético para a 
��������"�	��	����$�������������	��	����������7�������"���	��F!���	��������	���	����	�
que confere credibilidade ao jornalismo, que o legitima como uma prática social 
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capaz de fornecer um panorama dos acontecimentos mais importantes do mundo 
�	�����	����	�������!	���������������������	�������H�	�������	������	������������
	�������&���������	������YI��	�����������	����������	!������������	��������	�������	�
���!������	�����	��F!���	6�������	��������	��H�"�	�'��������������������	���	��
���
������	�������kK������\XXX�����\W`��
�������	���	��	�	�����������������!������	�������	�
�����������"�	��������	
���	��


���	��"�	���������!�����������	����%���������k\XUU`��	������������	�������������	� 
���������������	��	����$����������(�����	�����	����&���	��&��	���������	
���	���������	��

“ O esclarecimento público é o precursor da justiça e o funda- 
mento da democracia. O dever do jornalista é promover esses  
���� ������
�� �� ���
�
�� �� ��������
�� ��� ������� ������ �� �����������
dos eventos e questões. Jornalistas conscientes de todos os meios de 
comunicação e especialistas lutam para servir ao público com rigor e 
�������
�
�	����������
�
��������������!��������
�����
�����
�
��
�����
jornalista.
Principais diretrizes do código da SPJ:
#� $���������������������
�
�	�%��������������
�����������������&��������

e corajosos ao coletar, relatar e interpretar as informações.
#� '�����(��� ��� 
����	� %�� ������������ !������ ������� ��� ������&�

personagens e colegas como seres humanos dignos de respeito.
#� �����������
����
)����	�%������������������
���������������������

com qualquer interesse além do direito do público a ser informado.
#� 
��� ������������	� %�� ������������ ���� ������������� ���� ��� ��������&�

ouvintes, esp����
����������������������
����������	*

(Plaisance, 2011, p. 54)

em documentos como 
	� �����	� ��� 7����� ���
Sociedade dos Jorna- 
listas Profissionais 
(SPJ)4. O autor repro- 
duz parte do código 
que oferece quatro di- 
retrizes fundamentais 
e apresenta pontos 
mais detalhados sobre 
o modo como estes 
devem ser entendidos 
e como devem deter- 
minar o trabalho dos 
�	���������4
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Observe-se, a propósito, que o primeiro dos valores relacionados trata justa- 
mente do dever de verdade5, que, apesar de também integrar o conjunto de valores 
����	����������������	������"�	����	���������������G�����"#����F!������������������
publicidade – o caráter absoluto que tem para o jornalismo. O dever de lealdade, por 
exemplo, é mais central para a área de relações públicas do que o é para o jornalismo. 

�	�	����������	�������������������������	����&���������������"�	���������������
isto é, como o compromisso com a verdade, nessas estruturas, é limitado pela 
conveniência do assessorado (governo, empresas, movimentos sociais, partidos 
�	�$���	��� 	�����H�"#��� ��	��	&������������� ������ ������ ������� ������������ ���
��	�	"�	���	��	�&��������	�	�������������������������������	���	�����������`�����
���&������������9����	����������6�������������	���!��	�����	������"�	�	�����H���	����
����	������	������	���������9������	����	
���	������	���	���"�	�����	�������	��
�������'�����������'������	���'��������������	������	������"�	������&������	�!	��
������	������	��	��������������=��������&���������	��	�����������	����	���	�������
jornalismo.

}��
�����	���&������&��������	�	����&��	���!�	���	��	� �	�������	���	��������
���� �	�������
���"�	�Q��	���������	��	���������� ��	�������'����7. Trata-se de uma 

���"�	� �������� ����������� �	� ���	� ��� ������"�	� ���� ��� ��	�#�� ������ ����	�� ��!	���
outras abordagens possam ser mais produtivas na análise de questões mais pontuais, 
como as relativas à responsabilidade do jornalista ou às consequências dos seus atos, 
por exemplo. 


���	������	��	���������!	��������	��	����������&��������������������{, encontra 
���������	� ��� @����� 	� ������� 
���	�	� ��� �	���������� ���� ��	���	�� ���!	����
�����$��	����������	�����	��&��	�����&�������}	�����	��	����'������������������
kS���������%����	���
����������`���������	�	����������	��	�	��	����������	�����������	�
da existência de Deus, Kant propôs um sistema complexo que tem no dever o princípio 
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�	�����	������"�	��	�����
���������������	�
���	�	������	�����	��	��������������&	�
���������	��������������������"#����	��$&������H�	���������4�Y
����������������������
uses a humanidade, tanto na tua pessoa como na pessoa de qualquer outro, sempre 
�������������������	�	�
������������������������	�	����	��k@����������	�����
\XXV�����V{`��I���������������4�Y
����������������	���������������������	������	�
����	�����	��������������������	�����������&�������k@����������	�����\XXV�����V{`�

�	� ��������&	� ���������	�� ��	� �����9��	�� 	�� ��&����� ���� ���	�� �	�	� ��������
�	������
���� ��� ��	��	� �	�� 	� ��������&	� ���������	� ������ �� ���� ��� ��&���� ������
���������&������"�	����	�����������������9������	���������������%	���"�	��	�����
Kant refere-se ao fato de que testamos as nossas decisões ao perguntarmos se estas 
�	�����������&������H�����G������������H	�&��������	�	��������������������������	�
�	�	������	�����	��	�������	��
�'��������������'���	�����	��������������	��������
���!�����������	"#��������&����	!����"�	��������$��	������	������k�	�����\XXV`������
�"�	�'� ���������	���������&���������	��������������&����	���������	�����	�����	�
cumprir o seu dever.

~����	� ��������� �	� �	�������	�� ����� �	������� ��� ��	���� ��� '����� ��&������ 
adequada para se perguntar sobre o dever moral do jornalismo e dos jornalistas, 

“ O que importa é que o ato se revista das características de um imperativo 
categórico universal, quer dizer, que o ato se apóie em princípios que 
tenham a mesma validade para todos. [...]	�+�(��������
�
��!�������)������
imperativo categórico kantiano, pois corresponde a um princípio 
passível de universalização. [...]. Para o jornalista, dizer a verdade é um 
����������������/��������
�������	��(���
��������0�)�����	*

(Bucci, 2000, p. 22)

como o que se preten- 
de neste texto. Porque, 
para esta perspectiva, 
as conseqüências dos 
atos têm menor impor- 
�������� �	�	� ��������
K����4
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� '����� ��� @���� ��H� �������	� Q� �"�	� �	������ �� ������� ���	� ��	� ����� ��H��� ����
���� �"�	� !������� �	��������� �	� �����$��	� �	� ��&��� ��	� ��&�� ���	��������� �	��
��� �	������������� ���� ���� ���� �"�	� !������� ���� �	�����ências seja destituída 
de princípios, como apontou Max  �!��� �	� ����	��H��� 	�� �	�����	�� ��� Y'����� ���
�	�&��"�	����Y'������������	���!���������������	����	�������������UVUX�G�Y%	�$�����
�	�	�&	��"�	�10��S����
��������������!����������	����	���	������$��	��	���&����	�
�	����	��������!���"�	�����"�	�	���	��������������	��

=����������������������&��������������	��������������(���	�������"�	����������������
���Q������������������������	���	������	����7������	�� �	����������!��������	���������
�&������	�	��	�(���������	�������&���	��

Conflito de interesses no Código de Ética dos Jornalistas Brasileiros
O esforço feito neste texto para distinguir jornalismo e assessoria de imprensa se 
�����
��� �	�� ���� ������
������� !����������� 	���� 	� �����	� ��� 7����� ���� �	�����H��
	� �����	������	� ��� ��	
���	� ������ ���������������� �	���������� ���� ������ ���
	�����H�"#��� ��
������ a priori como jornalísticas, segundo os parâmetros aqui 
����!������	��k�	���������&������������	���"�	������"	���	����$����	���������	������&���	�
e internet), e jornalistas que, no mercado de trabalho, atuam em assessorias de 
�	������"�	�	���������������	���������&	�&������&������������&����"�	����	�	"�	�
�� ������� �	�� ����� ������	���	��� 	��� ���	� ��� 	���	� �	�	�� ��� �����"�	� ������ ������
organizações e as instituições jornalísticas.

Diferentemente do que ocorre na maioria dos países democráticos ocidentais, 
������ ����� ��	
��#���� ����������� ��	� ��������� �	� K������ �	�	� �������� ���������	��
�����	���������������	�(��	����������������	�������	������	����7����11. Por conta 
����	�� �	�	� 	!���&�� K����� k\XU\�� ��� VU`�� Y���	�� ��������	� 	� �����$��	� ��� �	��������
��������"#������$������������������������'�������������������Q����	���"�	�����	��������
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!���������������������	��	���������	�����	�	�$��	����	�	��	�������	���������	�������
�����������	��������	
��#����������������	��	!����"#����	����������������Y��	��	����
�������������	���������	������	����7������kK������\XU\�����VU`�

S������	�����������	�����	�$��	��������&��������&	�&���	��&��������������"�	�����
����	�
���������������	������
����	������	����	�
����U\��	��������	������	4

“ Art. 12.  O jornalista deve:
3�4���������
���������������
�
���
�������������
����������&�������������&�
antes da divulgação dos fatos, o maior número de pessoas e instituições 
envolvidas em uma cobertura jornalística, principalmente aquelas que 
�����������
��������5����������������������
��������
�������������
��	

I�������������&����	����������	��	����������	������$��	�������"�	����������	�����
���������������������������������	���������	��H�"�	�����������������9���	��	�
��&������&���������������"�	���������������������&���	������	����������	����������
o compromisso ético do jornalista de honrar a verdade, valor de caráter absoluto 
�����	
���	���	�	��
����%���������k\XUU`��}�����&������������
���������	�������	��
��� ��������� �	� �����	� ��� 7����� ���� 	� ������ �	�	� �	��������� �����
��� ����������	�
do dever de verdade, conceder-lhe a possibilidade de compromisso apenas com a 
&��������	�&�����������	�	&���	����	!���	��"�	��	�&��	��������������������	��	�
������	���	��������	�����	��������	
��#���������������	������"�	���	�	�����"#���
�F!������ �� ��!���������� �	� &��	�� ��� &������� ��� ����"�	� Q� �	��������� ������	� �	��
jornalistas. 
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������������������&���	�
����_¡�������	�¢���	������	������������������H4

“ Art. 7º  O jornalista não pode:
[...]
VI – Realizar cobertura jornalística para o meio de comunicação em que 
trabalha sobre organizações públicas, privadas ou não-governamentais, 
da qual seja assessor, empregado, prestador de serviço ou proprietário, 
nem utilizar o referido veículo para defender os interesses dessas 
instituições ou de autoridades a elas relacionadas.

Sobre este, Bucci (2012) já observara que o que mais impressiona é o que o texto 
��������!��������	��	�	������������������4�����	��	����������	����������	�����	�
����	�� ��������� ���� �	����� �� ������	�� ��� ��������� ���� ����	� �	� �	&���	� 	� 
numa ONG12�� %������ ���� �� �����"�	�� ������ �	�� �������� ���� 	� �	��������� �	�� 
������������"#����������������	������H���	!��������	����$������������	�&�$���	����
�������!��9����	!�����	�����H�"�	�k����������	&���	���	&�����	��	����������`��������
��������!'�����!��9���YI�	���������������������	��H�"�	��������������������F���	�
������&������� ���'�������������������'������=�	��	��	������	���	���������������� 
�����	��������������F���	�������"#����������������	�(�����������	������K�����k\XU\��
p. 92).

=����� �	��� ������	�� �������� �	�(������ ������������� �	� ����	� �����	�� �	�� 	��
�����	���������������$���	���G��	�������	�Q����	���"�	�����������	����
����	��&��	����
�	�	� 	� ������	� �	� ������	� �	� �����	� Q� ���	���"�	� ��� ����&����� ���������� �F!���	, 
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�����$��	�������	�	������	���	������������	���&�����������������"#������������������	�
k
����\¡`��


�'�� ����	�� �	� �	������� ������&��� �	�� ������	���� ��� ��������� k
���� U\`�� �������
�	�
��������� �	� �����	� ��� 7����� ���� �����"�	� ��� ���� ������ ���� ���&��'��	�� ��	�
�	������	�� �	�� �	���������� &�������	�� �� 	�����H�"#��� �	����$�������� ���� 
����
��!�����	���	����	���	������	����	�
����\¡��	����$���	���G��	�������	�Q����	���"�	������
��H4

“ Art. 2º  [...]
I – a divulgação da informação precisa e correta é dever dos meios de 
comunicação e deve ser cumprida independentemente da linha política 
de seus proprietários e/ou diretores ou da natureza econômica das suas 
empresas.


����� ����	�� 	�� �	���������� &�������	�� �� 	�����H�"#��� �	����$������� ��	� ����
���	��H�"�	��	����������	����7���������������������"#���������������������	�������
����#��������	��������	����� �������������� �	����� ������	�	�����	������	��
����
W¡�� 	�� �	���������� ��&��� 	!���&��� 	� �	���	����	� ������������ �	�� �� &������� �	��
���	�����&���	���������������!��9	�������������������"�	��	����	���������	���������
�����	��������&����"�	��I��������	��������	��	������	��������������	!����"�	�k��&��`�
relativizada, porque, para estes, o compromisso com a verdade encontra o seu limite 
na conveniência.
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���'���	��������������������	���&������&��������	� �	�������������������	��
meios jornalísticos tradicionais também encontra o seu limite na conveniência dos 
interesses e das políticas editoriais dos publishers��
��������� ����� ��������	�� ����
apenas em parte. Porque, para os empresários que têm no jornalismo o seu negócio, o 
dever moral de honrar a verdade, base da credibilidade dos seus produtos jornalísticos, 
�����������������	���������&	������	������	��	�����������	���������	��F!���	��������
����	�
����������	���"#�������!���������&'���	���	��������	��������	����Y������	�����
também deixará de interessar aos anunciantes. Seria a débâcle do negócio.

%	�� ���	� ���	�� &���� ����	��H��� �� ��������� ��� K����� k\XU\�� ��� VW`4� Y�	�	� ����
categoria pode pretender ter um código de ética cujos artigos valem para alguns de 
���������������������	�&����������	���	�|��

�����	�����"�	��	�������	
��#��������������$���������������������������	�����	�
��	&	���������������	������	����7���������������!'��������	���"�	����&���������134

“ Juízes, advogados e promotores públicos são todos operadores do Direito, 
egressos das faculdades de Direito. Todos lidam com as leis, com a justiça, 
fazem funcionar o sistema jurídico. Não obstante, sabem que exercem 
����5���
����������&���������&���������������
�����������������
��������&�
�����8������/
�����
��!����������9����	�;������0����
����
���������
���
promover a injustiça em oposição a juízes que pretendem fazer valer a 
lei, mas porque seus ofícios concentram particularidades inconciliáveis e, 
����
��!��������������������&��
����
�������9(��&���������)�������������
são diferentes. É assim que, ao se tornar juiz de Direito, um advogado 

���� ��� 
�������� 
�� %�
��� 
��� �
����
��� 
�� $�����&� 
�������
�� ����
carteira à entidade."

(Bucci, 2012, p. 96)
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I�����	���	�	�	�����	��	��	�$��	�14 de jornalista e de assessor de imprensa no 
K���������H�	��	����������	�������9���	��	����	����������������9���	�(��	��������������
�	������	����7������	��5	����������K��������	��������"�	���������	�
����������������
�	���� �����"�	������	
��#��� �	��	!����"#����	������������������������	������	�
deontológico. 

S�	����	!����"#����	�������	�����	��	��������������	�����������������������������������
������������� �	� ����	� ����	� ��� �	������"�	�� �� ��	� ��� �	������ ��� ���!��9	� 	�� ��
�	���"�	����&�����������	�����	����%	���������H�	����	��	���������������!���������	�
mesmo código de ética.

Considerações finais
�	�����������	��������������	���	�����	������	�	&�������������	��	��&��	�����	�����
do jornalismo e dos jornalistas, tema de projeto de pesquisa sobre ética jornalística 
���� ����� ������ 	���	�� 	!����&	��� �� 
��������� ��� �������� �� ���	������� �� ��������
��$����� ��� �"�	�� �	� �	��	� ��� &����� �	����� ��� ���	�� �� ��	
���	������ ���� ����	� ���
������!���������������	���"�	�����������������������	��������	��������	�����H�"�	�
da vida social (empresas, governos, instituições, movimentos sociais, organizações 
��	� �	&������������� ������	�� �	�$���	��� ����`� ��	��H��� �� �#��� ��� �������"�	� ���
suas próprias informações e opiniões, cabe ao jornalista, mais do que em qualquer 
'�	�������������������������	��������	��������	����	���"�	��	�
�&������������������
���	�	�	����!��9	���������"�	����	���������H�"�	��%	�����	���	���	����	���������"�	�
��������������!'�����	���"�	��	��������	��������"#����	���	������������������������15 
�����������������!��9����=��������������&�H����������F�������	���������&��������	����
�	��	�������	������������&���	��	�	���������"�	���Y�	��������������������	��F!���	��
�������	�� ��� �����"�� �� ���������	� ��� ���	��������� �	�	� �
���� 	� %����!��	� �	�
�����	����7��������S	���������	��5	����������%�	
���	�����kS5%`�����	������
���������
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'������	�������	����	�����������"�	��	��	�������	����������������	�������	�������������	�
Q������������9�������������&��������	���9����	�	��£��k\XUX`16���Q���������������	����
�����
%	�����	��
�����	������
����	�����	���Y
���������como atingimos nossos objetivos 
diz tanto sobre quem somos quanto aquilo que escolhemos como nossos objetivos”, 
lembra-nos Plaisance (2011, p. 36, grifo do autor).

I� ���	� ��� ���	����"�	� ���� �	��&�� ����� ����	� ���������� ���!'�� �� ������	� ���
����������� �	����$������� ���� &�H� ���� �� �	�����	� ������ �	�������	� �� ������	���� ���
����������	�����������	��������������"�	������������������������������'�������������	�
�	!���������������	����	��	�����	��������	������$��	������	
���	��������	��������	�
�������	����������������������	���������	�!����!	����	����L	����k\XUU`�


���������"�	����������&���������	
���	������	��	!����"#����	��������������������
conseqüências, e leva a situações, como as ocorridas no segundo semestre de 2012, 
em que a crítica ao jornalismo parece partir da expectativa de que, em alguns casos, 
os jornalistas devessem se portar como assessores de imprensa. Nesse ano, os meios 
jornalísticos do Brasil e do exterior deram ampla cobertura a dois acontecimentos 
�	�$���	�� ��� ����������4� 	� ���������	� �	 mensalão17� �� �� I����"�	� %	��	� S����	U{. 
O destaque dado a esses eventos e o tipo de cobertura realizada provocaram 
reações de alguns grupos que, através das redes sociais e blogs, principalmente, 
acusaram a imprensa19� ��� ��	�	&��� ���� ������9�� ��� ���������H�"�	� �	� %�����	�
�	��¤��!��9��	�������	���������������L����

=�������	������$�������	���������'���������	�����������	�����	�9�������	��	��&��	����
�	��	�������	��������	�	��������	���	������	����7��������S%5��¤���	��������	������	��	�
	���	�����	!��������	����$��������������������	!����"�	��	��������	��������	�����������
��	���������	�������������������&�����	���������&����������������������F!���	��
�'��
disso, com indiscutíveis valores-notícia – como o ineditismo do processo, a presença 
�������	�����������	����	�������	��	��	&���	����	�������	�����	���"�	�����'���k���	�
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do mensalão) e o envolvimento de pessoa da intimidade do ex-presidente em esquema 
����	����"�	�k���	����I����"�	�%	��	�S����	`��=������������	������������	��	���&����
e constrangedores para os apoiadores e simpatizantes do partido e seu líder, mas de 
alto valor jornalístico.

%	��������	��	�������9�����������������"#��������	����#�����	��������������	��
����������	���	���	�$����������	�������������$����
���"�	����'���������������	!�������
�	����$�������	�	�����	�	������
������Y����������'������������������������������H���	�
������	��	&������������
������	����������������$�������������	������H��	����	����$���	���
��������	�����������	���	���������	����������	��	�	����	���	�������F��������	�
����������	�����	���	����$����	��������������	�������������	��Q��	���H�	��	&��������
(caso do mensalão`������%	�$����:�������k���	����I����"�	�%	��	�S����	`��
���$�����Q�
imprensa, nesse aspecto, surpreende por ter surgido, em alguns casos, no próprio 
campo jornalístico. 

%��������� k\XUU`� ���������� ���� ��� ��&�� �������� '����� ����� ���� �� �"�	� ������&��
�� �����#��� �	������ �� �	����� ��	� ����� ������� ���� ��	��"�	� ��� ������������� �	������
��!����������S�������
�	�	
���!������������H������é menos provável que as deliberações 
éticas transcendam as reações simplistas de caráter instintivo, as preferências partidárias 
&��������������������H�"#�����	���������������"�	��	��������������	��	��	�������	�
da mídia.�
� ��$����� ��������� ������ �	���� ������� ���� ���������� ����	� ����� �	�	� ��
��������	�������������������������������������"���������	���	�	������������"�	����
����"�	���������������	&	������	��������������������	��	�����	�����������������	��
específicos20��=��������������������������������	���	��	�	�����������	�	�����	�������
personagens envolvidas, por exemplo, constituiria o equívoco de confundir a prática 
jornalística com a prática da�������	����������������������������H�	������	����:=�
5��
�	�������	���	�������	���	�'�������	������������������
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NOTAS
1� I�������	���	��������U�]XU]\XU^�����%�������	�	����������!����"�	���������&�����
2 ��� ��	��	� �	�� L��	������ kUVV{`�� �� 9�������� ��������� '� ���� �	���� ��� ��H��� 9�������� ���� ��	� �	��� ����

����������� �� ��� ����������	� ������������	� �����$
�	�� =��� ��� ���������H�� �	�� ���� �	�����$��� ����
������	��������9��������	�������������	��������������������"�	����	!�����	������������	����'���������
proximidade material do autor com aquilo que está sendo narrado ou estudado.

3� �������&�����
�"�	�
4� S����������S	����?�	��%�	�����	����5	�����������
�$��������	��	������	����������	�$&������§9£�4]]>>>�����

org/ethicscode-port.asp >.
5� %	������������	��������"	�����������������	����������������	�����!	��������������	�	��	���	��&��	����

������	���	���������"�	�
6 Planejar contatos dos seus assessorados com os jornalistas, organizar entrevistas, preparar press releases, 

organizar clippings, sugerir e promover pautas, organizar e promover eventos, etc. 
7� ��
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�'���������	�&��"�	�����!����������&���������	�����	��&��	�����������������!�	���	�������������������	�����
com as consequências. Já o adepto da ética da responsabilidade aproxima-se do utilitarismo, que avalia 
���"�	�������	����������	�������������
��	�����������������	����� �!����������	����������������������
&��������'������	�������	���������������'����������	�&��"�	����������	���!����������	���	��������������
�����	������������������������	��������Y	�9	������������	�����9	���������	���������&	��"�	��������
�	�$�����k �!���������	�����\XXV������UXU�UU^`�
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