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Resumen

El presente trabajo examina el efecto del gasto en promocidn politica
de los partidos en su consolidacién y prestigio a través de un juego
diferencial estocastico en el marco del equilibrio general.Para lograr
dicho objetivo se desarrolla un modelo dindmico de dos partidos
politicos que contienden en un ambiente de incertidumbre.Asimismo,
el modelo permite analizar la dindmica de los recursos utilizados en
el arraigo, reputacion e imagen de los partidos ante los electores, lo
cual, a su vez, conlleva a un incremento en votos y a un mayor nivel
de recursos federales asignados. Por tltimo, es importante destacar
que en el enfoque propuesto, las funciones de reaccién entre los dos
partidos se moveran en funcion de la sensibilidad de los electores en

- las campafas en medios.
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CONTIENDA ENTRE DOS PARTIDOS POLITICOS RACIONALES
UN ENFOQUE DE JUEGOS DIFERENCIALES ESTOCASTICOS

Clasificacion JEL: C73,D50,D72.
Palabras clave: Teoria de juegos, equilibrio general, competencia entre partidos politicos,
juegos diferenciales estocasticos.

1.Introduccion

La relacion entre mayor gasto en campaiias electorales y mejores resultados es un
cuestionamiento de importancia actual. Por ejemplo, los trabajos de Morales-Barrientos
(2007), Payne (1991), Jacobson (1978) y Green y Krasno (1988) proponen modelos
teoricos y/o estudios empiricos para dar respuesta a esta interrogante. No obstante, hay
muchos hechos estilizados sobre la racionalidad de los partidos y la sensibilidad de los
votantes a los medios de la comunicacion que dichos enfoques tedricos o practicos no
han podido explicar de manera aceptable este comportamiento. Esta investigacion se
concentra en el sistema politico mexicano e intenta desarrollar un modelo de agentes
racionales que toman decisiones en tiempo continuo en un ambiente de incertidumbre
que atienda todos los aspectos antes mencionados.

Si bien, el sistema politico mexicano esta conformado por mas de dos partidos po-
liticos, el modelo que se propone parte del supuesto de que solo existen dos; en el caso
de varios partidos politicos sélo se estarian considerando los dos mas destacados en las
preferencias de los votantes. Asi entonces, por simplicidad en el modelo analitico que
se desarrollara se estudian solo dos partidos que compiten entre si para ganar elecciones
y con ello tener un mejor posicionamiento politico. Uno de los partidos politicos que
se analizan se denotara como partido 4 y éste incrementa su utilidad cuando aumentan
sus recursos y cuando mejora su posicionamiento en el sistema politico. Esto se logra,
en parte, con gasto en promocion politica para atraer votos al competir contra el partido
rival B. La utilidad del partido A también esta en funcidn de los recursos con que cuente
el partido rival B, ya que un incremento de los recursos de B hace que disminuya la
utilidad de 4 al sentirse amenazado por contar con menores recursos, lo cual podria
menguar su posicionamiento politico. Consideraciones similares se hacen para el
partido B. El presupuesto total que se reparte entre los dos partidos puede ir cambiando
con el tiempo. En el modelo propuesto este supuesto se describe con mayor precision

La literatura existente sobre el tema es escasa y para el caso de México todavia lo
es mas. De los pocos trabajos que han estudiado el tema, algunos autores han analizado
los efectos en gastos de campaifia en los resultados electorales. Por ejemplo, Jacobson
(1978) encuentra que los candidatos a la camara de representantes en los Estados
Unidos de Norteamérica que incrementan su gasto en campafia no siempre obtienen
resultados electorales favorables. De igual forma, Green y Krasno (1988) encuentran
que el gasto en campana podria tener un efecto limitado sobre los resultados electorales.
Estos autores tratan de indagar si existe una relacion con los gastos de campafia y los
resultados electorales, primero a través de un modelo tedrico y después con un analisis
empirico. Al respecto, para el caso mexicano, en el Cuadro 1 y la Grafica 1, se compara
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el nivel de gasto en campaia y los resultados electorales en 2012 y se observa cierta
relacion positiva entre dichas variables.

Cuadro 1.Presupuesto en precios corrientes a gastos de campana y la relaciéon
porcentual de votos y recursos asignados para la eleccion presidencial de 2012

Partido politico | Presupuesto de | Proporcién | Proporcion de
campaiia 2012 de recursos | votos en 2012
en 2012
PAN $424,784,163.94 25.28% 25.89%
PRI $537,269,854.03 31.97% 33.25%
PRD $225,745,363.72 13.43% 22.61%
PT $118,098,139.85 7.03% 5.28%
PVEM $156,507,101.22 9.31% 5.70%
Mov. Ciudadano | $103,060,128.93 6.13% 4.33%
Nueva Alianza $115,095,669.09 6.85% 2.94%
TOTAL $1,680 560,420.78

Fuente: Elaboracién propia con datos del INE

Grafica 1. Relacion porcentual de votos y recursos asignados en la eleccion
presidencial de 2012
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Fuente: Elaboracién propia con datos del INE

De acuerdo con Payne (1991), los gastos de campana electorales tienen efectos en
los resultados de la votacion. En la teoria electoral del gasto de Payne (1991) se esta-
blecen tres ideas fundamentales: primero, que los votantes estan reflejando su propio
interés racional votando por los representantes que mas gastan; segundo, los votantes
estan mal informados y son irracionales dejando que las elecciones sean dominadas
por los votantes de especial interés; y, tercero, las donaciones y los gastos de campana
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son la clave del éxito. Desde la optica de Payne (1991) se tiene que los que gastan mas
obtienen mayores beneficios electorales y que, en la competencia electoral, el miedo
al fracaso fuerza a los representantes a gastar mas, incluso, de lo que ellos mismos
creian necesario. Al respecto, es importante mencionar que Morales-Barrientos (2007)
y Green y Krasno (1988) encuentran que no existe evidencia empirica que sustente una
relacion directa entre gasto de campaiia y triunfo electoral para el periodo 1997-2003.

A partir de los ultimos procesos electorales en México se observa la relevancia
que existe en el gasto de campaia y el tiempo que se destina en radio y television. El
25.3% de los gastos de campaiia en 1994 se destind a la compra de tiempos en radio y
television, este rubro crecid a 55% en el afio electoral 1997, una cifra similar (54.3%)
se registro en 2000, En 2006, los datos del INE permiten identificar que el 95% del
financiamiento publico a los partidos se destind a la compra de espacios en medios
electronicos. En el cuadro 2 se muestra el financiamiento para gastos de campaiia en
la eleccion de 2012 por partido y la cantidad de votos que se obtuvieron.

Cuadro 2.Relacion de presupuesto para gasto de campaia y la cantidad total de
votos para la eleccion presidencial de 2012

Partido politico | Presupuesto de | Numero de
campaiia 2012 votos en
2012
PAN $424,784,163.94 | 12,732,630
PRI $537,269,854.03 16,354,938
PRD $225,745,363.72 | 11,122,251
PT $118,098,139.85 2,597,905
PVEM $156,507,101.22 2,803,654
Mov. Ciudadano | $103,060,128.93 2,128,671
Nueva Alianza | $115,095,669.09 1,446,085
TOTAL $1,680,560,420.78 | 49,186,134

Fuente: Elaboracién propia con datos del INE

En el Grafica 2 se puede observar que el partido con mayores recursos para la
campafia fue el que gano la eleccion también fue el que tuvo mayores tiempos en radio
y television, como se muestra en el Cuadro 3 y la Grafica 3. En la grafica 3 se observa
que la mayor cantidad de tiempos en radio y television fue uno de los factores que
incidieron en los resultados electorales de 2012.
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Grafica 2. Cantidad de votos por partido y presupuesto asignado para la eleccion
presidencial de 2012
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Fuente: Elaboracion propia con datos del INE

Cuadro 3.Proporcion de tiempos en radio y television para la eleccion presidencial

2012

Candidato presidencial en 2012 Proporcién de | Proporcion de Numero de
tiempo en radio votos por votos por

y television candidato candidato

PRI 31% 39.19% 19,158,592

PAN 27% 26.05% 12,732,630

PRD 26% 32.42% 15,848,827

Nueva Alianza 16% 2.34% 1,146,085
TOTAL 48,886,134

Fuente: Elaboracién Propia con datos del IFE
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Grafica 3.Tiempos de radio y television para la eleccion presidencial 2012

La informacion de la contienda electoral de 2012, en la Gréfica 3, muestra que al
menos para esa eleccion, el presupuesto para gastos de campafia y el tiempo en radio
y television si fueron relevantes. En el Cuadro 4 se muestra informacion sobre gastos
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de campaiia en las elecciones federales de 2009.

Cuadro 4. Gasto de campaiia para las elecciones 2009 (pesos corrientes)

Partido politico Gasto de campaiia Cantidad de | Proporcion de | Proporcion
2009 votos 2009 recursos en de votos en
2009 votos 2009
PAN $227,808,938.93 9,679,434 27.80% 29.99%
PRI $159,370,769.30 12,765,944 19.45% 39.55%
PRD $136,941,167.34 4,217,981 16.71% 13.07%
PT $64,954,162.86 1,264,234 7.93% 3.92%
PVEM $68,591,218.95 2,318,143 8.37% 7.18%
Convergencia $61,413,818.38 851,604 7.49% 2.64%
Nueva Alianza $57,559,088.91 1,181,849 7.02% 3.66%
Partido $42,849,711.64 5.23%
Socialdemocrata
TOTAL $819,488,876.31 32,279,189
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En la Grafica 4 se observa que no es el partido con mayor presupuesto el que obtiene
mayores votos, pero si es el segundo partido con mayor presupuesto de campaiia quien
obtiene una mayor cantidad de votos ya que, aun cuando su presupuesto fue menor, su
gasto en campaiias en medios electronicos fue mayor.

Grafica 4. Cantidad de votos por partido y presupuesto asignado para la eleccion
presidencial de 2009 (pesos corrientes)
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Fuente: Elaboracién propia con datos del INE

Para la eleccion de 2006 no es tampoco el partido con mayor presupuesto el que
obtiene la mayor cantidad de votos; sin embargo, es importante mencionar que la
diferencia entre votos del primer y segundo lugar es relativamente pequefia, apenas
superior a medio punto porcentual, no asi los presupuestos de campana, ya que el
presupuesto asignado a quien gano la eleccion fue casi el doble a la del segundo lugar,
pero de acuerdo con el cuadro 7 el segundo lugar tuvo ocho puntos porcentuales mas
en radio y television con respecto de quien gano la eleccion, lo cual explica en cierta
medida que a pesar de la desventaja en presupuesto de campaiia pudo cerrar la brecha
en las votaciones con mas tiempo en radio y television. Sin embargo, no se puede
aseverar que este factor fue el tnico que influyd en el resultado, pero sin duda fue
un aspecto relevante. En los cuadros 5 y 6 se observa que son varios los factores que
podrian explicar los resultados de una eleccion: el presupuesto asignado a partidos,
el gasto de campana, y los tiempos en radio y television. Por supuesto, estos factores
no determinan al ganador de una contienda, pero son elementos importantes en los
procesos electorales.
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Cuadro 5. Numero de votos por parido para eleccion presidencial 2006

Partido politico Numero de votos
PAN 15,000,284
PRI, PVEM 9,301,441
PRD, PT, Convergencia 14,756,350
Nueva Alianza 401,804
Social Demécrata 1,128,850
No registrados 297,989
Nulos 904,604

Fuente elaboracién propia con datos del INE

Cuadro 6. Proporcion de tiempos en radio y television para la eleccion presidencial

2006
Partido Proporcién de tiempo Proporcién de votos Gasto de campaiia
en radioy T.V. (pesos corrientes)
PRD 24.43% 35.31% $ 225,745,363
PRI 20.73% 22.26% $ 537,269,854
PAN 16.57% 35.89% $ 424,784,163

Fuente: Elaboracién propia con datos del INE

El modelo que se desarrollara en este trabajo, en el marco de un juego diferencial
estocastico de equilibrio general, examina la relacion entre el nivel de gasto en campaiia
y los resultados electorales. El modelo estocéstico propuesto incorpora el gasto en
promocién politica como un bien de inversion de un partido. Este gasto puede verse
como los recursos destinados en distintos medios de comunicaciéon en una campafia
para incrementar el prestigio y la consolidacion de dicho partido ante los electores.
Asimismo, en el modelo propuesto, un cambio en el nivel de recursos que el partido rival
destine en su promocion politica conduce a una reaccion del otro partido y sus recursos
se moveran en funcion de la sensibilidad de los electores en las campaifias en medios.

Por otro lado, existen varias limitaciones que la teoria clasica de juegos tiene
para el andlisis dindmico de la contienda entre dos partidos politicos. Por ejemplo,
los modelos desarrollados son, en general, elaborados en el marco determinista y en
tiempo discreto. Otra desventaja es que no se incorporan otros agentes, diferentes a
los competidores, que pueden ser afectados por las decisiones de los competidores,
por ejemplo, los votantes y los medios. El modelo que se propone intenta enmendar
las dificultades anteriores a través de la incorporacion de la incertidumbre futura y del
paradigma de tiempo continuo, en donde los agentes toman decisiones instantaneas.
Por otro lado, los efectos que las decisiones de los partidos tienen sobre los votantes y
los medios, y viceversa, son agregados en el modelo.
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Este trabajo se organizo de la siguiente forma: en la siguiente seccion se desarrolla
un modelo dinamico estocastico util para describir y explicar la influencia de los re-
cursos destinados a medios de comunicacion, asi como el crecimiento de los recursos
de los partidos en funcion de las preferencias electorales; en la seccion 3 se analiza el
impacto en la riqueza (recursos) del partido ante un cambio en los gastos promedios de
campaila, y recursos destinados a medios; finalmente, en la seccion 4 se proporcionan
las conclusiones del trabajo.

2.Gasto en promocion politica como bien de inversion de un partido politico

La teoria de juegos clésica refleja una situacion de supuestos basicos de como se invo-
lucran los participantes en una interaccion particular y esta interesada en averiguar que
sucede, posteriormente, cuando cada participante ve por su propio beneficio sujeto a
sus limitaciones de informacion y presupuesto (Thakor, 1991). En este sentido se hace
un analisis del gasto que hacen los partidos politicos en su promocion politica, el cual
realmente es visto como una inversion por lo cual se propone un modelo que incorpo-
re el gasto en promocion politica como un bien de inversion. Este gasto puede verse
como los recursos destinados en distintos medios de comunicacion en una campaiia.
Una buena imagen y difusion de propuestas e ideologias tiene por objeto motivar en
los electores cierta preferencia o gusto por un partido, lo que podria incidir en que se
vote o no por ¢l y asi obtener mas recursos federales y espacios en el sistema politico.
Este gasto de promocion también es parte de los recursos destinados a la conforma-
cion de redes (incluyendo redes sociales) y operadores politicos a favor del partido en
las distintas regiones del pais o el gasto para desprestigiar al partido rival; véase, al
respecto, Flanigan et al. (2015).

2.1 Planteamiento del modelo

Debido a que el gasto en promocion politica se considera un bien de inversion, entonces
se puede modelar parte de la acumulacion de capital del partido como la consolidacion
en prestigio que implica dicho gasto. Se denota el nivel de gasto en promocion del
partido 4 mediante p(¢), y el nivel de capital del partido se representara por (¢, por lo
que la riqueza total del partido A se puede escribir como », = k, + p,. En este sistema
politico se parte del supuesto de que sélo existen dos partidos politicos en el que ambos
estdn en una disputa para obtener mayores beneficios. El parametro u_representa la
tendencia media de la riqueza del partido 4, o, la volatilidad de la riqueza de 4. De
manera analoga, la riqueza del partido rival B es de la forma »*, = k*, + p* , donde
p’, (¢) es el nivel de gasto en la promocion (prestigio) del partido contrario y k”, (¢) su
nivel de capital.

La utilidad del partido politico 4 depende del tiempo en su promocién politica,
principalmente en radio y television, definido como g (¢), la riqueza total r (¢), y la
riqueza total del partido B dada por r(¢). Por lo tanto se define la utilidad del partido
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como u (g,r,r").

Se propone una funci('?n de utilidad para el partido politico A,‘u (g.r,r"), tgl que u
(1) ">0,u ()" <0. Asi, mientras se destinen mas recursos en medios de comunicacion
el partido siempre obtiene utilidad, pero cada vez menos. Se parte del supuesto que la
dinamica en la riqueza del partido contrario sigue una tendencia estocastica

dr) =1 p.dt+r o .dW,, dW,~N(0,d1) (1)

Donde dW, es una variables aleatoria que sigue un proceso de Wiener. Es decir,
es una variable aleatoria normal con media cero y varianza d¢ con incrementos in-
dependientes. Asi mismo, el cambio marginal de la riqueza del partido 4 se debe a
los cambios marginales de su capital y del gasto que destina para su promocion. De
este modo se tiene que dr, = dk + dp,, y de manera general el cambio marginal de la
riqueza se expresa de la siguiente forma dr, = dN, — gdf — D" dt. En donde N, repre-
senta el nivel de recursos totales que el gobierno destina para ambos partidos. Asi, el
cambio marginal en la riqueza del partido (capital y prestigio) es igual al incremento
marginal de los recursos federales asignados a ambos partidos, menos sus gastos en
medios electronicos como radio y television. El nivel de recursos federales asignados
al partido rival D", El partido 4, ahora tiene que elegir su nivel de capital, nivel de
recursos para su promocion politica y gastos en medios electronicos que maximicen
su utilidad descontada la tasa p.

Se supone que el cambio marginal de los recursos que el gobierno destinara a los
partidos tiene un comportamiento incierto, ya que depende de muchos factores, tanto
propios del aspecto electoral como fuera de €l, por ejemplo, el aspecto legislativo en
el decreto del presupuesto asignado al partido, por lo cual se propone que este cambio
marginal de recursos siga un comportamiento estocastico dado por:

dN, = Ak dt + Ak o, dW,, dWW, ~ N (0.df) 2)
donde, como antes, d/¥, es una variable aleatoria que sigue un proceso de Wiener.
Se denota a la proporcion del gasto en promocion politica con respecto de su riqueza
total como y = p / (p, + s, esto conlleva a que (1-y) =k, / (k, + p), y en virtud los
incrementos marginales en la riqueza del partido como en los recursos totales que se
destinan para ambos partidos, de la ecuacion (2), entonces
d=[ ((1-7),)- .- []d+ [(1-7) Joud .. lo que conduce a
dt=|: ((l_y)z)_ T z*j|d + I:(l_;/)t]o-Nd 2t (3)
donde FF((1=p)r,)=A((1=y)r).

Con esto se establece otra de las restricciones a la que el partido 4 se sujeta para
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maximizar su utilidad. El problema del partido consiste en maximizar su utilidad,
descontada a una tasa subjetiva p:

Maximizar E, []E u (g, T ) e‘”dt}

0

s.a d','i[ (1=7) )= .- ,Jd + [(1=7)  Joud .
dr’ = o, di+o, r, AW

El problema se aborda desde la teoria del control éptimo estocastico.! Para ello se
define la funcion de valor?:

J(k,,p,*,t) =maxE, Du(g,,p,,p:)e”’dt}.

0

De esta manera, J (k. p;.t)=maxE, {Tlu(gl,p’,p:)e""dt+ T (g,,pl,p:)e'ﬂ’dt:|. Por lo
tanto. ! et

tdt

J(kl,p:,t)zmaxEﬂ { I

t

u (g,,pt,p:)e”"dt +J(kt +dk,, p, +dp,,t+ dt):| 4)

A partir del teorema del valor medio y la expansion de Taylor, se sigue que:
0=maxE, [u(g,,p,,p;)e’p’dt +o(dt)+dJ (kl,pf,tﬂ %)

donde la diferencial estocastica de J satisface (lema de It6 con dos factores de riesgo):
dJ = ‘:J..ﬂ— J [F((l— q)r )—c —D*J %J F[(l— 7)r ]2 o’ + Jr.,ur.r* +%Jr.r‘of,r*2

+H[(1=7) 1 |5 J oy, |dt+F[(1=7)1]J,0,dW,, +0 5T .dW,

Dado que cllimo(dt)/ dr— 0, sc llega a la ecuacion HJB.
—0

2 2

= {u(gr non e tad 40, [F(( —7)%)—g,—Df]+%J,-rF[( -7)n ] ox

1 . .
+J .1 +5Jr.}_.0"2.r ? +F[(1—7)r,]r, J O, :‘ (6)

Se propone una funcién de valor tal que J (r,7",7) = V (r,r") e, con lo cual se
obtiene,

1 Véase Merton (1975) y Turnovsky (1993) y (2000) para el planteamiento y solucion de problemas similares.

2 Véase Venegas-Martinez (2008) para mas detalles sobre la interpretacion de la funcion de valor.
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0=max|u(g,r.17 e +¥,(r.r ) e +V,[F((1=7)r) -2, - D] ]
+%VWF[(1—;/);;]2 one ! +V.p.re” +%Vr.’_,crr2.};tze""

+F|:(1 - 7) n ] ’Q«V,-r'o-W\erith > (7)

entonces
0:maX[u(g,,r,,rf)—pWVr[F((l—y)r,)—g, —Df]%V,‘,-F[(l—V)n]z oy

Vot w3V (1) )Y, o } ®)

Por otro lado se propone el candidato solucion a la funcion de valor, tal que V' (r,7")
=0r'™ (r",/r),y la propuesta de la funcién de utilidad es de la forma:

u(g,r,r')=g" /(1-&)(r,/r’)* con0<e<1cuando—~1<f<0,ye> 1 cuando
£ > 1, lo que garantiza que un incremento en la riqueza del partido B no le generara
utilidad alguna al partido 4. Si g,7,7", son 6ptimos, entonces a partir de la ecuacion
(8) con la funcién de utilidad propuesta, se obtiene la siguiente condicion necesaria
de maximo:

j —por (i) (1=e=B)o (Y 1 [F((1=7)r)-2,- D]

o
1l
=]
o
5
1
o9
A
o | &
N
ERE

+5(1=2=B)(-e=p)o (1] ) i E (=) T o+ por= (i)

BBV (Y T oA pll-e-p)s () et (1 fV)r,]UWlWZ}

)
Si se deriva la ecuacion anterior con respecto del gasto en medios electronicos

-B
.y ros . —e| N Ve
(promomon pOlltlca), se tiene que g [”‘j = (1 _g_ﬂ)é‘(’; ) 7 ..
I,

t

La razon gasto en medios electronicos-riqueza, la cual es uno de los factores que
explica el crecimiento de la riqueza del partido 4, satisface:

L (1--p)5, (10)

La ecuacion anterior dice que el gasto en medios electronicos esta en funcion de la
riqueza del partido y de la sensibilidad que tienen los electores ante el mismo.

g=[-e=p)o]"r (11)
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Si se deriva la ecuacion (9) respecto de la proporcion del gasto en promocion

politica (y), se sigue que

(1-e-p)3(r') 1 ((1 P)r)+(i=e=B)(-e=p)s(r ) 1 Fl(1-7)n]F[(1-7)r]o?
+B(1-2-p)s(r, ) 7P E [(1=7)n oy, =0, (12)

Si se denota F(k,) = Ak, en la ecuacion anterior, se tiene:

(== 0)a(7) ) me e )l 407t
+p(1=e-p)o () (), =0

A fin de simplificar esta tltima expresion se escribe
~(1=a=p)a(r’) =6 (1-e-p)a (i) 1o
+(1-e-p)(e+B)S(r) P A(1-7)0% =0 (13)

De lo anterior se obtiene que
—(l—ep) B (&P, ,+(1-ep) (P A(1-y) =0 (14)

A partir de la ecuacion (14) el nivel optimo de gasto en promocioén politica es:

B ,*;"G‘ZVA+ﬂ(o-,2VA—,BO'WIWz )—1
a (+5)034 (15)

Si se sustituyen en (9) las ecuaciones (12) y (14) se tiene que

» -5
[(1-&-p)s]"" lr‘l[rJ —por = (Y o por (1)
—&

+or [f'*]ﬂ(l—s—ﬁ)[Al(l—y)—(o—e— o) " -0
}”

-8
—%(1—8—ﬁ)(8+ﬁ)5(1—}/)2 P (’;J o A

t

=

+5(1—g—[)’)ﬁ(1—ﬁ)q”[

N

n

-8
1 2c1-¢| It
+=B(B-1)ar0r [Vj =0 (16)

De la ecuacion (14), se tiene que:
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~

(1—5—5)% (e+8)(1-7) o2 4 —2ﬂ(1—y)crwA—2A[(1—y)+

(1-e-B)e/(1-¢)

A‘D

[(1-2-p)5] " =

+pfﬂﬂ,~7%ﬂ(ﬁ71)oi
(1-2-p)z/(1-¢) (17)

Al sustituir la ecuacion (17) en (11), se obtiene la relacion gasto en medios elec-
tronicos- riqueza del partido A4, la cual explica en parte el crecimiento de su riqueza.

D;

p-pu. +(1—g—ﬂ)%{(£+ﬂ)(l—y)z o4’ —Zﬂ(l—y)o'w,,A—ZA[(I—}/)-#?} —%ﬂ(ﬂ—l)o’f.

A (1-e-pB)e/(1-¢) (18)

La tasa de crecimiento de la riqueza del partido se denota con ¢, la cual satisface:

dr, 1
‘”‘E[r,'dtJ (19)

En este caso, la condicion de transversalidad esta dada por:

limE[ér,H’ﬁ (rf)iﬁ e""} , (20)
. &y . . .
lo que garantiza que . . Esta condicion obliga a que el partido 4 no se sobre-
endeude.

3. Analisis de impactos en variables exégenas

A continuacion se evalua el impacto del cambio en la tasa de crecimiento de la riqueza
del partido A4 por un cambio en la tendencia media de la riqueza del partido politico B.

é)[/l(l—y)—é—g

r n}_ B(1-¢)
. (1-e-B)e (21)

op _
ou .

5

ou

. Jp L

Sif<0y=<g<]1, entonces ﬁd)' Ademas, si f <0y =¢ <1, entonces se
op r

obtiene g, >0. De 1o anterior se concluye que un aumento en la tendencia media de

la riqueza (recursos federales y gasto en promocion politica) del partido politico B

llevara a que también se incremente la riqueza del partido politico 4, esto en funcion

de la elasticidad de su gasto en medios electronicos, es decir, para el caso cuando f <
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0y 0<eg<1,se concluye que un incremento en la tendencia media de la riqueza del
partido politico B conlleva a que a un decremento de la riqueza del partido politico 4.
En el segundo caso cuando >0y &> 1, se concluye que un incremento en la tendencia
media de la riqueza del partido B conlleva a un crecimiento del partido 4 si éste tiene
una elasticidad en su gasto de medios electronicos a la baja.

En el modelo, un valor de £ >1 puede también llevar a un incremento de la riqueza
del partido 4 incluso con una relativamente baja elasticidad en el gasto de medios
electronicos (¢ > 1). Con respecto de la tasa de crecimiento en los recursos asignados
para ambos partidos, si se considera ¢, =0, el impacto en el crecimiento de la riqueza
de 4 ante un cambio en la volatilidad de los recursos totales (¢*,) esta dado por:

op _ -A*-(1-¢)
ooy 25(5+ﬂ)(0'§,)2A2. (22)

0
Si0<e<1ly—1<p<—e, setiene que %>0.Cuand00<e<ly—a<ﬂ<0;

ocuando ¢ > 1y f>0, se tiene % <0 De lo anterior se deduce que el incremento
o decremento de la riqueza del partido A esta en funcién de su elasticidad en el gasto
de medios electronicos. Asi, una elasticidad de su gasto de radio y television relativa-
mente grande conlleva a un crecimiento, mientras que una pequefla conduce a un no
decremento de su riqueza.

4. Conclusiones

A través de un juego diferencial estocéstico se analizé el impacto en la tasa de creci-
miento de riqueza de un partido politico por cambios en variables relevantes. En la
evaluacion de los impactos se incluyo la acumulacion de prestigio como parte de la
riqueza del partido. El modelo permitié mostrar que un alto crecimiento en el gasto de
campaiias electorales lleva a una reaccion del partido contrario consistente en incre-
mentar también su gasto en campaiia, lo cual conlleva a un crecimiento de la riqueza
del partido politico en funcién de la elasticidad de su gasto en medios electronicos de
comunicacién (como radio y television). El modelo propuesto también permite analizar
la influencia de la volatilidad del presupuesto total en el gasto de campaiia del partido
politico y su influencia en la riqueza del mismo. La relacion entre gasto en campafias
y mejores resultados electorales tiene varias connotaciones para el caso mexicano.
Por ejemplo, en el analisis de la evolucion de los presupuestos para los partidos en
tres elecciones federales en el pais, el impacto que ha tenido dicho presupuesto en el
porcentaje de votos se redujo significativamente en relacion el segundo lugar cuando
este invierte mucho mas recursos en medios como radio y television a pesar de que
el partido puntero aventajaba con un presupuesto mucho mayor, esto para la eleccion
de 2006, mostrando la importancia de la sensibilidad de los electores a las campaiias
realizadas en este tipo de medios. Por ultimo, es importante mencionar que existen
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varios factores que inciden en los resultados electorales. Con el modelo propuesto
se tratd de aislar un factor bajo ciertas condiciones iniciales y bajo ciertos supuestos
que permiten llegar a las conclusiones antes mencionadas. Sin embargo, al tomarse
en consideracion el clima politico durante un proceso electoral, seguramente algunas
variables influirdn mas que otras. Esta limitacion serd enmendada en el futuro con
trabajos de investigacion que extiendan la presente propuesta.
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