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SO PARA O MOCO DO CORPO DOURADO
DO SOL DE IPANEMA:

DISTRIBUIGCAO ESPACIAL DA ECONOMIA NOTURNA LGBT
NA CIDADE DO RIO DE JANEIRO

JUST FOR THE BOY WITH THE GOLDEN BODY TANNED
BY THE IPANEMA SUN:

THE SPATIAL DISTRIBUTION OF LGBT NIGHT ECONOMY IN THE CITY OF RIO DE JANEIRO

DieGco SaANTOS VIEIRA DE JESUS
Escola Superior de Propaganda e Marketing do Rio de Janeiro, Programa de Mestrado Profissional
em Gestdo da Economia Criativa, Rio de Janeiro, RJ, Brasil

R E s UM 0 : Oobjetivo deste artigo ¢ explicar a desigualdade na distribuico espacial da economia
noturna LGBT existente entre as regides central e sul do Rio de Janeiro e o restante da cidade. O argu-
mento principal é o de que a prefeitura, baseada nos pardmetros excludentes do “capitalismo rosa”,
reurbanizou certas zonas, fiscalizou espagos pablicos e agoes dos empresdrios e promoveu o combate &
LGBTfobia, entretanto, concentrou suas acoes nas dreas revitalizadas ou valorizadas da cidade. Por sua
vez, o empresariado auxiliou projetos culturais e gerou empregos para profissionais criativos. Com foco
no publico masculino gay de renda mais alta, ele fez mais investimentos na Zona Sul e no centro da
cidade do que em outros locais. Ademais, como serd demonstrado, os usudrios se tornaram responsaveis
pela selecio dos lugares e a organizagio deles para a vida noturna, vendo regides do centro ¢ da Zona
Sul como espagos simbdlicos de reconhecimento mutuo para a protecio e o exercicio pleno da sua iden-

tidade, em contraste com outras dreas, normalmente associadas ao preconceito e a rejeigéo.

PALAVRAS-CHAVE: economianoturna; economia LGBT; indtstrias criativas; Rio de
Janeiro; planejamento urbano.

A BSTRACT: Theaim of this article is to explain the inequality in the spatial distribution of the
LGBT night economy in the central and southern regions of Rio de Janeiro in relation to the rest of the city.
The central argument points out that, based on the exclusionary parameters of “pink capitalism”, the city
government has revitalized certain areas, inspected public spaces and actions by entrepreneurs and promoted
the fight against LGB1phobia, However, it focused on revitalized or valued areas of the city. In turn, although
entrepreneurs supported cultural projects and created jobs for creative professionals, they were mostly focused
on high income gay men, and concentrated their investments in the Southern Region and Center of the city.
Additionally, users have become responsible for selecting the places and organizing them for nightlife, regarding
areas in the City Center and Southern Region as symbolic spaces of mutual recognition for protecting and

permitting them to exercise their identity in contrast to other regions associated with prejudice and rejection.

K EY W O R D S : nighteconomy; LGBT economy; creative industries; Rio de Janeiro; urban planning.
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A ocupagao publica e o uso democrdtico do espago das cidades no periodo
noturno — em especial nas grandes metrépoles — ganharam forca a partir da segunda
metade do século XIX, em face de transformagoes como iluminacio artificial, maior
patrulhamento policial, incentivo a atividades de entretenimento, mudancas na
jornada de trabalho com o desenvolvimento da economia capitalista e da globali-
zacio e utilizagdo crescente da noite como momento de trabalho, aprendizado e écio
(BALDWIN, 2012; OTTER, 2008). Desde o inicio da década de 1990, estudos
sobre a dinAmica do espago urbano durante a noite comegaram a ser desenvolvidos,
focando, sobretudo, os temas da “economia noturna” (GOIS, 2014) e dos conflitos
entre grupos sociais — algo que motivou a criagio de regulamentos ¢ programas
sociais para controlar o consumo de dlcool e drogas e para ampliar a vigilincia das
cidades. A expressio “economia noturna” refere-se a atividades noturnas (entre as
18 e 6 horas da manha) associadas a servicos de turismo, lazer e entretenimento
que se aproximam dos novos padroes de consumo cultural (HAE, 2011; LOVATT;
O’CONNOR, 1995), como cafés, bares, discotecas, restaurantes, galerias de arte,
eventos e espetdculos (PINTO, 2012). E uma economia que se insere, em geral, em
uma cultura urbana formada por setores artisticos e criativos que recebem estimulo
do Poder Publico, empresas e meios de comunicagio (HANNIGAM, 1998).

A importincia econémica da noite pode ser observada nas iniciativas de eventos
culturais e programas de regeneragdo urbana fundamentados nas industrias criativas
que desenvolvem atividades noturnas, como as artes do espetdculo — danga, teatro,
musica — ¢ o turismo, bem como na criagio de estabelecimentos que atraem profissio-
nais criativos, como boates, bares e restaurantes (ALVES, 2009). As industrias cria-
tivas operam a partir da alianca entre individuos com capacidades criativas e artisticas
e gestores e profissionais da drea tecnoldgica, que, juntos, fabricam produtos ¢ servicos
venddveis cujo valor econdmico reside em suas propriedades culturais e/ou intelec-
tuais (MIGUEZ, 2007). Elas se relacionam com a economia noturna na medida em
que o periodo da noite pode ser explorado no intuito de atrair mais consumidores
a partir da oferta de entretenimento, de gerar mais renda e empregos e também de
estimular a recuperagéo de dreas por meio do estabelecimento de empreendimentos e
atividades socioculturais e da atracio de talentos criativos.

E notéria a escassez de estudos sobre a exploragio da noite como elemento de
desenvolvimento urbano, em especial no que diz respeito ao planejamento das cidades
e sua relagdo com as inddstrias criativas. Grande parte dos estudos sobre a noite
urbana — em particular a produgido anglo-sax6nica — dedicou-se ao tema do compor-
tamento desviante e sua associa¢io ao alcoolismo, a criminalidade e inseguranga e
as causas ¢ aos efeitos das politicas de regulagio do espago piblico durante a noite,
indicando a economia noturna como um possivel ponto de partida para solucionar os
problemas mencionados (HELMS, 2008; TALBOT, 2007). J4 na vertente francesa,
predominam as andlises sobre vivéncias noturnas, sendo que os autores a ela ligados
buscam explorar as potencialidades da noite no que concerne 2 valorizagio e diferen-
ciagao territorial por meio do incentivo & cultura e as artes (ALMEIDA; FUMEGA;
ALVES, 2011). Alguns dos mais importantes estudos sobre vida e espago urbano a
noite (CAUQUELIN, 1977; BUREAU, 1997; GWIAZDZINSKI, 2005) sinalizam
a necessidade de priticas com a finalidade de gerir o funcionamento noturno de
espagos culturais e criativos e de incorporar novos valores, atitudes e atores nos terri-

térios no pCI‘l,OdO noturno.
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Por um lado, pesquisas recentes sobre economia noturna, como as que tomam
como casos analiticos algumas cidades do Reino Unido — indicam, por exemplo,
que a promogio dessa economia em centros urbanos vem gerando novos receios com
relagdo a ondas de desordem social, violéncia e consumo exacerbado de drogas e
bebidas alcodlicas, o que, por sua vez, tem conduzido a formula¢ao de novos métodos
de regula¢io do espago urbano e, a0 mesmo tempo, incitado prdticas excludentes
em relacdo a certos grupos étnicos, raciais e culturais (TALBOT, 2007). Por outro,
algumas investigagbes também demonstram que o investimento em atividades
econdmicas A noite permitiu que a opera¢io de industrias criativas contribuisse para
a revitaliza¢io de espagos publicos urbanos, gerando novos empregos e atraindo mais
pessoas para as cidades (O’CONNOR, 1997; HELMS, 2008). Esse complexo cendrio
revela que a economia noturna ainda necessita de mais aten¢io por parte das autori-
dades publicas, principalmente se sio considerados seu potencial para a promocgio do
desenvolvimento socioeconémico e os desafios que ela impoe em termos de planeja-
mento e gestao territorial, definicio e implementagio de politicas putblicas e coorde-
nagio cultural (ALVES, 2009).

Referente aos trabalhos sobre economia noturna, ainda é preciso ressaltar que
ela foi objeto de intimeros estudos efetuados em cidades de Estados desenvolvidos
(BAVINTON, 2010; EVANS, 2012; ROWE; LYNCH, 2014; WOLIFSON; DROZ-
DZEWSKI, 2016), mas pouco investigada em cidades de paises emergentes, como as
grandes metrépoles brasileiras. Entre essas metrépoles, destaca-se o Rio de Janeiro, na
qual o entretenimento noturno ¢ um campo de criagio de patriménios materiais e
imateriais — tal campo, além de estimular novos compositores, musicos, intérpretes e
DJs, entre outros, vem gerando renda para uma cadeia produtiva que engloba produ-
tores culturais, gerentes operacionais, administradores, cozinheiros, garcons, técnicos
de som e luz, recepcionistas, segurangas, assessores de imprensa, designers e também a
empregos indiretos. As arenas e as casas noturnas contribuem para a imagem da cidade,
e os empreendedores e profissionais envolvidos na gestdo e operagio desses espagos tém
peso econdmico e relagio direta com o turismo. Por conta desse intercAmbio de setores,
tais espagos de entretenimento necessitam da atengdo cada vez maior do Poder Publico,
assim como carecem de mecanismos de fomento e de articulacdo com grandes empresas
(FETJO, 2012; FEIJO; WAGNER, 2014).

Eleita como um dos melhores destinos gays por publicagées internacionais, a
cidade do Rio de Janeiro recebe um grande nimero de turistas LGBT de outras
cidades do Brasil ¢ do mundo ao longo do ano, especialmente durante o Carnaval.
Em 2014, esse publico alcancou o indice de 30,75% no total do setor de turismo da
cidade (OLIVEIRA, 2014). A Parada do Orgulho Gay carioca ¢ a mais antiga do
Brasil. Ela, além de pdr em debate questdes envolvendo cidadania LGBT e prestacio
de servicos, movimenta todos os setores da economia noturna que se destinam 2
comunidade LGBT, sobretudo a homens gays cisgénero de classes sociais mais altas.

E importante notar que, enquanto o centro e a Zona Sul aparecem como regides
bastante pulsantes no desenvolvimento da economia noturna LGBT, outras regi6es
— como a Norte e a Oeste — ainda dispéem de poucos setores e servigos relacio-
nados a tal economia. Considerando esses aspectos, o objetivo geral deste artigo ¢
explicar a desigualdade na distribuicdo espacial da economia noturna LGBT no Rio
de Janeiro. Os objetivos especificos sdo: (1) explicar o conceito de economia noturna

e sua relacdo com as industrias criativas; a partir dessa base conceitual, (2) examinar
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como a prefeitura, o empresariado e os usudrios dos servicos da economia noturna
LGBT atuam no desenvolvimento dessa economia de forma a concentrar a maior
parte das atividades e servicos LGBT no centro e na Zona Sul da cidade. O argu-
mento central é o de que, baseado nos pardmetros excludentes do “capitalismo rosa”,
voltado as necessidades estéticas e culturais de homens gays, cisgénero, ocidentais,
brancos e de classe média alta, o desenvolvimento da economia noturna LGBT no
Rio de Janeiro ¢é resultado de agdes dos trés atores principais: prefeitura, empresa-
riado e usudrios dos servigos dessa economia. E certo que a prefeitura reurbanizou
dreas, fiscalizou e ordenou espagos publicos e agoes dos empresdrios, impulsionou o
combate & LGBTfobia, langou campanhas sobre doencas sexualmente transmissiveis
e promoveu a cidade como destino para o turismo LGBT, entretanto, a maior parte
dessas agdes concentrou-se em dreas revitalizadas ou mais valorizadas, relegando ao
segundo plano as Zonas Norte ¢ Oeste. Por seu turno, o empresariado auxiliou o
Poder Publico em projetos culturais e gerou empregos para uma série de profissionais
criativos; todavia, com foco no puiblico masculino gay de renda mais alta, concen-
trou, igualmente, seus investimentos na Zona Sul ¢ no centro da cidade. Por tltimo,
os usudrios se tornaram responsdveis pela selecio dos lugares e pela organizagao deles
para a vida noturna, porém viram apenas regiées especificas do centro e da Zona Sul
como espacos simbolicos de reconhecimento mutuo para a protegio e o exercicio
pleno da sua identidade, o que se contrasta com o medo do preconceito e da possivel
rejeicdo em outros locais.

A pesquisa qualitativa realizada neste artigo examina, em profundidade, um
fendmeno, histdrica, cultural e economicamente, significativo, assim como d4 aten¢io
aos detalhes do processo de desenvolvimento da economia noturna LGBT carioca.
Ainda que esse estudo de caso tenha como obstéculo a dificuldade de produzir gene-
ralizacoes mais amplas, ele permite alto nivel de validagao do argumento defendido,
uma vez que explica de maneira precisa processos e resultados de aspectos bem defi-
nidos dos casos particulares selecionados para investigagio (BENNETT, 2004),
justificando assim sua adequagio a esta pesquisa. Para a andlise interna do desen-
volvimento da economia noturna LGBT no Rio de Janeiro, ¢ feito o rastreamento
do processo (process tracing), movimento que permite verificar se o caminho entre
uma causa hipotética e o efeito observado comportou-se conforme previsto pela base
tedrica e conceitual mobilizada na pesquisa (BENNETT, 2004). Os dados foram
coletados por meio de uma pesquisa bibliogréfica sobre economia noturna mundial,
brasileira e carioca e sobre economia LGBT, bem como de observacio direta nos
locais em que se desenvolve a economia noturna LGBT no Rio de Janeiro e de entre-
vistas semiestruturadas com os frequentadores de tais lugares.

Para mapear melhor os caminhos da andlise, é apresentado, a seguir, um exame
do conceito de economia noturna e sua relacio com as industrias criativas. Posterior-
mente, é analisada a economia noturna na cidade do Rio de Janeiro. Antes das consi-
deragées finais, hd uma investigagdo da distribuicio espacial desigual da economia
noturna LGBT carioca.
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A ECONOMIA NOTURNA E AS INDUSTRIAS
CRIATIVAS

As préticas sociais relacionadas ao tempo livre como um periodo de valorizagao
pessoal estdo relacionadas ao prolongamento de atividades culturais e criativas ao
longo da noite ¢ a reserva de mais tempo pelas pessoas para elas mesmas. Tal prolon-
gamento faz com que a noite se torne um palco para a expansao de atividades econd-
micas, o que conduziu a uma tipificagio dos consumos e a uma categoriza¢io dos
espagos urbanos em funcdo do género, orientago sexual, idade, nivel de instrucio e
status socioecondmico dos consumidores.

No contexto da ampliagio da economia noturna, apés a Segunda Guerra
Mundial, as inovagoes tecnoldgicas na produgio e distribuicio de energia elétrica
permitiram o desenvolvimento de projetos de iluminacdo mais complexos para o
planejamento das cidades. Esses projetos foram fundamentais na transformacio e
criacdo das paisagens noturnas, pois revelaram monumentos importantes do patri-
monio edificado, os quais se tornaram, por conseguinte, pontos referenciais, enrique-
cendo a paisagem noturna com informagées nio perceptiveis a luz do dia, e estimu-
laram o uso do espago publico, o convivio e a interacdo social. A utilizagao da cidade
no periodo noturno foi também estimulada pelo alvorecer da globalizagao, pelo cres-
cimento da economia mundial e pela expansio da classe média. A noite deixou de ser
um periodo do dia utilizado apenas por um conjunto reduzido de pessoas, tornando-
se amplamente usada pela populacio para a realizagdo de atividades como trabalho,
estudo e lazer (ALMEIDA; FUMEGA; ALVES, 2011).

A desaceleracio do crescimento do Estados desenvolvidos a partir da década de
1970, com a consequente precarizagdo das condicoes de vida, e a popularizagio das
tecnologias ligadas ao lazer privado, as quais fizeram com que as pessoas buscassem
formas de interagdo social sem sair de casa, conduziram a um gradual abandono
dos centros urbanos, principalmente durante a noite, ¢ a sua ocupagido por uma
populagio empobrecida. A patologizagao dos centros urbanos no periodo noturno
ficou evidente com o uso desses espagos por criminosos, prostitutas e viciados em
drogas, fato que acabou reduzindo o uso desses espagos publicos por mulheres,
criangas e idosos, os quais os associam ao medo, ao crime e & violéncia (LOVATT;
O’CONNOR, 1995). A fim de superar tal quadro, foi necessdrio o investimento em
atividades de lazer e entretenimento; houve, assim, um rearranjo dos interesses dos
governos locais, das empresas privadas e da populacio para articular, a noite, “cidades
festivas” com ofertas de entretenimento corporativo e de consumo para a classe
média (HOLLANDS; CHATTERTON, 2003). Em alguns casos, observou-se, por
exemplo, o investimento em aspectos relacionados a cultura local, como patrimonia-
lizagio e conversio das funcoes de edificagbes antigas, que, em geral, adotaram um
padrio comercial voltado para o consumo de jovens de classe média (GOIS, 2014).
Nesse sentido, a prépria imagem da cidade passou a apontar para a superagio das
crises, para a recuperagdo da estética e para a promogio da ordem e da estabilidade,
com novos regimes de controle que objetivavam manter comportamentos indese-
jados sob constante monitoramento. Tais regimes permitiram transformar os espagos
urbanos em ambientes propicios para o consumo noturno. Tudo isso aconteceu num

contexto em que se observava o incentivo publico a privadas atividades de lazer, cujos
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efeitos resultaram, em intmeras cidades, na expulsao de classes, géneros e racas da
convivéncia publica noturna (TALBOT, 2007).

O estimulo das autoridades ao entretenimento comprova que as cidades apre-
sentam grandes potencialidades quanto ao uso noturno do lazer, o que inclusive
viabiliza sua maior projecio mididtica; todavia, é fundamental perceber o surgi-
mento de questdes como seguranga, iluminacio e adequagio dos equipamentos para
a fruicao plena do espago publico nesse periodo do dia (ALMEIDA; FUMEGA;
ALVES, 2011).

Concernente aos servicos de animagio noturna, merecem destaque as atividades
ligadas & economia do entretenimento e ao setor alimentar (restaurantes, bares ¢
boates), as artes do espetdculo, a cultura (abertura de museus, centros de exposigdo
e galerias de arte 4 noite) e a praticas esportivas. E interessante indicar, desde jd,
que a agdo de politicas territoriais, motivadas tanto por agoes integradas locais como
por pressoes econdmicas mundiais, pode influenciar a formagao e a consolidagio
dos espacos em que esses servigos se concentram. O éxito das atividades oferecidas
depende, muitas vezes, da capacidade de fixar publicos; nesse sentido, as atividades
de animacdo noturna — em especial as de cunho cultural e criativo — tém um papel
fundamental no marketing territorial e urbano, contribuindo para a atragao de inves-
timentos, dinamiza¢ao da economia urbana e competicio nos locais onde elas surgem
como fatores diferenciadores da qualidade de vida. A oferta de lazeres noturnos
(festas, festivais e shows de musica e danca etc.) é fundamental, por exemplo, para
a atragdo de turistas, em especial de jovens, como sdo os casos de Ibiza ¢ Cancun
(ALVES, 2009; BAVINTON, 2010).

Entre as industrias criativas de grande relevincia a noite, estdo aquelas das artes
do espetdculo e as do ramo da gastronomia. Salientar isso é uma forma de demonstrar
o crescimento da preocupacio em torno da espacializagio noturna dessas atividades,
dos fluxos que geram e dos impactos delas no funcionamento da cidade (DELEUIL,
1994). Por exemplo, essas inddstrias come¢am a ter grande expansio nos centros da
cidade, em concomitincia com a quebra das industrias tradicionais, que tendem,
cada vez mais, a se localizar nas periferias. Com o ganho de espago dos setores cria-
tivos nas cidades e a maior oferta de produtos e servigos por eles no periodo da noite,
as populacoes tornam-se cada vez mais exigentes quanto a novos produtos e experién-
cias noturnos que vao além do consumo de itens essenciais. A demanda maior por
inovagdes dessas indudstrias vem de pessoas com niveis maiores de instrugio e riqueza
(HOLLANDS; CHATTERTON, 2003). O consumo de novos bens e a criacio de
experiéncias durante a noite sio alimentados pela publicidade, que oferece aos consu-
midores variados estilos de vida e os associa a espacos de lazer e entretenimento.

Em termos de planejamento urbano, as cidades passam a se colocar cada vez
mais como locais de entretenimento, vivéncia e cultura. As atividades econémicas
noturnas crescem especialmente a partir da década de 1990, tendo apoio dos poderes
municipais; os centros voltam a ser povoados ¢ afirmados como polos econdmica e
culturalmente ativos. Vale lembrar que tais polos, em geral, apresentam uma histérica
tendéncia de uso noturno do espaco ou configuram-se como zonas funcionais da
cidade, resultantes, pois, de processos de renovagio e requalificacio.

A modernizagao da imagem das cidades caminha simultaneamente ao combate
de problemas como a criminalidade Entre as problemdticas que precisam ser solucio-

nadas, devem ser mencionados o consumo excessivo de dlcool e drogas a noite, o ruido
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causado pelas agoes noturnas, a sobrelotagio de determinados espagos, o sobredimen-
sionamento de espagos que nao sio adequados ao uso diurno e, num escopo mais
amplo, a gentrificagdo dessas dreas e o controle das atividades criativas por pequenos
grupos de empresas e marcas num contexto de desigualdade de acesso e segmentacio
de mercado (ALMEIDA; FUMEGA; ALVES, 2011). Quando se mensura o enfren-
tamento dessas questdes, fica evidente que os custos econémico-financeiros maiores
do desenvolvimento da economia noturna se referem a policiamento, sistema judicial,
sistema de satde, emissao de licencas por autarquias locais para os estabelecimentos
e servigos de limpeza. Em termos de custos sociais, devem ser citados os de cardter
emocional — efeitos negativos do ruido na populagio de moradores da regido central
— e ambiental, como os casos de vandalismo. Apesar desses problemas, os beneficios
do reavivamento do centro sao multiplos, como valorizacio imobilidria, maior coleta
de impostos em razdo da maior quantidade de atividades noturnas ¢ do consumo,
aumento do sentimento de seguranga devido 4 maior movimentagio de pessoas a
noite em 4reas que antes eram praticamente desertas e melhoria do ambiente cons-
truido a partir da ocupagio e restauragdo de edificios até entao abandonados.

Esses aspectos — positivos e negativos — demonstram que a economia noturna
exige gestdo, regulacio e planejamento, os quais podem ser realizados de formas
variadas. Em alguns casos, o governo d4 apoio as autoridades locais para que desen-
volvam estratégias direcionadas & economia noturna nos seus centros, sempre levando
em conta as comodidades residenciais, a concentracio de atividades, o congestiona-
mento, o estacionamento ¢ a perda da diversidade comercial. Em outros, as autori-
dades locais cedem a pressoes comerciais para a descentralizacio do comércio, dos
escritérios e do entretenimento. Uma abordagem alternativa a essas duas ¢ a ado¢do
das estratégias da chamada “cidade 24 horas”, ligadas as temdticas de seguranca e
vitalidade. Esse tipo de estratégia busca alargar o periodo de funcionamento das
atividades didrias, aumentar a diversidade social dos usudrios do centro da cidade a
noite, com uma oferta mais variada de funcoes e servicos, e promover mais seguranca
com o objetivo de atrair maiores investimentos. Por fim, outras formas de gestdo ¢
planejamento procuram desenvolver parcerias entre os setores puablico e privado, de
modo que este receba financiamentos daquele (PINTO, 2012).

Em consequéncia da urbanizagao e da concentracio populacional, as profissoes
mais solicitadas para o trabalho na economia noturna nio exigem qualificagdo, na
verdade, sdo, muitas vezes, empregos precdrios organizados apenas localmente. As
atividades mais expressivas que abarcam grande parte das pessoas que trabalham
nesse Ambito voltam-se para a satisfagio de necessidades bdsicas e para a garantia do
funcionamento normal da sociedade, como seguranca, limpeza, transporte, satde e
energia. Em Estados como os Estados Unidos, os trabalhadores noturnos recebem
saldrios mais baixos e, em geral, pertencem a minorias, sio mais jovens e tém menos
vantagens sociais. Nesse quadro de nitida desvantagem para os trabalhadores, a
competi¢do exacerbada e a falta ou flexibilidade excessiva de constrangimentos legais
contribuem para a expansio geografica e temporal da jornada de trabalho (ALVES,
2009). Com o crescimento exponencial de setores ligados a industrias criativas e de
uma populacio que usufrui de atividades noturnas, nota-se também um aumento no
numero de pessoas que trabalham a noite.

Pelo exposto, a economia noturna, associada a industrias criativas, trouxe uma

nova classe de trabalhadores, a qual opera fora dos padrées fordistas e da dindmica de
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horérios diurnos: a “classe criativa”, formada por profissionais que lideram a geracio
de riqueza nas cidades e regiées por meio do intelecto e da criatividade. As ocupagdes
profissionais cujo caracteristica principal é o uso da criatividade em suas atividades
produtivas trazem dinamismo socioecondmico e cultural e novas ideias, tecnologias
ou contetdos criativos. A economia noturna pode também promover a interacio
entre produtores culturais, operadores de bares, residentes, estudantes e turistas, o
que permite criar as bases de territdrios e cidades criativas com ambientes sauddveis
em termos econdmicos e atrativos para a classe de profissionais criativos (FLORIDA,
2002). Entretanto, grande parte dos profissionais criativos que desenvolvem suas
profissoes a noite trabalha em regime autdnomo e em relagdes de trabalho de curto
prazo, sob condicbes contratuais desfavordveis e precdrias, como também ocorre
em inddstrias criativas diurnas. Os empregos casuais e contingentes predominam
e sdo caracterizados por instabilidade e descontinuidade diante de questées como
variagbes das condicoes de demanda, forma de produgio por projeto e pressoes por
diferenciagao. Para muitos trabalhadores, o trabalho noturno nas industrias cria-
tivas transforma-se numa ocupagio de tempo parcial, para a qual a educagio formal

nem sempre se mostra tao valorizada € na qual 0S retornos ﬁnanceiros sa0 incertos

(BENDASSOLLL WOOD JR., 2010; ROWE; LYNCH, 2014).

A ECONOMIA NOTURNA DO RIO DE JANEIRO

Ao tornar mais atrativos o centro e algumas dreas periféricas das cidades, em
razdo da maior viabilidade ¢ vitalidade, a economia noturna tem um papel impor-
tante na reurbanizacio. Na fase inicial de exploragao dessa economia, o niimero de
usudrios, a interferéncia na vida socioecondmica dos moradores e a agio do governo
local apresentam niveis baixos. Com o aumento da regularidade de visitas, comegam
a surgir infraestruturas mais especializadas para os usudrios, o que gera, por conse-
guinte, maior contato entre eles e os residentes, que, inclusive, podem envolver-
se nos setores da economia noturna. A partir do aumento da divulgacdo, surgem
pressoes sobre as entidades publicas para que disponibilizem infraestruturas capazes
de oferecer mais acessibilidade as referidas dreas. Em seguida, nota-se o crescimento
do empreendedorismo relacionado a atividades econdémicas noturnas e também a
emergéncia de novas atividades. Nesse processo, locais de entretenimento mais tradi-
cionais tendem a ser substituidos por outros, normalmente maiores, com capital para
investir e de natureza nio local; por sua vez, mudancas fisicas podem nio ser apro-
vadas pelos residentes. Com o aumento do nimero de usudrios noturnos, pode-se
ampliar o conflito com os residentes por conta de certa inseguranca sentida pelos
moradores, de vandalismo e conflitos entre atividades noturnas licitas e ilicitas. Com
a estagnagdo da economia noturna, observa-se uma redugdo na qualidade da expe-
riéncia de urbanidade. A partir dai, pode-se ter o declinio do niimero de usudrios e de
locais de entretenimento. E também possivel que ocorra o reajuste na utilizagio dos
recursos para ir de encontro aos diferentes niveis de capacidade de carga da economia
noturna ou a completa reinveng¢io da drea como local de animac¢io noturna, com a
modificagao de hdbitos de consumo e o desenvolvimento de novas infraestruturas
(PINTO, 2012).
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No caso especifico do Rio de Janeiro, sio percebidos passos semelhantes aos
expostos acima no desenvolvimento de sua economia noturna. Até a década de 1980,
as noites no centro carioca eram marcadas pela escassez de atividades culturais e de
lazer, como pode ser comprovado com os exemplos da remocio da boemia da Lapa
durante a Era Vargas na década de 1940, da decadéncia dos cinemas da Cinelandia
no fim dos anos 1960 e da tomada da Praga Tiradentes pela prostituicao. Por esses
motivos, a maior parte da vida noturna migrou para a Zona Sul entre 1930 e 1980.

O crescimento das atividades noturnas, a expansdo do uso dos espacos puiblicos
a noite e a revitalizacdo dos centros de bairros periféricos comegaram a ganhar forca
somente a partir das décadas de 1980, sobretudo com o Corredor Cultural, que
fornecia beneficios fiscais aos proprietdrios dos imédveis que se comprometessem em
fornecer como contrapartida a reforma dos prédios e das fachadas, e 1990, com o
projeto Rio Orla, cujo foco era a promogdo do uso dos calcaddes das praias durante
o periodo noturno por meio da criagio de mobilidrio urbano para a pratica esportiva
ou da construgdo de bares e quiosques com iluminagdo cénica. Tais projetos foram
ampliados para fora do eixo Centro—Zona Sul com o programa Rio Cidade, criado
e desenvolvido ao longo da gestao do prefeito Cesar Maia (1993-1996) e seguido,
posteriormente, por Luiz Paulo Conde (1997-2000). Por fim, o Rio Ruas Comerciais
formalizou a renovacio da vida noturna com a construgio de parcerias do governo
com empresirios (GOIS, 2014; 2015).

O programa Corredor Cultural objetivava dar melhoria estética aos prédios
e, a0 mesmo tempo, habilitar o territdrio para uso social e comercial. Isso esti-
mulou o turismo e possibilitou o “retorno ao centro” de alguns trabalhadores
(CARVALHO, 1983). J4 o Rio Orla permitiu que praias como a de Copacabana
recebessem novos quiosques e fez com que o cal¢adao fosse mais utilizado durante a
noite (ANDREATTA; CHIAVARI; REGO, 2009). O Rio Cidade, por seu turno,
promoveu uma mudanc¢a na dire¢do das intervencoes das dreas nobres da cidade
para outros centros comerciais, valorizando o uso dos espacos publicos de um modo
geral e, em particular, na parte da noite. Essas a¢oes se relacionavam com a proposta
do Plano Diretor de Iluminagao Publica de 1993, que, em parceria com o governo
federal por meio dos Programas Procel e Reluz, criou as bases para que a prefei-
tura realizasse obras de urbanizacdo em dreas ocupadas desde a década de 1980.
Programas como o Favela Bairro e o Urbe Cidade incorporaram medidas de plane-
jamento da noite urbana.

As reformas urbanisticas vieram acompanhadas de mecanismos de incentivo
comercial, como o Rio Ruas Comerciais — hoje denominado Polos do Rio —, que
estimulava os polos de lazer, cultura e gastronomia a explorarem as potencialidades
locais e, conjuntamente, oficializava a coesao espacial para gerar ganhos as empresas
por meio da concentragio de consumidores. No contexto das reformas urbanisticas,
as gestdes de Eduardo Paes (2009-2012, 2013-2016) deram mais aten¢do a ilumi-
nacio publica nos principais projetos de infraestrutura do novo plano estratégico ¢
contaram com uma participacio ainda maior dos agentes privados (GOIS, 2014).

A composicio da economia noturna no Rio de Janeiro fundou-se na articulagao
de dois processos: regeneragdo das dreas centrais tradicionais e descentralizacio da
vida noturna. No que diz respeito ao primeiro aspecto, é necessdrio pontuar que a
superacio da crise fiscal motivou, em meados da década de 1970, a busca de recupe-
racio da imagem da cidade como uma politica de governo, o que englobava a reade-
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quagio dos usos noturnos. Para entender melhor essa mudanca, vale recomar alguns
detalhes histéricos. O centro do Rio de Janeiro sofreu um processo de esvaziamento
j& com a reforma urbanistica do prefeito Francisco Pereira Passos no inicio do século
XX, por conseguinte, veio a constru¢io da Avenida Presidente Vargas, inaugurada
em 1944, e a implementagdo parcial do Plano Doxiadis em 1965, cujo objetivo era
a reformula¢io das linhas mestras do urbanismo do Rio de Janeiro. De um lado, a
construgio de corredores de ligagiao com o centro incidiu sobre dreas anteriormente
habitadas pela populagao, que foi obrigada a migrar para outras cidades ou a ocupar
os morros; de outro, novas dreas no cordao litorAneo — como Copacabana, Ipanema e
Barra da Tijuca — atrairam a elite urbana (SANTOS JUNIOR, 2011).

Em face da decadéncia do centro, o Estado adotou, a partir da década de 1980,
medidas iniciais para a melhoria das condi¢ées urbanas da regiao em contato com a
popula¢io residente, que teve papel direto na retomada dos investimentos privados,
além de ter sido incorporada nas prdticas comerciais e no debate dos projetos. A
recuperagio da arquitetura, da histéria e da imagem do local como socialmente pres-
tigioso como forma de ampliar a venda de iméveis ¢ a circulagao de pessoas era parte
de um projeto de recuperagio econdémica do centro por meio da cultura, do lazer e
do entretenimento noturno. Bairros como a Lapa foram vinculados a valores e bens
culturais explorados pelas estratégias de marketing. Tais valores e bens permitiram
que os bairros fossem apresentados como mercadorias para o consumo. A partir dos
anos 2000, o interesse do Estado passou a se concentrar no controle dos comporta-
mentos e na regulacdo das préticas (GOIS, 2015). Em tal década, foi possivel observar
o surgimento de novos empreendimentos no centro da cidade — como o novo Circo
Voador e o Teatro Odisseia — ¢ a entrada de bairros como a Lapa nos destinos de
entretenimento. Houve tanto a diminui¢io da presenca de prostitutas e criminosos
com a expansdo de casas de show, bares e do aumento do mercado de musica ao
vivo, o que revelou novos compositores e instrumentistas, quanto a consolidacio
da governanca a partir da interagio da prefeitura com outras institui¢des, como o
Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE), o Sindicato
de Hotéis, Bares e Restaurantes (SindRio) e a Federacio do Comércio do Estado
do Rio de Janeiro (Fecomércio-R]). Apesar do fortalecimento dos mecanismos de
governanca, ainda se observam gargalos, como a concorréncia desleal ¢ a perda de
receita de estabelecimentos formais com a venda de bebidas a precos menores por
ambulantes e a falta de estimulo 4 maior circulacio durante os dias de semana e no
perfodo diurno no sébado e no domingo (FEIJO, 2012).

J4 o segundo processo se iniciou com a descentralizacio comercial para bairros
residenciais motivada pelo Poder Publico a partir da constru¢io e reformulagio de
espagos publicos e do impulsionamento de agentes privados. Muitos desses bairros
tradicionais eram locais de transigdo entre o centro e o interior da cidade por conta
de ligacdes de meios de transporte como o trem e o bonde, e, gradualmente, eles
se tornaram polos de comércio varejista, como aconteceu com a Tijuca, o Meier ¢
Madureira, na Zona Norte (SANTOS, 2011). Apesar do dinamismo econdmico, tais
bairros deterioraram-se em razdo da falta de investimentos publicos. Apoiados em
diagndsticos sobre a degradagdo dos bairros da periferia para justificar a urgéncia de
reformas, os técnicos do projeto Rio Cidade desenvolveram um discurso técnico e
intelectual que destacava as caracteristicas culturais e as potencialidades comerciais
dos bairros e sublinhava a necessidade de reinvestimento nos subtrbios. Empresdrios
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das atividades de entretenimento noturno tomaram a dianteira das iniciativas locais
a0 promover novos espagos para a expansio da drea de acomodagio de clientes. A
constru¢do de pontos comerciais trouxe novas priticas, como regulacoes de hordrios
e medidas de restricio de préticas como mendicincia e prostitui¢do. No comego, a
prefeitura agiu de forma direta na reurbanizacio das dreas do entorno desses estabe-
lecimentos; depois, na fiscalizacio e no ordenamento dos espacos ptblicos e das agoes
dos empresdrios. O empresariado, inicialmente, reformulou seus estabelecimentos
para a amplia¢do do mercado e a expansio da clientela; posteriormente, passou a ser
parceiro do Poder Publico local na negociagao de intervengées nos espagos publicos,
no financiamento e no apoio a projetos culturais. Os usudrios adquiriram mais auto-
nomia com a descentralizagao da vida noturna e tornaram-se agentes responsdveis

pela selecio dos lugares e de sua organizagio para a vida noturna (GOIS, 2015).

A ECONOMIA NOTURNA LGBT DO RIO DE
JANEIRO

O crescimento da economia noturna ocorreu, em parte, por conta do aumento
tanto da procura por atividades de entretenimento quanto do poder de compra dos
jovens, que tém pouca ou nenhuma responsabilidade familiar ¢ um montante de
rendimento para despender em lazer. Concomitantemente, a promogio de identi-
dades estéticas e culturais veio atrelada a atragdo da classe criativa, que busca infraes-
truturas para consumo de cultura e espagos para a criagio de redes de interagao, e do
capital mével para reverter o declinio econémico de territérios urbanos e aumentar
a competitividade urbana (PINTO, 2012). Na busca de ampliacdo dessa competi-
tividade, indmeros territdrios criativos reinem marcas tradicionais da musica e da
gastronomia em plena convivéncia com novos empreendimentos e também oferecem
atracoes com pregos variados para os ptblicos consumidores de cultura e entreteni-
mento (FEIJO, 2012). Os jovens LGBT, em geral, dispsem de um capital maior para
despender em lazer e sdo atraidos pela promogio de identidades estéticas e culturais,
de forma que vieram cada vez mais chamando a aten¢io de empresdrios da economia
noturna e também de autoridades, que viram a possibilidade de atrai-los em dire¢ao
a revitalizagdo de dreas urbanas e ao fortalecimento do turismo (HERZOG, 2007).

Para a comunidade LGBT, o mercado tem um papel constitutivo no desen-
volvimento de sua coesio — bares e boates permitiram a constru¢ao de mecanismos
de interagdo e solidariedade entre gays, lésbicas, bissexuais, transgéneros e travestis.
A primeira fase do desenvolvimento da histéria econdmica LGBT se estendeu do
fim do século XIX até a ascensio do fascismo. As instituicoes econdmicas primdrias
eram bares, cabarés, prostibulos, saunas e livrarias adultas dirigidas especialmente
para o publico homossexual, as quais, muitas vezes, operavam clandestinamente em
cidades da Europa e dos Estados Unidos. Apés o fim da Segunda Guerra Mundial,
os lugares e o consumo LGBT continuaram sendo predominantemente marginais,
mas, depois disso, surgiram vdrias associagoes que buscavam a valoragio positiva da
homossexualidade, em contraposicio a comportamentos entdo socialmente conde-
nados, como a promiscuidade e a prostituicio (HERZOG, 2007). Com a rebeliao
no bar Stonewall Inn em 1969 e com a maior visibilidade publica da comunidade
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LGBT, tornou-se caracteristico da “economia da liberagao” a proliferacio de negécios
como bares, livrarias, saunas e servicos de consumo, que emergiam da semilegali-
dade ou da ilegalidade; de sua parte, as institui¢oes politicas passaram a oferecer
servicos publicos antes indisponiveis & comunidade LGBT. Bairros gays que inicial-
mente eram concebidos como marginais e degradados tornaram-se mais atraentes a
populagio LGBT em razao dos menores precos e da possivel convivéncia com outras
minorias (O’SULLIVAN, 2016). A “economia territorial” desenvolveu-se no fim da
década de 1970, sendo marcada pela disseminagdo da gentrificacdo de vizinhancas
LGBT em Estados desenvolvidos. A gentrificagdo fez com que o custo de vida nos
bairros gays subisse, obrigando a populag¢io LGBT que nio pudesse assumir os novos
custos a se retirar. A emergéncia da AIDS interrompeu o desenvolvimento dessa
economia. A partir da década de 1990, com a maior aceitagdo e visibilidade das
causas LGBT, ampliou-se o acesso a postos de trabalho ¢ também o poder aquisi-
tivo dessa populagao, em particular dos homens gays. Atualmente, as comunidades
LGBT encontram-se num momento de hipercomoditizagio, no qual as empresas do
mainstream focam nessa comunidade com a oferta de bens de consumo e publicidade.
E importante frisar que as assimetrias entre homens e mulheres em termos do acesso
a esses bens ainda permanecem, sobretudo por causa das maiores oportunidades de
emprego, renda e mobilidade destinadas a homens gays (ESCOFFIER, 1997).

Um outro elemento ¢ crucial para compreender as assimetrias no mundo
LGBT: o “capitalismo rosa”. Tal expressao é uma designacao critica a incorporagio
nos discursos de um setor da populacio tradicionalmente discriminado — no caso
a comunidade LGBT - do consumo e da economia capitalista, a partir da assimi-
lagao do modelo prototipico de homem gay, cisgénero, ocidental, branco e de classe
média alta. Homens que se enquadram nesse perfil tém, normalmente, poder aqui-
sitivo suficiente para que sejam gerados mercados especificos para eles, como bares,
boates, turismo homossexual e consumo cultural especializado, sendo muitas dessas
atividades desenvolvidas durante a noite. Esse mercado atende as necessidades parti-
culares desses homens com a venda de produtos e servicos exclusivos ¢ com a defesa
de seus direitos. Ainda que os espagos para o consumo oferecam oportunidades
para a interagdo e a socializa¢io entre homens homossexuais, em termos estéticos
e corporais, a defini¢io de padrdes de consumo normaliza a diversidade sexual em
parimetros heterossexuais estabelecidos pela midia no contexto de um capitalismo
patriarcal pds-fordista (COVER, 2004; VELA, 2013). Em vez de contestar pressu-
postos e instituicbes dominantes, essa definicao de padroes desmobiliza e despoli-
tiza a luta LGBT, mostrando-se associada a uma moralidade masculina, branca e de
classe média fundada numa “homonormatividade”. Na l6gica homonormativa do
“capitalismo rosa”, agentes sociais como empresdrios segmentam o mercado LGBT
ao privilegiarem uma forma de vida gay que replica aspectos da primazia heteros-
sexual com o apoio do Estado e a partir de priticas de consumo a ela relacionadas.
Na base das préticas homonormativas, é possivel observar a acao de empresas com
fins apenas lucrativos, isto é, com o objetivo de promover a expansio econdmica e a
reducio da provisdo estatal, dando incentivo a processos de privatizagdo, por exemplo
(BROWN, 2013).

O “capitalismo rosa” tornou-se objeto de estudos e debates na academia devido
a seu cardter excludente e despolitizante, como apontam as obras de Guasch (1991),
Branchik (2002) e Drucker (2015). Grande parte dessa literatura foi produzida por
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autores norte-atlinticos, logo, nio tinham o propésito de examinar as particulari-
dades da realidade brasileira ou, mais especificamente, carioca. Seria inadequado,
por isso, fazer uma aplicacio direta da expressao “capitalismo rosa” a sociedade brasi-
leira. Duas consideragdes devem ser demarcadas. Primeiramente, cabe lembrar que,
segundo dados globais, o Brasil apresenta um dos maiores indices de desigualdade na
distribui¢io de renda, embora esta venha diminuindo desde o fim da década de 1990
(MEDEIROS; SOUZA; CASTRO, 2015). Tal situagao reduz, por exemplo, as opor-
tunidades de acesso da populagio LGBT mais pobre aos bens e servigos disponiveis
na economia noturna. No caso do Rio de Janeiro, a renda dos moradores dos bairros
mais ricos chega a ser de 10 a 18 vezes mais elevada do que a daqueles que vivem nas
localidades mais pobres da cidade (COSTA, 2011). Os Quadros 1 e 2, feitos a partir
de dados do Censo de 2010, revelam o retrato da disparidade entre os cinco bairros
com maior rendimento nominal médio domiciliar — quase todos localizados na Zona

Sul — e os com menor rendimento — por contraste, localizados na Zona Norte.

Quadro 1: Bairros com maior rendimento nominal médio domiciliar no Rio de
Janeiro (2010)

Bairro Zona Rendimento nominal médio domiciliar (em reais)
Jod Qeste 17.537
Lagoa Sul 14.707
Sao Conrado Sul 13.473
Barra da Tijuca Oeste 12.113
Leblon Sul 11.633

Fonte: IBGE (2010).

Quadro 2: Bairros com menor rendimento nominal médio domiciliar no Rio de
Janeiro (2010)

Bairro Zona Rendimento nominal médio domiciliar (em reais)
Costa Barros Norte 1.250

Barros Filho Norte 1.247

Manguinhos Norte 1.246

Acari Norte 1.141

Grumari Oeste 973

Fonte: IBGE (2010).

No caso brasileiro, as representacdes estigmatizantes da diversidade sexual ainda
vém permeadas de hierarquias e clivagens sociais relacionadas a questdes de raca e/
ou classe social, questdes que muitas vezes sdo internalizadas por instituicées que
deveriam garantir a protecio de todos os cidadaos. Muitos dos usudrios da economia
noturna LGBT que dispéem de maior renda — quase sempre homens brancos de
classes média alta e alta — buscam, nos grandes centros urbanos como o Rio de
Janeiro, por exemplo, dreas para viver e frequentar em que sintam maior protegio e
identificagdo com outros individuos que estdo na mesma condigio, em especial loca-
lidades que possuam melhores servigos de seguranca e que sejam supostamente mais
receptivas a cidaddos LGBT do que as zonas mais carentes. Em intimeras dreas mais

pobres, hd menor seguranca e a populacio se mostra menos receptiva a diversidade
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sexual devido a uma educagao mais conservadora e 2 falta de informagao. Mesmo em
dreas consideradas mais seguras, como lembra Miskolci (2013), é criado um “regime
de armdrio” em que homens homossexuais reforcam padroes sociais de dominio,
controle e consumo tipicamente associados A heterossexualidade, a fim de se defen-
derem de ameacas como violéncia e intolerncia.

Mesmo diante de um quadro de violéncia que incide diretamente sobre os
homossexuais, hd um patente homopatriarcado no protagonismo de homens gays,
brancos, cisgénero e de classe média alta, quando se analisa o acesso ao consumo
de bens e servicos disponiveis na economia noturna LGBT, que relegou ao segundo
plano lésbicas, bissexuais, transgéneros e homens gays de outras ragas e classes sociais,
por exemplo (FUENTE, 2015). No caso do Rio de Janeiro, é possivel perceber que a
maior parte dos estabelecimentos voltados especificamente para o entretenimento do
publico LGBT ou LGBT-friendly concentra-se nas dreas habitadas e frequentadas por
uma populacio de classe média alta, em especial na Zona Sul. Essa concentragio fica
clara no mapeamento desses estabelecimentos em 2015, muitos dos quais sdo lugares
da economia noturna LGBT:

Quadro 3: Estabelecimentos para entretenimento LGBT e LGBT friendly no Rio de
Janeiro em 2015

Estabelecimentos Centro | Zona Sul | Zona Norte | Zona Oeste
Bares, cafés e restaurantes 3 8 0 0
Clubes 4 6 1 4
Termas, saunas, cinemas eréticos 9 11 2 1
e clubes de sexo

Fonte: Rio Guia Gay (2015).

Com base nos pardmetros excludentes do “capitalismo rosa”, a prefeitura, o
empresariado e os usudrios redefiniram seus papeis na estrutura¢io da economia
noturna destinada 2 comunidade LGBT. Além de reurbanizar as dreas no entorno
dos estabelecimentos e atuar na fiscalizagio e no ordenamento dos espacos ptblicos e
das a¢oes dos empresdrios, a prefeitura destacou a preocupagao com (1) a promogio
do combate & LGBTfobia, (2) fez o langamento de campanhas sobre doencas sexual-
mente transmissiveis e (3) trabalhou na promogio da imagem do Rio de Janeiro
como destino para o turismo LGBT.

Quanto ao primeiro ponto, o Rio de Janeiro foi pioneiro no Brasil na criagdo de
uma lei que pune préticas discriminatérias contra cidadios LGBT (Lei n® 2475/1996,
regulamentada pelo Decreto 33.033/2008), assegurando que nenhum estabeleci-
mento comercial ou reparticao publica carioca discriminasse pessoas em virtude de
sua orientagao sexual ou identidade de género. Em 2011, a prefeitura criou a Coorde-
nadoria Especial da Diversidade Sexual (CEDS), cujos objetivos sao: propor politicas
publicas de promog¢io de uma cultura de respeito  livre orientagdo sexual e identi-
dade de género e resguardar direitos que favorecam a visibilidade e o reconhecimento
social do cidadiao LGBT no municipio. A CEDS langou as seguintes campanhas: em
2011 ¢ 2012, a Rio: Carnaval Sem Preconceito, programa de orientacio aos cariocas
e turistas contra os mais diversos tipos de preconceito, as formas de denuncid-los e
os direitos do cidadio; em 2013, a Rio Sem Preconceito, em 2013 (CEDS, s.d.). Em
2011, a prefeitura langcou um pacote de agées contra a LGBTfobia que incluia a agili-
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za¢io do encaminhamento de casos de discriminagio ao Poder Publico, a divulgacao
de toda a legislacio de protecio aos direitos LGBT na cidade e a visita de assistentes
sociais e pedagogos a comunidades carentes para orientar a populagio sobre leis ¢
direitos civis'. A oferta de cursos de capacitacio em estabelecimentos comerciais para
orientar os funciondrios sobre os direitos da comunidade LGBT também fazia parte
do pacote (LAURIANO, 2011).

Apesar de tais iniciativas, a violéncia verbal e fisica contra a populagao LGBT
continua intensa na cidade, sobretudo durante o periodo noturno e com frequéncia
maior nas dreas mais pobres, que contam com pouca fiscalizagio e monitoramento
policial. Permanece, no imagindrio de individuos LGBTf4bicos, a expectativa de
impunidade ou punicoes brandas pela violéncia que cometem (LISBOA, 2013).
Ademais, as representacdes estigmatizantes da homossexualidade feitas por policiais,
promotores, juizes ¢ advogados tém como implicacdo a impunidade dos acusados
de violéncia contra a populagio LGBT (CARRARA; VIANNA, 2001), particular-
mente nas zonas periféricas da cidade, onde as agbes da prefeitura parecem ter tido
impacto marginal ou até mesmo nulo. Esses aspectos servem de justificativa para que
os frequentadores LGBT se afastem desses locais durante a noite.

Quanto ao segundo ponto, a Secretaria Municipal de Satde realizou, com apoio
da CEDS, a Campanha Carioca de Prevencio — Teste, Trate, Viva Melhor, que mobi-
lizou unidades de saide para reforcar as acoes de conscientizagio e prevengio das
doengas sexualmente transmissiveis, com refor¢o na oferta de testes para detecgao de
HIV e sifilis. No entanto, muitos jovens — também usudrios da economia noturna —
vém iniciando as suas vidas sexuais em uma época em que novos tratamentos aumen-
taram a qualidade de vida das pessoas que vivem com HIV/AIDS. Tal realidade
parece ter gerado uma interpretagio equivocada sobre a gravidade da doenca, de
maneira que, entre 2001 e 2014, foram notificados 13.965 casos na cidade, e a taxa
de 6bitos por complicacoes relacionadas & AIDS chegou a 13,5/100.000 habitantes
(CEDS, 2015).

No que tange ao terceiro ponto, iniciativas visando a promogao da imagem
internacional do Rio de Janeiro como destino gay sio evidentes. Em 2011, a CEDS
e a Empresa de Turismo do Municipio do Rio de Janeiro (Riotur) prepararam a
campanha Come to live the Rio Sensation no intuito de incrementar o turismo LGBT
na cidade e de realizar sua primeira participagio na feira da IGLTA (International
Gay & Lesbian Travel Association), a maior feira de operadores de turismo LGBT
no mundo (CEDS, 2011). Contudo, a campanha parecia estritamente voltada para
homens gays de classe média alta, com mengdes pontuais a lésbicas e o completo
silenciamento de bissexuais e transgéneros. Ela valorizou pontos de consumo em
regioes nobres e mais caras da cidade — em especial a Zona Sul — ¢ os mesmos padréoes
estéticos de homens mdsculos veiculados na midia, reiterando padroes heterosse-
xuais dominantes. Além disso, mesmo com a realizagio de iniciativas que visam a
promover a cidade como destino seguro ¢ com servicos de qualidade, muitos turistas
LGBT que vieram ao Rio de Janeiro ainda reclamaram da falta de segurancga, do
atendimento precdrio oferecido pelos prestadores de servigos e dos problemas de
mobilidade urbana.

Ap6s a andlise das agdes da prefeitura na estruturagio da economia noturna
LGBT, cabe examinar a atuacdo dos empresdrios. Como foi averiguado na pesquisa,
o empresariado reformulou estabelecimentos, auxiliou o Poder Publico em projetos
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culturais e gerou empregos para uma série de profissionais criativos; todavia, grande
parte dos investimentos ficou concentrada na Zona Sul e no centro da cidade, sendo
predominantemente focados no entretenimento de homens gays de classes média
e alta que podem pagar mais caro pelos servigos. Apds intensificar a vida noturna
na zona portudria e consagrar o lado boémio da regiao entre 2007 e 2013, a boate
The Week retornou em 2015 num novo ponto, em frente ao antigo, e contribuiu
para a atragdo de cariocas e turistas para a regiao, com uma programacio de mdsica
eletrénica com DJs residentes e internacionais. No centro, hd op¢oes de menor custo
para LGBTs, mas sio mais raras e ndo sio tradicionalmente frequentadas por homens
gays brancos de classe mais alta. Por exemplo, o Buraco da Lacraia, na Lapa, trouxe
uma mistura de bar, restaurante e boate com performances comicas e teatrais de drag
queens. A casa foi recentemente reformada para se adequar as normas de seguranca.
Festas itinerantes ou sem data fixa também movimentam espagos que nao sio exclu-
sivamente gays no centro do Rio, como a festa Chd da Alice, que acontecia no Circo
Voador, mas, depois, foi transferida para a Fundicio Progresso, ambos na Lapa. Na
Zona Sul da cidade, as boates Zero Zero, com sua Festa Duo aos domingos, na
Gdvea, TV Bar e Fosfobox, em Copacabana, e Galeria Café, em Ipanema, geraram
renda nio apenas para musicos e DJs, mas também para produtores culturais, admi-
nistradores, bartenders, técnicos de som e luz, recepcionistas e segurancas. Em Copa-
cabana, a boate Le Boy — a boate gay mais antiga do Rio de Janeiro, que atraiu
inimeros turistas e até mesmo celebridades internacionais com musica eletronica e
shows de go-go boys e drag queens — encerrou suas atividades em 2016; porém, algumas
boates gays também antigas no bairro, como a La Cueva — focada em homens gays
maduros —, mantém suas atividades até hoje.

As dreas periféricas da cidade possuem poucas boates voltadas para o publico
LGBT, sendo a boate 1140, localizada na Praga Seca, um dos principais exemplos.
Ela oferece opgoes de entretenimento para jovens de classes mais baixas e tem uma
programacio composta por funk, pagode e musica pop, além de apresentacoes de
drag queens e shows com voz e violao. A frequéncia de travestis e transgéneros ¢ maior
na Boite Casa Grande, localizada em Bangu, um dos bairros mais pobres da Zona
Oeste do Rio de Janeiro. As Iésbicas encontram op¢io de entretenimento nas quintas-
feiras na Lapa, na boate Sinénimo, que, no fim de semana, tem shows de drag queens
e musica ao vivo (RIO GUIA GAY, 2015; OBAOBA, 2016).

O mesmo padrio desigual de distribuicao espacial das boates gays no Rio de
Janeiro pode ser observado com os bares, cafés e restaurantes, que se concentram, em
sua grande maioria, no centro da cidade e na Zona Sul. No centro, assumem destaque
o Bar das Quengas e o Estilo da Lapa 127. Ipanema concentra a maior parte dos cafés
¢ bares gays ou gay-friendly do Rio de Janeiro, em especial o Felice Caffé ¢ o bar T6
Nem Af. Este tltimo localiza-se na rua Farme de Amoedo, um dos principais terri-
torios de convivéncia gay da cidade, que ndo s6 atrai turistas gays em épocas festivas
como o Carnaval ou a Parada Gay, mas tamvém opera como um espago simbdlico
de reconhecimento mutuo para protecdo e exercicio pleno da identidade LGBT, sem
o medo do preconceito e da rejei¢do observado em outros locais (BARRETO, 2010).

Os usudrios da economia noturna LGBT se tornaram responséveis pela selecao
dos lugares e sua organizagdo para a vida noturna, mas a autonomia deles ainda
¢ limitada em face da pouca descentralizacio da vida noturna LGBT para além
do centro e da Zona Sul da cidade — ao contrdrio do que vem acontecendo com a
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economia noturna que nio se destina especificamente para esse publico. Nas regioes
fora do eixo Centro—Zona Sul, muitos se sentem, como foi possivel identificar a partir
da observagao direta e dos relatos oferecidos por entrevistados, menos protegidos ¢
mais vulnerdveis 4 violéncia em consequéncia, entre outras coisas, das condi¢des mais
precdrias de iluminagao, do policiamento escasso e do baixo monitoramento.

Ao lado da busca por entretenimento noturno, esses usudrios demandam lojas
especializadas onde possam adquirir roupas que permitam cumprir os padroes esté-
ticos que predominam nos locais que frequentam durante a noite. Tais lojas ficam
predominantemente localizadas em shoppings da Zona Sul — como o Rio Sul ou o
Shopping Leblon; j4 artigos mais especificos para o ptblico LGBT podem ser adqui-
ridos em lojas em Ipanema, como o Café Bazar e a Foch. Além disso, na procura por
entretenimento adulto em outros momentos do dia, tais usudrios também procuram
por clubes de sexo e cinemas erdticos — a maior parte localizada no centro — e saunas,
predominantemente localizadas em bairros da Zona Sul, como Botafogo, Catete,
Gléria, Copacabana e Ipanema. Observa-se uma escassez de saunas gays em bairros
das Zonas Norte ¢ Oeste. Hd apenas trés estabelecimentos do género nessas regioes,
0s quais contam com estruturas precdrias, se comparados aos da Zona Sul: as Termas
Casa Grande, em Bangu; a Sauna Bonsucesso, no bairro homénimo; e a Kabalk
Sauna, no Maracana (GUIA GAY RIO, 2015). Essas saunas sio frequentadas por
moradores das regides em que estio localizadas e vizinhangas, em geral de classes
sociais mais baixas. Tais frequentadores muitas vezes optam pela discricio desses
ambientes por ndo assumirem o desejo ¢ a vivéncia homossexuais na esfera publica.

Em razdo dos padroes excludentes a partir dos quais a economia noturna LGBT
se formatou no Rio de Janeiro, o modelo dominante de definicio dessa economia
noturna vem sendo questionado por opgdes alternativas de entretenimento e lazer
para esses usudrios, inclusive nas Zonas Norte e Oeste. As rodas de samba LGBT
vieram ganhando destaque, em especial a Roda de Samba Se Joga, em Madureira,
na Zona Norte, que acontece também durante o dia. Entretanto, é ainda prematuro
afirmar que esse exemplo ¢ o inicio de um processo mais amplo de descentralizacio
da vida noturna LGBT no Rio de Janeiro, uma vez que tais iniciativas sio pontuais e
contam com pouca verba para sua organizagio, assim como hd a participacio de um
publico bastante limitado, advindo normalmente das préprias localidades em que as
atragoes alternativas ocorrem. Esses eventos continuam sendo pouco atraentes aos
usudrios gays brancos de classe mais alta, que preferem opg¢oes de entretenimento e
lazer em 4reas onde se sintam mais seguros e possam interagir com gays da mesma

condicio social.

CONSIDERAGCOES FINAIS

A cadeia produtiva da economia criativa tem participagdo expressiva no PIB
da cidade do Rio de Janeiro, sendo de fundamental importincia a atuagdo de casas
noturnas, arenas de shows e festivais nesse universo e na construgio da imagem da
cidade. Contudo, hd muito a ser feito em termos de regulacio e didlogo entre todos
os atores envolvidos nesse mercado, em especial nas industrias criativas ligadas a
economia noturna (SESI CULTURAL; FIRJAN, 2013). Se o sucesso da economia
criativa é baseado na organizacio de pessoas com diferentes habilidades e aptidées, ¢
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necessario fundar uma variedade de novas fungées que ainda nio sao cobertas pelas
definigoes correntes de trabalhador criativo, oferecendo, assim, oportunidades para
trabalhadores menos qualificados. Uma estratégia de inclusao social deve identificar
oportunidades de mobilidade social e de geragdo de riqueza ao longo de todo um
setor, e ndo apenas no seu topo. Tal estratégia pode ter implicagdes na educagio e
no treinamento, além poder criar um circulo virtuoso de revalorizagao de empregos
na economia criativa. De certa maneira, é permitido dizer que ela tende a desen-
volver recursos renovdveis para apoiar programas criativos baseados nas comunidades
e a estimular as capacidades empreendedoras e criativas das empresas desse ramo da
economia, trazendo mudancas graduais (STERN, SEIFERT, 2008).

No que diz respeito especificamente & economia noturna do Rio de Janeiro, é
importante que as casas de cultura e de shows tenham mais apoio para o custeio de
manutencoes e para a comunicagdo integrada com o mercado turistico; elas também
devem atuar como laboratério para novas expressoes artisticas brasileiras. Para tanto,
¢ necessdrio que haja linhas de patrocinio cultural, com apoio do Ministério da
Cultura, da Secretaria de Estado de Cultura do Rio de Janeiro ¢ da prefeitura, de
forma a encontrar empresas parceiras em bairros e territérios criativos. Os beneficios
para tais empresas sdo evidentes, haja vista a associa¢io de sua imagem a construcio
do local como espaco criativo. Outra proposta ¢ a ampliacio da atuagio das asso-
ciacées locais de casas de shows, centros culturais, bares e restaurantes e antiqudrios
para formulagdo de estratégias de desenvolvimento. O objetivo desse tipo de acdo ¢
fortalecer as articulagdes com o Poder Publico, empresas, universidades, artistas ¢
profissionais da economia criativa para o desenvolvimento de atividades diurnas e
noturnas que estimulem a melhoria das condi¢ées de vida em tais territérios e na
cidade como um todo (FEIJO, 2012).

Fica claro, considerando-se o que foi discutido, que o desenvolvimento da
economia noturna que incorporou a diversidade sexual no sistema capitalista ocorreu
nio necessariamente em fun¢io de uma maior preocupagio com o reconhecimento
da diferenga em sua dimensao de riqueza, mas da possibilidade de aumento de clien-
tela, o que acaba por reproduzir o cardter excludente desse sistema. A maior tole-
rincia para com a comunidade LGBT acontece especialmente no que se refere ao
acesso a recursos que essas pessoas possuem, de modo que homens gays, cisgénero,
brancos e de classe média alta sio aqueles que sio mais aceitos dentro do marco
social de consumo, construindo, dessa maneira, a imagem de um homopatriarcado
(FUENTE, 2015), o qual se revela, entre outros Ambitos, na distribuicio espacial da
economia noturna LGBT do Rio de Janeiro.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

ALMEIDA, D.; FUMEGA, ].; ALVES, T. A noite como produto turistico a integrar no
planeamento urbano. Finisterra, v. 46, n. 92, p. 43-64, 2011. https://doi.org/10.18055/
finis1310

ALVES, T. Geografia da noite: conhecer, compreender e repensar territdrios. Lisboa: Univer-
sidade de Lisboa, abr. 2009.

ANDREATTA, V.; CHIAVARI, M. P.; REGO, H. O Rio de Janeiro e a sua orla: histéria,
projetos e identidade carioca. Colegio Estudos Cariocas, n. 20091201, p.1-16, dez.2009.

REV. BRAS. ESTUD. URBANOS REG. (ONLINE), RECIFE, V.19, N.2, p.288-309, MAIO-AGO. 2017 305

Diego Santos Vieira de Jesus
égraduado em Comunicagdo
Social, mestre e doutor em
Relagdes Internacionais
pela Pontificia Universidade
Catdlica do Rio de Janeiro
(PUC-Rio);  professor no
Programa de Mestrado
Profissional em Gestdo da
Economia Criativa (MPGEC)
da Escola Superior de Propa-
ganda e Marketing do Rio de
Janeiro (ESPM-Rio).

E-mail: dvieira@espm.br

Artigo recebido em 22 de
julho de 2016 e aprovado
para publicagdo em 9 de
setembro de 2016.



SO PARA O MOCO DO CORPO DOURADO DO SOL DE IPANEMA...

Disponivel em: <http://portalgeo.rio.rj.gov.br/estudoscariocas/download/2418_0%20
Ri0%20de%20]Janeiro%20e%20sua%?200rla.pdf>. Acesso em: 10 mar. 2017.

BALDWIN, P. In the Watches of the Night: life in the nocturnal city, 1820-1930. Chicago:
University of Chicago Press, 2012.

BARRETO, R. C. V. Geografia da diversidade: breve anilise das territorialidades homos-
sexuais no Rio de Janeiro. Revista Latinoamericana de Geografia e Género, v.1, n.1, p.
14-20, jan./jul. 2010. https://doi.org/10.5212/rlagg.v.1.i1.014020

BAVINTON, N. Putting leisure to work: city image and representations of nightlife. Journal
ofPolicy Research in Tourism, Leisure and Events, v. 2, n. 3, p- 236-250, 2010. https://
doi.org/10.1080/19407963.2010.512206

BENDASSOLLI, P. E; WOOD JR., T. O paradoxo de Mozart: carreiras nas inddstrias cria-
tivas. Organizagées & Sociedade, v. 17, n. 53, p. 259-277, abr./jun. 2010. https://doi.
org/10.1590/s1984-92302010000200002

BENNETT, A. Case study methods: design, use, and comparative advantages. In: SPRINZ,
D. F; WOLINSKY-NAHMIAS, Y. (Ed.) Models, numbers, and cases: methods for
studying International Relations. Ann Arbor: The University of Michigan Press, 2004.
p. 19-55.

BRANCHIK, B. J. Out in the Market: A History of the Gay Market Segment in the
United States. Journal of Macromarketing, v. 22, n. 1, p. 86-97, 2002. https://doi.
org/10.1177/027467022001008

BROWN, G. Pensando Além da Homonormatividade: Exploragées Performativas de Econo-
mias Gays Diversificadas. Revista Latino-americana de Geografia ¢ Género, v. 4, n. 1,
p.125-138, jan./jul. 2013. https://doi.org/10.5212/rlagg.v.4.i1.3045

BUREAU, L. Géographie de la nuit. Montreal: I’'Hexagone, 1997.

CAUQUELIN, A. La ville la nuit. Paris: PUF, 1977.

CARRARA, S.; VIANNA, A. R. B. Homossexualidade, violéncia e justica: a violéncia letal
contra homossexuais no municipio do Rio de Janeiro. Relatério de pesquisa. IMS/
UER]J/Fundagao Ford, 2001.

CARVALHO, M. L. O Corredor Cultural do Rio de Janeiro. Mddulo, Arquitetura e Arte, n.
77, p. 23-29, 1983.

COORDENADORIA ESPECIAL DA DIVERSIDADE SEXUAL (CEDS). CEDS website,
s.d. Disponivel em: <http://www.cedsrio.com.br/site/coordenadoria>. Acesso em: 20
jul. 2016.

______ . Rio Sensation. CEDS website, 2011. Disponivel em: <http://www.cedsrio.com.br/
site/campanhas/rio-sensation>. Acesso em: 20 jul. 2016.

______ . Campanha capitaneada pela Prefeitura do Rio marcard maior agao de prevencio no
pais no Dia Mundial de Luta Contra a AIDS. CEDS website, nov. 2015. Disponivel em:
<http://www.cedsrio.com.br/site/noticias/2015-11/campanha-capitaneada-pela-prefei-
tura-do-rio-marcara-maior-acao-de-prevencao-no-pais>. Acesso em: 20 jul. 2015.

COSTA, Mariana. Censo 2010: renda dos bairros ricos do Rio é 10 vezes maior que a dos
mais pobres. R7, 18 nov. 2011. Disponivel em: <http://noticias.r7.com/rio-de-janeiro/
noticias/censo-2010-renda-dos-bairros-ricos-do-rio-e-10-vezes-maior-que-a-dos-mais-
pobres-20111118.html>. Acesso em: 10 mar. 2017.

COVER, R. Material/queer theory: Performativity, subjectivity, and affinity-based struggles
in the culture of late capitalism. Rethinking Marxism: A Journal of Economics, Culture &
Society, v. 16, n. 3, p. 293-310, 2004. https://doi.org/10.1080/0893569042000239299

DELEUIL, J-M. Lyon la nuit, lieux, pratiques et images. Lyon: Transversales Presses Univer-
sitaires de Lyon, 1994.

DRUCKER, P. Warped: Gay Normality and Queer Anti-Capitalism. Leiden: Brill, 2015.

ESCOFFIER, J. The political economy of the closet: notes towards an economic history

306 REV.BRAS.ESTUD. URBANOS REG. (ONLINE), RECIFE, V.19, N.2, p.288-309, MAIO-AGO. 2017



DIEGO SANTOS VIEIRA DE JESUS

of gay and lesbian life before Stonewall. In: GLUCKMAN, A.; REED, B. Homo
Economics: Capitalism, Community, and Lesbian and Gay Life. Nova York: Routledge,
1997. p. 123-134.

EVANS, G. Hold back the night: Nuit Blanche and all-night events in capital cities. Current
Issues in Tourism, v. 15, n. 1-2, p. 35-49, 2012. https://doi.org/10.1080/13683500.201
1.634893

FEIJO, L. Lapa Sustentdvel — Economia da Noite, 2012. Disponivel em: <http://www.jalan.
com.br/eventos/encontropecriativo/download Doc.php?d=download&f=Leo_Feijo_-_
LAPA_Cluster_Criativo.pdf>. Acesso em: 10 mar. 2017.

______ ; WAGNER, M. Rio Cultura da Noite: uma histéria da noite carioca. Rio de Janeiro:
Casa da Palavra, 2014.

FLORIDA, R. 7he Rise of the Creative Class — and how it’s transforming work, leisure,
community and everyday life. Nova York: Basic Books, 2002.

FUENTE, 1. B. ;Y qué pasa con las lesbianas? E/ Pais, 2 jul. 2015. Disponivel em: <http://
elpais.com/elpais/2015/07/02/tentaciones/1435839831_340586.html>. Acesso em: 10
mar. 2017.

GOIS, M. P. F. A Gestio da Noite Urbana Carioca: entre discursos sobre ordem urbana e
praticas socioecondmicas. Sociedade ¢ Natureza, v. 26, n. 2, p. 221-235, maio/ago.
2014. heeps://doi.org/10.1590/1982-451320140202

______ . Processos espaciais e reconfigura¢io do lazer noturno na cidade do Rio de Janeiro.
In: SIMPOSIO NACIONAL DE GEOGRAFIA URBANA, 14., Fortaleza, 2015.
Anais... Fortaleza: PPGG/UFC, 2015. p. 1-20. Disponivel em: <http://simpurb2015.
com.br/?media_dl=2595>. Acesso em: 10 mar. 2017.

GUASCH, O. La sociedad rosa. Barcelona: Anagrama, 1991.

GWIAZDZINSKI, L. La nuit, derniére frontiére de la ville. Paris: Editions de ’Aube, 2005.

HAE, L. Gentrification and Politicization of Nightlife in New York City. ACME: An Inter-
national Journal for Critical Geographies, v. 11, n. 3, p. 564-584, 2011. Disponivel em:
<https://ojs.unbe.ca/index.php/acme/article/view/911>. Acesso em: 10 mar. 2017.

HANNIGAN, J. Fantasy City: pleasure and profit in the postmodern metropolis. London:
Routledge, 1998.

HELMS, G. Towards safe city centres? Remaking the spaces of an Old-Industrial City. Hamp-
shire: Ashgate, 2008.

HERZOG, D. Sex after fascism: memory and morality in twentieth-century Germany. Princ-
eton: Princeton University Press, 2007.

HOLLANDS, R.; CHATTERTON, P. Urban Nightscapes: youth cultures, pleasure spaces
and corporate power. Londres: Routledge, 2003.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA (IBGE). Censo Demo-
grdfico 2010, 2010. Disponivel em: <http://cidades.ibge.gov.br/xtras/perfil.php?lan-
g=8&codmun=3304558&search=rio-de-janeiro|rio-de-janeiro>. Acesso em: 10 mar. 2017.

LAURIANO, C. Novo site informa agenda LGBT e recebe dentincias on-line no Rio. G1,
18 maio 2011. Disponivel em: <http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2011/05/
novo-site-informa-agenda-lgbt-e-recebe-denuncias-line-no-rio.html>. Acesso em: 10
mar. 2017.

LISBOA, V. Ambiente familiar é o local onde homossexuais mais sofrem agressoes. Agéncia
Brasil, 17 maio 2013. Disponivel em: <http://www.ebc.com.br/noticias/brasil/2013/05/
ambiente-familiar-e-o-local-onde-homossexuais-mais-sofrem-agressoes>. Acesso em:
10 mar. 2017.

LOVATT, A.; O’CONNOR, J. Cities and the Night-time Economy. Planning Practice and
Research, v. 10, n. 2, p. 127-134, 1995. http://dx.doi.org/10.1080/02697459550036676

MEDEIROS, M.; SOUZA, P.; CASTRO, E. O Topo da Distribui¢io de Renda no Brasil:

REV. BRAS. ESTUD. URBANOS REG. (ONLINE), RECIFE, V.19, N.2, p.288-309, MAIO-AGO. 2017 307



SO PARA O MOCO DO CORPO DOURADO DO SOL DE IPANEMA...

Primeiras Estimativas com Dados Tributdrios e Comparacio com Pesquisas Domici-
liares (2006-2012). Dados: Revista de Ciéncias Sociais, v. 58, n. 1, p. 7-36, 2015. https://
doi.org/10.1590/00115258201537

MIGUEZ, P. Economia criativa: uma discussio preliminar. In: NUSSBAUMER, G. M.
(Org.) Teorias e politicas da cultura: visbes multidisciplinares. Salvador: EDUFBA,
2007. p. 95-113.

MISKOLCI, R. Machos e Brothers: uma etnografia sobre o armdrio em relagées homoeré-
ticas masculinas criadas on-line. Revista Estudos Feministas, v. 21, n. 1, p. 301-324, jan./
abr.2013. https://doi.org/10.1590/s0104-026x2013000100016

O’CONNOR, ]. Donner de l'espace public a la nuit. Les cas des centres urbains en
Grande-Bretagne. Les Annales de Recherche Urbaine, n. 77, p. 40-46, 1997. https://doi.
org/10.3406/aru.1997.2135

O’SULLIVAN, F. The ‘gaytrification’ effect: why gay neighbourhoods are being priced out. 7%e
Guardian, 13 jan. 2016. Disponivel em: <https://www.theguardian.com/cities/2016/
jan/13/end-of-gaytrification-cities-lgbt-communities-gentrification-gay-villages>.
Acesso em: 10 mar. 2017.

OBAOBA. Veja as melhores baladas e festas gays do Rio de Janeiro. ObaOba, 26 fez. 2016.
Disponivel em: <http://www.obaoba.com.br/brasil/magazine/veja-melhores-baladas-e-
festas-gls-do-rio-de-janeiro>. Acesso em: 10 mar. 2017.

OLIVEIRA, P. Gays foram responsaveis por 30% da receita do Rio com turismo no carnaval.
Veja, 2 abr. 2014. Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/noticia/economia/gays-
foram-responsaveis-por-30-da-receita-do-rio-com-turismo-no-carnaval>. Acesso em:
10 mar. 2017.

OTTER, C. The Victorian Eye: a political history of light and vision in Britain, 1800-1910.
Chicago: University of Chicago Press, 2008.

PINTO, S. H. D. Economia Noturna e as Dindmicas Recentes no Centro Historico da Cidade
do Porto. 2012. 168 f. Dissertagio (Mestrado em Economia e Gestio das Cidades) —
Faculdade de Economia, Universidade do Porto, Porto, 2012.

RIO GUIA GAY. Rio Guia Gay website, 2015. Disponivel em: <https://issuu.com/guiya-edi-
tora/docs/rio_guia_gay_-_rio_gay_guide_-_2>. Acesso em: 10 mar. 2017.

RIO SEM HOMOFOBIA. O programa. RSH website, s.d. Disponivel em: <http://www.
riosemhomofobia.rj.gov.br/secao/sobre/o-programa>. Acesso em: 10 mar. 2017.

ROWE, D.; LYNCH, R. Work and play in the city: some reflections on the night-time leisure
economy of Sydney. Annals of Leisure Research, v. 15, n. 2, p. 132-147, 2012. https://doi.
org/10.1080/11745398.2012.659716

SANTOS, L. S. Os subtrbios do Rio de Janeiro no inicio do século XX. Mneme — Revista
de Humanidades, v. 12, n. 30, p. 257-280, jul./dez. 2011. Disponivel em: <https://
periodicos.ufrn.br/mneme/article/view/1265>. Acesso em: 10 mar. 2017.

SANTOS JUNIOR, W. R. Consideragoes sobre o Plano Doxiadis. Revista Geogrdfica de
América Central, n. esp., p. 1-17, 2011. Disponivel em: <http://www.revistas.una.ac.cr/
index.php/geografica/article/view/2282>. Acesso em: 10 mar. 2017.

SESI CULTURAL; FEDERACAO DAS INDUSTRIAS DO ESTADO DO RIO DE
JANEIRO (FIRJAN). Prémio Noite Rio terd vota¢io popular na edicio 2013. Prémio
Noite Rio website, 2013. Disponivel em: <http://www.premionoiterio.com.br/2013/
RESOURCE/RELEASE_PNR_2013.pdf>. Acesso em: 10 mar. 2017.

STERN, M. J.; SEIFERT, S. C. From Creative Economy to Creative Society. Creativity ¢
Change, p. 1-16, jan. 2008.

TALBOT, D. Regulating the night: race, culture and exclusion in the making of night-time
economy. Hampshire: Ashgate, 2007.

VELA, D. R. 1. Zona Rosa como territorio queer. Entre la empresarialidad, el consumo y el

308 REV.BRAS.ESTUD. URBANOS REG. (ONLINE), RECIFE, V.19, N.2, p.288-309, MAIO-AGO. 2017



DIEGO SANTOS VIEIRA DE JESUS

crisol de identidades gay. 2013. Trabalho de Conclusio de Curso (Licenciatura em
Geografia Humana) — Divisién de Ciencias Sociales y Humanidades, Universidad
Auténoma Metropolitana, Ciudad de México, 2013.

WOLIFSON, P.; DROZDZEWSK]I, S. Co-opting the Night: The Entrepreneurial Shift and
Economic Imperative in NTE Planning. Urban Policy and Research, v. 34, n. 3, p. 1-19,
2016. https://doi.org/10.1080/08111146.2016.1155983

REV. BRAS. ESTUD. URBANOS REG. (ONLINE), RECIFE, V.19, N.2, p.288-309, MAIO-AGO. 2017 309



