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Resumo

O trabalho tem por objetivo conhecer o que haviaGatrielle Chanel que fez com
gue seu nome se transformasse em sinbnimo de elegdhom gosto ao vestir, resistindo ao
tempo e ao surgimento de inUmeros estilistas gues de moda. Parte-se do estudo sobre as
marcas enquanto representacoes dos produtos englogia com as marcas de moda, uma
vez que as marcas sao reflexos dos produtos gquesesppam e precisam ser adequados aos
objetivos da empresa para que nao desaparecanméidoceconémico. A seguir, utiliza-se da
semidtica como um exercicio de analise, que busphcar, descrever e compreender os
signos que fizeram com que Coco Chanel se tornasgemarca que continua a instigar as

pessoas a possuir uma pequena parte desse mdo@araum produto Chanel.

Palavras-chave:Marca, Semiética, Chanel.
Abstract

The paper aims to understand what was in Gabri€lanel that made his name
became synonym for elegance and good taste to wesisting time and the emergence of
numerous stylists and fashion designers. It staitis the study of the brands of products and
its analogy with fashion brands, as brands area@ibns of the products that they represent
and must be suitable to the objectives of the com@ they do not disappear from the
economic scenario. Next, semiotic is used as artieeeof analysis, which seeks to explain,
to describe and understand the signs that made @J@nel became a brand continues to
instigate people to have a small part of that nigstpurchase a product Chanel.

Keywords: Brand, Semiotics, Chanel
1. Introducéo

A moda é um negocio de bilhdes de délares, ndoos@nddente tratd-la com
amadorismo. Assim sendo, todas as formas de estiedlesn ser empreendidas no sentido de
conhecer as possibilidades de interacdes entr® erpupa e de que forma o designer pode
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se apropriar desse conhecimento para criar rougseaveis. A analise semidtica dos signos
gue fizeram o sucesso de Chanel pode contribusanassca.

Ao especificar o que sdo signos, Santaella (1993,19) diz que “qualquer coisa de
qualquer espécie, imaginada, sonhada, sentidarieygeada, pensada, desejada... pode ser
um signo, desde que esta “coisa” seja interpretadduncdo de um fundamento que Ihe é
proprio”.

Sendo assim, a semiotica pode nos permitir anasanensagens que estao implicitas
nas palavras, imagens, diagramas, sons, nas relagiiee elas ou mesmo analisar as
mensagens em si mesmas, no que se refere aosspeata qualitativos e sensoriais, como
por exemplo, a linguagem visual (cores, linhasnfs, movimentos, volumes etc.), que séo
inerentes a moda. Cidreira (2005, pg.24) diz qupossivel “destacar pelo menos seis
perspectivas através das quais a vestimenta e desdobramentos sdo explorados:
econbmica, semioldgica, psicanalitica, moral esfifcca, historica e socioldgica”.

Neste trabalho sera abordada a Gtica semiologicaadta, uma vez que a moda esta
repleta de signos e, de acordo com Santaella (205 € possivel na medida em que a
analise semioldgica apresenta diversas facetapayu@tem levar a compreensao da natureza
e dos poderes dos signos, quais sao as informpodedes transmitidas, qual a sua estrutura
dentro dos sistemas, como é seu funcionamento, a@ooproduzidos, utilizados e quais
efeitos podem provocar no receptor. Ao comentaresob signos, Santaella (2002, pg.24) diz
que é possivel 0s signos provocarem trés tiposeiteeem quem os interpretam: o primeiro
é “uma simples qualidade de sentimento, isto éjnienpretante emocional. icones tendem a
produzir esse tipo de interpretante com mais iideds”. Esse tipo de efeito é produzido em
maior escala quando se busca interpretar um icaneoda.

A moda utiliza em grande escala a linguagem visgat produz interpretantes
bastante intensos, na medida em que mostram as éom@as, volumes e linhas das roupas
para indicar o referencial dessa imagem; a modiaasie também da linguagem escrita para
transmitir seus discursos.

Castilhoset Martins (2005, pg.52) comentam que a semioticquanto método, esta
muito proxima das producdes de textos e de dissueslizados atualmente e que “a moda
pode ser estudada por meio de uma série de padsilas, principalmente aquela promovida
pela relagdo conjuntiva entre a roupa e o corpefids essa a primeira maneira de se
reconhecer e identificar o sujeito inserido nunedatnado tempo e espaco.

Buscar-se-a, entdo, reconhecer os signos quearfizeom que Gabrielle Chanel,

mulher pobre e basicamente sem perspectivas, sast@ a Coco Chanel, personagem que
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atravessou geracdes, como um dos grandes nomesdadamundial. A semidtica, neste caso,
sera utilizada como um exercicio de analise, gotat& explicar, descrever e compreender
essa historia, cuja trajetoria é recheada de asaro, e politica.

Para entender por que a imagem de determinadasesaspse torna conhecida e
reconhecida, é necessario também analisar o cortiestbrico em que surgiu e o que fez para
se manter em lugar privilegiado num mundo notad&nempetitivo.

De acordo com Petit (2003, pg.21), “(...) as mangwis poderosas surgiram entre
1890 e 1940, porque naquela época imperava oytfatesmais aventureiro, mais herdéico”.
O autor se refere a era industrial, onde o donf@loldca decidia tudo, sem palpites ou outras
interferéncias. Nessa época, por ndo existireméonidos em vendas, de distribuigéo,
planejamento e publicidade, os artistas, intelégtuadsicos, arquitetos, artesdos etc. foram
utilizados para criar as marcas, a imagem, enfiuil@que o dono da industria queria dizer
através de seu produto. A imagem, entéo, era @ffiaspiracao do artista.

Porém, ndo basta a imagem para que a marca Seaagsso: a marca, nas palavras
de Petit (2003, pg.23), “sO existe se tiver um ptodnais forte do que ela. A marca, 0 nome,
o apelido do personagem, que € o produto, tem @uéioar”. Esse produto também tem que
ter qualidade, ser honesto, verdadeiro, caso canttdnde a desaparecer.

Também na moda, as marcas sao reflexos dos psodut representam. Algumas
surgiram, fizeram fama e desapareceram do cenduibas, no entanto, se revigoraram
através de fusdes ou outras manobras comercigsin€ipal motivo de tanto interesse em
manter essas marcas € comentado por Petit (200F5)gguando diz que:

A industria da vaidade (...) tomou conta do setor fashion por uma Unica razdo: a
indastria do luxo € um dos negocios mais rentaveis do planeta, desde que bem
administrada. Que o digam os grandes grupos. O LVMH — Louis Vuitton Moét
Hennesy — sai na frente, com um faturamento de dez bilhGes de dolares em 2001, e

detém marcas que sdo verdadeiras lendas desse universo: Dior, Louis Vuitton, Fendi,
Kenzo, Givenchi, Marc Jacobs, Donna Karan, Christian Lacroix, Loewe e Pucci.

Esse principio da moda enquanto marca iniciou anis,Psegundo Tungate (2005,
pg.21), no final do século XIX, quando foi criadgrameira marca de moda, pelo designer
Charles Frederick Worth, que curiosamente era igermringlesa. Worth mudou as regras do
jogo, sendo que antes de sua aparicdo as moda&tasriavam estilo nem ditavam a moda,
eram simples provedoras que se dedicavam a caopiarodelos que suas clientes viam em
revistas ilustradas ou admiravam nos eventos socfs proprias clientes escolhiam os
tecidos e cores, e as roupas eram feitas sob mé&tlmiéh foi o primeiro a impor seu proprio

gosto as mulheres, foi o primeiro designer de nuadafamosas.
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Tudo isso poderia ser exaustivamente exploradiénp, o escopo deste trabalho de
pesquisa é a andlise e identificacdo dos sinaifizgram com que Chanel se tornasse o icone
da moda que até hoje conhecemos.

Sendo assim, o que foi até aqui comentado podé& emwo uma prévia a pesquisa

especifica, que sera feita com base na semidtiocégrene a proposta original deste trabalho.

2. Marcas de moda

Para definir “marca”, buscou-se na literatura w@hardagem adequada ao escopo da
pesquisa que se pretende realizar, a respeito ce Clwanel, sua trajetoria e diferenciais que
a fizeram ser, no seu tempo e ainda hoje, simokdahancia e sucesso no mundo da moda.
Conforme Milleret Muir (2009, pg.23), “a palavra marca é uma dasmae se usa (e de que
se abusa) no vocabulario empresarial. (...) umacangm quase sempre uma expressao
visual: um simbolo, um design, uma marca registraaalogotipo”.

De acordo com Tavares (1998, pg.16), “a marca édom ingredientes que as
empresas utilizam em suas estratégias para difaresua oferta”. O mesmo autor também
estabelece que € necessario diferenciar marca atitpr ou seja, o produto € o que a
empresa fabrica, enquanto a marca € o que o codsuoumpra.

Além da diferenciacdo, a imagem da marca é corsidepor Baxter (2000, pg.115)
como o patriménio principal de uma marca: “a imaggmempresa € tudo que 0s seus
consumidores pensam dela. Resulta de tudo o qudaelee € o coracdo do sucesso
empresarial.” Segundo Baxter (2000, pg.142), “aéssagem faz a sua empresa ser diferente
das outras, na visdo dos consumidores” e conckii“gumagem da empresa € 0 seu maior
patrimonio”.

Ao falar sobre os signos, enquanto marcas deipdgae, Frutiger (2000, pg.236) diz
gue sdo assinaturas sobre bens de toda classe, e€djp destino € o mercado, tendo sua
origem provavelmente na idade da pedra, quandessopas passaram a ser designadas “clara
e univocamente como individuo concreto”, ou sej@mnglo passaram a ter nome proprio.
Esses signos, por ele citados, sdo as inscric@estadas nas paredes das cavernas, deixadas
pelos povos ancestrais.

Outra abordagem de marca feita por Frutiger (2p@0255) fala sobre as marcas
comerciais que importadores e exportadores, dessiecwo XIV, assinalavam seus sacos,
caixas e embalagens para evitar confusdes e eodrdurante o transporte. Segundo o autor,
ao chegar aos mercados, as inscricoes feitas asl@mbalagens passavam a ser marcas que

identificavam o conteddo das mesmas, sua origemmpne 0 passar do tempo e com a
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experimentacédo dos produtos se tornavam signosi@l@ade presumida. Do simples signo
de propriedade ou pertencimento, haviam chegad&g e& marca comercial.

Um dos grandes responsaveis pela grande “explod@oharcas no mercado foi,
segundo Petit (2003), o surgimento dos supermescag@, com seus amplos espacos,
necessitavam que as embalagens fossem chamatilrasr&ificadas para atrair e seduzir os
consumidores. De fato, ja ndo é possivel imaginaruado sem as marcas, tudo seria uma
grande confusdo, ndo se teria mais referéncias qudgairir produtos, seria tudo muito
monotono. E de monotonia o mundo das marcas nde, gmiis a cada ano surgem novas
marcas, desaparecem outras tantas, porém, alggmasddgo especial, pois se destacaram e se
mantém no topo da hierarquia dos negdcios.

Para chegar a esses patamares de faturamentogedessario que houvesse um
principio, isto é, alguém que comecou a mostramamdo a importancia da moda, que
convenceu, principalmente as mulheres, de queumsoe complementos que usam podem
expressar como se sentem, como querem que 0s @stregjam, enfim, podem criar uma

personagem através da moda.

3. Um pouco de semiotica

A palavra semidtica tem origem grega. O nome Siraiésegundo Santaella (1983),
vem da raiz gregaemeionque quer dizer signo. Essa ciéncia tem comoigbjetestudo de
diversos fenbmenos que geram significacdes distidi@acordo com cada momento histérico
e social, ligados a todas as formas de expressgoanto linguagem. Desse modo, o sinal (ou
signo) é um objeto, nascido de outro objeto (a dagre interpretado de modo contiguo de
causa e efeito, gerando o objeto novo ou intempietaa mente que os relaciona.

O signo, portanto, primitivamente, € um objeto gelgresenta outro. Sua principal
utilidade € possibilitar a descricdo e analise ideedséo representativa (estrutura signica) de
objetos, processos ou fendmenos em categoriagssesl organizadas.

Segundo No6th (1995, pg.19), "a semidtica € a c@édos signos e dos processos
significativos (semiose) na natureza e na culturid".investigacdo semiodtica abrange
virtualmente todas as areas do conhecimento emasviom as linguagens ou sistemas de
significacdo, tais como a linguistica (linguagenrbed), a matematica (linguagem dos
nameros), a biologia (linguagem da vida), o dir€ltoaguagem das leis), as artes (linguagem
estética) etc. Para Santaella (1983, pg.15), edaciéncia que tem por objeto de investigacéo

todas as linguagens possiveis".
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O filésofo, matemético e cientista Charles Sandeisrce, um americano de
Massachusetts que viveu no final do século XIX iondo século XX, foi o grande
construtor da semiotica, ao lado de Ferdinand S&eissAmbos foram praticamente
contemporaneos em suas teorias, embora nao tivessenecimento um do outro e seus
legados por vezes apresentem ideias opostas, tew@miioticistas atuais a adotar uma das
duas correntes (ou de seus discipulos) em sewtosb

A semidtica se ocupa da explicacdo de tudo o gmeralpeito aos signos, ou,
conforme Deely (1990, pg.125), é “a tentativa dela@axacao tedrica daquilo que é peculiar ao
signo”. Para realizar essa funcdo, € necesséaria fumdamentacdo teorica bastante
abrangente, o que é possivel, como diz Deely (1920145), “somente através do
entendimento do ser do signo com sua causalidadaaeproprias no seu papel universal”.

Courtés (1979, pg.43) diz que a semiodtica € umanstrodificacdo” dos sinais, uma
vez que além de descrever os sinais ela “devesaress niveis de analise”. A semidtica pode
nos permitir analisar as mensagens que estao itaplitas palavras e imagens, sendo que o
estudo da significacdo s6 pode ser feito por alg@madiversificadas e distintas.

Deely (1990, pg. 28 e 29) complementa as teoritendelas pelos demais pensadores
guando escreve que “a semidtica fornece, antesdie hdo um método, mas um ponto de
vista” e descreve a semidtica como “uma perspectivam ponto de vista que emerge de um
reconhecimento explicito daquilo que todo métodopdasamento ou todo meétodo de
pesquisa pressupde”.

De tudo isso, apreende-se que a ciéncia dos signaosia ferramenta de grande
utilidade nos mais diversos campos de investiggg&tamente por sua abertura e amplitude.
Mais do que descrever em quais classes ou categagignscrevem 0s signos, a semiotica
permite a compreensao do jogo complexo de relagdies as imagens e as palavras, sendo
que, ao ordenar esse conjunto de relacdes, podérarsformar os dados da realidade em

informacéo, conhecimento e até mesmo em sabedoria.

3.1 A semidtica e a moda

A moda é um fenbmeno social e cultural relativamergcente, que, segundo a
maioria de pesquisadores, somente a partir da klgdéa passou a ter um significado muito
proximo a construcdo da identidade do sujeito esquasa se fazer presente quando se
comecou a estabelecer as mudancas ciclicas eildedestlgadas e aceitas socialmente. Mais

recentemente, passou a frequentar os debates acaséma condicdo de objeto de
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investigacdo de diferentes areas, tais como Saimlédntropologia, Psicologia, Historia etc.
O termo moda vem do latiiTnodus que significa maneira, medida e, depdason (em
francés, que evoluiu para o termo ingishion),de acordo com Tungate (2005).

Desde entédo, a roupa deixou de ser somente uma ftemrotecdo do corpo e passou-
se a utilizar a vestimenta, pensando na aparémeifgrma de mostrar ao mundo o que se €,
OU O gque se quer que 0S outros pensem que se rA. didso, os homens e as mulheres
possuem maneiras diversas de demonstrar essesgis@anforme Castilhet Martins (2008,
pg.33), para os homens privilegiam-se as formas ‘tioimas verticalizadas e que ressaltam
principalmente os ombros e as pernas, numa demagéstde masculinidade”, enquanto para
as mulheres a construgéo se faz a partir das Yihbaizontais e a valorizagcado do decote, da
cintura e principalmente, considerando sempre #rfasda moda, dos quadris que se
movimentam com intensa frequéncia”.

A semibtica apresenta-se como um instrumento qde,pe acordo com Castilted
Martins (2008, pg.21), “contribuir para o entendmoedos fendmenos que circundam a moda
e sua relacdo com o ser humano”. Além disso, aGsiemipode fornecer elementos que
permitam entender as relacdes entre a moda e egs@ae comunicacao, desvendando os
mecanismos ldgicos pelos quais as roupas, vestismenhacessorios se perfazem como signos
portadores de mensagens entre emissores e receptore

Porém, ndo basta apenas identificar as pecas tlegkiese acessorios como signos, €
preciso fundamentalmente entender como esses dlesragem semioticamente para compor
a moda e explicar por quais mecanismos 0s sigdosapresentes em cada peca ou colecéo
particular, articulam-se entre si para gerar uno toalito maior e mais complexo chamado
“moda”. A moda participa de maneira bastante ingg na construcdo da identidade e da
distincdo do sujeito.

A moda também é analisada sob o aspecto socioldgie, de acordo com Cidreira
(2005, pg.28), coloca em evidéncia as duas “atggteiais” que criam o movimento da
moda, as quais sédo a imitagéo e a distingdo. esdrelo, Cidreira (2005) comenta a ideia de
Julidn Marias e Georg Simmel, que diz que a moda éd@apenas uso, € imitacdo com
reconhecimento social, apresentando certa dingpaiGoxal com o gosto pela novidade.

Cidreira (2005) também defende a ideia de que @améo pode ser associada a todas
as épocas nem a todas as civilizacdes, ela é uns&regéo cultural, histérica e localizavel no
tempo e no espaco. A mesma autora levanta questeas sobre os motivos do homem se
vestir, citando algumas possiveis respostas, ass gg@o 0 pudor, a protecdo e a

ornamentagao.
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E nesse contexto que o design de moda, com sedsres e criaturas, vem ditando as
regras do vestir ao longo do tempo. Worth, Pofgétanel, entre outros criadores de moda
mais conhecidos, conforme CastiktdMartins (2008:34),

Sao o0s principais responsaveis, no século XX, a dar ao corpo uma concepc¢ao
elaborada ou construida de acordo com suas visGes particulares de moda, capazes

de sintetizar o espirito de seu tempo em suas criacdes e, por consequéncia, explorar
a plastica do corpo como um fendmeno inserido num especifico meio sociocultural.

Uma abordagem que deve ser considerada quanddasdefanoda € a questdo da
“linguagem de moda”, que se apropria das imageambém da gramatica para se expressar.
Oliveira (2007, pg.24) diz que a semiotica tem @safio (e a tarefa) (...) de buscar
estabelecer fundamentos tedricos e metodologicesagudem mais na leitura dos textos
visuais do que na leitura dos textos verbais”, pergs significados das imagens visuais
permitem inimeras discussdes, enquanto que osstegtbais possuem normas e regras de
construcdo que os fazem ser aceitos de modo tacito.

De fato, sdo muitos os signos existentes nos eleseue compdem o discurso da
roupa e que podem ser lidos das mais diversas raaneomo o ritmo em que se apresentam
a textura, a harmonia, equilibrio ou desequilildas propor¢des, as simetrias ou assimetrias,
ou, conforme Oliveira (2007, pg.35), “nada em uxtdede moda € imune a producéo de

sentidos”.

4. O Mito Chanel

Falar de Chanel é falar de inovagdo, vanguardeg, lpersisténcia, perfeicéo,
qualidades que todo estilista gostaria de possgireefazem a diferenca entre o sucesso e 0
fracasso de um negodcio, especialmente um negoéaiwoda. Como diz Petit (2003, pg.177),
“Chanel, ou Coco Chanel, é o simbolo do charmgé(mais do que uma famosa grifeRlze
Cambon é um comportamento, um estilo do que € ser elegada importancia da moda”.

Alids, os escritores ndo poupam elogios quandmt®ede Chanel. Karbo (2010, pg.9)
comenta que Giorgio Armani afirmava que Chanel“aranulher mais elegante que jamais
existiu”. Exageros a parte, deve haver algo realenextraordinario na historia dessa mulher

gue justifigue tamanha fama.

4.1 Chanel — do inicio a juventude

Gabrielle Chanel nasceu em Saumur, Sul da Frantgd,9 de agosto de 1883, filha da
camponesa Jeanne e do desocupado Albert Chanell 6itA de mée aos doze anos e foi

abandonada por seu pai poucos dias depois. Crestewm orfanato, junto com seus irmaos.
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De acordo com Moreira (2002, pg.7), ao longo dawsda, Gabrielle lutou com todas
as suas forcas para apagar sua histéria familssapia. Inventou muitas historias para ocultar
a vergonha e a dor de uma infancia pobre e saljtégindo que a soliddo a acompanhou até o
final de seus dias.

Apesar de ser consenso, entre os autores corsltqe a histéria de Coco Chanel
sempre foi contada de acordo com as versdes pariatias, se buscara conhecer um pouco
mais de sua historia e trajetoria de vida, paraidegnalisar os signos que a distinguem das
demais “pessoas comuns”.

Apbés a morte da mée, Karbo (2010, pg.34) escreme ag meninos teriam sido
entregues a uma fazenda do estado e as menina® pafanato dirigido pelas freiras da
Congregation du Sacré Coeur de Marie de Aubazne Correze. A austeridade arquitetbnica
de Aubazine se estendia a vida cotidiana do coayesgindo proibida qualquer iniciativa
individual e onde reinava um siléncio absoluto,feome diz Moreira (2002). E acrescenta
que, sem duvida, os anos que Gabrielle passou sidlandedisciplina e a oracdo deram seus
frutos, sendo que sua forca interior e caraterimdxd foram forjados nesta triste época de
sua vida. Moreira (2002, pg.15) também comenta “guacas as suas aulas no orfanato,
Gabrielle sabia costurar com perfei¢cdo, porém stssmsta tia a ensinou a fazé-lo com graca
e originalidade’”

Conforme Moreira (2002), quando completou dezess®bds e estava em seu Ultimo
periodo em Aubazine, as freiras ja haviam perce@idoChanel era uma pessoa especial, de
carater forte e com uma paixdo por romances, quepnéderam ser domados durante sua
estada no orfanato.

Quando saiu do orfanato, de acordo com Moreir@dR@abrielle e suas irmas Julie e
Antoinette foram admitidas no internado de No6trenBaem Moulins, na qualidade de alunas
acolhidas por beneficéncia, onde deviam pagar pas slespesas realizando as tarefas
domésticas da escola.

Parece ter-se iniciado neste periodo o surginamstilista Coco Chanel. O internato
onde estudava era frequentado por meninas pobesR @studavam por caridade e também
por filhas de burgueses da cidade, que pagavarsepgrestudos. Gabrielle adquiriu o habito
de observar o estilo de vida e os vestidos dasnagmicas, de acordo com 0 que escreve
Moreira (2002). A mesma autora (2002, pg.18) cdmaimda que:

No entanto, ndo foram as fitas ou os conjuntos de cashmere que a seduziram. Pelo
contrario, adotou o estilo de vestir severo que tinha desde que os doze anos e usou

os uniformes pretos e camisas brancas das escolas francesas para mogas como base
para o futuro estilo Chanel.
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Notre Dame parece ter sido um “divisor de aguas’vida de Gabrielle. Moreira
(2002) escreve que com Adrienne, sua tia e melinayag que também estudava nessa escola,
Gabrielle compartilhava longas conversas e a eé&utale poder observar pela primeira vez
0s rapazes que estudavam no mesmo internato, apep@®dos por uma cerca. Consta que
as duas tinham muita afinidade, porém, enquantdeAde era sonhadora, Gabrielle se
mostrava mais cética, acreditando que precisava&nr busca do futuro com muita
determinacdo.

Para compreender o que se passava naquele tempa@nt lembrar que Moulins
fervia em ebulicdo, afinal, era o inicio do séc¥K, e toda a Europa estava imersa em uma
espécie de histérica felicidade (MOREIRA, 2002,1py. Paris, chamada de “capital do
mundo”, recebia a visita de artistas de todo o, tgpee queriam participar do seu clima
cultural, e de membros da alta classe, que buscaliaettir-se e gastar sem controle
(MOREIRA, 2002, pg.20). E de conhecimento histérgpee, no ano de 1900, durante a
Exposicao Internacional, foram apresentados ao mdods novidades: a escada rolante e a
Torre Eiffel, isso, sem duvida, representou o é@spdlo tempo que se chamBelle Epoque.

Em 1902, Chanel estava com dezenove anos quamao, gom sua tia Adrienne,
recebeu permissao da madre superiora de No6tre paradrabalhar como costureira em uma
loja de roupas intimas. Consta que costuravam “c@m@s”, porém, as roupas que
produziam nada tinham em comum com o estilo de €hane ndo gostava de acessorios
exagerados, de joias supérfluas e, sobretudogidelet(MOREIRA, 2002, pg.22).

Além do trabalho que fazia na loja Saint Mariea@#l costurava nos finais de semana
para as maes e mulheres dos joqueis que frequentavapodromo local. Ndo demorou a
costurar também para os cavalheiros, o que lheeteretonhecimento e condi¢des de, no ano
seguinte, abrir sua prépria sala de costura, cord@screve Karbo (2010, pg.35).

Passou a frequentar@afé Rotondeonde ouviam musica e cantavam as canc¢des da
moda. Inquieta, Chanel convenceu o diretor do @aféntrata-la como cantora, o que durou
até 1905. Foi nesse emprego que Chanel recebeelidcapom o qual se tornou conhecida:
“Coco”.

Dali em diante, a delicada Gabrielle seria, sismlente, Coco e jA demonstrava
claramente a que veio ao mundo. Parece que naeceupava em ser boazinha ou em agir
de acordo com nenhuma regra, a ndo ser aquelas<nmr ela mesma. Gabrielle era uma
pessoa que possuia contra si praticamente tude segpossa imaginar, porém, sabia fazer o

gue era preciso, inclusive reinventar-se a todamento.
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4.2 De Gabrielle a Coco

Quando completou vinte e dois anos, mesmo senuip@yollupia das mulheres da
época, Coco era héabil na arte de flertar. Cedondate que, para alcancar seus sonhos,
precisava de dinheiro e, assim, aceitava convif@egentes de seus admiradores, jovens da
alta sociedade, a quem considerava seus amigos EVRZR 2002, pg.25). Foi entdo que
conheceu Etienne Balsan, um rico herdeiro de ungiimgéxtil, umbom vivantcom alguns
quilos a mais, bigodes, uma cara alegre e redondia éaumor tosco. Mais do que uma
paixao, nasceu entre os dois uma grande amizaa®yece comenta Karbo (2010, pg.50).

De acordo com Moreira (2002, pg.27e 28), Cocoqassviver com Balsan, em uma
unido sem compromissos. Foi quando teve moment@azie descanso, pois pela primeira
vez podia dar-se ao luxo de ndo precisar trabalua sobreviver. Passava os dias andando a
cavalo ou simplesmente deitada na cama. Frequeritambém muitas festas, quando
comecou a observar as cortesds mais important€sadiga, todas ricas e voluptuosas. Foi
entdo que o génio de Gabrielle Coco Chanel pasregetrevelado. Moreira (2002, pg.29 e
30) diz que Coco:

Expressava sua feminilidade juvenil e ligeiramente desafiadora da Gnica maneira que
podia: através de seus vestidos. Se as cocotes iam vestidas de forma extravagante,
ela o fazia como uma colegial. Se as senhoras assistiam as corridas de Longchamps
levando sombrinhas de plumas, e longas e pesadas saias, Coco ia com um traje de
alfaiataria e um chapéu de palha rigido. Muitas vezes pedia emprestadas a seus

amigos homens algumas pecas de seus guarda-roupas (gravatas, calcas de montaria
e casacos) e as combinava com grande senso de elegéancia.

N&o demorou a chamar a atencdo das mulheres eguigefitavam a casa de Balsan,
especialmente as linhas puras dos chapéus, peqeadmnados com simplicidade, apenas
com um toque de plumas ou flores. Consta que suasipas clientes foram a atriz Gabrielle
Dorziat e a cantora de Opera Marthe Davelli, saman ao vé-las retratadas em uma revista
vestindo seus chapéus, Coco sentiu que havia \@agdmeira batalha.

Pode-se perceber que, no caso de Gabrielle CamoeCla infancia nada convencional
contribuiu para a total falta de preconceitos eopesl diante da vida. Namorou bastante,
circulou com desenvoltura nos meios sociais aos @ pertencia e soube tirar proveito das
situacbes que se apresentavam. Ja mostrava, r@spe, tcriatividade e coragem que a
levaram a reunir suas modestas vantagens e imagimer explora-las.

Karbo (2010, pg. 36) diz que, enquanto vivia camerihe, Coco tratava de observar e

aprender tudo o que podia sobre o mundo dos nmms,tinha consciéncia de sua situacao
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irregular, mesmo que os amigos dele a tratassemcootialidade. Foi entdo que, conforme
Moreira (2002, pg.32), Coco o chamou para convesshre seu futuro e pediu-lhe que
financiasse uma loja de chapéus. Etienne concordasi pediu que Coco 0 acompanhasse em
uma viagem antes de comecar a trabalhar. Foi emdessas viagens que conheceu Arthur
“Boy” Capel, que viria a ser o grande amor de sda.v

De acordo com Moreira (2002, pg.36), enquanto Cagemdia seus negocios, Coco
produzia muitos chapéus. A criatividade da edilisizia com que seus chapéus fizessem
sucesso entre as damas da sociedade, a ponto a&-talno mesmo nivel das demais
modistas da época, como Camille Marchais, Charletigrd, Suzane Talbot e as integrantes
da boutique Maison Lewis.

Foi com Capel que Coco comecou a frequentar ompanlturais de Paris e a cultivar
amizade com as atrizes Gabrielle Dorziat e Jeameng ¢ com a cantora Marthe Davelli. A
influéncia de seus novos amigos enriqueceu a\ddatie de Coco, abriu sua mente e seu
espirito aos ventos da mudanca (MOREIRA, 2002,1)g.4

Capel financiou uma loja, a Chanel Modes, inaugauem 1910, no nimero 21 Rae
Cambon onde se vendiam suéteres, saias e uns poucadoget socialite Suzanne Orlandi
foi a primeira mulher a usar um original de Chanelm vestido de veludo preto com uma
gola de pétalas brancas. (KARBO, 2010, pg.66 e 67).

Esse episodio € emblematico para a moda, poisomarcriacdo do “eterno pretinho
basico”, que até os dias de hoje faz parte do guardpa da maioria das mulheres. Outro
aspecto que merece ser destacado é o apoio de &=pelegdcios de Coco. Essa é uma
atitude “moderna”, considerando-se que ocorreunfmo da década de 1910 e, certamente,
em muito contribuiu para o sucesso que viria aaserarca Chanel. Moreira (2002, pg.43 e
44) comenta que Coco passou a ganhar muito dinbeirosuas criacdes e da mesma forma
gastava-o, até que Capel a aconselhou a medigastes, 0 que a enfureceu. Porém, depois
de se acalmar e analisar melhor a situacdo, déo eafapel e “desde esta noite, deixou para
tras a ingenuidade nas questdes de negoécios eunas€®co Chanel, empreséaria que se
tornou famosa no mundo” (MOREIRA, 2002, pg.44).

Os dois amantes faziam uma excelente parcerig, gg@m ambiciosos e possuiam
visdo de futuro. Isso se percebe quando Moreir@220g.48) diz que um ano antes de
estourar a Primeira Guerra Mundial, intuindo o gerque os ameagava, mudaram-se para
Deauville, na Costa do Canal da Mancha, por coraide cidade estratégica do ponto de
vista de locomocéo entre a Franca e a Inglatemacaso de necessidade. Ali instalou uma

segunda boutique, onde sobre o toldo branco sentiagrandes letras negras “Chanel”
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(MOREIRA, 2002, pg.48). Ha que se considerar queeste trés anos se passaram desde que
Coco comecgou a desenvolver seu talento para goride roupas, e “Chanel” ja se tornara
uma marca registrada.

Para entender por que o sucesso foi tdo rapidanh&onjunto de sinais a serem
observados, ou seja, os modelos criados por Corantano gosto das mulheres pela
inovacdo e por atender a uma necessidade latestmesmas, que era cobrir 0 corpo com
conforto e elegancia, o que nao ocorria até eetdainda, o local escolhido para apresentar as
novidades era uma cidade litoranea, onde as pessa®ntiam mais livres para experimentar
novas tendéncias.

Gabrielle Chanel parece que tinha uma nocao doegtava causando ao mundo da
moda, 0 que se percebe no comentario que More@@2(2pg.49) credita a Chanel: “um
mundo se terminava no ocaso e outro estava poem&saplesmente, estive ali, me foi dada
minha oportunidade e ndo a deixei escapar (...aldema maneira me senti chamada a
desenvolver um novo estilo no vestirEla “sabia” que as pessoas sao produtos de isgote
e gque, de alguma forma, podem fazer a diferenchiado estar no lugar certo e aproveitar as
oportunidades que aparecem, de forma perseverante.

Para melhor entender o senso de oportunidade ayia Bm Coco Chanel, Moreira
(2002, pg.49) comenta que, ao sentir frio quands®s a um jogo de polo, pediu emprestado
a Capel um suéter de malha e, para ajustar o masngorpo, utilizou um cinto da mesma
cor. A partir dai, comecou a experimentar com éhmala flanela, que até entdo eram usadas
para producdo das roupas de baixo, uniformes diEgios ingleses e roupas esportivas
masculinas. Também passou a confeccionar vestidogdegsey, nas cores cinza e azul-
marinho, diferentes de tudo o que as mulheresarassité entdo. Esses vestidos venderam
muito, pois, ao que parece, ela antecipou o desganulheres de vestir roupas confortaveis,
livrando-se de vez dos espartilhos e armacdesyrep diz Moreira (2002, pg.49), “se bem
ndo foi uma feminista nem uma ideologa de liberagfoinina, Chanel contribuiu & sua
maneira para a liberacdo da mulher no século XX¥td3Chanel se deixou fotografar na praia
de Deauville usando suas “subversivas” roupas Bgaey e, a respeito desse episodio,
Chanel,apud Moreira (2002, pg.50) teria dito: “todo o mundo gaeconhecer-me. Fiz-me
célebre e, ainda, iniciei uma moda: as costureieasonvertiam em estrela. Antes do meu
tempo isto ndo existia!”.

Antes mesmo de serem inventadas, Coco Chanetawtlj de maneira instintiva,
ferramentas de marketing como o fazem hoje emsl@afissionais da area. A associacao de

pessoas famosas e ela propria usando seus modmslasm ch sociedade a ideia que se
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vestissem agueles chapéus ou roupas poderiam e @®BNO 0S artistas ou possuirem a
estética de Coco.

A Primeira Guerra Mundial foi mais uma oportunidgehra Coco demonstrar todo seu
espirito empreendedor. O estilo de suas roupas liesedemanda, ja que as mulheres se
tornaram ativas e precisaram comecar a realizafammue até entdo eram exclusivas dos
homens, pois a modelagem folgada facilitava os memtos (MOREIRA, 2002, pg.54). Se
os simbolos remetem as sensacoes, ao que pareseel Chnseguiu entender esse processo.
Construiu um jardim em frente a sWMaison, de modo que a guerra passasse por
despercebida, o que fazia com que as pessoas u@BHEeM suas vidas “normalmente”,
enfeitando-se, divertindo-se e comprando roup&essarios, sua especialidade.

4.3 O Sucesso

No ano de 1915, Chanel ja era conhecida nos ddsldo Atlantico, sendo que a
revistaHarper’'s Bazaarde Nova York publicou um desenho de uma camisaaliecao
Chanel proveniente de Biarritz, comentando que tgher que ndo possui pelo menos um
artigo Chanel esta decididamente fora de moda” (RIBRR, 2002, pg.56).

Quando a guerra acabou, a revistaerican Vogudecia louvores a Chanel e a sua
roupa esportiva. O jérsei havia se tornado muitpufas e era usado em conjuntos, saias,
mantds e casaquinhos com bolsos espacosos ondencabi maos. De acordo com Karbo
(2010, pg.96):

Chanel combinava pesos e texturas. Casou o jérsei com a seda. A camurga aparecia
de vez em quando e, nas cole¢Bes de inverno, as peles. (...) Surgiu o que se tornaria
a classica paleta Chanel: bege, cinza-acastanhado, cinza, azul-marinho e preto, as
vezes com um salpico de vermelho.

Mais ainda, Coco se convertia em modelo da “nowhen’. Magra, com quadris
estreitos e busto pequeno, cabelos curtos e pahedmda e, como se isso fosse pouco, vivia
com um homem que amava e desfrutava de indepeadéocondmica gracas aos lucros da
empresa que ela havia criado. De acordo com Mof20@2, pg.57), os modelos de Chanel
eram vendidos para mulheres de todo o mundo, desdestados Unidos até a Argentina,
desde a Inglaterra até a Russia. A guerra a feasameente rica, como também a Capel, com
o qual continuava a manter relacionamento.

E aqui aparece outro fato que mostra a incrivgdacidade de superacdo e
independéncia de Coco Chanel. Boy Capel casou+sseatdra mulher, por conveniéncia,
com o que Coco ndo se importou, pois continuarase @ncontrar, agora como amantes

(MOREIRA, 2002, pg.62). Porém, o romance ndo dunoito tempo, pois Capel morreu em
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um acidente de carro em 1919, alguns dias antdsatll (KARBO, 2010, pg.68). E esse
parece ter sido 0 maior golpe da sua vida, poissmiediante, consta que teve varios amantes,
mas que trabalhava como nunca, sem se prenderhamedeles. De acordo com Karbo
(2010, pg.171), “Chanel pode ter amado os homessi@aida, mas nunca se dedicou tanto a
eles quanto se dedicou a Maison Chanel”.

Karbo (2010, pg.87) credita a Coco a seguinteeframoda ndo € somente roupa. A
moda esta no ar, € 0 vento que a traz; esta naaderra; a moda tem a ver com as ideias, 0
modo de vida, 0 que esta acontecendo”. Ao que de per, levou a sério estes conceitos,
pois cada um dos homens com que teve envolvimbeatprbpiciou material para inspiracao.

Buscando analisar essa fase da vida de Coco Clpanetbe-se que, como poucos, ela
conseguia perceber os sinais e interpreta-los dradransformar suas criagbes em objetos
de desejo. De acordo com Karbo (2010, pg.104), “peniodo de tempo assombrosamente

curto ela havia conseguido criar uma criatura fasal chique, rica e famosa (...)".

4.3.1 O maior sucesso

Segundo Karbo (2010, pg.105), o maior sucessad#ade Chanel ndo foi o pretinho
bésico ou a invencdo da semijoia ou ainda dos otwgulebouclé seu maior sucesso foi um
“cheiro derose de maou jasmim, talvez um pouco de vetiver’. A auteeaefere ao Chanel
n° 5, o perfume mais popular do mundo, até hojdafa de lancamento do perfume nao &
consenso entre os bidgrafos de Chanel, que podE986r 1921, 1922 ou 1923. Como em
tudo o que diz respeito a vida da estilista, adages sdo geralmente o que a propria Chanel
entendia por verdade. O que se sabe é que os \déres 5, durante a Segunda Guerra
Mundial, deixavam a boutique em numeros recordesipcados pelos oficiais alemées e
depois pelos soldados da libertacdo, que o levapam suas mulheres e namoradas
(KARBO, 2010, pg.106).

De acordo com Karbo (2010, pg106), “Chanel ndcafprimeira a criar seu proprio
perfume, e, como sempre, quando ndo era a pringifazer algo, ela revolucionava
totalmente o conceito a tal ponto que podia reicardser a primeira”. Foi o que ocorreu com
0 n° 5, pois que, até entdo, os perfumes se baseauan Unico cheiro floral, intenso,
perseverante e que objetivavam encobrir 0 mauclieis pessoas que nao eram adeptas do
banho diério, conforme comenta Karbo (2010). Poi€ato sabia que somente a fragrancia
nao era suficiente para converté-lo em éxito. @damccom Moreira (2002, pg.88), com seu

talento para o desenvolvimento de produtos, tomoprestadas as formas dos frascos de
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perfume de seus amantes e se inspirou pelas kinagées e quase androginas. Usou a forma
guadrada do frasco para contrapor a delicadezeageihcia. Até o nome foi inédito, Coco o
batizou como Chanel n°® 5, seu nimero de sorte.

Moreira (2002, pg.88) ainda comenta que, buscanitigir os sentidos olfativos das
clientes, as boutiques de Paris, Biarritz, Cann@sauville eram aspergidas com o perfume.
Também eram distribuidas amostras do mesmo, o guwegdu uma explosao de pedidos.
Era uma esséncia criada para as senhoras ricasn fp@via uma multiddo de mulheres que
desejavam ser aceitas neste circulo exclusivo.

Esse € mais um simbolo criado por Coco Chanelsinmbolo instantaneo de status,
pois as mulheres, ao usar o perfume, imediatansntdentificavam com os conceitos que
cercavam sua criadora, como independéncia, saffsii; sucesso e glamour. Quanto a forma
do frasco, ao usar um perfume embalado em um frasoo caracteristicas nitidamente
masculinas, ao mesmo tempo em que sentem a “dodargérfume floral, ndo permitindo
que elas se esquecam que sdo mulheres, promoveamtgnacdo que parece perfeita, uma
mulher com a forca e o poder dos homens.

O perfume é emblematico, tal que o site oficiaCti@nel apresenta um link que leva a
um filme sobre o0 mesmo e a seguinte descrigdo adupy: “Floral-Aldeido, unbouquetde
flores abstratas com uma feminilidade indefiniveteminilidade é atemporal”.

4.3.2 Joias verdadeiras e joias falsas

Um dos amantes de Coco, o Duque de Westminstpresenteou com muitas e
maravilhosas joias durante os seis anos em questi juntos. Quando a relagdo acabou,
Coco teve a genial ideia de comecar a usar suas goirante o dia, porém misturando-as com
outras de fantasia. Com isso, passava a mensagem maneira de combinar os elementos e
nao o valor dos mesmos era o fundamental para essa mostrar que tinha estilo.

Conforme Moreira (2002, pg.125), Coco se juntowcande de Beaumont para criar
uma colecgéo de joias verdadeiras e falsas. O b@bto go aristocrata e a genialidade de Coco
produziram uma linha de joias e bijuterias de ingme beleza e originalidade. Eram
correntes de ouro unidas por pedras de vidro, sroakridas ou grandes colares de pedras
falsas com detalhes em ouro. Os materiais preci@gognisturavam aos falsos com
naturalidade e com um detalhe: as joias de imitag@m quase tdo caras quanto as

verdadeiras.
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O sucesso das joias de imitagdo demonstra que fGbuma mulher de contrastes: a
modista de suntuoso barroco, de biombos lagueadps)/ho rococé e uma joalheria ludica,
diferente e inovadora. Por outro lado, estava denudos trajes simples, do vestido preto, do
corte severo de um classicismo a francesa. Do gidéntre essas duas facetas, entre a
ostentacdo e a austeridade, entre a sombra esuhgiiam as joias que criou ao longo de sua
extensa carreira e que representam um dos aspeetus conhecidos de seu trabalho como
designer de roupas (MOREIRA, 2002, pg.126).

4. A crise da bolsa de Nova York e a decadéncia @aanel

Com a crise provocada pela quebra da Bolsa de Nar&, as clientes norte-
americanas nao puderam mais comprar as criacoemdemoiselle, porém, isso nao abalou
de imediato o império de Chanel, uma vez que &#ieas e orientais tomaram o lugar
daquelas.

Ainda muito admirada nos Estados Unidos, Chanekdmvidada, em 1931, para
desenhar figurinos em Hollywood. Vestiu Greta GamBldria Swanson e Ina Claire. Porém,
seus figurinos nao fizeram o0 mesmo sucesso quanfiapa vida real, pois as roupas nao
favoreciam a imagem glamorosa e inalcancavel deastrala de cinema (MOREIRA 2002,
pg.130).

Sendo a roupa um signo primordial do sistema méaa sentido que as roupas
“simples” e desprovidas de adornos exagerados duanel produzia ndo tenham feito
sucesso no cinema, que vive de vender fantasiah®so

No auge da Grande Depressao, a colaboracdo derPaufoi fundamental para o
sucesso da colecédo de joias de Chanel. Iribe tesadambém amante de Mademoiselle, com
guem viveu até a sua morte, em 1935, enquanto gogiaa partida de ténis. As joias criadas
pelos dois fizeram sucesso internacionalmente ehaje sdo reeditadas. Quando Chanel
voltou & Paris, ap0s a morte de Iribe, a estililtaorigem italiana Elza Schiaparelli fazia
sucesso com suas roupas inspiradas no surrealigom, Coco considerava bizarras
(MOREIRA, 2002, pg.139 e 140).

Coco passou pela década de 30 revigorando sda, estavizou a linha de seus
modelos, envolveu suas clientes em vaporosos wvestid noite confeccionados amiffon,
tule e renda, porém continuou a apostar em tedlleurs para a moda diurna. Foi nessa época
que Coco tornou a camélia um simbolo de seu eséfresentando-a em joias, tecidos e

mostrando-a como acessorio de cabelo, num cintmmo broche. A camélia é tdo marcante
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como os colares de pérolas, a bolsa em matelass&a@o, o tweed e o pretinho basico que
sintetizam o estilo Chanel (MOREIRA, 2002, pg.14148).

A camélia, uma flor oriental que simboliza a nemlbortesd e o amor autodestrutivo,
foi imortalizada por Alexandre Dumas em “A Dama Gasnélias”. Apropriadamente, Coco a
transformou em seu icone.

Por mais que tentasse continuar no topo, sempr® @ melhor modelo para suas
roupas e tentando se manter ativa, Chanel foi td&kti do lugar estrelar nos meios da
imprensa por outros nomes que ganhavam espaco, kambocher, Molyneux, Madame
Grés e sua inimiga Elsa Schiaparelli (KARBO, 2Qdd),169).

No final da década de 1930, ela percebeu que a&desta vez ndo seria vantajosa
para ela e fechou suas portas em 1939, apés aaFtangeclarado guerra a Alemanha.
Refugiou-se em Pau, mas foi chamada de volta a pelos aleméaes, que ocupavam a capital
francesa. De volta ao Ritz, Chanel iniciou um o Bardo Hans Giinter Von Dincklage.
O amante nazista fez com que 0s amigos a aban@éomassla, entdo, manteve-se discreta,
guase no anonimato, pois ndo queria deixar a Fré&pgs a derrota alema, Chanel foi detida,
escapou da prisdo e da humilhacdo por ter se edgobom o inimigo e sé retomou sua
carreira alguns anos mais tarde (MOREIRA, 200214%)a 155).

De acordo com Moreira (2002, pg.156), em 1947 oCestava em seu exilio na Suica
quando soube do triunfo, em Paris, rew lookde Dior. Apos um periodo de privacdes e
racionamento, as saias rodadas, a cintura fineueoofizeram sucesso na imprensa e entre as
mulheres. Chanel entdo arquitetou sua volta, cootraso desta silhueta apertada que
necessitava do uso dos espartilhos com barbatpo@sconsiderava essa moda antiquada e
sobrecarregada, como um insulto pessoal.

O romance com o nazista acabou em 1950. Em ad#aris, Moreira (2002, pg.158)
comenta que Coco se dedicou a observar as muk@eyscomo se “viravam” para conseguir
vestir os complicados modelos de Dior e de outreonmodista que aparecera: Cristébal
Baleciaga. Ela se incomodava com as imensas sajassaltos altos impostos por Dior e,
mais uma vez, sentiu o despertar de uma forca weitakriadora, uma energia que lhe

devolveria o desejo de voltar a desenhar e tamlgéwivdr.

4.5 A retomada

No dia 5 de fevereiro de 1954, com 70 anos, elgola sua nova colecao e

Cambonpara compradores e repérteres da imprensa eu@pdide-americana. Inspirada em
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seus sucessos dos anos 20 e 30, muito diferentestitto Dior, a imprensa francesa definiu
sua colecdo como ‘“retrospectiva melancolica”. Eabi®, a revistaVogue americana
aclamou sua volta e publicou: “O estilo Chanel, ¢8pecifico quanto H20O, significa uma
combinacéo de juventude, conforto, jérsei, pérelam luxo invisivel”. Em pouco tempo, seu
atelié atraiu clientes como Marlene Dietrich, Ra&thneider, Jeanne Moreau, Grace Kelly e
Jaqueline Kennedy, e Paris se rendeu novamentstiém @hanel. De acordo com a revista
Life: “Ela esta influenciando tudo. Com setenta e um ,aest& trazendo mais do que um
estilo — uma revolucdo” (MOREIRA, 2002, pg.162 4)16

Outra faceta desta notavel estilista, contadaKabo (2010, pg.174), consta que
durante anos os costureiros lutaram indignadosra&antroubo de suas criagdes. Somente
Chanel ndo se importava e até apoiava a copiapdbzque somente assim seu estilo seria
disseminado. Ela percebeu muito antes que quatmuiey a importancia da publicidade, mas
também porque sabia que o Unico lugar em que asrsu@as poderiam ser executadas a
perfeicdo era em seu atelié Rae Cambome as mulheres mais ricas do mundo sempre
pagariam muito dinheiro para isso. E € o que finegap que fazem até hoje.

A vida de Coco Chanel foi uma legenda de sua @dprencao, seu passado € repleto
por uma série de interrogacdes que ela contesepando seu humor. Quando morreu, aos
oitenta e sete anos de idade, em seu apartamertiotab Ritz, na soliddo de um luxuoso
hotel, voltou a ser Gabrielle. E em um segundopsg@am sua criatividade e seu mistério
(MOREIRA, 2002, pg.175).

Porém, o legado de Gabrielle Coco Chanel é hojegtande império onde estdo
incluidas a alta costura, roupas, sapatos, joi@ssarios, cosméticos e perfumes. A empresa
€ controlada pela familia Wertheimer e possui ni&s200 exclusivas e elegantes lojas
proprias ao redor do mundo, além de ser dona dg e marca que vende linhas de moda
praia e lingeries. Seus luxuosos produtos tambémcsinercializados nas mais elegantes

redes de lojas de departamento do mundo.

4.6 A logomarca da Chanel

O regresso de Coco Chanel a alta costura ndoeripleto sem a sua querida linha
de joias de fantasia. Moreira (2002, pg.167) die,gob sua diregcéo, seus estilistas criaram
grandes correntes de aros dourados, colares daspfadsas e brincos em forma de botdes
feitos com pérolas ou com pedras coloridas engast@a ouro. O simbolo zodiacal de Coco,
o0 Ledo, comecou a aparecer nos brincos, botdeschds. Pela primeira vez apareceram as

duas letras C entrelacadas que seriam o simbolo @agual Coco Chanel passaria a
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posteridade. Consta que foi criado pela propridistate deriva de seu nome “Coco Chanel”.
O logotipo somente foi registrado como marca degaiabertura de suas lojas.

Para falar da marca Chanel, cita-se Lipove&tioux (2005, pg.153) que dizem que:

Em primeiro lugar, a Chanel faz parte, quaisquer que sejam o0s paises, das
referéncias universais do luxo, trate-se dos Ultimos estudos qualitativos ou dos que
guantificam a notoriedade das marcas de luxo no plano mundial e avaliam sua
desejabilidade. Em seguida, a Chanel foi bem sucedida na transicdo criativa,
atualizando um estilo que, para além das evolucbes de tendéncias, torna a marca
extremamente reconhecivel, a ponto de ser emblematica, para ndo dizer mitica.

Chanel € o simbolo de uma época e o exemplo demuritteer que se atreveu a viver
com independéncia. Seu legado a moda mundial & li@d® liberdade de movimento ao
corpo feminino, e isso tudo € simbolizado pelos @bentrelacados.

Em 1983, Karl Lagerfeld assumiu a direcéo criatlgaalta costura da Maison Chanel,
assim como também as secOepiit-a-portere acessorios. Das méaos do designer alemao, a
marca deu um salto inusitado para o sucesso. Ddacom Moreira (2002, pg.176), na sua
primeira colecdo, Lagerfeld tratou de desmistifitcatas as bases estilisticas de Coco, lancou
novos perfumes, fotografou suas préprias campaadgsiblicidade, produziu minissaias, o
horror de Coco, e usou cores fortes. Porém, no diaalécada de 1980, rendeu-se ao estilo
Chanel e, em 1989, apresentou a colecdo de altar@aso Teatro d€Champs Elysées
acompanhada pelos acordes de “Consagracdo a Prahade Stravinski, em um desfile que
exibiu uma transmutacéo dos elementos basicostitio @sanel.

Lipovetskyet Roux (2005, pg.154) comentam que “a questdo ddid#mle estilistica
de Chanel é levantada explicitamente por Karl Liaggtnos diferentes desenhos e pranchas
gue foram seus documentos de trabalho”.

E possivel analisar e compreender o que asseguoomtinuacdo da marca, mesmo
apos a morte da sua criadora. De acordo com Ligkyet Roux (2005), percebe-se tank
Chanel os elementos de identificacdo instantaneajuais séo: 1) umscarpinbege com
ponta preta (1957); 2) a bolsa de couro matelas®éstia corrente dourada a tiracolo (1957);
3) o pretinho (1924); 4) um broche multicolorido émnma de cruz bizantina; 5) o casaco
com alamares dtailleur Chanel (1956); 6) uncatogan;7) a camélia (1939); 8) o botéo
dourado marcado com o duplo C.

Lipovetsky et Roux (2005, pg.156) também falam sobre as invessamticas de
Chanel, ou seja, de sua visdo da moda, da mulipeelaamesma que presidiu suas criacoes.
“E essa Visdo que o semidlogo pode ajudar a torisével, gracas a analise de todas as

manifestacdes ou expressdes da marca desde stiotria

Ano 5, n.10, jul-dez 2012, pp. 187— 210. ISSN 19825x 206



ModaPalavra E-periodico

Dentre as pecas de vestuéario criadas por CocoeChiapovetskyet Roux (2005,
pg.157) identificam uma rejeicdo dos signos carestieos da moda feminina da época,
ditada pelo costureiro Poiret, que produzia roygmmsposas que limitavam os movimentos da
mulher. Coco Chanel retirava do universo mascudsméormas e os tecidos para suas criacdes
e defendia que a roupa deveria servir a funcéoedtu@rio, ou seja, usar, caminhar, correr,
fazer esporte etc. Para ela, a roupa deveria &gcge confortavel.

Entdo, a primeira dimenséao tmwk Chanel remete a liberdade do individuo, a mulher
moderna e sua busca pela liberdade. A segunda shiimetiz respeito aos materiais usados,
gue eram opostos aos da moda feminina da épocajauChanel utilizava o tweed, o jérsei e
a malha, até entdo exclusivos do universo mascyliieOVETSKY et ROUX, 2005,
pg.158).

Outra forma de andlise, desta feita do plano iptasé feita por Lipovetskgt Roux
(2005, pg.159), que, ao comparar a silhueta “CHharseteferéncias da época, a de Poiret nos
anos 1920 e a de Dior nos anos 1950, a caracteqoa quatro elementos: um efeito de
delimitacdo, a predominancia da linearidade, alilamgio das massas dos acessorios e o
cromatismo.

Sobre esses elementos, LipovetskjRoux (2005, pg.159) escrevem que o efeito de
delimitacdo é produzido pelo “ataque muito franeo silhueta gracas a ponta preta dos
escarping(...) se o bege descarpinalonga a perna, a ponta preta sublinha a estrigcinada
do conjunto ddooK'. Essa delimitacdo também se traduziria pela zéamo desenho do
penteado, cabelos curtos, boinzaggan

A linearidade, segundo LipovetskyRoux (2005, pg.160), “se traduz pelos alamares
do tailleur, o desenho da gola, a delimitacdo dos bolsos & grelsenca de um cinto, do
caimento do traje garantido por uma “chumbagem” dasacos gracas a uma corrente
dourada costurada sobre o forro”.

Sobre a localizagdo das massas, Lipovettikigoux (2005, pg.160) referem-se aos
acessorios: as camélias, pulseiras, colares, Bpchecatas de pérolas correntes etc., todos
delimitados, mas sempre abundantes. O cromatismGhd@el €, segundo Lipovetsleg
Roux (2005, pg.160), “particular, tira partido d& latravés das cores das roupas e dos
acessorios. As roupas sao apresentadas nos tbegeleazul-marinho, branco ou preto”.

J& Jean Marie Floch, citado por LipovetsityRoux (2005, pg.160) caracteriza a
estética de Chanel conuwal, “classica” no vestuario e “barroca” nos acessorRor esses
critérios, pode-se considerar qudook Chanel possui as caracteristicas de um *“classico”

complementado pelo barroco. Em cada caso, exstegania com a identidade da marca.
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Mais ainda, Flavergpud Tungate (2005, pg.45), explica que as marcasaa8rariam
suas proéprias historias, e Chanel é um bom exerapicseu inicio, mediante o talento e sua
poderosa personalidade, Coco criou seu préprio, migégora a lenda de Coco € inesgotavel, é
o fio que conduz as pessoas pelo universo Chamrela @z que a Casa Chanel lanca um
produto, enfatiza o vinculo entre este e Cocoigastlo as pessoas a possuirem uma pequena
parte da lenda. De certa forma, tudo se resunma@esmente contar uma historia.

5. Conclusao

Ao concluir este trabalho de pesquisa, faz-sess&c® responder a questao primeira:
O que havia em Gabrielle Coco Chanel que fez comrsgu nome se transformasse em
sinbnimo de elegancia e bom gosto ao vestir, nedstao tempo e ao surgimento de
inUmeros estilistas e designers de moda?

A proposta inicial, de realizar a analise sem#&tio filme Coco Antes de Chanel e
buscar, em obras de autores diversos, identificaga@conhecimento dos signos que
transformaram uma mulher comum em um icone da mugddaial, levou a necessidade de
ampliar a pesquisa, para melhor compreensao datassu

Sendo assim, iniciou-se o estudo buscando os itosi@E marca e sua origem, bem
como o surgimento das grandes marcas de moda, estdeinserida atualmente a marca
“Chanel”. Nesse processo, pode-se compreender qomrea representa um diferencial
importante na conquista do sucesso ou no advenfradasso, uma vez que é a imagem da
empresa. Porém, esse diferencial deve ser acongmrgeda qualidade e honestidade do
produto, sob pena de ndo haver continuidade nocireegd marca deve, necessariamente,
provocar no consumidor o desejo pelo produto & {80, deve ser composta de signos que
remetam a sensacgdes e valores que sejam idergigd@o consumidor.

Para conhecer o que sao signos e de que formampade identificados e
interpretados, entendeu-se que a semiotica poskeriatilizada, uma vez que € a ciéncia que
se ocupa desse assunto, e poderia permitir congit@eelo tema. A construcdo de conceitos
de semidtica, a luz de semioticistas diversos, temo de que forma a semidtica se insere na
moda, contribuiu para o entendimento dos signost@msformaram a mulher Gabrielle em
icone da moda mundial.

Em seguida, passou-se a buscar em obras de divausores a histéria de vida de
Gabrielle Chanel, bem como da marca “Chanel”, da®dpode concluir quéabrielle Coco

Chanel € um verdadeiro mito, sendo responsavel gpande parte das mudancas que
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ocorreram na moda do século XX. A estilista, porontie suas criacdes, parece ter elevado a
condi¢ao feminina a um patamar em que a belezenedstar e o conforto foram eternizados.

Mais do que o desejo por roupas e acessorios, Cbhaonel despertou nas mulheres o
gosto pela liberdade e pelo luxo, que, segundo caasistia em vestir-se como se nua
estivesse. O ideal de beleza de Chanel era umanelkgante e bem vestida para qualquer
ocasido, mesmo para as mais inesperadas. As sagéesr promovem uma espécie de
exorcismo dos grandes males femininos: 0s excefsa@snamentos nos chapéus, as roupas
excessivamente enfeitadas, a bolsa que tinham cegerras na mao, 0s sapatos
desconfortaveis, tudo isso cede lugar a objetestgizem consigo a concepcao de liberdade
e conforto.

Porém, parece que essa liberdade teve um preecfogpago por Coco Chanel. A
estilista nunca se casou, nao teve familia, viv@uente para o trabalho. Na velhice, a sua
maior doenca era a soliddo, ndo havia vida foratrdbalho para esta mulher que
incansavelmente se debrucava sobre os anseiosiriesjirservindo-lhe de intérprete, uma
intérprete que parece ter entendido as contrad@@sompdem o universo feminino.

Foi apontada como feminista, porém jamais adneisisa alcunha. Criou uma moda
atemporal e elegante, e construiu um império. Qfmsefaléncia depois da Segunda Guerra
Mundial, porém, com determinacido e garra, deu @ywr cima. E possivel que uma das
respostas para 0 sucesso e perpetuacdo da majearekicionada a habilidade da estilista
em interpretar e traduzir sinais que nao eram taniaticos de uma época, mas que estavam
latentes nas pessoas, bastando ser provocadogueaveessem a tona.

Até hoje, olook Chanel é sinbnimo de elegéancia e conforto. Lalgerievitalizou a
marca, que atravessou o século XX mais forte do mueca. Somente nesta década, a
CHANEL abriu mais de 40 lojas préprias nas maigahtes e sofisticadas cidades do mundo.
Sob o comando do executivo Frangoise Montenay, ANEHL ingressou no novo milénio
revigorada e cheia de novidades, que comecaramacmauguracao, em 2001, da primeira
boutique da marca especializada somente em aaesgdseguiu, em 2002, com uma luxuosa
loja em Nova York especializada somente em joia$ogios.

Foi desta maneira que a grife CHANEL se tornou dimimente reconhecida como
um dos maiores impérios da moda, conhecida por agige®s de extremo luxo e altissima
gualidade.

O mundo parece que levou a sério a declaracdcode Chanel: “Eu criei um estilo

para um mundo inteiro. Vé-se em todas as lojastito éShanel. Ndo ha nada que se
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assemelhe. Sou escrava do meu estilo. Um estilsai&ta moda; Chanel ndo sai da moda”.
Nada modesta, como convém aos génios.

O assunto Chanel ndo se esgota aqui, podendongdaraente discutido em outras
abordagens e outros contextos, de modo que noweim$ada estilista possam ser exploradas,
auxiliando no entendimento das variaveis que perme& mundo daqueles que se destacam e

fazem da propria histdria exemplos a serem obsesvadpor que néo, seguidos.
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