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ARTESANATO E MODA: Uma Contribuicdo ao Processo

“Feito com as mdos, o objeto artesanal conserva, real ou
metaforicamente, as impressées digitais de quem o fez. Estas
impressdes sdo a assinatura do artista. Sdo antes um sinal: a cicatriz
quase apagada que comemora a fraternidade original dos homens.”

(Octavio Paz, escritor mexicano, Prémio Nobel de Literatura)

REsumMO

O objetivo deste artigo € propor uma reflexdo sobre a utilizacdo de produtos artesanais como
fator de diferenciacdo e agregacdo de valor as vestimentas e aos acessorios. Busca, ainda,
entender de que forma os produtos artesanais podem ser inseridos em uma producdo industrial

massificada.

Palavras-chave: Moda, Artesanato, consumo e moda, artesanato e moda.

1. INTRODUCAO

A globalizacéao, fenémeno gerado pela necessidade da dindmica do capitalismo de formar uma
aldeia global que permitisse maiores mercados para 0s paises centrais, cujos mercados
internos ja se encontravam saturados, foi o propulsor de transformacdes na cadeia produtiva

da moda.

O estabelecimento de um ambiente competitivo forcou as empresas a inovarem, a se
modernizarem, subsidiadas pelo barateamento das importacdes de equipamentos e maquinas

industriais com o intento de afastar a concorréncia e perseverar seus mercados.

A partir do século XX a moda se tornou mais democratica. A producdo em grande escala
gerou produtos massificados trazendo uma certa homogeneizacdo as vestimentas e aos
acessorios. A introdugdo de novos produtos ou variacbes de um mesmo produto seja pela
mudanga nas cores, nos materiais, nos tamanhos, nos formatos ou pela introdugéo de um novo

modelo, ou mesmo por essas opgdes simultaneas passara a ser utilizados pelas empresas como
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recurso para sustentar sua posi¢cao no mercado favorecendo o rapido descarte das mercadorias,

alimentando novamente o consumo.

A partir de entdo, o mercado da moda passa a buscar soluges para produzir pecas
diferenciadas através da criacdo de atributos fisicos que reforcem a sua identidade. Varios
recursos podem ser utilizados na busca dessa diferenciacdo do produto, trataremos aqui do
artesanato que na insercdo aos produtos de moda resulta em produtos Unicos em contraponto
ao excesso de industrializacdo, impessoalidade e repeticdo de modelos produzidos em escala

unicamente industrial (Rybalowski, 2008).

CONSUMO E MODA

Harvey (1993) aponta a crise do inicio dos anos setenta como um periodo de transicdo de um
padrdo de acumulagdo capitalista rigido (o fordismo e suas forgcas produtivas) aos novos
modos de acumulacdo do capital (a “acumulacdo flexivel”). Essa transformacdo traz novas
tecnologias, o surgimento de uma pratica de descartabilidade das coisas, o papel do consumo,
da moda e a manipulacdo de opinido e gosto, a partir da constru¢do de novos sistemas de

signos e imagens.

Atualmente podemos afirmar que os bens de consumo tomaram a forma de signos, ou seja,
eles por si s6 se comunicam. Ndo consumimos um produto apenas pelo seu valor material,

mas sim pelo seu valor simbdlico, ou seja, pelo que este representa para a sociedade.

Segundo Lipovetsky, “consumimos através dos objetos e das marcas, dinamismo, elegancia,
poder, renovacdo de habitos, virilidade, feminilidade, idade, refinamento, seguranca,
naturalidade, umas tantas imagens que influem em nossas escolhas e que seria simplista
reduzir s6 aos fenbmenos de vinculacdo social quando precisamente 0s gostos ndo cessam de

individualizar-se” (LIPOVETSKY, 1989, 173).

A funcionalidade de cada bem conhece agora uma nova fase, em que seu ciclo de vida é mais
curto. Os objetos mais que simples instrumentos tornam-se alvos de desejo, de sonho, de
aspiracdo dos consumidores. A concorréncia comercial € tdo expressiva que a utilidade dos
produtos é suplantada por novos modelos carregados de valores simboélicos. As empresas
tentam persuadir os consumidores a adquirir um ou outro produto para que ele se sinta
inserido em uma sociedade cada vez mais tecnolégica, em que 0 que importa € possuir as
ultimas novidades para ser reconhecido socialmente. A moda esta entre as manifestacdes mais

importantes desta cultura consumista.
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A moda € intrinseca a vida de toda a sociedade. Moda nédo é apenas vestir, € um conjunto de
informacBes que orientam costumes e comportamentos e variam no tempo e na sociedade.
Desta forma, estdo ai incluidas, além de roupas e adornos, as musicas, a literatura, a
arquitetura, os habitos, enfim, tudo o que muda com o tempo e que, a cada época, ¢ ditado por

determinada tendéncia.

O ARTESANATO: CONCEITUACAO E CARACTERISTICAS

A historia do artesanato confunde-se com a histéria da humanidade e seu surgimento esta
associado ao desenvolvimento das cidades e ao aparecimento de atividades urbanas tais como

teceldos, carpinteiros, ferreiros entre outros.

No século XVIII surgiram as primeiras corporaces de oficios com regulamentos que
definiam limites e atribuicdes do trabalho artesanal. Com a revolugéo industrial o processo
artesanal entrou em declinio sobrevivendo com alternativa de consumo as populacGes de
menor poder aquisitivo, impossibilitadas de se beneficiarem dos bens e servicos produzidos

pela inddstria.

No Brasil, a atividade artesanal sempre foi inserida no ambito das politicas assistencialistas
sem considerar sua dimensdo econdmica e social. A partir de 1998, passou-se a ter uma Vviséo
sistémica da atividade artesanal e uma preocupacdo com todos os elos da sua cadeia

produtiva.

De acordo com o Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE), em
pesquisa realizada pelo do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em parceria
com o Ministério da Cultura, apontou que em 2006, 64,3 % dos municipios brasileiros
possuiam algum tipo de producéo artesanal. Em dados do mesmo Instituto, em 2002, cerca de
oito milhdes e quinhentos mil brasileiros viviam do artesanato, sendo que destes 87% eram

mulheres.

O conceito de artesanato utilizado pelo Conselho Mundial do Artesanato o define como: “toda
atividade produtiva que resulte em objetos e artefatos acabados, feitos manualmente ou com a
utilizacdo de meios tradicionais ou rudimentares, com habilidade, destreza, qualidade e
criatividade”. O conceito de artesanato € muito proximo ao conceito de arte, e pode ser

definido como o fazer eminentemente manual.
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Os conceitos atuais de artesanato estdo muito proximos de arte, ou seja, um plano que une o
trabalho de artesania ao trabalho de criatividade (FUNARTE, 1978). Em alguns dicionarios
da lingua portuguesa “artesanato” significa “arte do artesdo”, e artesdo é sindbnimo de artista,
individuo que exerce sua prépria arte. Tomada em sua acepcdo original, a palavra artesanato
significa um fazer ou o objeto que tem por origem o fazer ser eminentemente manual (LIMA,
2003). Isto é, as maos sdo as principais executoras do trabalho e, ainda que por vezes se faca o
uso de ferramentas, até mesmo de maquinas, esse uso ocorre de maneira auxiliar, sem

ameacar a predominancia do fazer manual.

Nessa perspectiva, o artesanato é um trabalho individual e deve resultar em um objeto ou
artefato novo fruto da transformacdo de matérias-primas e produzidos em pequena escala.
Esta atividade deve demonstrar habilidade singular de quem a produz, distanciando-se de uma
simples atividade manual, traduzindo ainda criatividade nas formas, usos e fun¢des de modo

ndo convencional e inovador (BARR0S0,2000).

As categorias dos produtos artesanais sao definidas através dos seus processos de producao,
sua origem, uso e destino. Dessa forma podemos agrupar os produtos artesanais em nove

categorias, sdo elas:
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Arte Popular

Artesanato

Industrianato

Souvenir
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Quadro I: Categorias dos Produtos Artesanais

Artesanato

Tipico

Artesanato

Indigena

Artesanato

Tradicional

Artesanato de
Referéncia
Cultural

Artesanato

Conceitual

Trabalhos

Manuais

Producdo de Métodos y 3 Produgdo em
S Producdo Produgéo em o
Producéo de pequenas Produgdo em | tradicionais Producao ) série e Produgéo
. . ] coletiva em pequena ] .
pecgas Unicas | sériescom | grande escala | em pequena coletiva pequena assistematica
) grande escala escala
regularidade escala escala
Produtos Extensa gama
o Produtos que
Produtos iguais com Produtos de produtos
- Produtos que | expressama | = -
semelhantes, | utilizagéo de Em geral ) diversificados | que utilizam o y
. ) se incorporam | cultura de um ) Reproducéo
Arquétipo porém formas e produtos o preservando | conhecimento o
] ) ) . o cotidiano da grupo e o ou copia
diferenciados moldes, alimenticios ) ] seus tragos | tradicional e
) o vida tribal representam ) o
entre si maquinas e o culturais materiais
) suas tradicOes )
equipamentos diversos
Compromisso | Compromisso | Baixo custo de| Ocupacéo Sem Atende as Obedece aos «
] Alto valor Ocupacgao
consigo como producdo e de | secundaria, | compromisso demandas processos de -
cultural secundaria
mesmo mercado venda, geralmente como identificadas | sazonalidades

Ano 6, n.9, jan-jul 2012, pp. 168 — 179. ISSN 1982-615x

172




ModaPalavra E-periddico

saturacdo do | direcionado ao mercado de mercado e aos
mercado turismo fendmenos de
moda e estilo
Inovacao,
Surgem com ) ] N
) o Parceria afirmacdo de
Fruto da _ fins Transmitidos y )
o Fruto da Identidade | Representam . y artesaos um estilo de Fruto da
criacdo ) . especificos— | de geracao ) ) -
. necessidade cultural uma regido . ) designers ou vida ou habilidade
individual utilitarios ou | para geragéo ) .
o artistas afinidade
rituais
cultural
173
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Silva (2006) considera que as principais caracteristicas do artesanato sdo utilidade,
funcionalidade e seriacdo em pequena escala. O que o diferencia de um territério para
outro é, basicamente, a forma de conceber e produzir artefatos, de acordo com a
interpretacdo da cultura e da histéria local, favorecida pela utilizacdo de matéria-prima
disponivel no territério, conferindo-lhe exclusividade. Silva (2006) destaca ainda, que o
conceito de cultura aplicado ao artesanato esta referenciado na arte, preferencialmente
de natureza popular, criada por um povo de baixo poder aquisitivo, pertencente, em

grande parte, aos estratos econdmicos menos favorecidos.

Outra caracteristica importante do artesanato é a liberdade que o artesdo possui para
definir o ritmo da producéo, a matéria-prima e a tecnologia que ird empregar, a forma
que pretende dar ao objeto, produto da sua criacdo, de seu saber, de sua cultura (LIMA,
2006). Assim, o artesanato seria o feito-a-méo, um toque de qualidade humana acima da
massificacdo do produto que a maquina imprime (FUNARTE, 1978).

2. O ARTESANATO NA MODA

A insercdo do artesanato na moda pode ser dar de duas maneiras: 0 artesanato como
complemento e agregador de valor ao produto de moda — inserido na cadeia produtiva
da moda, e a peca totalmente artesanal como produto de moda — cadeia produtiva do
artesanato. Usando a conceituacdo de artesanato apresentada, serdo apresentados dois

casos em que o artesanato esta inserido.

O primeiro caso trata-se de uma pesquisa-acdo’, para uma tese de doutorado, realizada
durante duas edi¢bes do Fashion Rio, evento oficial da moda no Rio de Janeiro. O
segundo caso diz respeito a uma politica publica realizada pelo Ministério do
Desenvolvimento Agrério, denominada Talentos do Brasil e que vem sendo
desenvolvida desde 2005.

LA pesquisa-acdo € caracterizada pela participacdo direta de pessoas, instituicées,
técnicos, consultores e pesquisadores para entender e intervir em determinada
realidade (SILVA,2006)
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FASHION RI1O

Silva (2006), em sua tese de doutorado, apresenta um estudo de caso desenvolvido em
18 meses com resultados monitorados em dois eventos: edi¢des de julho de 2004 e julho
de 2005 do Fashion Rio. Durante as edi¢Ges o artesanato ocupou um espago no Fashion

Bussiness ao lado de empresas de confeccdo e acessorios de moda.

A proposta foi de inserir o artesanato como produtor de moda e ndo como Seu
complemento e acessorio. Pretendia-se ainda, testar o desenho de uma cadeia produtiva
ancorada nos artesdos e modelistas. Partindo deste principio foram trabalhadas 14

organizacOes artesanais envolvendo um total de 242 pessoas.

O trabalho foi desenvolvido com a participacdo de técnicos do SEBRAE/RJ] e
profissionais de moda que deveriam criar uma cole¢&o, a partir das técnicas disponiveis,

utilizando como tema a cultura local dos territorios onde cada grupo estava inserido.

E importante ressaltar que essas organizacdes artesanais ja desenvolviam trabalhos sob

a orientacdo do SEBRAE/RJ que consiste em:
e Identificar os grupos produtivos;
e Classificar o produto;
e Fomentar o associativismo e a formalizacao;
e Melhor a técnica;
e Adequar o design;
e Estimular o uso de matéria-prima local;
e Vincular os produtos a iconografia e cultura local; e
e Abrir canais de comercializacgéo.

A participacdo das organizacdes artesanais nas duas edi¢cdes do Fashion Rio apresentou
um saldo positivo para os artesdos participantes. Durante as duas edi¢Oes foram
realizados negdcios da ordem de, aproximadamente quarenta mil reais, além de pedidos

para exportacao.

TALENTOS DO BRASIL
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O Programa Talentos do Brasil € uma iniciativa do Ministério do Desenvolvimento
Agréario, em parceria com o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(SEBRAE) e apoio da Associacdo Brasileira de Industrias Téxtil (ABIT) e do Pacto de
Cooperacao Brasil e Alemanha Deutsche Gesellschaft flir Technische Zusammenarbeit
(GT2).

O Programa tem como objetivo de promover a organizacdo de comunidades rurais,
visando o fortalecimento do processo de participacdo coletiva, tendo o artesanato como
meio estratégico de desenvolvimento sustentavel e como geracdo de oportunidades de
trabalho e renda. Para isso, prevé acdes nas areas gerenciais e de acompanhamento nos
servigos juridicos, mercadoldgicos, designers, marketing, assisténcia social, participacéo

em feiras e eventos.

Atualmente retne 2.000 pessoas, que participam de 15 grupos organizados em 12
estados brasileiros: Amazonas, Bahia, Maranhdo, Mato Groso do Sul, Minas Gerais,

Paraiba, Pernambuco, Piaui, Rio de Janeiro e Rio Grande do Sul.

Os grupos sdo capacitados por profissionais de moda, design e arquitetura em oficinas
onde os artesdos sdo orientados quanto a concepcdo e o desenvolvimento de produtos
com design diferenciado. Os contetdos das cole¢des partem da cultura e da producédo
simbolica de cada regido onde vivem os artesdos. Natureza, sustentabilidade e espirito

comunitario local sdo o fofo das colecdes.

A comercializagdo dos produtos, inicialmente, se dava através de participagdo em salGes
e feiras nacionais e internacionais do segmento sustentabilidade, moda, design, turismo,
agricultura familiar e artesanato. Com o objetivo de fortalecer a comercializagdo foi
criada a Cooperativa Nacional Marca Unica — Cooperunica, que representa os 15 grupos
produtivos formalizados em cooperativas singulares. Em 2009, segundo dados
fornecidos pelo Ministério do Desenvolvimento Agrario, a comercializacdo dos
produtos Talentos do Brasil em feiras, eventos e venda direta pela Cooperunica

alcancaram o mandante de quatrocentos mil reais aproximadamente.

3. CONTRIBUICOES PARA O PROCESSO

Algumas consideraces devem ser observadas para a insercdo da producdo artesanal no
segmento da moda. A producdo artesanal reflete 0 modo de vida dos artesdos e a

convivéncia sem fronteiras entre o trabalho, o lazer, a religiosidade e as atividades
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cotidianas. E preciso entdo respeitar sua capacidade produtiva quando inserido em um
mercado extremante dindmico como é a moda, pois existe uma fragilidade entre o

tempo de producéo e o volume de vendas desejado.

E necesséario considerar a existéncia de diferencas entre os esquemas de producéo
artesanal e industrial. O artesanato guarda, através do tempo e da histdria elementos de
uma organizacdo social responsavel, de coletivismo e de preocupacdo com a

preservacdo do meio ambiente.

Outro fator importante de ser ressaltado é a forma de comercializagcdo do produto. Em
um produto de moda seja ele totalmente artesanal ou ndo, a “marca” artesanal deve ser
explicitada ao consumidor para que ele entenda como se deu toda a producdo e possa
dar o devido valor ao produto adquirido, assegurando-lhe o papel de um verdadeiro

parceiro.

Esse produto ndo pode ser comercializado em larga escala e em um mesmo display com
pecas industrializadas, pois cria uma uniformidade de produtos onde o artesanal passa a

ser desqualificado em funcédo do valor da peca e perde sua singularidade.

A participacdo de um designer na producdo artesanal é importante para a melhor
adequacdo do produto ao mercado, mas é necessario entender que, em sua grande

maioria, 0s artesdos ndo detém conhecimentos de modelagem e faccao.

Os acessorios produzidos artesanalmente sdo mais facilmente incorporados ao mercado
da moda, uma vez que, em muitos casos, ndo demandam conhecimentos de facc¢do ou
modelagem. S&o pecas que necessitam apenas de adequacdo ergonométrica e controle

de qualidade, facilmente trabalhada por um designer.

4. CONCLUSOES

O mercado para a producdo artesanal é bastante vasto e pode ser explorado mediante a
montagem de sistemas ou cadeias de habilidades, articulando profissionais, talentos e

vocacdes para uma producdo integrada e participativa (SILVA, 2006).

E preciso entender que inserir artesanato na moda n&o é uma acéo assistencialista de
ajuda comunitéria e sim garantir vida digna a pequenos produtores em condicdes justas
(SEBRAE,2005).
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No primeiro estudo de caso apresentado, 0 artesanato esta inserido na cadeia produtiva
da moda, ou seja, esta atrelado aos padrdes industriais que por sua vez possuem uma
dindmica comercial. Foram respeitados o tempo da producdo artesanal e o
desconhecimento das técnicas de modelagem e faccdo. A venda foi realizada de forma a
respeitar a quantidade de pecas produzidas mensalmente ndo criando expectativas no

comprador e no artesdo.

No programa Talentos do Brasil, o produto criado é totalmente artesanal. Sdo pecas
desenhadas por estilistas que sé@o desenvolvidas por mulheres, em sua maioria, sem
nenhuma participagdo da industria de confeccdo. Apesar das artesds terem sido
capacitadas em modelagem e faccdo as pecas produzidas ainda precisam de

aprimoramento em modelagem.

Tendo como base 0s dois casos apresentados podemos ver que é possivel & inser¢do do
artesanato na inddstria da moda. Percebe-se, em ambos os casos, que volume de

produtos negociados sao relevante a uma producdo artesanal.

O artesanato imprime individualidade ao produto industrial, agregando valor, além de
promover a geracdo de emprego e renda para uma grande parcela da populacéo,
possibilitando ainda, o fortalecimento da cultura local e de habilidades e técnicas

herdadas ha geracdes.
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