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Resumo

O presente ensaio discute algumas questbes reddesnao universo da Moda Urbana,
segundo a légica mediética, atentando para aiedague podem ser estabelecidas — entre a
Moda, a Comunicacao, os sujeitos e as ruas. AsB&oy ainda incipiente e promissora, parte
de um projeto de pesquisa em desenvolvimento, é&eemgida com base na leitura e
observacdo de algumas imagens fotograficas pubbcatb blog de Scott Schuman,
TheSartorialist, selecionadas dentre toda uma sldaie de produtos midiaticos que tém na
Moda Urbana o seu foco de interesse.

Palavras-Chave:Moda Urbana; Midia; Representacéo do sujeito.

Abstract

This essay discusses some issues related to getv@ar's universe, according to the media
logic, looking for relations that could be estahksli — from the Fashion, the Communication,
the subjects and the streets. The discussion, begiand promising, part of a research

project in development, is based on the reading abdervation of some photographs
published on the blog of Scott Schuman, TheSalistribeing selected from among a whole
range of media products that have the Streetwe#narfocus of your interest.

Key-Words: Streetwear, Media; Representation of the subject.

Ano 3, n.6, jul-dez 2010, pp. 1. 8. ISSN 1982-615x 1



Modapalavra E-periodico

Imagens Urbanas:

Dialogos entre Moda, Sujeito e Cidade

1. INTERESSE DEPARTIDA

Criada e inspirada nas ruas, a Moda Urbana teousith das expressdes da cultura e
da sociabilidade mais vistas e mais aceitas: ndsse comunidades influenciadas pelo
skateboard punk hardcore reggae hip hop a incipiente culturalub e o grafite, dentre
outros movimentos artisticos e culturais do ceda®s grandes cidades. Para Vogeb7) a
Moda Urbana -Streetwear— pode ser considerada o centro de uma cultufarmtamente
independente, com carater dinamico e fugaz, ondeugss sao criadas, adaptadas e vestidas

de acordo com determinados padrdes e estilos de vid

Nas ruas, a Moda — entdo democratica — passasixr anodificada, subvertida e
(re)combinada, estando aberta a novos significagloexperimentagbes, posto que 0s
diferentes modos de selecdo, combinacao e utibzdgé roupas acabam fugindo da proposta
e “suposto” controle dos estilistaglesignersalém dos demais profissionais envolvidos no
seu processo de criacdo e difusdo. Assim, os @sjettnsumidores acabam sendo dotados de
certa autonomia em relacdo ao vestir, considerardondo-adocdo as tendéncias propostas a
cada temporada, conforme, alias, ja ressaltadogrgtopdlogo inglés Ted Polhem(994)

ao propor o conceito de “supermercado de estilos”

As ruas, espacos plenos e instaurados de comuojcpg8sam, deste modo, a ser
consideradas locais propicios para a difusédo,aa@at rejeicdo e desenvolvimento da Moda.
Passam a “dita-1a”, ao legitimar as propostas dé&ecias — que, ao encontrarem ressonancia
no desejo de consumo dos sujeitos, sdo validadém Aisso, as ruas podem ser tomadas
também como espacos férteis para a producdo desrestdos e culturas urbanas, que,
inversamente, acabam por influenciar o trabalhedlitistas edesigner$—reconhecendo-se
que fora a partir da década de 1960 que a Modaopassser criada pelas/nas flas

estabelecendo, assim, uma relacdo de muitua afetagAdiglidade.

! Conceito segundo o qual os sujeitos teriam completanomia em relagdo ao que vestem nas ruas,lagioea todo o
universo de tendéncias de Moda ja langadas.

2 Fazemos referéncia aqui aos dois movimentos dodnamento e difusdo da Moda propostos por Polh¢h@st): aquele
das passarelas para as ruaisckle-dowr?) e, das ruas para as passarelasifble-up), inversamente.

% Periodo denominado por Lipovetsky (1989) como “Blakberta”, marcado também pela diversificacdo dued de
referéncia e estilo, e pelo nascimentdPdét-a-Porter
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Desta maneira, as ruas desempenham um papel denisigurgimento da Moda —
assim como a conhecemos, enquanto um sistemaocimlichelicoidal de mudangas —,
considerando-se que, ja no passado, “era nas uesg modas se construiam, ficavam
conhecidas, eram aclamadas ou rejeitadas pelocpylgassavam a ser copiadas e depois
desapareciam”, conforme enfatizado por Cra0es, p. 16). Isto, ndo somente em funcdo da
circulagcdo de sujeitos — ricos e nobres fla@avam elegantemente pelas ruas com sua
aparéncia sofisticada — mas também em funcédo déagem das vitrines, que “ditavam” e
“impunham” o qué e comose deveria vestir. Ademais, € possivel relacianadvento da
Moda ao surgimento da grande imprensansiderando-se que as revistas e publicacdes
impressas acabariam por difundir e dar visibilidasleoupas, fazendo da Moda um fenémeno
social.

Assim, a Comunicacédo passou a dar suporte a Modacgescentemente midiatizada,
ganha visibilidade ndo apenas nas vitrines das,|djesfiles e passarelas, mas também em
capas de revistas, paginas de jornais e progragf@assivos, para depois ser adotada e/ou
consumida nas ruas. Além disso, tal fenbmeno tamigamha evidéncia a partir do
surgimento desitese blogs“especializados” — muitos deles também dedicadaggistro do

comportamento e da Moda que nasce e se desenasveas.

2. DE QUE MODA ESTAMOS FALANDO ?

Na construcdo visual (imagética e/ou midiatica) dess e cidades, da Moda e dos
sujeitos (urbanos), sdo muitas as realidades sriadimcumentadas por meio das imagens que
vemos. Entretanto, nesse contexto (midiaticorhunicaciongl até que ponto tais imagens
dialogam com o que poderia ser considerada, efeénte, a Moda Urbana? Considerando-se
as diferentes representacdes criadas? Ou os asgeécto-culturais, as diferentes identidades,
materialidades e aparéncias da vida urbana contamga?

Atentamos aqui para 0 modo como tais imagens, émedies suportes e formatos,
produzem sentidos que atuam sobre o imaginari@alsescbre o modo como os individuos se
dao a ver e séo vistos, sobre o modo como a Moblandré representada em diferentes ruas e
contextos, midiatizados: marginal, alternativa,luswa, globalizada, sofisticada, moderna,

casual ou basica? Além disso, atentamos tambémagadiferenteselacdesestabelecidas,

4 Desde o seu surgimento, no final da Idade Médiarimcipio da Renascenca, a Moda ja trazia em si arater
estratificador, considerando-se, ainda, o imputséadtasia, o gosto pela novidade, o individualigr®intensa valorizacdo
do presente (BOVETSKY, 1989).
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em torno ou a partir deste objeto — evidenciandaise propriarelacdo entre a Moda e a
Midia, intrinseca a este processo.

Assim, considerando-se @) relagédo estabelecida entre as diferentes imagens
veiculadas em diversos suportes e meios, quaigeagamentos midiaticos poderiam ser ai
observados? No que concerne ao conteudo veicukstéofue ponto tais imagens convergem
para o que, efetivamente, poderia (e passa) asadbd como Moda Urbana? Além disso, até
que ponto se diminui a distancia entre as revifasis anuncios e editorais) e a “vida
cotidiana”, por meio das fotografias que invademsites e blogs “especializados” e/ou

“autorais”, amplamente vistos e acessados?

Ademais, qué?2) relacdo se estabelece com o contetteervadoreconhecendo-se o
papel que a rua exerce na formacdo e no desenwitdmda Moda, construida
midiaticamente a partir dos registros fotografieexulados? Quais ruas, cidades e contextos
passam a ser priorizados e observados? Além diesm 0 urbano passa a ser definido e

caracterizado? Quais efeitos e realidades sa@ fitgsta, construidos e representados?

Considerando-se, por outro lado, os diferentesipaiEsempenhados pelos sujeitos,
que tipo dg3) relacdo ou logica de contato se estabelpeemeio do uso, da producéo ou do

acesso a estes materiais expressivos, postos @artacéo através dos diferentes suportes?

Neste sentido, caberia questionarmos quem sdo esgeios construidos e
“meramente” observado® Figuras andnimas, transeuntes ou passantes quaisQue se
tornam “referéncias de estilo” pelas escolhas gaerh no “vestir cotidiano”? Ou, em funcéo
da notoriedade e visibilidade mediatica que adquirpor vezes através de um modo
especifico de ser fotografado ou fotografar? Aléssal até que ponto suas escolhas no vestir

passam a ser pautadas em funcao desta (provapelie&o mediatica?

Por outro lado, caberia indagarmos também quenessessujeitos produtoresQue
papel exercem na formacdo e representacdo destggnarios? Relacionados aos demais
sujeitos e a esta Moda que “circula” na midia ernas? Oriunda das passarelas e editoriais,
ou das tribos e subculturas urbanas? Além dissojrdlwéncia esteatoresexercem sobre a
Moda em si, no seu desenvolvimento e difusao?

Finalmente, caberia questionarmos quem sao essgsitos-leitore8 Quais
modalidades de leitura e experiéncias visuais deétiess poderiam ser estabelecidas,
considerando-se, por um lada) a observacdo da Moda nas ruasioco; e, por outro(b) a

observacdo desta Moda em revistages ou blogs por exemplo? Até que ponto nos
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deixariamos afetar por determinados sujeitos-eagmuguando observados nas ruas? E que
valor passariamos a dar a eles, quando “midiat&Z&dassim, até que ponto nosso olhar nao
acabaria sendo influenciado em funcdo destes ‘tecaotidianos”, desta Moda e destes

sujeitos, midiaticamente representados?

3. SCOTT SCHUMAN : THE SARTORIALIST

Considerando o interesse e as questfes propogizenas por selecionar alguns
produtos midiaticos contemporaneos que tém na Mgdana o seu tema principal, dando
énfase para o conteudo veiculado — reconhecende pageria ser considerado um aparente
“descaso” para com os suportes utilizados. Obviéeneonnsideramos, na definicdo dos
materiais, tanto as mudancas caracteristicas daaModjue, por seu carater efémero,
influenciam o conteudo dos produtos —, além dorte@a delimitacdo espaco-temporal deste

universo investigado e do trabalho realizado.

Assim, dentre o0s materiais coletados — n&o necassamte observados
empiricamente—, poderiamos destacar aqui 0s anuncios pubiastata colecao Outono-
Inverno 2009 do MorumbiShopping, por exemplo, pameaentarem vitrines “reproduzindo”
cenas da cidade de Sao Paulo, (simulando e “preVengue poderia vir a ser observado nas
ruas); ou, ainda, imagens do ultimo desfile da ma&avalera, realizado nas ruas de Sao
Paulo durante a SPFW, segundo a linha criativagstappara a colecao primavera/verao

2010, em homenagem a cidade: “Sao Paulo é minkahra

Entretanto, a contextualizacdo aqui se da por mdeicapresentacdo de algumas
imagens realizadas por Scott Schuman, celebre ridtaorte-americano, criador dibog
“The Sartorialist” (www.thesartorialist.blogspotray no ar desde 2005. Schuman obteve
notoriedade por conta de s&ite, que reune fotografias captadas por suas lenefagram,
nas ruas de diversas cidades, pessoas “anénimasd gativam pelo visual, originalidade e

estilofashion

> Em funcdo da “onipresenca” da rua, reconhecemosacquieservacao poderia ser também realizada por deemétodos
que se aproximam da Pesquisa ou Fotografia Etrnograitentando para as praticas destes sujeitosuaas além dos
diferentes materiais expressivos (vitrines e aramgublicitarios) ali presentes.

6 Até que ponto os modelos e roupas enfatizam dideete” da rua, “representando” seus tipos diviessifos na “passarela
urbana” construida? Ademais, teria sido esta umiatiea de se democratizar o acesso a Moda, adejesktrito a elite
fashioricultural? Considerando-se, ainda, o fato de tantolecdo quanto a marca se (re)afirmarem c&tneetwear
trazendo sua Moda (“literalmente”, mas, ndo neciesaante) para as ruas?
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Figura 1: Schuman para
TheSartorialist

Imagens extraidas dite
www.thesartorialist.blogspot.com
Acesso: 10 jun. 2009

E interessante observamos como Schuman transfatad\estir ordinario”, dando
outro statuse protagonismo para a Moda e para estes sujgitegpassam a ser considerados
icones ou “referéncias de estilo”, (também) em dionga exposicdo mediatica. Além disso, é
importante atentarmos para a dimenséo “perfornfadcgestual”’, de “encenacao” destes
corpos, roupas e sujeitos, reconhecendo ai a fdatte” e a competéncia de Schuman ao
produzir e “dirigir” tais “atores”, no que podesar considerada uma “cena urbana, midiética

ou comunicacional”.

Ademais, convém atentarmos para a relacdo estalzlentre essas imagens e
aguelas presentes em outras midias especializaats, que, por seu carater performatico e
artistico, poderiam ilustrar editoriais e campanpalslicitarias, muito mais influenciando e
incitando (a)o consumo, (re)afirmando tendéncias,qde representando e expressando,

necessariamente, a Moda das ruas — em um sentlo amdemaocrético.

Neste sentido, alidas, ndo seria mera coincidénci@at® de alguns registros de
Schuman ilustrarem a campanha publicitaria proppstaa o0 Shopping Cidade Jardim,
considerando-se que estes (registros) foram clcatloante uma acgédo realizada pelos
corredos e jardins do centro de compras, tendo @wwoos freqientadores que passeavam e

usufruiam dos servicos do local, selecionados aeddivre e espontanga):

Figura 2: Schuman para Cidade Jardim
Imagem extraida do site:
http://www.centoeseis.com.br

Acesso: 10 jun. 2009

CIDADE
| JHSF] JARDIM
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Assim, recolocamos a questdo: que Moda “Urbanaa ssta registrada pelas lentes
de Schuman? Considerando-se sua identificacdo cpserfib do shopping? Ou, ainda, que
muitos consumidores se produziram especialmentegarcasido, sabendo que poderiam ser
alvo de suas lentes? Além disso, até que pontoha&eria um desgaste ou perda da
espontaneidade e autoria no “vestir cotidiano” fengdo da visibilidade midiatica adquirida?
Obviamente nos vestimos parawtro, entretanto que mudanca ha quando @ste se torna

a Midia? Quando passamos a nos vestia a Midia?

Convém questionarmos, ainda, que urbano seria resteito ao Shopping e as suas
dependéncias, como se o0s corredores e lojas fossemparados as ruas? Ademais, é
importante atentarmos para o fato de que, embdnansn se proponha a fotografar em
quaisquer locais, ainda ha énfase para Paris, Mil&#tew York, por exemplo, capitais e
circuitos da Moda. Assim, até que ponto este requotleria ser considerado “democratico”,
considerando-se a Moda Urbana e tudo o que estarmppdesentar? Além disso, estariamos
nos referindo a esta mesma Moda Urbana se tastnegiossem realizados em outros locais,

para além destes grandes centros?

4. CONSIDERACOES GERAIS

Em sintese, o tema Moda Urbana (relacionado aosegs0s comunicacionais e
midiaticos) parece relevante e merecedor de unesiipacdo académica, posto que, apesar
de tdo proximo e cotidiano, tem sido pouco apreciads pesquisas até entdo realizadas,
conforme pbde ser constatado ainda durante aaeabzda dissertacdo de Mestrado intitulada
“A Camiseta e a Rua: processos interacionais safegtos pelo vestif’— a qual este trabalho

procura dar continuidade.

Assim, a importancia deste artigo poderia serfjoatia com base na contribuicdo
especifica que pretendemos realizar para a coéstrde um corpo teérico a respeito do
assunto, considerando, ainda, o fato deste temeitasusliscussdes pertinentes para o
desenvolvimento do emergente e importante campougeea Moda e a Comunicagao.
Ademais, outro aspecto a ser considerado serid¢e@areia social e comunicacional deste
trabalho, reconhecendo-se que tais imagens desarGad diferentes processos de interacdo

entre os sujeitos, estabelecendo algumas relagé@sferme explicitamos —, dadas a partir do

7 Pesquisa desenvolvida com o fomento da Capes am@rograma de Pés-Graduagdo em Ciéncias da Conéimidag
UNISINOS (2009).
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consumo, da apropriacdo e das construcdes disasr¢iwsuais, imagéticas, midiaticas e
“performaticas”) de tais materiais significantes.

Desta forma, tanto objeto quanto tema sdo aquinideé segundo a logica da
expressividade, além de considerarmos o seu casétgal e comunicacional. Convém
esclarecer, entretanto, que ndo procuramos adoimmetodologia rigorosa para observar as
imagens, sendo que nado tivemos aqui pretensdéesgidamento e exaustividade, no que
concerne a discussao proposta — ndo necessariar@erntante. Ademais, reconhecemos que
este trabalho suscita mais duvidas e (instigangies3tdes do que, necessariamente, respostas,
considerando-se o carater incipiente e promissdenh@a que propomos desenvolver — razao

pela qual o trazemos a tona neste coloquio e debate
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