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INTERSECCOES ENTRE MODA E ESPETACULO: UM ESTUDO ACERCA DO
DESFILE DE MODA
Crislaine Gruber

Sandra Regina Rech

Resumo

O presente artigo propde uma analise do desfile de moda, a luz dos estudos da cena, buscando
referéncias na teoria da moda e do espetaculo. A partir de revisdo bibliografica e observacéao
de desfiles durante a 182 edicdo do Sdo Paulo Fashion Week, ocorrida em janeiro de 2010,
foram eleitos os seguintes elementos para apreciacdo do desfile enquanto espetaculo: espaco
cénico, sons, producdo das manequins e movimentos na passarela. Assumindo enquanto
espetacular tudo que expde-se ao olhar, concluiu-se que o desfile de moda é, desde o

principio, um espetaculo, podendo, assim, ser apreciado como tal.

Palavras-chave: Moda; Espetaculo; Desfile de moda.

Abstract: This article proposes an analysis of the fashion show, in light of studies of the
scene, looking for references in the fashion and spectacle theories. From literature review
and observation of parades during the 18th edition of the Sao Paulo Fashion Week, held in
January 2010, were elected the following for consideration of the fashion show as a
spectacle: the performing space, sound, production of mannequins and moves on the catwalk.
Assuming all that is exposed to the eye as spectacular, it was concluded that the fashion show
is from the beginning a spectacle, and can therefore be appreciated as such.

Keywords: Fashion; Spectacle; Fashion show.
Introducéo

O evento de moda, mais especificamente o desfile, tem como um de seus objetivos:
tornar atrativo o resultado de uma producdo em série, baseada na pesquisa, na criacdo e no

desenvolvimento de produtos voltados a determinado publico. Segundo Garcia (2005), cada
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desfile d& forma aos desejos do consumidor potencial e, além disso, faz com que a
comunicacgdo, apos ter se utilizado de variados aparatos, retorne ao ponto de partida: o proprio

corpo. O desfile € 0 momento em que 0s conceitos que sustentam a colecdo sao expostos.

Muitas vezes, 0 significado de uma colecdo e a maneira como é transmitido criam mais
impacto do que a prdpria colecdo. A roupa deixou o centro em torno do qual gira o espetaculo
para ser o complemento de um objetivo maior, que é a transmissdo de uma imagem através de
um ou varios conceitos (RONCOLETTA, 2008, p. 97).

De acordo com Silveira (2001), os eventos, de forma geral, tém o objetivo de divulgar,
de promover uma troca de experiéncias entre os envolvidos e de comprovar ou ndo a demanda
para o assunto explorado. Dentre os eventos de moda, o desfile é aquele que expbe, numa
articulacdo de variados elementos, os conceitos trabalhados pelo criador ou pela marca. E
uma funcdo entre tempo e espaco que permite a apresentacdo dos produtos de forma ludica,
na tentativa de criar no espectador um sentimento de forte identificagdo com aquilo que Vé.

Preciosa (2005, p. 50) declara que “é preciso comunicar com clareza as criagdes de
moda, nomea-las, porque é imperativo vendé-las”, deve-se fazer com que as cole¢des tenham
um nome proprio. Para Duggan (2002, p. 10), “os desfiles ajudam enormemente a formar a
imagem individual dos designers, assim contribuindo para a consolidagédo de seu nome e do
conceito de marca.” Logo, a importancia do desfile de moda reside nessa aproximagao entre o
publico — consumidores, imprensa especializada — e a marca, através da colecdo apresentada

na passarela.

Os desfiles de moda [...] funcionam também como veiculo de propaganda. Mais ainda, dado o
grande interesse que a midia alimenta por esses eventos, o desfile € um evento que visa, acima
de tudo, provocar a publicidade em torno dos produtos que passam por sua grande vitrine,
sejam eles produtos materiais — a roupa, a maquilagem, os acessoérios — ou virtuais — marcas,
conceitos, estilos, comportamentos (AMORIM, 2007, p. 22).

Considerando, entdo, a capacidade de comunicagdo implicita no desfile de moda, e
observando a maneira pela qual o mesmo € organizado e promovido, pode-se estabelecer

relaces entre a moda e as artes da cena, com o propoésito de afirma-lo engquanto espetaculo.

O desfile de moda enquanto espetaculo
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Duggan (2002), analisando a hibridizagdo entre moda e performance, afirma que os
desfiles performaticos podem classificar-se entre as cinco categorias: espetaculo, substancia,

ciéncia, estrutura e afirmacéo.

Assim como nas representacGes de palco, os desfiles criados por designers de espetaculo
exibem muito mais do que roupas. Na maioria dos casos, interpretam-se como minidramas
completos, com personagens, locacGes especificas, pecas musicais relacionadas e temas
reconheciveis. Nao raro, o Unico elemento que separa o desfile de moda de seus correlatos
teatrais € seu objetivo basico — funcionar como estratégia de marketing (DUGGAN, 2002, p.
5).

A autora conclui que, mesmo o marketing sendo a motivagdo dos desfiles-espetaculo,
as performances criadas estdo fortemente ligadas aos precedentes histéricos do teatro. “A
relacdo entre desfiles e o culto popular de celebridades contemporaneo também contribui para
embacar ainda mais os limites entre moda, arte, teatro e performance, resultando em shows
que sdo espetaculos de midia” (DUGGAN, 2002, p. 10). Os espagos utilizados na
apresentacdo das colecdes de moda também representam estreita relacdo entre a moda e 0s

espetaculos cénicos.

Os objetos-ambientes apropriados (como a passarela dos saldes) ou inusitados (como a cripta
de uma catedral, uma fabrica abandonada), pontos altos da metrépole (como um navio-museu,
uma praga histérica) ou publicos utilitdrios (como uma estacdo de trem, de metrd, um
aeroporto, um parque, uma praga, a propria rua, um viaduto ou uma marquise) sdo sempre
artificializados, a servico da seducdo (DE CARLI, 2002, p. 145).

Além da locacdo, De Carli (2002) enumera os variados elementos presentes em
desfiles que se propGem enquanto espetaculo — o som, os odores, a iluminacédo, a decoracao, o
video, os modelos, dentre outros — como meios de aflorar o prazer dos sentidos dos

espectadores.

Breve definicdo de espetaculo

De acordo com Pradier (1998, p. 28), “existem tantas praticas espetaculares no mundo
que se pode razoavelmente supor que o espetacular, tanto quanto a lingua e talvez a religiéo,
sejam tragos especificos da espécie humana”. O autor as considera uma forma de ser, de se
comportar, de se movimentar, de agir no espago, de falar, de cantar, de se enfeitar; algo que se

distingue das agdes cotidianas. Guy Debord, filésofo francés, ao analisar a sociedade de
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consumo moderna, afirma que “toda a vida das sociedades nas quais reinam as modernas

condicBes de producdo se apresenta como uma imensa acumulacdo de espetaculos. Tudo o

que era vivido diretamente tornou-se uma representa¢ao” (DEBORD, 2005, p. 13).
Buscando-se o termo espetaculo em dicionarios de teatro, encontra-se, dentre outras, a

obra de Patrice Pavis, que define:

E espetéaculo tudo o que se oferece ao olhar. [...] Este termo genérico aplica-se a parte visivel
da peca (representacdo), a todas as formas de artes da representacdo (danca, dpera, cinema,
mimica, circo etc.) e a outras atividades que implicam uma participacdo do publico (esportes,
ritos, cultos, interagdes sociais)” (PAVIS, 2003, p. 141).

O espetaculo apresenta-se como espaco de convergéncia de diversas linguagens,
utilizando-se de signos auditivos e visuais, em fungdo de uma atividade artistica. “A arte do
espetaculo €, entre todas as artes e, talvez, entre todos os dominios da atividade humana,
aquela onde o signo manifesta-se com maior riqueza, variedade e densidade” (KOWZAN,
2006, p. 97). Mantovani (1989) afirma que um espetaculo compde-se por varios elementos —
cenografia, figurino, luz — organizados e orquestrados para que o espectador possa aprecia-los
em seu conjunto. Talvez a maneira mais objetiva de conceituar o espetaculo seja justamente

através daquilo a que ele se propde: comunicar algo ao publico.

A cada dia, a espetacularizacdo das a¢des humanas ganha um cardter mais acentuado e,
diferente de outros periodos, atividades que ndo estariam necessariamente vinculadas ao
universo do espetacular passam a usufruir de seus atributos encantatdrios e recursos técnicos
para que espagos sejam conquistados e plateias sejam seduzidas (OLIVEIRA, 2007, p. 223).

Assume-se, entdo, que o desfile de moda é um espetaculo, pois visa, a priori,
comunicar algo especifico a determinado publico através de uma apresentacdo em que estdo
presentes diversos recursos, como musica e cenografia. Elementos estes articulados em busca
de uma harmonia que possibilita ao publico compreender a mensagem que o diretor, no caso

do desfile, a marca, anseia levar em frente.

Categorias cénicas aplicadas ao desfile de moda

Amorim (2007), ao propor um estudo dos elementos estruturais do desfile de moda a

luz das artes cénicas, elege as seguintes categorias: (a) ambiente do desfile; (b) luz; (c)
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masica; (d) movimento na passarela; (e) maquilagem; (f) modelos; (g) organizacdo técnica e

administrativa. Quanto ao ambiente, a autora afirma que:

Seja l& qual for o espaco fisico escolhido para o desfile — um saldo convencional, o canteiro de
obras de um tdnel ou uma movimentada avenida urbana — ele sempre sera formado pelos
mesmos elementos basicos da acdo cénica: a passarela, que é o local onde acontece a cena, 0
local onde se acomodam o0s espectadores e uma intensa comunicacdo entre 0s dois espacos
(AMORIM, 2007, p. 39).

Em relacdo a luz, a autora assegura que se, no teatro, o figurino pode ser destruido por
uma iluminacdo insuficiente; nos desfiles de moda, onde o foco central é a roupa, pode-se
imaginar qudo nociva torna-se uma iluminacdo mal planejada. A partir de entrevistas com
estilistas, a Amorim (2007) percebeu que a musica € um item que dispensa maior atencao, em
comparacdo com a luz, por exemplo. A terceira categoria eleita € a movimentacdo da modelo
na passarela, declarando que “essa preocupacao [...] esta muito mais relacionada com manter
o foco da luz e com os cliques dos fotdgrafos do que com a criatividade do movimento.”

A maquilagem, conforme a autora, € um artificio utilizado em desfiles performaticos a
fim de compor personagens conceituais, auxiliando na dramatizacdo do espetaculo. Ja, em

desfiles tradicionais,

E utilizada segundo a sua fungdo mais basica: acento e realce do rosto da modelo, além de
maior visibilidade a distancia. Pode servir também para ajudar a compor uma espécie de
personagem que a modelo precise encarnar, principalmente nos casos em que [...] manequins
muito jovens tenham que desfilar modelos concebidos para mulheres mais adultas (AMORIM,
2007, p. 48).

As modelos seriam o centro do espetaculo, apesar de a roupa que as veste ser o foco de
interesse do desfile de moda. “Pede-se a modelo que desempenhe, na passarela, funges mais
ou menos idénticas as do ator em cena” (AMORIM, 2007, p. 51).

A maioria dos estilistas espera que a manequim — principalmente aquela que atua nas
passarelas — tenha dominio sobre o seu corpo e sobre 0s movimentos que ele é capaz de
executar. Ao encarnar 0 personagem que representa o publico-alvo da colecdo elaborada pelo
estilista, a modelo deveria ser capaz de usar a movimentacdo de forma criativa, de modo a
melhor caracterizar o icone que ela materializa naquele determinado trabalho (AMORIM,
2007, p. 56).

Finalmente, a autora sinaliza as principais semelhangas e diferengas entre a

organizacao da producdo de eventos de artes cénicas e de desfiles de moda, concluindo que a
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estrutura de trabalho, em ambos os casos, possui praticamente 0 mesmo pessoal técnico além
de semelhantes principios éticos e legais. A anélise de Duggan (2002), em relacdo ao desfile-
espetaculo, difere daquela proposta por Amorim (2007), que aponta quatro componentes
principais que o designer pode manipular para obter um efeito espetacular em seu desfile: (a)
o tipo de modelo; (b) a locagéo; (c) o tema; e, (d) o encerramento.

Alguns estilistas inovam ao escolher tipos alternativos de manequins para suas
passarelas. Duggan (2002) cita exemplos como o do inglés Alexander McQueen que, em
1999, apresentou em seu desfile de primavera uma modelo com proteses em substituicdo as
suas pernas amputadas. Além disso, menciona a locacdo dos desfiles como um elemento
importante de inovagdo, exemplificando novamente com o trabalho de McQueen, que
realizou seu desfile de outono do ano de 1999 em um armazeém de transportes. Para realgar

esses componentes, utilizam-se temas para a concepc¢ao das colecGes e dos desfiles.

Muitas vezes selecionados de uma fonte de inspiragdo para a temporada [...], 0s temas podem
ser especificos ou muito abstratos. Considerando seus multiplos propdsitos, incluindo o convite
para o desfile, a producéo e a linha do vestuario em si, devem ser facilmente identificaveis e
memorizaveis (DUGGAN, 2002, p. 8).

Duggan (2002, p. 9) defende que é impossivel entender por completo os desfiles-
espetaculo sem levar em conta seus encerramentos. “Finais explosivos, sensacionais, sao
fundamentais na associacdo da moda com o teatro. Muitos sdo planejados para deixar a
platéia com uma forte impressdo da experiéncia, realcando os componentes visuais mais
memoraveis da performance”.

J& na analise teatral, pode-se elencar o trabalho de Pavis (2003, Int), que afirma que,

E, pois com a maior humildade, e, sobretudo, com a mais elementar prudéncia, que devemos
avancar no terreno do espetacular, campo minado pelas mais contraditorias tendéncias e as
suspeitas metodoldgicas mais insidiosas, terreno baldio que ainda ndo viu se desenvolver um
método satisfatorio e universal.

O autor assume 0s seguintes componentes da cena: (a) o ator; (b) voz, mdsica, ritmo;
(c) espaco, tempo, acéo; (d) o figurino; (e) a maquiagem; e, (f) a iluminacdo. Demarcy (2006)
verifica que o encenador, com 0 intento de sustentar o discurso cénico de ordem visual e
sonora que é a encenacgdo, tem a sua disposicéo: (a) o cenario; (b) os acessorios; (c) os trajes;
(d) as mateérias; (e) as cores; (f) os sons; (g) as iluminagBes; (h) os atores; (i) os

deslocamentos; (j) a gestualidade; (k) os arranjos; e, (I) o espaco.
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Tendo como ponto de partida estudos sobre a semiologia da arte do espetaculo,
Kowzan (2006, p. 97) relata que esta “é, entre todas as artes e, talvez, entre todos os dominios
da atividade humana, aquela onde o signo manifesta-se com maior riqueza, variedade e
densidade.” O autor afirma que os signos, no teatro, poucas vezes aparecem em estado puro,
podendo ser: (a) o texto pronunciado (a palavra e o tom); (b) a expressdo corporal (mimica,
gesto e movimento); (c) a aparéncia exterior do ator (maquilagem, penteado, vestuario); (d) o
aspecto do lugar cénico (acessorio, cenério, iluminacéo); e, () os efeitos sonoros néo-
articulados (musica e ruido).

A partir destas propostas de estruturas para analise de espetaculos, sugere-se a
utilizacdo das seguintes categorias, quando da apreciacdo do desfile de moda: (a) Espaco
cénico: cenario, iluminacdo, locacdo, passarela, acessorios de cena/objetos; (b) Sons: musica,
ruidos; (c) Producdo da manequim: maquiagem, penteado, sapatos, acessorios (mascaras, por
exemplo); e, finalmente, (d) Movimento na passarela.

A escolha destas categorias deve-se, principalmente, pela relevancia que elas
apresentam quando propde-se a andlise do desfile de moda enquanto espetaculo cénico.
Também pela identificacdo e reconhecimento das mesmas na estruturacdo de diversos desfiles
no SPFW, edicdo de Inverno 2010. Assistindo-se a inimeras apresentacfes de colecGes de
moda, pode-se apontar o0 cenario, a iluminacdo, a musica, 0s movimentos na passarela, dentre
outros aspectos, como decisivos na transmissdo dos conceitos propostos pelos estilistas e

pelas marcas.

Espaco cénico do desfile de moda

Entende-se por espaco cénico o conjunto formado pelo cenério, pela iluminacéo, pela
locacdo, pela passarela e pelos acessorios que podem ser utilizados em um desfile de moda

assumido enquanto espetéaculo.

A verdadeira cenografia é determinada pela presenca do ator e de seu traje; a personagem que
se movimenta nas areas que lhe sdo atribuidas cria constantemente novos espacos alterados,
consequentemente, pelo movimento dos outros atores: a soma dessas agdes cria uma
arquitetura cenogréfica invisivel para os olhos, mas claramente perceptivel, no plano sensorial,
pelo desenho e pela estrutura dramatdrgica do texto apresentado (RATTO, 1999, p. 38).
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Percebe-se, a partir das afirmagdes do autor, uma das principais diferencas entre a
cenografia, em teatro, e 0 espaco cénico de um desfile de moda. A cenografia de um
espetaculo teatral presume um espaco para o ator e sua atuacdo, partindo do texto dramatico.
Portanto, ndo é viavel a comparacéo entre o trabalho da manequim, em um desfile de moda, e
do ator, em um espetaculo teatral. O trabalho das manequins ndo origina-se em um texto
dramético, mas constitui-se em ser 0 suporte para a roupa, o texto proposto pelo estilista. A
manequim veste o “texto”, deixando-0 na superficie.

Ratto (1999) defende o conceito de espago cénico considerado como uma atmosfera
que atua no espetaculo de forma sensorialmente dramatica. Cenografia é o espaco eleito para
que nele aconteca o drama ao qual o publico quer assistir. Dias (2008, p. 240) expde que a
concepcdo da cenografia para um desfile envolve pensar o espaco e criar a partir dele,

interpretando uma tematica, escolhendo materiais e a tecnologia a ser utilizada.

[O cendgrafo] tem diante de si elementos que poder-se-ia chamar de “fixos” para o
desenvolvimento do seu projetar: a apresentacdo de roupas e acessérios. Toda a cenografia
estard a disposicao desse objeto; local e data prefixados pelo destinador; modelos caminhando
com as roupas; passarela; aproximadamente 20 minutos; trilha sonora, styling, coreografia,
makeup, hair, luz, odor, etc.

Guinsburg et al (2006, p. 75) atentam para a diferenca entre cenografia ¢ cenario. “O
cenario esta dentro da cenografia, que é muito mais abrangente. [...] Cenario é todo o conjunto
dos diversos materiais e efeitos cénicos [...] que serve para criar a realidade visual ou a
atmosfera dos locais onde decorre a agdo dramatica.” Assim, o cendrio ¢ um dos elementos
que constitui o espaco cénico do desfile de moda. Kowzan (2006) assegura que a tarefa
primeira do cenario — também denominado pelo autor dispositivo cénico, decoracdo ou
cenografia — € representar o lugar, que deve resultar num acordo perfeito, quando da
conjuncao e relacdo dos diversos elementos que o constituem. Ratto (1999, p. 112) chama a

atencdo para a harmonia que deve existir entre o figurino e o cenério:

Nao é suficiente que haja uma afinidade coloristica entre os dois. E necessario pensar no
movimento das personagens que ocupam cromaticamente os espacos e as superficies da
cenografia. O que é equilibrado numa determinada coordenada pode ndo o ser mais em outra; é
necessario, portanto, nunca perder de vista os valores espaciais que comandam a visualidade do
espetéaculo.

Os eventos de moda, em geral, estabelecem espacos para a apresentacdo dos desfiles.

No caso do SPFW, séo estruturadas salas de desfile no Pavilhdo da Bienal do Ibirapuera.
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Porém, as marcas podem optar por espacos alternativos para apresentacdo de suas colecées. O
cenario do desfile de moda constitui-se, principalmente, da passarela, que pode ter diversos
formatos e composicdes. E comum a utilizagdo de elementos de cena no inicio da passarela,
logo apds a boca-de-cena. Muitas marcas apostam nessa estratégia para a composicdo do

espaco do desfile.

Figura 1 - Engrenagem na boca-de-cena do desfile da Animale, SPFW Inverno 2010.
Fonte: da autora.

A locacdo é outro elemento que influencia diretamente na composicdo do espaco
cénico do desfile de moda. A escolha por um lugar alternativo pode agregar muito valor a
apresentacdo da colecdo. A estilista Danielle Jensen, da marca Maria Bonita, inspirou-se na
arquiteta, designer e cenografa Lina Bo Bardi (1914 — 1992) para desenhar sua colecdo de
Inverno 2010, apresentada na 182 edicdo do Sdo Paulo Fashion Week. Assim, foi escolhida
como locacdo o SESC Pompeia, uma antiga fabrica de tambores revitalizada e transformada
por Bo Bardi em um dos principais redutos culturais da cidade (CAVALIERI, 2010).
Diversos estilistas optam por levar seus desfiles as ruas, a lugares publicos, abertos. Outro
exemplo da 282 edi¢do do SPFW foi o desfile da marca Cavalera, que aconteceu na Galeria do
Rock, centro de Sdo Paulo, espaco que representa forte identificagdo com 0s conceitos
propostos pela marca, além de permitir que a trilha sonora fosse apresentada ao vivo por uma
banda de rock. J& o estilista Fause Haten decidiu interpretar as musicas da trilha sonora do
préprio desfile. O grupo de musicos instalou-se em um dos corredores do Pavilhdo da Bienal
do Ibirapuera, tocando enquanto a colecéo era apresentada em outro longo corredor.

Normalmente, a escolha por uma locagéo alternativa exige maiores esfor¢os quando
do planejamento do desfile. Toda a composicdo que seria montada na sala de desfiles devera
ser transposta para a nova locagdo, como o lugar do publico, dos fotdgrafos, do camarim, da
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passarela. Este trabalho adicional pode resultar no diferencial do desfile, uma vez que novas
alternativas costumam ser bem recebidas pelo publico.

A passarela deve permitir que a roupa possa ser percebida da melhor maneira possivel
pelo publico. Para isto, ela deve apresentar grande extensdo e estar em harmonia com 0S
outros elementos do espaco cénico. Além da boca-de-cena, € na passarela que se pode utilizar
acessorios de cena, como ocorreu no desfile da Neon, que apresentou um ledo no centro do
trajeto das manequins.

Quanto a iluminacédo, elemento também constituinte do espaco cénico do desfile de
moda, Kowzan (2006, p. 112) avalia que ela “é capaz de delimitar o lugar teatral: o facho de
luz concentrado numa determinada parte do palco significa o lugar momentaneo da agdo. A
luz do projetor permite também o isolamento de um ator ou de um acessorio.” O desfile de
Ronaldo Fraga, “Pina Bausch — objeto nao identificado”, utilizou estes focos de luz na
passarela para destacar os locais onde as manequins desenhavam circulos caminhando em
volta de cadeiras dispostas ao longo do trajeto. Além da funcdo de delimitacdo, a luz
desempenha papel central na constituicdo do desfile de moda. A iluminagdo sempre se
apresentou como problema a ser solucionado nos espetaculos. A luz tem funcéo de revelar o
que tem que ser visto, a partir de duas preocupacfes principais: mostrar e interpretar,

valorizando todas as situacOes que o texto propde (RATTO, 1999).

Figura 2 - Manequim descrevendo circulo em volta da cadeira no desfile de Fraga.
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Fonte: FFW: Fashion Forward. Disponivel em: http://ffw.com.br/. Acesso em 12/06/2010.

No caso do desfile de moda, a luz atua diretamente sobre o foco da apresentacéo, a
roupa, e deve atender as exigéncias da platéia, dos fotografos e do videomaker. Portanto, € um
elemento de fundamental importancia no planejamento do desfile. E através da iluminagéo
que as formas sdo apreendidas pelo publico, assim como o caimento e as superficies das
roupas. A percep¢do das cores é diretamente influenciada pela luz, tanto as cores das roupas
quanto as cores do espago cénico. “A cor ¢ tdo importante quanto uma pausa. O jogo das
tonalidades, a escolha de uma palheta basica deveriam levar a um resultado harménico ou,
involuntariamente, a ruptura daquele equilibrio do qual estamos falando a cada segundo”

(RATTO, p. 122).

Sons

Considera-se nesta categoria tanto as musicas utilizadas na trilha sonora dos desfiles
guanto os ruidos provenientes do caminhar das manequins, do movimento das roupas, dentre
outros. Andrade (2007, p. 30) relata que “¢ impossivel dissociar a musica de um desfile de
moda, por mais secundaria que esta possa parecer. Mesmo que a melodia seja discreta, ela
esta |4 para, no minimo, descontrair e criar atmosfera”. A musica pode ser utilizada, em um
espetaculo, com diversos fins. Camargo (2001, 118) atenta para a utilizacdo de mdsicas

conhecidas como citacBes sonoras nas pecas.

Sdo citacbes que, embora remetam, inevitavelmente, ao contexto original de onde foram
retiradas, pedem uma nova leitura, em funcdo do novo contexto no qual se instalam. As vezes,
basta um pequeno trecho de facil identificacdo para desencadear um novo processo de leitura
da cena.

O autor expde, igualmente, que os sons podem referir-se a uma quantidade enorme de
elementos visuais que ndo poderiam ser colocados em cena sendo pela utilizacdo do efeito
sonoro, valorizando ainda mais esse elemento dentro do espetaculo. “O evento tem de fazer
sentido e a principal funcdo da musica é pautar o desfile, rapida ou lentamente, e torna-lo
harmonioso — harmonia entre o lado musical e sua relagdo com a cole¢do, com o andar dos
modelos e, até, com o espagco” (ANDRADE, 2007, p. 31). Por outro lado, a autora assume que

a musica, mesmo condicionada por todos os outros elementos do desfile, por vezes, tem papel
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secundario quando a colecéo é forte o suficiente, sem necessidade de uma melodia dominante.
Camargo (2001, p. 109) ndo corrobora a afirmacdo de Andrade assumindo que o valor
expressivo do som é tdo acentuado que, dificilmente, encontram-se sons de efeito neutro, com
funcdo apenas referencial. “A musica ¢ um dos melhores intensificadores. Ela refor¢a o que as
palavras dizem, 0 que 0S gestos, 0S movimentos e as expressdes querem comunicar,
pontuando e destacando os momentos de maior importancia.”

Em alguns desfiles, opta-se pela execucdo ao vivo da mdsica, através de orquestras,
por exemplo. Profissionais como os DJ tem importancia capital na elaboracdo das trilhas
sonoras, sendo gque, na maioria das vezes, a masica € obtida a partir de uma mixagem de
diversas referéncias. Quanto aos ruidos, como o caminhar das manequins e o farfalhar das
roupas, Camargo (2001, p.145) os classifica como resto material, ou seja, “os sonS que
ocorrem em cena independentemente da intencdo comunicativa”. Sdo elementos ndo-
codificados, inevitaveis, pertencentes ao mundo real, que podem, assim como a musica, ser

aproveitados com finalidade estética.

Producdo da manequim

A elaboracdo da imagem da manequim, que carrega em si 0 foco de todo desfile de
moda, a roupa, deve receber especial atencdo. Através da maquiagem, do penteado, dos
acessorios e até de mascaras, consegue-se efeitos muito interessantes que intensificam a
percepcao por parte do publico do que esta sendo apresentado na passarela.

Consoante Kowzan (2006), a maquiagem teatral destina-se principalmente a valorizar
o0 rosto do ator, avaliando as condi¢fes de luz, formando signos com carater mais duradouro
gue a mimica, por exemplo. Pavis (2003, p. 170), apreciando a maguiagem enguanto
categoria para analise do espetaculo teatral, sustenta que “o cendrio colado ao corpo do ator se
torna figurino, o figurino que se inscreve em sua pele se torna maquiagem: a maquiagem
veste tanto o corpo como a alma daquele que a usa”. Este autor, definindo o termo
maquiagem, assume como fun¢des da mesma: (a) embelezar: uso habitual, onde o maquiador
efetua reparos e melhoramentos no rosto do ator; (b) codificar o rosto: utilizada segundo
algumas tradi¢Oes teatrais, que se baseiam em um sistema puramente simbolico de
correspondéncias entre cores e caracteristicas sociais; (c) teatralizar a fisionomia: a

maquiagem pode acentuar a teatralidade, a maquinaria facial e dar impresséo de vida,
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renaturalizar e “interiorizar” a expressdo mimica; e, (d) estender-se pelo corpo inteiro: assim,
passa a ser um cendrio ambulante, contribuindo para a elabora¢do de formas teatrais do
mesmo modo que 0s outros objetos da representacdo (PAVIS, 2003).

Em desfiles de moda, existem casos em que o rosto do modelo é totalmente
modificado por pintura facial. Citam-se, como exemplo, as caveiras pintadas nos rostos dos
manequins no desfile de Inverno 2010 do estilista Alexandre Herchcovitch, no S&o Paulo
Fashion Week. A pintura foi elaborada de tal forma que fez com que o publico a percebesse, a
principio, como uma mascara, ou seja, a maquiagem, neste caso, teatralizou a fisionomia do
manequim. “Figurino vivo do ator, a maquiagem faz o rosto passar do animado ao inanimado,
flerta com a méascara, quando se torna uma mascara mais ou menos opaca e flexivel que as
vezes utiliza a mobilidade do rosto” (PAVIS, 2003, p. 232).

Figura 3 - Pintura facial no desfile de Herchcovitch.
Fonte: FFW: Fashion Forward. Disponivel em: http://ffw.com.br/. Acesso em 13/06/2010.

Para Guinsburg et al (2006, p. 178), a mascara marca o inicio do teatro. “E aquilo que
encobre o rosto, o corpo, ou partes do rosto e do corpo. Transforma o mascarado em outro ser,
tornando-o um arquétipo”. Ronaldo Fraga, na edi¢ao de Inverno 2010 do S&o Paulo Fashion
Week, utilizou, em seus manequins, mascaras que representavam o rosto da bailarina Pina
Bausch, inspiracdo de toda a cole¢cdo. A marca 2nd Floor, nesta mesma edi¢do do evento,
utilizou méascaras de croché para transformar seus manequins em lobos, morcegos e corujas.
Conseguiu-se um efeito esteticamente muito interessante. As mascaras dialogavam com as

roupas e com o cenario, uma antiga biblioteca montada na boca-de-cena. Pode-se considerar
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como mascara, também, uma espécie de malha que alguns estilistas utilizam para encobrir o

corpo das modelos, por vezes até o rosto, o que permite dispensar a utilizacdo de maquiagem.

316 4

Figura 4 - Méscaras em croché, 2nd Floor, SPFW, Inverno 2010.
Fonte: FFW: Fashion Forward. Disponivel em: http://ffw.com.br/. Acesso em 30/05/2010.

Além da maquiagem e das mascaras, pode-se analisar o emprego de penteados para
intensificar a aparéncia das manequins. “O poder semioldgico do penteado ndo estd somente
no estilo, nas variantes historicas e sociais, mas também no estado mais ou menos tratado em
que se encontra” (KOWZAN, 2006, p. 109). Um bom exemplo de penteado trabalhado em
consonancia com a colecdo foi o utilizado pelos modelos da Osklen, no Sdo Paulo Fashion
Week Inverno 2010. Os manequins possuiam duas longas mechas de cabelo liso, que
formavam um degradé do preto ao loiro, ou vice-versa, e caiam a frente do rosto. Neste
desfile, ainda foram empregados diversos acessorios — toucas, 6culos, luvas, sapatos,
mochilas — em formas bastante interessantes. Tanto os penteados quanto os acessorios
dialogavam com a colecdo através dos efeitos degradé e dos materiais utilizados, formando
uma harmonia bem elaborada. Quase todas as marcas investem seriamente nesses elementos
acessorios, pois percebem que eles exercem enorme influéncia na imagem da modelo na

passarela.
Movimento na passarela

Finalmente, tem-se, para analise do desfile de moda enquanto espetaculo, a categoria
“movimento na passarela”. O trajeto percorrido pelas manequins, desde a entrada até a saida

da passarela, pode ser conduzido de diversas maneiras. Kowzan (2006) alega que o0s
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movimentos de méo, brago, perna, cabeca e corpo sdo gestos, ou seja, fazem parte de um
sistema que visa criar ou comunicar signos. Dessa forma, assume-se que a maneira Como a

manequim movimenta-se e porta-se no desfile envia uma mensagem ao publico.

Este elemento demonstra a atitude dos modelos na passarela: por onde entram, onde devem
parar para serem fotografados, a forma de caminhar solicitada pela trilha sonora e,
principalmente, o final do desfile, quando os modelos se posicionam de uma determinada
maneira para encerrar a performance. Esse posicionamento final coreografado pode re-
significar todo o desfile apresentado (RONCOLETTA, 2008, p. 94).

Alguns estilistas utilizam-se destes artificios a fim de proporcionar uma melhor
percepcdo da colecdo apresentada. O trajeto percorrido pelos manequins da Osklen, no ultimo
Sado Paulo Fashion Week, consistia em caminhar até o fim da passarela por um lado,
descrever uma reta perpendicular segundo a largura da passarela e voltar pelo outro lado. Esta

estratégia permitia aos fotografos captar a tridimensionalidade das roupas com maior eficacia.

Figura 5 - Exemplo de formas tridimensionais na passarela, desfile da Osklen, SPFW Inverno
2010. Fonte: FFW: Fashion Forward. Disponivel em: http://ffw.com.br/. Acesso em
01/06/2010.

O movimento cénico do ator, seus deslocamentos e posi¢cGes no espago Cénico sdo
questdes de: (a) uma sucessdo de lugares ocupados em relacdo aos outros atores, aos
acessorios e elementos do cenério e aos espectadores; (b) diferentes maneiras de deslocar-se
(andar lento, precipitado, vacilante etc.); (c) entradas e saidas; e, (d) movimentos coletivos

(KOWZAN, 2006). As diversas maneiras de deslocamento em um desfile de moda sdo,
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muitas vezes, cadenciadas pela musica. Assim como pausas, entradas e saidas da passarela.
Movimentos de grupos costumam ocorrer ao final do desfile. Existem algumas excegdes,
como, por exemplo, no desfile do estilista Jefferson Kulig, no Sdo Paulo Fashion Week
Inverno 2010, quando trés manequins entravam juntos em determinado ponto de desfile,
vestindo roupas semelhantes.

A entrada final é uma oportunidade de adicionar ao desfile algo de incomum. Na
maioria das vezes, as manequins entram uma logo apds a outra, andando rapidamente.
Existem casos em que esse momento é planejado de maneira diferente, por exemplo, no
desfile da Triton, na 282 edicdo do S&o Paulo Fashion Week, em que as modelos entraram de
forma aleatdria, formando um grande grupo, e instalando-se no centro da passarela, onde

estava situada uma escultura com a bandeira da marca.

Consideracoes finais

Partindo da afirmac&o de que o desfile de moda pode ser considerado um espetéculo e,
por isso, analisado enquanto tal, o presente artigo buscou referéncias nos estudos da cena e da
moda. Conhecendo as estruturas para apreciacdo tanto do evento de moda quanto do
espetaculo teatral, foram elencadas as seguintes categorias, assumindo sua viabilidade para a
presente investigacdo: (a) espaco cénico: conjunto formado por cenario, iluminacdo, locacéo,
passarela e acessorios de cena; (b) sons: ruidos e musicas utilizadas na trilha sonora; (c)
producdo das manequins: penteados ou perucas, sapatos, chapéus, maquiagem e mascaras; e,
(d) movimento na passarela: entradas e saidas, deslocamentos individuais ou em grupo.

A partir da observacdo de desfiles coletou-se exemplos para ilustrar os elementos
estudados. Pode-se perceber que, em diferentes ocasides, sdo observadas as categorias cénicas
na producdo do evento de moda. As marcas que apresentam suas cole¢bes num evento com a
relevancia do Sdo Paulo Fashion Week atentam para o carater comunicacional do desfile.
Contato direto com a imprensa e, consequentemente, com o consumidor, momento de expor
0s conceitos trabalhados durante a criacao.

Em suma, espetacular é tudo aquilo que se exp8e ao olhar. Sendo assim, o desfile de
moda, em seu principio, &€ um espetaculo, onde a roupa é protagonista e o estilista, encenador.

A colecdo, dialogando com a luz, a mdsica, os manequins, devidamente produzidos e
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coreografados, transcende a roupa, leva a passarela a proposta da marca, o que esta pretende

ser e mostrar ao publico.
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