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Introducao

Antes de domesticar os animais, o ser humano consumia carnes oriundas da
caca. A medida que o homem descobriu novas terras, os animais foram levados para
outras regioes, afetando a cultura alimentar da populagio local. Assim, alimentos
como carne bovina, suina, de aves e peixes foram integradas a dieta alimentar de

diversos povos espalhados pelo mundo. Posteriormente, com a migragio do homem

para as cidades, as formas de ¢do, comercializacio ¢ consumo de carnes

sofreram modificacoes (F NTANARI, 1998). Tornou-se necessério a
especializacdo de . 3 do processo de producio e
/

. .. Y B R A' - . .
comercialiZagao, ~o f dc*eamplexa@s cadcias produtivas
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a.ﬁfn ‘J',« i I'_'fr ! asegunda mais consumida no

mundo, .a: ‘ dial S eladas, apresentando as
] -

mais clévadas fax ] nis comuns de carnes
i -

existente t‘u’i'»

dltimas décadas? i
)

nal passou de 2 kg, em
1972, para 44 k : nc mais demandada no Pais
(UBABEF, 2011).

Dgp € : ‘ g _Agoricultura, Pecudria e
Abastecimentg}

2019/2020, 4 \@xu

de crescimento, com valorcsS aanaisde=7647 ¢ 2,15%, respectivamente. Para esse

periodo de 2009/2010 a

e\ 5 '
13 ap csentarao as maiores taxas

mesmo periodo as taxas anuais de crescimento de consumo esperado para as carnes
de frango e bovina serdo de 3.23% ¢ 1,94%, respectivamente, indicando a
importancia desses dois tipos de carne na alimentacdo dos brasileiros.

De acordo com Souza ez al. (2011), a producio nacional de carne bovina

passard de 9,2 milhoes de toneladas [t], em 2010, para 11 milhdes de t, em 2020,
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apresentando uma taxa de crescimento anual de 1,9% entre 2010 € 2020. Segundo
Zen, Menezes e Carvalho (2008), a escolha da carne bovina, por parte do
consumidor, no mercado interno depende da oferta de outras carnes substitutas, em
especial a carne de frango. Citam, ainda, que a demanda por carne bovina estd ligada
a diversos fatores como: precos, qualidade, aspectos nutricionais, preferéncia, gosto
e, principalmente, renda.

Segundo a Lei de Engel, dg economista alemio Ernst Engel [1821/1896], a

proporcio do rendimento gasta pog uma familia em alimentacdo, decresce com o

absoluto, aumentedl

Z
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pesquisas (QUEVE SILVA AGHILS MA=FILHO, 2010; NOVAES ez
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2

atender aos reguisit
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9

ters ou segmentos de
4v SCH, 1998; MORALES;
; SCHNETTLER; SILVA;

consumidores

BASCHLER;

habitos de consumo da carne bovina de compradores de supermercado no Chile,
Morales, Bischler e Vargas (2006) identificou diferengas entre os segmentos da
populacio em relacio aos habitos, preferéncias e grau de conhecimento do uso da
carne bovina, segundo género ¢ nivel socioecondémico do consumidor. De acordo

com os autores, a carne fresca em cortes embalados detém a preferéncia dos
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consumidores ¢ quem decide e compra desse tipo de carne sdo, na maioria das
vezes, as mulheres.

Silva, Lima-Filho e Sproesser (2007) encontrou quatro grupos de
consumidores de carne no Brasil. O primeiro grupo, “jovens da classe média”, tem
preferéncia pela carne bovina e substituem por carne de frango, pois a consideram
saudavel e com preco razoavel. O segundo grupo, “amantes da carne bovina”, da

preferéncia a carne bovina e a substitui por carne de frango, ndo a considera a carne

do boi saudavel, mas acredita ghe ¢ mais barata. O terceiro grupo, “ricos

~ ~41; " . S .
preco da carpe ded rango ca 8rupo,, mulheres amigas da carne de

frango”ap mo' ‘ 6&’1 pessoas ndo possuem
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- ~ .
Outrd Pest "\'_”" "z‘_"“ 2 ‘-.'_”" “\!_'f" e((18F, Silva e Sepiilveba (2009)
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e
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com consumidores

)
formado {& quase

informa(;ééé«,-. on Q
formado por 34, .' e 66k no rotulo da embalagem; ¢ o
terceiro cluster, 16,4 essas informacoes deveriam estar
na embalag

Desss \ garacterizar os habitos de

consumo de Cachi€ ;¢ idéni ome c N merCado de consumidores em
|\

pequenas cidades brasileiras.

Metodologia

Realizou-se  um estudo quantitativo-descritivo  transversal — tnico
(MALHOTRA, 2006), abrangendo o universo composto por familias residentes no

estado de Mato Grosso do Sul, nas dreas urbana e rural. Este estudo faz parte de um
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projeto maior, desenvolvido pela Universidade Federal de Mato Grosso do Sul
[UFMS] e financiado pelo CNPq, o qual tem por temdtica Seguranca Alimentar e
Nutricional ¢ o Desenvolvimento Local.

Foi realizada uma amostragem aleatéria simples sem reposi¢io, com
intervalo de confianca [IC] de 95% e erro amostral de 5%, totalizando 1200
entrevistas, durante o primeiro semestre de 2010. A amostra foi dividida em duas

partes iguais: a primeira abrangendo as familias assistidas pelo Programa Bolsa

equipe at¢ a \/ m_os responsaveis locais nas

prefeiturascip' Gl 'S¢ bter Spancos de dados das
0 .'\A m;ufnzgrupo de apoio que
» v’
' balhou—se com dois tipos de

i '\0“ ad foVa '\'_'r‘ ro*Unico [CADUNICO]. do

familias/de m1

pudesse auxil /

banco de da s
Governo EFedera ‘! laspelo PBF, por municipio.

(/
Esses dadé s\for AV os de Referéncias de

- ’ /
Assisténcia So ?_: ais familias, utilizou-se o

cadastro de imove gitura de cada municipio.
Para g colet ario gstruturado, com adocio de
entrevistasufae ¢ a ; iStas foram efetuadas por
estudantes dg Administracdo, Economia,

Biologia, Nutrt -\ gronomica, todos bolsistas do

GE B. v
CNPq. Os entre nados pelos professores—pesqulsadores nos
seguintes conteudos, entre outros: ética em pesquisa com seres humanos; técnica
de entrevista; e seguranca alimentar ¢ nutricional. As entrevistas foram conduzidas
naresidéncia dos participantes e tiveram a duracio média de 60 minutos.

Para verificar a compreensdo do questiondrio pelos entrevistados, foi feito

um pré-teste junto a cinco familias pertencentes a mesma populacio-alvo. As
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varidveis de interesse do presente estudo, que fazem parte de um questiondrio
maior, foram: a) “freqiiéncia do consumo de carne”, sendo questio de resposta
aberta; b) “fatores que afetam a decisio de compra”, onde os respondentes
deveriam marcar a op¢io mais importante dentre: sabor, preco, saude, tempo de
preparo; € ¢) varidveis socio-demogréficas, abrangendo renda, idade, escolaridade,
sexo e estado civil.

A andlise dos dados foi divi
do software Minitab (MINITAB,

dida em dois momentos, sendo feita com auxilio

o). Na primeira etapa buscou-se identificar o

demogrificas e Ta. idertrifics 23 , egunda ctapa], em relacio
a0s habitos-d&-egnsumic Ml i |‘ a estati descritiva. Na segunda
etapa dasandli . $se iden egMEpLE C&A/}J{dores de carne. Para
isso, for r da- un¥a-ang TATQui megﬂ?%ck cluster (HAIR ez .,
2009), utilizan 10 de carne bovina, sufna ¢ de
frango. Essa" andliSGmiai objctive *de) o s€gmentos que apresentem
homogeI?;'gﬁga ! a-scgmen idade externa [inter-
segment({s]\A "SAP)}‘ENI cadgy_ pondente, neste caso
1200 segm% ao"buscando min variacdo interna dos grupos
formados, come ar um tinico segmento.

Para seleci entgs foi observada a variacio
percentu; 1 ¢ dicam justamente a
heterogeneid tro_dos scgmentos, juntameni€4€@m uma andlise grafica dos
resultados, co iy 2 identificar a quantidade de
segmentos, foi feita a sua crizacio por meio da andlise de secus

comportamentos de consumo, utilizando o teste t de Stzudent para diferenca entre
médias, e do seu cruzamento com as varidveis socio-demograficas contidas no
questiondrio, utilizando c¢ross-section [qui-quadrado] para dependéncia entre

variaveis.
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Resultados e discussao

A Tabela 1, que apresenta os dados socio-demograficos dos entrevistados,
revela que a amostra ¢ composta, em sua maioria, por mulheres, hd uma
concentracio de pessoas com renda baixa, de até dois saldrios minimos [SM], com
pouca escolaridade, até o ensino primario, sendo a maioria casada.

Tabelax - Perfil da Amostra

Género Escolaridade
Feminino 72,80% Analfabeto 11,01%
Masculino 27,20% Alfabetizado 7,01%
Idade Primario 40,45%
Até 24 10,46% Fundamental 24,19%
25a34 23,57% Médio 14,01%
35a44 21,33% Superior 3,17%
45a54 18,26% Pos-graduacao 0,17%
55a64 14,11% Estado Civil
65 ou mais 12,28% Casado 62,81%
Renda Separado 9,32%
1 salario 44,89% Solteiro 19,88%
2 salarios 33,39% Viuvo 7,99%
3 salarios 10,23% Recebe auxilio do governo
4 salarios 5,24% Nao 45,09%
5 salarios ou mais 6,26% Sim 54,91%

Fonte: Elaborada pelos autores

Para |(veribear_a comentos distintos entre 0s

respondentes

(HAIR ez al, 2009), utilizando™ a5 Varidveis relacionadas ao consumo de carne
bovina, suina e de frango. Feita a andlise, os coeficientes de aglomeracio, que
indicam o grau de homogencidade dos segmentos formados, juntamente com a
andlise grifica dos resultados, sugerem que deveriam ser dois segmentos distintos.
Depois de selecionar a quantidade de segmentos, € necessério identificd-los

[Tabela 2]. Para tanto, analisou-se primeiramente o consumo médio semanal de
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cada tipo de carne para cada segmento e, posteriormente, na busca por entender

melhor cada cluster, foi feito seu cruzamento com as varidveis socio-demogrificas e

as referentes aos habitos alimentares; por meio do teste Qui-quadrado, foi avaliado a

relacdo de dependéncia.

Tabela 2 - Caracterizacio dos Segmentos

Variavel Segmento 1 Segmento 2
Proporcéao 66,8% da amostra 33,2% da amostra
Género 73,7% de mulher 71% de mulheres
Renda Cerca de 80% ate 2 salarios Cerca de 25% 3-5 salarios
Idade 23,23% ent 63 S 24,25% entre 25 e 34 anos
Escolaridade 18,91% % ario 44% tem ensino fundamental
Freq. consumo carne bovina : is de 14 vezes por semana
Freq. consumo carne suina 0,51 e e‘@;ﬁ\' ’217' |= S por semana
Freq. consumo carne frang ]& Zes Eogr:sexma.\ ? s \ veiéi por semana
Fator mais importante na' compra de- | ¢ 3 9 //- Qo /'_“.:
alimentos — WY %Pr‘f?g@fsaude
Fonte: Elaborada pelos autores L/ %
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amiliar; justamente por
sendo um dos fatores que

sumidos (FALCAO, 20009;

Uma pesquisa realizada no Brasil em 2004 identificou que 87% dos

entrevistados ja fizeram mudancas em suas listas de compra em funcio de perda de
poder aquisitivo e nessas situacdes os produtos cortados foram os considerados

supérfluos, como: bolachas ou refrigerantes (ACNIELSEN, 2004). Estudo
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comportamento ao constatar que o consumo de produtos bdsicos apresentou uma
relacdo inversa ao aumento da renda.

As familias de renda mais baixa tém como caracteristica escolher produtos
mais basicos (CAZANE; MACHADO, 2010), alids, confirmando a Lei de Engel.
Segundo, Ramalho e Saunders (2000, p. 12), esses consumidores consideram que
comida ¢ feijdo, arroz e carne, ou seja, carboidratos ¢ proteinas; frutas, legumes ¢

verduras servem apenas para “tapear a fome”.

Os membros do segmentg { que ndo consomem ou gostariam de consumir

Sui PESSOas NUNCA a consumiram
/m acre ade) ,49%] Ja arespeito da
\ =]

carne de :/'.’ 0 a ews 'v 0 c! eram s6 ndo € maior em

gostam [21% s

por nio go u

comprar alimenios . " adosteom a questio da sadde
(@3 *‘ | N
[39.10% :

[0 :
Oulros ¢ _w \.}i" 2009; NOVAES, 2006;

SOUSA ¢z al. 20t

©) revelam que consumidores
com  caractegjsticas 5 g cluster 2, estio mais
preocupad onais, questoces relativas

\, . de vida. Estudos com consumidé

P e Tt
(QUEVEDO-S! {«\h.(l)n w 10, 2010; STEFANO;
CAPOVALNETO; GODQOY, 2608 6

ostram que estes também se preocupam com

a satide e qua % de classes alta ¢ média alta

questdes ambientais ¢ acabam consumindo mais produtos organicos do que as
classes com menor renda.

O preco dos produtos acaba ndo sendo um dos fatores de maior influéncia
na escolha dos alimentos a serem consumidos, ou seja, dentro desta faixa da

populacio, ¢ pouco provivel que deixe de haver o consumo de determinado
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alimento em funcéio do preco (FALCAO, 2009; HONKANEN; FREWER, 2009;
NOVAES, 2006; SOUSA ez al., 2006).

Em relagio ao seu consumo de carne bovina, o consumo ¢
significativamente maior que o do primeiro cluster. Em se tratando da carne suina,
39.65% das pessoas nunca a consumiram por ndo gostarem [42.24%] ou por
acreditarem que faca mal a saude [t0%]. J4 a respeito da carne de frango, os

entrevistados disseram que este ¢ognsumo ndo ¢ maior porque ndo gostam desta

carne [53%] ou ndo acham que sew@@nsumo seja importante [17,39)].

NéS €rCSu ( “' e ‘ ,' [E~car -."@'. caracterizados com
base na fi¢ Qfg\l’ ga »@nm  detcemips e S da C1sa0 de compra. De

o
[,0/ } 1c & gl'os Estados Unidos —

losmo. "Brasﬁ possui 0 quarto maior

acordo “co mp Do ?\% D A

USDA (200 dei
consumo de €ars »\v i r\t,m e\l',.b,-a 1'\!'![;" 1 » penas de Argentina [65.6
kg, Urugu_ 52 A;le :

Na‘presan

\ = Ay
pelas faJ;rrI\ I

estatisticas que falé >a carne d¢ frangc 8| consumida no Brasil. Isso se

"\ ‘.\ /"\ o 5

a ¢ a mais consumida
suina, contrariando as
deve, possivelmentd D ser composta por moradores de

pequenas @da ¢ de frango ganha a

preferéncia dos grccida em cortes de maior

conveni¢ncia dg . Bi  SILVA; PABRINI FILHO, 1994). Outra

justificativa a ressaltar ¢ 0 "‘-- ae-0s moradores da Regido Centro-Oeste
brasileira sio menos propenso ao consumo de carne de frango (SCHLINDWEIN;
KASSOUF, 2006), confirmando a existéncia de diversidades culturais no Brasil. De
fato, estudo conduzido por Silva, Lima-Filho e Sproesser (2007), em Campo

Grande-MS, revela que 76% dos entrevistados preferem a carne bovina.
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O consumo médio de carne bovina ¢ de mais de 7 vezes por semana e apenas
1,41% disseram nunca a consumir; a carne de frango ¢ consumida 2,32 vezes por
semana e este consumo ndo ¢ maior em fun¢do do preco elevado [36.14%] e por
muitos ndo gostarem desta carne [39,76%]; ja a carne suina ¢ consumida menos de
uma vez por semana € 41.4% afirmaram nunca a consumir em fun¢io de ndo
gostarem desta carne [38,51%] ¢ acreditam que faga mal a satide [11%].

Até 2008, carne de frango ainda era a segunda carne mais consumida no
Brasil (BUAINAIN; BATALHA, 2d07; LIMA-FILHO ez al., 2008; MAIA; LIMA-
FILHO; SAUER, 2005; SC‘, 1 ; KASSOUF, 2006). Conforme Buainain
e Batalha (200 !

\ damente nos ultimos 30 anos,

principalm A agroindustrial avicola,
levando 20" um pre u i ¢ ' f € /zaclhor ¢ mais sauddvel
& # ,‘ 2 3&,\
que a carne’b z»;, 4/ -Fi ‘?&vf 2005) indica que os
motivos que maiE/ sumo da carne de frango s3o o
2 PO ,\0,.

sabor, para toas
tc”@

Ve ‘ v
todas as Re sy | principalme § Nordeste (SCHLINDWEIN;
KASSOUF, 20

5 €lasscs A e B, e o preco, para as

/"\

classes D

ina ¢ a de frango em

presente pesquisa, um dos
os copsumidores de que a carne

RAMONTINI, 2000).

principais mogivos |

suina faz

Qua |<\3 ' , imentos, 0s respondentes

consideram o

menos relevante, sendo citada por apenas 3,08% dos respondentes. Outras
pesquisas confirmaram os resultados aqui encontrados ¢ acrescentaram outras
varidveis importantes: aspectos sensoriais, contetido natural, que se refere ao uso de

aditivos, fator emocional, preocupacio com o peso, questdes €ticas ¢ politicas e
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religidio (CARRILLO ez al, 201r; FALK; BISOGNIL; SOBAL, 1996; JOMORI;
PROENCA; CALVO, 2008).

Comparando-se os resultados com estudo conduzido por Sousa er al
(2006), verificou-se que o preco s6 mostrou ser significativo entre individuos que
ganham até¢ 2 SM, resultados semelhantes aos encontrados para o Segmento 1. Em
estudo conduzido por Lima-Filho es @/ (2008), o atributo mais relevante para a

escolha dos alimentos foi a qualidade nutricional, seguido de preco, sabor e

aparéncia.

J& em pesquisa redlizadaspor’Honkanen e Frewer (2009) entre os

sabor dos ali tos ficando o preco em
Z,

quarto lugar, atrs f ) Je'o produ to,%r\natural a saude ficou
L _ : l

)"\

Considerag¢o¢ i ,\,,. p\",«
D

B -u-.‘ os de consumo de carne

“\\

e identifiéal se , - v"lu ores
=

Este estuds
g3

pequenas cidades

brasileiras: v-,! =»E’ (D —descritivo junto 1200

familias residen “ nas 4reas urbana e rural, no
primeiro semestre d
s ¢ mulher de renda e

escolaridade haix@s i4 ¢ i gihlais importante para a escolha

I'V Scifﬂﬁ d¢ A frequéncia semanal de
consumo de carne de frango ‘\,...« da carne bovina [mais de 7

vezes|, contrariando a realidade que coloca o frango no topo do consumo per capita.
Foram identificados dois segmentos distintos, tomando como base,
varidveis comportamentais e socio-demograficas. O segmento 1 ¢ o maior, seus

membros possuem renda baixa de até dois SM ¢ escolaridade baixa, realizam trés

Revista Administragdo em Didlogo
ISSN 2178-0080
Programa de Estudos Pos-Graduados em Administragao
Pontificia Universidade Catolica de Sdo Paulo

Pagina 3 7



Dario de Oliveira Lima-Filho, Dejanira Facioni e Filipe Quevedo-Silva.
RAD Vol. 14, n. 2, Mai/Jun/Jul/Ago 2012, p. 26-42.

Referéncias

refei¢des didrias e consideram o preco a varidvel mais importante para compra de
carne.

No segmento 2, representada por 33,2% da amostra pesquisada, a renda das
familias ¢ de trés SM ou mais. Este grupo realiza pouco mais de trés refeicoes
didrias, consideram o preco e, também, a saide como varidveis importantes na
decisdo para compra de carne.

No nivel gerencial, essa pesquisa apresenta-se como importante subsidio no

direcionamento da oferta de produtos cdrneos para atender as caracteristicas dos

acumula(;iconh ime "t entacio ¢ perfil de

consumide '&-& Podcr P Pabilicoy os e suliad ,\BQI(%m conceber politicas
R,
publicas de’e

/»N-}%’ /m r 0 i%}sﬁ?:fos de cada tipo de
S ¥

proteina animal. V4

- -
A pri 01 "‘ﬂ’" "‘:‘J’" St "" o "‘ b Hat8” de os dados terem sido

extraidos 0@-!1»%13
mais esp{%cas 501 " Além disso, a maioria

das varidvei .q:

P qualitativo [nominais],
dificultando a -,‘ ,' s complexas. Para trabalhos
futuros, sugege-se ¢ specificas referentes aos fatores
que deter perfil dos consumidores

de outras regi@€s Blasileiras.

9.

ABEF- Associacio Brasileira dos Exportadores de Frango do Brasil. Zsatisticas ABEF. 2007.
Disponivel em:
<http://www.abef.com.br/Estatisticas/MercadoMundial/MercadoMundial.asp.>. Acesso em:
19 dez. 2011.

ACNIELSEN. Zntendendo o consumidor: Mudancas no mercado brasileiro. 2004. Disponivel
em: <http://www.cegente.com.br/upload/materialpesquisa/po1g.pdf.>. Acesso em: 19 out.

Revista Administragdo em Didlogo
ISSN 2178-0080
Programa de Estudos Pos-Graduados em Administragao
Pontificia Universidade Catolica de Sdo Paulo

Pagina 3 8



Dario de Oliveira Lima-Filho, Dejanira Facioni e Filipe Quevedo-Silva.
RAD Vol. 14, n. 2, Mai/Jun/Jul/Ago 2012, p. 26-42.

BECKER, T.; BENNER, E.; GLITSCH, K. Summary report on consumer behaviors towards
meat in Germany, Ireland, lialy, Spain, Sweden and united kingdom. 1998. Disponivel em:
<http://www.marktlehre.uni-
hohenheim.de/fileadmin/einrichtungen/marktehre/Forschung/EU-Research/sumcon.pdf>.
Acesso em: 16 out. 2011.

BLEIL, S. I. O padrao alimentar ocidental: consideracdes sobre a mudanca de hdbitos no Brasil.
Revista Cadernos de Debates,v. 6, p. 1-25, 1998.

BRASIL. Projecoes do Agronegocio: Brasil 2009/2010 a 2019/2020. Brasilia: Ministério da
Agricultura, Pecudria e Abastecimento, MAPA/ACS, 2010. 76 pp.

BUAINAIN, A. M.; BATALHA, M. O. Séree egoctos: cadeia produtiva da carne bovina.
Brasilia: Ministério da Agricultura, Pecuar e Abasteeimento, MAPA/SPA, 2007. 86 pp.

8

CARRILLO, E.; VARELA, P.; ' \ in factors underlying
consumers’ food choic t | Q@s;%gg] ol d d “healthy eating”.
Journal of Sensory Studiessy. 7# %@5% v\
R o "ﬂ -. ] \ )
CAZANE, A. L.; S8 giras [ e Tn"pa/,g’ a partir do
comportamento do cor ' ASOCIRDADE BRASILEIRA
DE ECONOMIA E SOC razn‘fd’f:1 Anais... Campo Grande:
SOBER, 2010.
COELHO, A. B.; AGUIAR, D inantes da decisdo de
aquisicao de alimentos 20+ ] ESSO ILEIRA DE
ECONOMIA E SOC QIZO o o4 B rina: SOBER, 2007.
, =)
FALCAO,P.G. CO/ZJ a: investig il o varejo de alimentos
na cidade de Fortaleza. 2009 : inistracdo de Empresas) —
Faculdades Nordeste. Fortal
FALK, L. W.; BISOGNL, &. A es o fglder adults: a qualitative
investigation. .Journal .
FLANDRIN, J. L.; MONT » M. Historia da alimentagao: lo: Estacio Liberdade,
1998. 885 pp. , ~ NN
v R M
HAIR,J. F.; BLACK, W.C.; B B “ESTATHAM, R. L. Andlise

multivariada de dados. 6. ed. Porto Alegre Bookman, 2009 688 pp.

HONKANEN, P.; FREWER, L. Russian consumers’ motives for food choice. Apperite, v. 52, n.
2, p. 363-371, 2009.
INGLIS, V.; BALL, K.; CRAWFORD, D. Does modifying the household food budget predict

changes in the healthfulness of purchasing choices among low - and high - income women?
Appetie,v. 52, 1. 2, . 273-279, 2009.

Revista Administragdo em Didlogo
ISSN 2178-0080
Programa de Estudos Pos-Graduados em Administragao
Pontificia Universidade Catolica de Sdo Paulo

Pagina 3 9



Dario de Oliveira Lima-Filho, Dejanira Facioni e Filipe Quevedo-Silva.
RAD Vol. 14, n. 2, Mai/Jun/Jul/Ago 2012, p. 26-42.

JOMORI, M. M.; PROENCA, R. P. C.; CALVO, M. C. M. Determinantes de escolha alimentar.
Revista de Nutrigao, Campinas, v. 21, n. 1, p. 63-73, jan./fev. 2008.

LAMBERT, J. L. BATALHA, M. O.; SPROESSER, R. L.; SILVA, A. L.; LUCCHESE, T. As
principais evolugdes dos comportamentos alimentares. Revésta de Nutrigao, Campinas, v. 18, n. 5,
P- 577-591, set./out., 2005,

LIMA-FILHO, D. O.; SPROESSER, R. L.; LIMA, M. F. E. M.; LUCCHESE, T.
Comportamento alimentar do consumidor idoso. Revista de Negocios, Blumenau, v. 13, n. 4, p.
27-39, 2008.

LIMA-FILHO, D. O.; SPROESSER, R. L.; T
Determinantes da compra de carne de frango:
12, p. 7-18, 2005,

MAIA, F. S.; LIMA-FILHO, D
frango fresca. Aviculiu e

MALHOTRA.N.K. 7 M

HERPRICTTACRD 4P
Bookman, 2006. 720 pp- s ;‘} Z

ZINI, C. A. O.; MORETTI, L.
ide ou preco? Informagoes Economicas, v. 35, n.

dores de qualidade na carne de

4 ‘% Porto Alegre:

MESQUITA,J. M. C.; NZ \-/,/A 1a;\a§ “andlise do sctor

supermercadista. Revista de adl % Paulo, Sio Paulo, v. 42, 1.1,
p- 42-51, Jan/fev/mar \TA“' '.‘; ’\"'ﬁ '\"ﬂ '\"{" ’\"{" o ’
MINITAB. Minitab statisticad. s

Release 16. Minitab [ :“ ate’(

J)
MORALES, B. S.; BASCH .3 .
em Temuco, IX Region deC

%
J 4. sy~ - 4
Orlia

2 pady ahty tools. Minitab

5 :‘ o de carne bovina

NOVAES, A. L. Comportaménté 20 de carn bortalicas no Brasil: perfil dos
consumidores. 2006. 200 f. Dis yocios) - Programa de Pos-
Graduacio Multinstit grsidade Federal de

Mato Grosso do Sul, U alde Goids, Campo Grande,
2006.

NOVAES, A. L.; SPROESSERSE BI i( {\1“ REDO, J. C. Segmentacio
do mercado consumidor de carn¢bovima T V ~hevista Lletronica de Administragao, v.
11, 0. 5, p. 1-22, 2005,

PARENTE, J, G.; LIMEIRA, T. M. V.; BARKL, E. Varejo para a baixa renda. Porto Alegre:
Bookman, 2008. 200 pp.

QUEVEDO-SILVA, F.; FOSCACHES, C. A. L. LIMA-FILHO, D. O. O perfil do consumidor
de produtos organicos na cidade de Campo Grande-MS. In: SEMINARIOS DE
ADMINISTRACAO, 13., 2010, Siio Paulo-SP. Anais... Sio Paulo: SEMEAD, 2010.

Revista Administragdo em Didlogo
ISSN 2178-0080
Programa de Estudos Pos-Graduados em Administragao
Pontificia Universidade Catolica de Sdo Paulo

Pégina4‘ O



Dario de Oliveira Lima-Filho, Dejanira Facioni e Filipe Quevedo-Silva.
RAD Vol. 14, n. 2, Mai/Jun/Jul/Ago 2012, p. 26-42.

RAMALHO, R. A.; SAUNDERS, C. O papel da educacio nutricional no combate as caréncias
nutricionais. Revista de Nutrigao, v. 13, n. 1, p. TI-16, 2000.

SCHLINDWEIN, M. M.; KASSOUF, A. L. Andlise da influéncia de alguns fatores
socioecondmicos e demograficos no consumo domiciliar de carnes no Brasil. Revisia de
FEconomia e Sociologia Rural,v. 44, n. 3, p. 549-572, 2006.

SCHNETTLER, B. M.; SILVA, R. F.; SEPULVEBA, N. B. Utility to consumers and consumer
acceptance of information on beef labels in southern Chile. Chilean journal of Agriculural
Research, v. 69, 1. 3, p. 373-382, 2009.

SILVA, L. F.; FABRINI FILHO, L. C. Comple
Caderno de Debate, v. 2, p. 41-6,1994.

SILVA, L. M.; LIMA-FILHO, D. O.; SPR O.? SER, R.\L. Perfil dos consumidores de carne de
S 0

frango: um estudo de caso na ;aﬂ .; 8 : \\ Mato Grosso do Sul.

Informagoes Economicd 5N 3 _d $

SOUSA, A. A.; BUEN@, ’7%;4, O%J 5 LIMA-FILHO: YO, Fitores motivacionais
determmantesnaco pragep odUitOs alimegtigiosgin: SIMPOS ;ENHARIA DE
PRODUCAO, 13., 20064 Ba v.,/.\“%h//. 1rsSIMPE ad

SOUZA, G. S.; SOUZA, M. O/
2 e 1 C |’ T 4 Q
mercado de carnes. Revista 1T .-\m. Qe o: p- 473 492, 2011.

\ f
STEFANO, N.; CAPOVAI -)' O
processo de decisao d¢ pravd
CONGRESSO NAC NAL DE
Niter6i: CNEG, 2008 & - 15_

TRAMONTINI, P. Consumo da
INTERNACIONAL DE SUING

oravicola ¢ questoes sobre habito alimentar.

h( C--., eitos e modelos sobre o
1ok -'\’\ bito alimentar. In:

112008, Niteroi-R]. Anais...
8\

ta. In: SEMINARIO
o. Anais... Sao Paulo, 2000

UBABEF- Unido Brasilgiraide l siierseg/n 2011. 2011.
Disponivel em: <http: . : favradopresidente.php>.
Acesso em: 19 dez. 2011.

USDA-United Sates Depart ‘u’,_ of A \gti FN“ igher on broiler meat and

beef demand. 2010. Disponivel em:
<http://www.fas.usda.gov/dlp/circular/2010/livestock_poultryfullrorgro.pdf>. Acesso em: 19
dez. 2011.

USDA-United Sates Department of Agricuture. Global import demand for meat and pouliry

Jorecast hugher in 2009. Disponivel em:
<http://www.fas.usda.gov/dlp/circular/2008/livestock _poultry_to-2008.pdf>. Acesso em:
12 Out. 201I.

Pégina4‘ 1

Revista Administragdo em Didlogo
ISSN 2178-0080
Programa de Estudos Pos-Graduados em Administragao
Pontificia Universidade Catolica de Sdo Paulo



Dario de Oliveira Lima-Filho, Dejanira Facioni e Filipe Quevedo-Silva.
RAD Vol. 14, n. 2, Mai/Jun/Jul/Ago 2012, p. 26-42.

VARGAS, A. R.; SZNITOWSKI, A. M. Fatores influenciadores na decisio de compra do
consumidor no varejo supermercadista de Tangard da Serra-MT. In: SIMPOSIO DE
ADMINISTRACAO DA PRODUCAO, LOGISTICA E OPERACOES INTERNACIONAIS, 13.,
2010, 530 Paulo-SP. Anais... Sao Paulo: SIMPOI, 20r10.

ZEN, S.; MENEZES, S. M.; CARVALHO, T. B. Perspectivas de consumo de carne bovina no
Brasil. In CONGRESSO DA SOCIEDADE BRASILEIRA DE ECONOMIA E SOCIOLOGIA
RURAL, 46., 2008, Rio Branco. Anais... Rio Branco: SOBER, 2008.

Revista Administragdo em Didlogo
ISSN 2178-0080
Programa de Estudos Pos-Graduados em Administragao
Pontificia Universidade Catolica de Sdo Paulo

Pégina4‘ 2



