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A CONSTRUCAO DO IMAGINARIO
SOCIOECONOMICO DE CHAPECOE
A CONFORMACAO PELA PUBLICIDADE
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Guilherme Junior Rachelle™

Resumo

A publicidade é um segmento da comunicagio social dedicada a difusio publica de ideias associadas
a empresas, produtos ou servicos, especificamente, propaganda comercial. Entender os formatos
e as caracteristicas dos anuncios publicitirios em jornais de determinadas regides é essencial
para a compreensio de fatores de influéncias politicas, econdmicas, ideoldgicas e tecnoldgicas.
O estudo revela, pela anilise de jornais datados de 1992 a 2002, a construgio do imagindrio local
nas premissas de desenvolvimento socioecondmico da regido, pela publicidade e por conteidos
apresentados nos periédicos.
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Introducao

A Regido de Oeste de Santa Catarina,a partir da chegada
das empresas Bertaso e Maia & Cia, e Territorial Sul Brasil,
sofreu mudangas que marcaram para sempre a histéria local.
A chamada colonizagio das terras foi o primeiro passo para
se instaurar na regidio um processo de perspectiva positivista
de desenvolvimento. Essa configuragio de progresso mudou o
modo de vida de quem ji morava na regido; na época, indios
e caboclos. A necessidade de se adaptarem ao novo ritmo de
crescimento fez com que estas pessoas fossem alijadas do
processo produtivo, pois a cultura ndo era voltada a produgio
de riquezas. Com a chegada de imigrantes alemies e italianos,
o desenvolvimento e a modernidade passam a ser sinénimos de
trabalho. As autoridades, o poder constituido e, naturalmente,
a populagdo, foram conformando esse discurso ao longo dos
anos. A midia, por sua vez, corroborou 0 mesmo pensamento.
A publicidade como parte da midia, se tornou uma ferramenta
para a apropria¢io da premissa desenvolvimentista. Sobre essa
questdo central, este artigo versa na tentativa de polemizar uma
verdade obscura, velada nas instincias pablicas e midiaticas e,
assim, refletir sobre como os jornais influenciaram na formagéo
desse pensamento marcado.

Os impressos da cidade sempre foram vitrines para
ostentar o desenvolvimento da produgdo agropecudria e
industrial da regido. A anilise feita aqui, apenas consultando
edi¢coes de aniversirio da cidade, mostra exatamente a
“noosfera” criada a partir do discurso da midia, de como o
desenvolvimento industrial pode resultar em uma acomodagio
da sociedade e, principalmente, dos poderes constituidos, que
tratam o crescimento produtivo como o principal canal para
modernizagio progressista de um lugar. Chapecé é ofertada
como uma cidade préspera, de gente trabalhadora e honesta,
que busca o desenvolvimento econdmico, visando a atrair mais
investidores e multinacionais para instalarem unidades de
negdcios. Ressalta-se que a palavra municipio pouco aparece.
A festa ¢ da cidade! Para explicitar o conceito que vai se
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formando pela reiterada obsessdo na construgio de valoragio
de ideias e ideais preestabelecidos no circuito socioecondmico,
tem-se a perspectiva de pensamento individual e coletivo a

partir do conceito de imagindrio como sendo

[...] é um reservatério/motor que agrega imagens,
sentimentos, lembrangas, experiéncias, visdes do real
que realizam o imaginado, leituras de vida e, através
de um mecanismo individual/grupal, sedimenta um
modo de ver, de ser, de agir, de sentir, de aspirar ao

estar no mundo. (SILVA, 2012, p. 11-12).

O imagindrio é a impressdo digital do individuo ou
grupo em um contexto social. No processo de formagio de
uma sociedade existem processos de pensamentos coletivos
que derivam do imagindrio que toma forma. As correntes de

acdo se concretizam a partir desse universo criativo.

O imagindrio ¢, 20 mesmo tempo, uma fonte racional
e ndo racional de impulsos para a a¢do. O imagindrio
social instala-se por contdgio. Uma geracdo inteira
sonhou o sonho dos Beatles tornando-o planetirio pela
industria cultural. Mesmo assim, esse sonho pode ser
disseminado como sendo uma contestagdo aos valores
entdo vigentes. Milhdes de jovens incorporaram
essa ideia, suportando as suas contradigdes, e
deram-lhe ora uma marca propria (identificagio/
apropriagio/distor¢do) ora uma ampliacio (aceitagio/

disseminagio/imitagio). (SILVA, 2012, p. 13).

O imagindrio individual ¢ a identificagdo prépria de
cada ser; jd o imagindrio coletivo trata-se de um modelo (tribal)
na légica de aceitagio e disseminagio de ideia, igualdade nas
diferencas. E a aceitagio do todo por um desvio de parte,
ou seja, aceitagdo do coletivo, mas sem perder caracteristicas
distintas que ddo caracteristicas ao um coletivo formado por
individuos. A construg¢do da consciéncia e do imagindrio
coletivo da regido, desde os tempos das colonizadoras, tendem
ao pensamento coletivo do progresso, assim como sustentam
a “ordem e progresso” sob o jugo do coronelismo local que

fez histéria, e junto com o mandonismo trouxe a ordem do
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progresso a qualquer custo. O pensamento coletivo imagindrio
que se formou, a partir de entdo, sempre utilizou as premissas
capitalistas de desenvolvimento. Além disso, a midia impressa
era utilizada para a demonstragio tanto de poder politico
como publicitirio de interesses comuns ao progresso e ao
desenvolvimento. Conforme Marx (1985), o mercado exige
capital, e este permanece em um processo continuo, um fluxo

de mercado; mas, a primeira busca é pela acumulagio de bens.

A primeira condi¢io da acumulagio é que o
capitalista tenha conseguido vender suas mercadorias
e retransformar a maior parte do dinheiro assim
recebido em capital. E pressuposto, a seguir, que o
capital percorra o seu processo de circulagio de modo
normal. A analise mais pormenorizada desse processo

pertence ao Livro Segundo. (MARX, 1985, p. 151).

O pensamento coletivo imagindrio de progresso de
desenvolvimento e do capitalismo utiliza a midia como
meio de manter o fluxo de capital. A utilizagio da venda de
produtos “publicidade” ou de ideia “propaganda” se efetiva,
na maioria das vezes, de forma paga em midias da cidade,
os jornais se mantém basicamente do valor cobrado por
divulgagio, que ¢ utilizada por industrias e propagandistas
para conseguir visibilidade de atos e feitos ou para manter
o fluxo de venda de produtos, neste caso, ideologias.
O positivismo implicito em propagandas segue a propagagio
de ideias e a sugestdo de progresso se consolida de maneira
sutil, no entanto, amplamente reutilizada em meios de
comunicagio formatando a consciéncia coletiva por aceitagio,
disseminag¢do e imita¢do de conceitos com valor de “verdade”.
A crescente integrag¢io dos meios de comunicagio no processo
e na criagio da estrutura econémica do municipio é um
forte indicio para se entender de que forma o pensamento
progressista se consolidou no imagindrio de Chapecé. Nio
é possivel deixar de considerar a relevincia dessa perspectiva
de anilise, interessada, principalmente, no estudo das relagoes

do poder local com a midia e da influéncia do conjunto para
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com a populagio. Constata-se, nesse instante, que os anincios
publicados influenciam diretamente a evolugio do pensamento
de desenvolvimento socioeconémico tutelado pela reiteragdo

de valores como aqui sendo um lugar bom para se viver.

Desenvolvimento e progresso subscrevem a histéria

de Chapecé

O surgimento da publicidade em Chapecé se deu de
forma vagarosa comparada ao resto do Brasil. A década de
1980 marcou o inicio da atividade profissionalizada. Um
tempo em que Chapecé estava em processo de urbanizagio e
de franco desenvolvimento, impulsionado pela agroindustria
que movia a economia da cidade. Foi nesse cendrio que
surgiram nio somente as primeiras agéncias de publicidade, os
primeiros profissionais mas também as primeiras dificuldades
e oportunidades da atividade publicitiria em Chapecé.
Nesse periodo, a regido carecia de profissionais formados
ou com conhecimentos técnicos especificos na drea, pois a
maioria dos profissionais vinha de veiculos de comunicagio,
principalmente, radio e televisio.

Chapecé ¢ uma cidade distante dos grandes centros,
como Florianépolis, Porto Alegre, Curitiba e Sdo Paulo, e
agéncias dessas localidades raramente se instalavam na regido.
Os movimentos para desenvolver uma a¢do comunicacional
apresentavam muitas dificuldades, especialmente em fungio
da distancia. Dessa forma, a solu¢do encontrada foi formar as
primeiras agéncias em Chapecé. Embora a pratica publicitdria
tenha sido registrada na regido desde a década de 1980,
somente em 2003 a regido passou a contar com um curso
superior de Publicidade e Propaganda, o qual foi oferecido
pela Universidade Comunitiria da Regido de Chapecd,
Unochapecé. Concomitante ao surgimento da publicidade,
ocorreu a implantagio de emissoras de televisdo; assim, a
acdo publicitiria fortaleceu as produgbes mididticas antes

simplificadas para radios e jornais.
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Este estudo surge a partir da catalogagio dos antncios
publicitirios que circularam nos veiculos impressos de Chapecé
entre os anos de 1992 a 2002, quando foram selecionadas
publicagdes especificas que eram distribuidas e encartadas nas
datas de aniversdrio da cidade, mais especificamente entre os
dias 25 e 26 de agosto. Foram analisados os antincios de mais
destaque dos jornais Didrio da Manha e Didrio do Iguagu,
além de publicacdes especiais encartadas nestes veiculos.
Um exemplo é o “Suplemento Especial”, distribuido como
encarte nos jornais locais, com a data de 25 de agosto de
1995, estampando a capa com a frase “O trabalho constréi
Chapecé hd 79 anos” ao lado da foto do Desbravador altivo no
ponto central da Avenida Getulio Vargas. Essa imagem traz o
contexto regional da exploragio da madeira, da desapropriagio
de terras dos caboclos e, consequentemente, da implantagio
de industrias.

No caso dos jornais, os antincios aparecem desde os
primeiros periédicos que circulavam e eram produzidos no
municipio. Havia facilidade de incluir um andncio no jornal,
pois nio necessitava de uma estrutura tio grande. Os préprios
jornais realizavam a criagdo desses andincios e os organizavam
nas paginas do jornal, pritica que também foi aprimorada na
década de 1980.

Com novas perspectivas comunicacionais aplicadas
pelo jornalismo, a inclusdo de antncios chegou para modificar
a imposi¢do da ideologia predominante dos governantes
e “novos coronéis” da cidade. Para compreender melhor a
tematica, faz-se necessdrio entender o conceito de publicidade.

A publicidade, além de incluir na agenda a necessidade
de vender os produtos, procura de, alguma forma, criar
uma imagem positiva da entidade para que se considere
a importincia positiva que ela proporciona a sociedade.
(GARCIA, 1999).Domenach (1950) salienta que o processo
evolutivo dos grandes centros urbanos e o grande aumento
de mercado consumidor destacam a mercadoria, neste caso
a propaganda e a publicidade, como vertentes de anilise de
comportamento de consumo e auxiliam no planejamento
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de estratégias, o que mostra que o pés-guerra consolida o
processo de persuasio da comunicagio para o mercado.

A publicidade, em um contexto desenvolvimentista, é
essencial para alcangar os objetivos de um grupo dominante.
Uma maior disponibilidade de bens e servigos para com os
individuos torna indispensdvel a existéncia da propaganda.
Com esta, é possivel modelar comportamentos, estimular
a elevagio das vendas e aumentar a produgio, colaborando
diretamente para o crescimento econdémico. (LAGE;
MILONE, 1994).

Essas concepgoes confirmam a ideia de que os meios
de comunicagio e propaganda estdo ligados diretamente aos
fatores financeiros. As formas como os veiculos abordam
e publicam anuncios, auxiliam para a constru¢io de uma
concepgio, determinando em que setor a regido estd em
crescimento. Nesse caso, os jornais publicados em um periodo
de crescimento comercial, em uma regido onde o setor
comunicacional é pouco explorado e desenvolvido, ajudam a
fortalecer o discurso conservador e progressista, ideal para o
alinhamento da sociedade.

Compreender de que forma se concebe a conciliagio
das principais ideias de Ordem e Progresso é possivel a partir
de uma breve incursio ao positivismo de Augusto Comte. Para
Comte, o ser humano tende naturalmente a chegar somente
a sua dltima esfera social baseada no positivismo. A légica
econdmica, social, organizacional e cultural é racionalizada
a partir de fatores da natureza humana. Na concepgio
comtiana, o desenvolvimento da ordem industrial, com base
no movimento de expropriagio e organizagio cientifica do
trabalho, com sua consequente concentragio de capitais e
meios de producdo nas mios de um determinado segmento
social, relacionava-se positivamente com o progresso material
e espiritual da natureza humana. A crise e a oposi¢io de
interesses entre operdrios e empresirios eram resultado da
ma organizagio da sociedade e poderiam ser superados

com reformas e apropriagdes de diferentes composi¢oes

(LACERDA, 2003).
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A partir dos antncios analisados ao longo da pesquisa,
foi possivel perceber o quanto o discurso positivista ¢ marcado
nos periédicos. Esse pensamento, consolidado hd muito
tempo em diversos espagos, aplica uma lgica meritocratica
a vida humana. Em Chapecd, principalmente pelo modo
como a regido se desenvolveu, as significincias desses valores
ultrapassam as necessidades culturais e espirituais, impondo
uma realidade forgada, a partir das diretrizes pensadas a favor
do desenvolvimento capitalista.

Compreendido como um sistema de produgio pelo
modo marxista, o capitalismo é um conjunto de relagoes
sociais que organiza a maneira que o ser humano se porta na
natureza, e como esses fatores comprometem a si mesmos. Um
destes fatores sdo as formas sociais do trabalho, de criagio e
apropriacio de riquezas. Esses elementos assumem a essencial
saliéncia do processo histérico e se tornam um critério
fundamental para compreender as sociedades. No capitalismo,
esse formato consolidado por Marx, é apresentado em um
cendrio semelhante aos difundidos nos antncios analisados.
Nessa perspectiva, Belluzzo (1987) reafirma o conjunto de
for¢as produtivas em uma sociedade, o qual é organizado
segundo o conjunto das necessidades sociais em cada momento
histérico, com vistas as expectativas de lucro.

Durante os anos de 1960 a regido de Chapecé iniciou
um processo de reestruturagio na venda das propriedades.
O aumento das propagandas citando o desenvolvimento
pleno de uma regido pouco explorada trouxe novas empresas
que passaram a investir na agroindustria. Os proprietdrios
de terras precisaram investir em novos equipamentos para
consolidar a produgdo ascendente. Foi, entdo, que os jornais
comegaram a abrir mais espagos para as empresas, publicando
textos voltados ao desenvolvimento e ao aumento da produgio
agricola da regido.

Um fator histérico que representa o aprisionamento
desse discurso em favor do desenvolvimento econémico pode
ser representado pelo Jornal do Oeste, publicado no dia 25

de agosto de 1962. Na edi¢do, os anincios apresentados sio
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em formato de matérias jornalisticas. As maiores empresas
instaladas no municipio, na época, possuiam um grande espago
no jornal, ali elas explicitam a satisfagio com a populagdo
local que, gragas ao trabalho, trouxe o desenvolvimento
para a cidade. Os principais produtos sio equipamentos
agropecudrios, porque, na época, a maioria da populagio vivia
da base econoémica do campo.

Consideragoes finais

A midia impressa ostenta o poder politico e o
publicitirio de interesses comuns, com a utiliza¢do da venda
de produtos “publicidade” ou de ideia “propaganda”, que se
d4, na maioria das vezes, de forma paga. Jornais tiveram, na
data, a oportunidade de vender espagos de divulgagio, que
foram comprados por empresas, entidades e/ou politicos para
dar visibilidade a atos, feitos ou pretensées. Tem mais espaco
quem paga mais e, assim, propaga mais. Nisso, a ideia de
progresso surge de forma sutil e, ao ser difundida em meios
de comunicagio, forma a consciéncia coletiva por aceitagio,
dissemina¢do e imitagdo desses valores, reforcando um
pensamento progressista constitutivo do imagindrio local.

Nio ¢ possivel deixar de considerar a releviancia dessa
perspectiva de anilise, interessada, principalmente, no estudo
das relagdes do poder local com a midia e da influéncia para
com a populacio. E nesse instante que se percebe que os
andncios publicados influenciam diretamente na evolugio
socioecondmica da comunidade. Os individuos, nesse caso,
receptores das publicidades, podem, ou ndo, perceber que se
trata de propaganda. A decisdo de se apropriar, ou rechagar a
informagéo fica por conta da condigio cultural em que esses
cidaddos estdo inseridos, embora a atuagio da propaganda
interfira, consciente ou inconscientemente, no dia adia,
no imagindrio social e nas ideias das pessoas, e, sutilmente,
o povo ¢ influenciado. Os anincios atuam como agentes
de formagio de opinido; logo, nio se trata, por exemplo, da
Teoria Hipodérmica, por meio da qual se presumia que todos
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seriam atingidos da mesma forma. Apesar das configuraces
atuais nas formas de comunicagio, os fatores histéricos foram
essenciais para construir o pensamento, formar opinido, sendo
fortemente influenciados pelos veiculos de comunicagio de
Chapeco, principalmente pelos jornais impressos.

As indexagdes de que a regido sempre foi um local de
trabalho e de que somente se desenvolveu devido a isso emitem
a ideia de que aqui apenas é cidadio e tem direito quem
trabalha e gera renda. Esses fatores, atrelados aos antincios,
mostram que as linguagens apresentadas por estes veiculos
foram se alterando com a evolugdo tecnoldgica, mas a esséncia
principal do discurso progressista ainda resiste nas entrelinhas
dos jornais de Chapecé. Em 2014, para a comemoragio do
aniversirio do municipio, em 25 de agosto, o tema ¢ reiterado:

“Chapecé 97 anos — Histéria, trabalho e amor por esta terra”.
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THE IMAGINARY CONSTRUCTION CHAPECO
SOCIOECONOMIC AND FORMING FOR ADVERTISING

Abstract

Advertising is a social media segment dedicated to the public dissemination of ideas related to
companies, products or services, specifically commercial advertising. Understand the shapes and
characteristics of newspapers advertisements of certain regions is the essence to understanding
factors with political, economic, ideological and technological influence. The study reveals, by the
newspapers dating from 1992 to 2002 analysis, the construction of local imaginary on the socio
economic development premises of the region which emerge from the advertising and contents
presented in the periodic.

Keywords: Advertising. Development. Positivism.
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