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#SELFIENAURNA, MEMES, IMAGENS E FENOM’ENOS: PROPAGA(;@E’S DIGITAIS E
UMA PROPOSTA MULTIMODAL E SEMIOTICO-SOCIAL DE ANALISE

#SELFIENAURNA, MEMES, IMAGES AND PHENOMENA: DIGITAL PROPAGATION
AND A MULTIMODAL, SOCIAL-SEMIOTIC ANALYTICAL PROPOSAL

Jaime de Souza Junior
Universidade do Estado do Rio de Janeiro
souzajuniorprof@gmail.com

RESUMO: Expandindo proposi¢cdes de Souza Junior (2015c), o presente artigo analisa os
padrbes de propagacdo de praticas linguistico-midiaticas, em forma de selfie, que se
tornaram alvo de proibicdo nas cabinas de votagdo por parte da Justica Eleitoral
brasileira, a partir da eleicdo de 2014. Sugerindo uma analise ascendente baseada na
Linguistica e na Semiotica-social, procura-se ampliar investigacbes de natureza
comunicacional e fotografica propostas em Shifman (2014), definindo-se, por dois tracos
composicionais, 0 padrao inicial de constru¢cdo de um selfie postado: a) sua estruturacao
multimodal (a sintaxe visual do selfie); b) sua proposicdo multimodal (propositos
externados nesse post). Em seguida, pela metodologia de “analise propagatoria” (SOUZA
JUNIOR, 2014), confronta-se tal padr&o inicial com demais padrdes presentes no corpus.
Através da “andlise relacional” (SOUZA JUNIOR, 2015a), verifica-se, entdo, como 0s
padrbes de estruturacdo e proposicdo multimodais que deram origem ao evento digital
#selfienaurna iriam se desenvolver, isto é: de modo majoritariamente homogéneo —
posicdo encontrada em Dawkins (1979, 1982); e seguida por Recuero (2006) — ou
heterogéneo — argumentacao apresentada em Dennett (1995); e corroborada em Souza
Junior (2014, 2015a). Os resultados indicam que a evolucédo do fendbmeno #selfienaurna
se mostra majoritariamente heterogénea quanto aos aspectos de propagacao
investigados.

PALAVRAS-CHAVE: memes da internet; selfie; Linguistica Sistémico-funcional;
Multimodalidade e Sintaxe Visual; Semidtica Social e Analise Ascendente.

ABSTRACT: Expanding propositions of Souza Junior (2015c), the present paper analyses
the propagation patterns of media/linguistic practices, encapsulated in selfies, which the
Brazilian Electoral Justice termed a ‘forbidden act’ — whenever selfies were to be taken
inside voting booths and/or posted online from there, during the 2014 Brazilian elections.
Suggesting a bottom-up Linguistics and social-semiotics-oriented analysis, seeking to
expand the investigative limits of a pictorial and Communication-oriented analysis
presented in Shifman (2014), the paper, firstly, examined the selfie post that originated the
digital event #selfienaurna (i.e. selfie in the voting booth). Secondly, the article defined that
post's initial compositional pattern in terms of: a) multimodal construction (its visual
syntax); b) multimodal proposition (the purpose the purpose expressed through that
picture). Then, the methodology of “propagatory analysis” (SOUZA JUNIOR, 2014) was
used to confront the initial pattern with other occurrences found in the corpus. Carrying out
a “relational analysis” (SOUZA JUNIOR, 2015a), this study investigated how the pattern
that generated #selfienaurna would evolve, namely: mostly homogeneously — positioning
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found in Dawkins (1979, 1982); and followed by Recuero (2006) — or heterogeneously -
proposition presented in Dennett (1995); and corroborated in Souza Junior (2014, 2015a).
Results showed that the propagation of #selfienaurna evolved mostly heterogeneously,
regarding the items investigated.

KEYWORDS: internet memes; selfie; Systemic-functional Linguistics; Multimodality and
Visual Syntax; Social-semiotics and Bottom-up Analysis.

1 Introducao

Em 2013, possivelmente devido a quantidade de mencbes cada vez mais
frequente, atrelada a sua préatica cada vez mais presente na cultura de captura digital das
coisas e/ou pessoas?, o ato de selfie, adquirindo relevancia social na contemporaneidade,
garantiu seu lugar de destaque como verbete no Dicionario Oxford?. Selfies parecem até
ter um codigo ou uma etiqueta propria. Uns simplesmente ndo conseguem parar de
executar essa pratica; outros, dependendo do que a mesma venha a retratar, chegam a
condena-la. A partir do contexto de proibicdo que implementou, a Justica Eleitoral
Brasileira juntou-se ao grupo dos que condenaram a producdo e postagem dessas

imagens. A mensagem era clara: “selfie-se quem puder; corra que a Justica vem ai!

Com a intensificacdo de uma medida de proibi¢cao, ocorrida no periodo eleitoral de
2014, a Justica Eleitoral brasileira objetivou impedir eleitores de produzirem digitalmente
autorretratos (caracterizando-se, assim, a pratica de selfie). Apesar disso, tal proibicao
nao aparenta ter sido uma medida suficientemente eficaz, como se percebe com o
aparecimento do “evento digital” (SOUZA JUNIOR, 2015a, 2015b, 2015e) reconhecido
como “#selfienaurna®, surgido na rede social Tumblr.com, em pleno dia de votacédo do
primeiro turno das elei¢cdes de 2014.

Com o posicionamento da Justica Eleitoral, ganha eco, de maneira socialmente
relevante, a perspectiva defendida por Souza Junior (2015a), baseando-se em Dennett
(1995), Blackmore (2002) e Tyler (2011, 2013), a qual entende que memes nao seriam
exclusivamente transmitidos de cérebro para cérebro, conforme defenderia Dawkins
(1979; 1982). Na contemporaneidade, midias digitais/sociais também teriam esse papel,
conforme parece ‘temer’ e, a0 mesmo tempo, ‘advertir’ a Justica Eleitoral.

Pelo posicionamento da Justica Eleitoral brasileira, instaura-se um contexto de
proibicdo, valendo-se da prerrogativa de anonimato e do principio de livre escolha do ato

1 Sugerimos ver a discussao que Carr (2010, p. 18-20) apresenta a respeito das correntes concernentes a
postura humana diante das tecnologias, a saber: instrumentalistas x deterministas. Os instrumentalistas,
grosso modo, advogariam que nds teriamos a possibilidade de exercer influéncia sobre as tecnologias
que nos rodeiam. Por outro lado, os deterministas entendem que, apesar de crid-las, acabamos
convertidos e subordinados & l6gica dessas tecnologias (como podemos supor, a principio, quando
refletimos sobre o exponencial crescimento da pratica de selfies nas sociedades contemporaneas). Para
aprofundamentos, sugerimos ver Nusselder (2009, p. 39-53) e a discussdo que ele prop8e, a partir de
Levy (1998), sobre as modalidades de processos de virtualizacdo executados via tecnologia,
direcionados a elementos animados (pessoas) ou inanimados — em especial, o processo reconhecido
como objetificagéo.

2 Para um  panorama  acerca da pratlca e do termo selfie,  sugerimos  ver:

Acesso em: 08 jan. 2015
3 Disponivel em: <http://selfienaurna.tumblr.com/>. Acesso em: 01 jan. 2015.
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de votar. A problemética reside no aparecimento desse contexto e, por conseguinte, em
saber que padrbes de propagacdo dos selfies se estruturardo (ou quais padroes 0s
internautas se permitirdo estruturar) nessas condicdes de producdo e distribuicdo das
imagens e suas postagens.

Em funcéo disso, em primeiro lugar, organizaremos o presente artigo de maneira a
apresentar ao leitor menos familiarizado os principais aspectos relacionados ao conceito
de meme e a Teoria Memética. Veremos como tal conceituacéo e teoria passam a ser
usadas para embasar estudos nas areas de Comunicacdo e Linguistica, dando origem,
nessa Gltima area, a uma abordagem integradora (SOUZA JUNIOR, 2015a, 2015b) para
reconhecer e investigar a propagacgao de eventos digitais.

Em segundo lugar, apresentaremos aspectos daquilo que fundamentara a
aplicacdo dessa proposta teodrica propriamente dita, dando acesso aos pressupostos
investigativos de uma etapa da referida abordagem que Souza Junior (2015a, p. 56-58)
chamou de “anadlise relacional”.

Em terceiro lugar, conheceremos as postulacbes da Teoria da Multimodalidade,
oriundas da Linguistica Sistémico-funcional (HALLIDAY, 1987; KRESS e VAN LEEUWEN,
2000) e presentes na Gramatica do Design Visual, para direcionar nossa analise de
orientacao linguistica e semibtico-social acerca das postagens de selfie que integram este
estudo.

Dessa maneira, reexaminaremos o mesmo corpus de postagens de selfie que
Souza Junior (2015c) analisou, porém, a atual investigacdo se valerd de aporte teorico
diferente daquele usado pelo pesquisador mencionado. No presente artigo, a partir das
concepcdes da Gramatica do Design Visual, os aspectos multimodais das praticas
linguistico-midiaticas que déo origem ao corpus de selfies coletados ja serdo focados e
analisados com base em uma abordagem integradora, com vistas a identificar,
primeiramente na dimensdo composicional, seu padréo inicial de construcédo/estruturacéo
(forma) e propositos ou proposicdes. No estudo a respeito de como os selfies foram
distribuidos e/ou redistribuidos na Web, nosso foco se voltara para a dimenséo relacional,
na qual os padrées de relagédo criados com itens animados/inanimados revelar&o a tonica
de propagacdo do fenbmeno investigado: majoritariamente homogénea ou heterogénea,
em relacdo ao padrdo inicial de construcdo/estruturacdo das imagens e seus propositos
veiculados? A metodologia empregada sera aquela que Souza Junior (2014) chamou de
andlise propagatdria. Por fim, apresentaremos algumas consideracfes a respeito das
analises conduzidas.

2 Memes - do offline ao online: um conceito sob o olhar de trés perspectivas que
se complementam

Fazendo uso da abordagem integradora (SOUZA JUNIOR, 2015a, 2015b),
seremos capazes de lidar com a andlise da propagacdo de eventos digitais, como 0
#selfienaurna, considerando trés pontos de vista que se complementam. Isso se torna
possivel porque a abordagem em questéo € de base linguistica (HALLIDAY, 1987; KRESS
e VAN LEEUWEN, 2000), associada a preceitos da Teoria Memética (DENNETT, 1995;
BLACKMORE, 1999, 2002; TYLER, 2011, 2013; LEAL-TOLEDO, 2013; SOUZA JUNIOR,
2015a, 2015b, 2015e) e comunicacionais (PALACIOS, 2004; SALAVERRIA, 2003;
RECUERO, 2006).
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Essa abordagem possibilitou que Souza Junior (2015a) oferecesse uma sugestao
de reinterpretacdo do conceito de meme offline — ou o0 “gene da cultura” —, que fora
proposto, primeiramente, pelo biélogo evolucionista Richard Dawkins (1979, 1982), e, no
ambito dos estudos locais, revisitado pela pesquisadora de Comunicacdo Raquel Recuero
(2006).

Ainda sobre a definicao inicial de meme offline, a partir de Dawkins (1979, 1982),
Souza Junior (2015b) esclarece que:

Para Dawkins (1979, 1982), dizer que um meme é o gene da cultura implica
conceber que uma ideia ou informacdo é replicada majoritariamente de maneira
homogénea, tendo os cérebros — e somente eles — como seus Unicos artefatos de
transmissdo. Por exemplo, computadores, textos ou palavras ndo teriam esse
poder, conforme concepc¢Bes do autor (1982). Ademais, o0 meme seria uma ideia
ou informacdo que se replica apresentando trés caracteristicas basicas:
“fidelidade” (um meme se mantém fiel a ideia que o originou); “fecundidade” (um
meme é replicado de diversas formas ou modos de construgdo); e “longevidade”
(um meme deve durar por algum tempo)” (SOUZA JUNIOR, 2015b, p. 2).

Com excecdo de Dennett (1995) e Souza Junior(2015a), os estudos dos
pesquisadores citados abordaram o papel da linguagem nos processos de sistematizacao
da propagacdo de memes de maneira tangencial (seja no dominio offline ou online).
Dennett (1995, p. 347-348) advoga que 0s cérebros, por si sO, ndo conseguiriam dar
conta da replicacdo dos memes. O filosofo (1995, p. 347) também argumenta que
computadores, textos ou palavras poderiam transmiti-los; defendendo, também, que essa
transmissdo ndo se daria majoritariamente de forma homogénea, uma vez que, em
oposicao ao principio de fidelidade, um meme poderia evoluir direcionado pelo critério de
“design”, o que poderia provocar alteragcdes no padréo original das ideias a serem
repassadas adiante. O direcionamento pelo critério de design possibilitaria 0 surgimento
de padrbes de propagacéo coexistentes e heterogéneos no processo de disseminagéo de
um meme, portanto.

Na esfera local de estudos, seguindo uma esséncia comunicacional e baseada no
posicionamento epistemologico de Dawkins (1979), a proposta de Recuero (2006) fez uso
dos trés critérios de identificacdo de um meme offline apresentados por Dawkins (1979) —
i.e. fidelidade, fecundidade e longevidade —, adicionando um critério comunicacional de
identificacdo chamado de alcance (memes, na Web, podem percorrer espacos locais ou
globais).

No dominio dos estudos oriundos da Linguistica, Souza Juanior (2015a) expande a
proposta de Recuero (2006), abracando o posicionamento epistemoldgico de Dennett
(1995), Blackmore (2002) e Tyler (2011, 2013). Nesse sentido, por meio de sua
abordagem integradora, o investigador (2015a) entende os memes da Internet como
sendo uma expansdo conceitual e composicional do meme de Dawkins (1979, 1982).
Para Souza Juanior (2015a), no dominio online, estes formam um memeplexo ou um
conjunto de memes da Internet. Ndo sdo, portanto, exclusivamente unidades mentais ou
estritamente de imitacdo. Deste modo, no dominio digital, esse grupo ou conjunto de
memes esta expresso e se percebe distribuido através de usos (que podem alcancar o
Status de pratica) linguistico-midiaticos identificaveis pela composicao e disseminacao de
diversas unidades de propagacdo as quais esse memeplexo, de natureza linguistico-
midiatica, portanto, da origem.
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Sobre a composicéo linguistico-midiatica de um memeplexo e 0s principios que sao
focados nessa formagédo, Souza Juanior (2015b) explica que:

Além de esse memeplexo apresentar, sabidamente, aspectos constitutivos de
natureza memética (fidelidade/design; fecundidade; longevidade), SOUZA JUNIOR
(2015a) corrobora o principio de alcance midiatico (RECUERO, 2006), e sugere
dois principios para lidar com a andlise linguistica da propagacdo de eventos
digitais: “funcionalidade” (a evolucéo de um grupo de memes pode ser constatada
pelos diferentes propdsitos que estes podem expressar) e “alcance linguistico” (a
evolucdo de um conjunto de memes pode ser analisada pelos diversos itens —
animados/ inanimados? — que sua propagacao venha a abordar; e, também, por
meio de qual idioma — nativo ou estrangeiro? — esse processo aborda os

internautas) (SOUZA JUNIOR, 2015b, p. 2).

J4 no ambito dos estudos globais, também, direcionada por uma concepcao
comunicacional e, epistemologicamente, apoiada em Dawkins* (1979), Limor Shifman
(2014) propbe analisar a relacdo entre imagens e propagacoes digitais, focando-se, como
inferimos, sobremaneira nos aspectos estruturais e amalgamadores dessas
manifestacbes. Tais manifestacdes sdo reconhecidas como geradoras de camadas e
estruturas genéricas, sendo vistas como se fossem um grande layout do ponto de vista da
forma (estruturacdo). Séo trés os layouts meméticos baseados em fotografias que, na
visdo de Shifman (2014), dao origem aos “géneros”, a saber:

Photoshops de Reacdo sao coletivos de imagens editadas, criadas em resposta a
um pequeno grupo de fotografias famosas, as quais podem ser definidas como
fotos meméticas (Shifman, 2013b). Tais fotos apresentam politicos (por exemplo:
‘The Situation Room’, ‘Floating Chinese Government Officials’), celebridades (‘Sad
Keanu’, ‘Strutting Leo’), e ‘pessoas comuns’ (‘Disaster Girl’, ‘Frowning Flower Girl’).
Image Macro de Estereotipados (sédo imagens com texto sobreposto a estas) que
se referem a uma série de participantes representados, e tém atribuidos a eles
comportamentos estereotipados (Knuttila, 2012; Milner, 2013). Por exemplo,
‘Sheltering Suburban Mom’ é uma hipdcrita conservadora que prega uma coisa e
pratica outra, e o ‘High Expectations Asian Father’ exerce cobranga excessiva
sobre seus filhos para que tenham sucesso académico. Tendéncias fotograficas
apresentam fotos nada espontaneas de pessoas que aparecem imitando poses
especificas em diversos cenérios. (SHIFMAN, 2014, p. 343)°.

4 Shifman (2014, p. 341) faz uma ressalva quanto a essa adocao, indicando que, no dominio digital, ela
entende os memes como “grupos de unidades de contetdo” (group of content units). Souza Janior
(2015d), baseando-se em Blackmore (2002), compartilha desse posicionamento ao entender os memes
da Internet como um memeplexo linguistico-midiatico, porém o monitora desde sua concepc¢ao inicial de
composicdo e proposito (gendtipo, em analogia) até seus posteriores espalhamentos (analogo do
fen6tipo) na Web, enquanto Shifman (2014) parece se ater mais ao espalhamento e a
estruturacdo(forma) do memeplexo. Todas as traducdes séo do autor do presente artigo.

5 Reaction Photoshops are collections of edited images created in response to a small set of prominent
photographs, which may be labeled memetic photos (Shifman, 2013b). Such photos feature politicians
(e.g. ‘TheSituation Room’, ‘Floating Chinese Government Officials’), celebrities (‘Sad Keanu’, ‘Strutting
Leo’), and ‘ordinary people’ (‘Disaster Girl', ‘Frowning Flower Girl'). Stock character macros are image
macros (images superimposed with text) that refer to a set of stock characters representing stereotypical
behaviors (Knuttila, 2012; Milner, 2013). For example, ‘Sheltering Suburban Mom’ is a conservative
hypocrite who preaches one thing and practices another, and ‘High Expectations Asian Father’ over-
pushes his children to succeed academically (see Figure 3). Photo fads are staged photos of people who
imitate specific positions in various settings (SHIFMAN, 2014, p.343).
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Nas palavras de Shifman (2014), a relacdo entre memes e géneros é assim
definida:

Os memes, enquanto género, podem ser tomados como exemplos expressivos de
criatividade popular. Enquanto se esperaria que, na auséncia de um mecanismo
de controle, as pessoas criariam uma gama infinita de tipos de memes, na
realidade, os participantes tendem a moldar suas contribuicbes meméticas de
acordo com um numero surpreendente de férmulas (Milner, 2012; Shifman, 2013b)
(SHIFMAN, 2014, p. 342)°.

Sobre o foco na forma/estrutura dos memes da Internet enquanto género, Shifman
(2014) defende que:

A aparente rigidez dos usuérios que se percebe no preenchimento de alguns
campos para a constru¢cdo de uma imagem pode, na verdade, ter uma funcéo
social importante: seguir caminhos compartilhados na producédo de memes é vital
para criar um sentimento de pertencimento em um mundo fragmentado. Além
disso, uma vez tomados como géneros, os memes da Internet podem oferecer
recursos valiosos para pesquisadores — enquanto resultados cristalizados de
negociagbes multipartiihadas, eles nos permitem mapear as légicas sociais e
culturais que fundamentam a ostensivelmente cadtica criagdo mundial de memes
(SHIFMAN, 2014, p. 342)".

Como Shifman (2014, p. 342) analisa, a adocdo do conceito de género para
categorizar memes da Internet ainda ndo é uma unanimidade pelo fato de o proprio
conceito de género ainda vir sendo debatido na academia, a partir de diversas visées que
se tem sobre 0 mesmo. Sua classificacdo dos memes imagéticos enquanto géneros,
majoritariamente direcionada pela estruturacdo/forma, revela o modo, também
predominantemente amalgamador, estabilizador e quase-cognitivista, como Shifman
(2014) interpreta os propositos externados pela utilizacdo das imagens geradoras de
eventos digitais. Para, de alguma forma, dar conta dos referidos propésitos, Shifman
(2014, p. 343; 350) recorre aos trabalhos de Knuttila (2012) e Milner (2013), e admite que
um dos principios fundamentais dos “géneros” que ela propbe é aquele de
“hipersignificacao” (hypersignification).

Por fim, a classificacdo de memes da Internet como géneros® que Shifman (2014)

6 Meme genres may be regarded as prominent examples of vernacular creativity. While one might expect
that in the absence of formal gatekeeping people would create an endless array of meme types, in
reality, participants tend to mold their memetic contributions according to a surprisingly small number of
formulations (Milner, 2012; Shifman, 2013b) (SHIFMAN, 2014, p. 342).

7 The apparent rigidity of users who work within a few generic boxes may in fact have an important social
function: following shared pathways for meme production is vital for creating a sense of community in a
fragmented world. Internet meme genres may also serve as valuable resources for researchers — as
crystalized outcomes of multi-participant negotiations, they enable us to trace the social and cultural
logics underpinning the ostensibly chaotic world of meme creation (SHIFMAN, 2014, p. 342). Como
podemos ver, Shifman (2014) ndo associa o termo “funcéo social” a constituicdo do elemento ‘género’, e
sim, aos individuos que desses layouts se apropriam.

8 De nossa perspectiva linguistica, por exemplo, é importante acrescentar que a visdo de memes da
Internet enquanto géneros adotada por Shifman (2014) se aproxima muito mais da concepcédo de tipo
de texto (text type). No ambito da Linguistica, essa Ultima concepcdo diverge daquela de género.
Grosso modo, nesse ambito, o conceito de género seria prioritariamente definido a partir de
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propde, sendo direcionada pela estrutura/forma, leva-nos a refletir sobre sua
fundamentacdo — que ainda pode estar em construcao. A hipersignificacdo como critério
definidor de um género nos parece uma associacdo, epistemologicamente, incompativel.
Conforme Bakhtin (1997), para serem classificados como tal, géneros necessitam
demonstrar relativa estabilidade. E tal estabilidade, em nossa perspectiva (SOUZA
JUNIOR, 2013), ndo se perceberia sé6 com relagdo a sua estruturagdo, mas também
guanto a seu propdosito comunicativo. O critério de hipersignificacdo seria um entrave para
esse Ultimo nivel de estabilidade, portanto. Por exemplo, uma imagem mostra um politico
tendo uma reacao visual (i.e. olhar), porém, se uma legenda é associada a esse item
representado, do ponto de vista da semiética-social, o ato de falar ndo se sobreporia com
ampliacdo da funcdo na comunicacdo de sentidos em relacdo ao contato visual? N&o
impactaria a estruturacdo visual reacional e, consequentemente, alteraria seu propdsito
comunicativo, porque daria novo angulo de representacdo a esse politico mencionado?
Casos de alteracdes “pluralistas” nesses moldes foram observados em Souza Janior
(2014; 2015d).

Nesse sentido, inferimos que Shifman (2014) nos oferece interpretacdes macro —
do tipo ‘guarda-chuva’ — ou leituras top-down (i.e. descendentes). Porém, esse
procedimento ndo atende nossas necessidades tedrico-metodologicas. Baseando-nos em
Souza Janior (2014, 2015a, 2015d), o que nos interessa € a analise individual ou bottom-
up (i.e. ascendente) de cada item que compde esse coletivo de imagens, investigando o
gue o exame dessas ocorréncias, focado em termos de estruturacdo e producdo de
sentidos/propdésitos, tem a revelar por tras da ‘cortina de fumaca’ de propagacfes gerada
por um grupo de itens disseminados (em forma de eventos digitais). Uma analise bottom-
up ou ascendente €, portanto, aquela que, do ponto de vista das analogias meméticas,
investiga a propagacéao digital de praticas linguistico-midiaticas desde o nivel do genotipo
(seu padrdo de composicao/proposito inicial) até o nivel do fenétipo (distribuicdo e copias
gue surgem nesse processo e sua hatureza — se idénticas ou ndo ao padrdo que as
originou).

Deste modo, nossa proposta parte de uma orientacdo semiotico-social (KRESS e
VAN LEEUWEN, 2000; SOUZA JUNIOR, 2014, 2015d), procurando ver como imagens
(enquanto resultado de préaticas de producdo e distribuicdo de linguagem) séao
disseminadas, também, como produto de praticas de producéo e distribuicdo por midia.
Com essa sobreposicdo de modos de produzir semioses atingindo o status de pratica
linguistico-midiatica, temos formado um grupo ou complexo de memes e a propagac¢ao do
#selfienaurna. Além disso, os elementos imagéticos manipulados e disseminados sao
tomados como uma espécie de sistema de escolha |éxico-gramatical imagético-
representacional. Esses elementos derivam e demonstram desenvolver padrdoes de

caracteristicas externas (como o propoésito comunicativo de uma producdo textual, por exemplo),
enquanto tipo de texto seria majoritariamente categorizado por critérios internos (por exemplo, a
organizacgdo retérica de uma produgdo como indicadora de classificagdo). No tocante aos propdsitos
comunicativos a serem confirmados (ou ndo) como caracteristicos dos memes da Internet enquanto
género, uma boa aposta de investigacdo seria examinar seus carateres de renarrar ou de
reconceituar/reclassificar itens, associando-os ao carater de argumentar, que percebemos na
disseminacédo de unidades de propagacao como as imagens memeéticas, conforme observado em Souza
Janior (2015d). Como a discusséo sobre memes da Internet enquanto géneros nao é nossa prioridade
neste artigo, sugerimos ver Lee (2001) para uma breve diferenciacdo entre os conceitos de género e
tipo de texto; e Balocco (2005), para uma discussdo pautada na relacdo entre géneros e
multimodalidade.
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estruturacdo ou sintaxe visual dos selfies, bem como proposi¢cées multimodais, dando-nos
acesso, assim, as funcionalidades ou aos modos de funcionar dessas imagens.

2.1 Abordagem integradora e suas dimensodes de andlise

Ao fazermos uso da abordagem integradora, apontamos para 0 reconhecimento e
investigacdo da disseminacéo de eventos digitais (SOUZA JUNIOR, 2015a, 2015b, 2015c,
2015e), focando-nos nas dimensées interna e externa de propagacéo desses fenémenos.
Essa aplicacdo e seus ambitos analiticos podem ser mais bem entendidos, conforme o
pesquisador (2015b) explicita, a seguir:

[...] abordagem integradora, parte, em primeiro lugar, de uma dimensé&o interna e
composicional — os modos de construcdo das praticas linguistico-midiaticas (o
conjunto de memes da Internet) encapsuladas em itens ou “unidades de
propagacdo” (SOUZA JUNIOR, 2015a, p. 46-55). [..]. Em segundo lugar, tal
andlise migra para uma dimensédo externa e relacional — i.e. como, para o que/
guem essas referidas unidades ou itens sdo distribuidos/direcionados, e que
relacbes emergem no processo de propagacdo desses elementos. Na dimenséo
externa, a andlise se foca nos eventos digitais e na distincdo de seus tipos
(SOUZA JUNIOR, 2015b, p. 2).

Se enxergado de sua dimensao interna de composicdo, um memeplexo linguistico-
midiatico, enquanto um combinado ou grupo de informacdes, pode ‘dar corpo’ e nos
oferecer para andlise diferentes unidades de propagacdo. Dentre estas, Souza Juanior
(2015a) apresenta: a) expressbes memeéticas, b) imagens memeéticas;, c) tirinhas
memeéticas; d) gifs meméticos®; e) videos meméticos; f) perfis meméticos.

Sobre 0 modo de abordagem composicional das unidades de propagac¢ao, o autor
(2015b) ainda coloca que:

Do ponto de vista da linguagem, toda unidade de propagacdo em analise revela
uma maneira de ser construida (forma) e modo(s) de funcionar — i.e.
funcionalidade(s) — com um propésito a indicar. Os propésitos aos quais essas
formas de construgcdo aparecem subordinadas (ocorrendo tal subordinacdo tanto
para formas de construgdo linguisticas quanto para as midiéticas)[...] (SOUZA
JUNIOR, 2015b, p. 5).

Quando a dimensao externa de propagacao de um complexo de memes é focada,
dependendo da unidade de propagacéo disseminada e do tipo de complexo de praticas
linguistico-midiaticas que tal unidade carrega e permite que os internautas repassem
adiante, grandes ondas de propagacéo online podem dar origem a eventos digitais.

Através da propagacdo desses eventos, podem se desenvolver (ou néo) padrdes
de propagacéao/copias. Dentre esses padrdes'®, até o momento, SOUZA JUNIOR (2015b,

9 Grosso modo, imagens animadas que repetem algo a exaustdo — uma celebridade levando um tombo,
por exemplo.

10 De acordo com aquilo que os resultados sugeriram em Souza Junior (2015a), fenbmenos meméticos
demonstraram propaga¢do majoritariamente com léxico-graméatica localizada nos dominios avaliativos
do Afeto, da Apreciacéo e do Julgamento enquanto Estima social (MARTIN e WHITE, 2005). J& a léxico-
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2015e) reconhece:

a) fenébmenos virais (sdo propagados mais com base em visualizacdo do que em
cépias)

b) fenbmenos meméticos da Internet (sdo propagados mais com base em
producgédo de copias — idénticas ou ndo — do que com base em visualiza¢des)

¢) movimentos digitais (apresentam namero limitado de copias e seus proponentes
tendem a tentar preserva-las de maneira homogénea, objetivando evitar variacdes
guanto ao propdsito ou sentidos que buscam externar através das unidades de
propagacao que d&o origem a tais eventos) (SOUZA JUNIOR, 2015b, p. 2-3).

2.1.1 Abordagem integradora e o selfie enquanto uma combinacdo linguistico-
midiatica de memes da Internet

Em func&o das visdes acerca do conceito e, principalmente, da composicdo do
termo meme apresentadas até aqui, informamos que, do ponto de vista da “analise
composicional” (SOUZA JUNIOR, 2015a), adotamos o posicionamento externalista de
Dennett (1995), combinando-o0 com a sugestéo informacionalista de Tyler (2013) para lidar
com o entendimento dos selfies enquanto um complexo de memes da Internet que
encapsula e propaga préticas linguistico-midiaticas. Uma vez vistos como um composto
de memes da Internet, os selfies podem ser reconhecidos pelos critérios de fecundidade,
longevidade e alcance. Como podemos perceber, sdo produzidos com frequéncia, e iSso
ja vem ocorrendo h&a algum tempo, revelando, cada vez mais, adeptos locais e globais
nos dominios digitais.

Ademais, tais praticas, enquanto um complexo ou combinacdo de memes da
Internet, no sentido de Souza Junior (2015a), podem apresentar um modo de construgéo
“multimodal” (KRESS e VAN LEEUWEN, 2000). Isso quer dizer que uma imagem,
frequentemente atrelada a um texto ou legenda, construida e/ou distribuida digitalmente
e, por vezes, também, de forma “multimidiatica” (SALAVERRIA, 2003; PALACIOS, 2004),
vem sendo direcionada para cumprir propositos sistematizados pela linguagem. Do ponto
de vista da “andlise composicional” (SOUZA JUNIOR, 2015a), o levantamento dessas
informagfes nos situa na dimens&o interna de propagacdo dos selfies enquanto um
complexo de memes. Isto €, neste nivel de analise, nos propomos a investigar como um
conjunto de memes se compbe, de que maneira essa unidade de propagacdo se
estrutura.

Ja no estagio seguinte, aquele de “andlise relacional” (SOUZA JUNIOR, 2015a), o
foco recai sobre os eventos digitais, trazendo a tona a dimenséo externa de propagacdo
desse memeplexo (i.e. dimensdo onde identificamos quem aborda alguém/algo; como;
com que fins/propositos essa abordagem se da; e quais relacbes ai surgem). Assim
sendo, ganha destaque a analise da dimensao de evolucdo dos fendbmenos na Web,
através das relacbes surgidas com a disseminacdo das unidades de propagacdo. Nesse
dominio, com base em Souza Junior (2015a), investigamos, principalmente, se 0s
fendbmenos evoluem mais ligados ao critério de fidelidade da cdpia ou aquele de design.
Dependendo do grau de influéncia do critério de design, investigamos como o critério de
funcionalidade atua (para mais ou para menos) nos padrées gerados, classificando esse

gramatica dos movimentos digitais, por seus proponentes terem como foco majoritario as questdes de
cunho social/contestatérias, tenderia a apresentar um maior grau de ocorréncia localizado nos dominios
da categoria avaliativa de Julgamento enquanto Sancdo Social (MARTIN e WHITE, 2005).
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evento digital, de acordo com o padrdo de disseminagcdo que ele vier a desenvolver (i.e.
viral, fenbmeno memético ou movimento digital?). Por fim, verificamos a evolucdo que o
fendbmeno apresentou, considerando os tipos de alcance (i.e. alcance midiatico e/ou
alcance linguistico) e de longevidade (i.e. por producdo — de copias, idénticas ou nédo —,
ou por recepgdo — visualizagdes?).

Deste modo, o referido posicionamento nos possibilita abordar as postagens
surgidas no evento digital #selfienaurna orientados pela perspectiva da linguagem,
apoiando-nos na teoria multimodal e sistémico-funcional (KRESS e VAN LEEUWEN,
2000; HALLIDAY, 1987), integrando tal analise com os pontos de vista memético e
comunicacional, conforme propde Souza Junior (2015a, 2015b, 2015e).

3 A Gramatica do Design Visual: categorias multimodais de andlise

A Gramatica do Design Visual € uma proposta de analise que integra o estudo de
imagem e texto, a partir das concepg¢des da Linguistica Sistémico-funcional presentes em
Kress e van Leeuwen (2000). Sendo assim, a proposta dos pesquisadores (2000)
desenvolve um modelo multimodal de andlise entendido como de orientacdo semidtico-
social. Tal caracterizagao teorica configura-se desta maneira porque estes autores (2000)
tomam como base as trés Metafungbes da Linguagem propostas em Halliday (1987), a
saber: Ideacional; Interpessoal; Textual.

Grosso modo, a proposta original de Halliday (1987) indica que a Metafuncéo
Ideacional nos permite entender e interpretar experiéncias que vivenciamos. A
Metafuncgéo Interpessoal nos possibilita direcionar nossas mensagens a nossa audiéncia,
através da interacdo e demarcacao de papéis interacionais. Ja a Metafuncédo Textual da
conta de organizar, sistematizar e distribuir nossas mensagens comunicadas aos outros,
atendendo aos requisitos de um contexto, bem como de seu cotexto.

Focando-se a analise multimodal, com base em Kress e van Leeuwen (2000), em
primeiro lugar, hd um entendimento que indica que as Metafun¢cdes podem ser aplicaveis
a todas as formas de semiose, ndo estando estas restritas especificamente, portanto, a
expressdo da fala ou da escrita. Essas Metafun¢des, ainda conforme os autores (2000),
sobrepfem-se umas as outras e, assim, devem ser analisadas.

Os pesquisadores (2000) interpretam a aplicacdo da Metafuncédo Ideacional, por
exemplo, indicando que “qualquer modo semiotico é capaz de representar aspectos do
mundo, a medida que estes sdo experienciados pelos seres humanos” (KRESS e VAN
LEEUWEN, 2000, p. 42 apud SOUZA JUNIOR, 2014, p. 76). Nesse sentido,
parafraseando Kress e van Leeuwen (2000, p. 42), pode-se, por exemplo, expressar
visualmente, através da Metafuncdo ldeacional, a interacdo entre objetos representados,
estando essa interacdo identificada pelo auxilio de vetores. Tais vetores podem ser
indicados pelas partes do corpo dos participantes (por exemplo, maos, bracos, pernas,
etc.), instrumentos/objetos, olhar/reacdo, balbes de fala/pensamento (ou insercédo de
legendas que funcionem como esses balbes), linhas e angulos que acabam se formando
pelo modo como o0s participantes ou objetos s&o apresentados/dispostos em uma
representacao visual.

Localizados entre os dominios das MetafungBes Ideacional e Interpessoal, os
vetores podem surgir de um dos participantes representado X (chamado de Ator) para

10
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outro participante Y (chamado de Meta, em relacdo ao X), que interage com 0 primeiro
destes — surge, assim, o padrao transacional unidirecional. Ha, também, a possibilidade
de os vetores partirem, ao mesmo tempo, de ambos os participantes representados
(chamados de Interactantes) — assim, temos o padréo transacional bidirecional. Por fim, é
possivel que um participante representado (Ator) seja retratado dando origem a um vetor
sem alvo — eis, ai, 0 padrdo ndo-transacional. 1sso quer dizer que ha casos, nesses
moldes, nos quais ndo conseguimos ver, por um corte/apagamento (intencional ou néo)
na representacéo/imagem, para quem este vetor aponta/ se direciona.

A presenca ou a auséncia de vetores nos leva, automaticamente, a outro elemento
importante para analisarmos as representacdes visuais: 0 processo. Os processos, de
forma breve, podem ser divididos em duas grandes categorias: a) Narrativos; b)
Conceituais.

Processos Narrativos, baseando-nos em Kress e van Leeuwen (2000, p. 45-79),
sado aqueles nos quais percebemos participantes fazendo/recebendo alguma coisa
para/de alguém. Nesses processos, 0s vetores mencionados apresentam os padrdes de
interacdo ja relatados. No caso dos Processos Narrativos, esses participantes — humanos
ou outros itens (animais, por exemplo) representados como se humanos fossem — sdo 0s
elementos que podem dar origem a vetores, e sdo visualizados fazendo/recebendo
alguma coisa para/de alguém. Além de processos, participantes e vetores, as
representacfes visuais narrativas podem comportar circunstancias (que podem ser: de
instrumento — objetos que os participantes usam para executar acoes; de local; ou de
acompanhamento/companhia).

Ja em Processos Conceituais, 0s participantes sdo o0s elementos mostrados
“sendo, existindo, associados, superiores ou subordinados a outros elementos visuais
(sejam esses elementos objetos/instrumentos, lugares ou pessoas)’ (KRESS e VAN
LEEUWEN, 2000, 79-88 apud SOUZA JUNIOR, 2014, p. 76).

No processo de surgimento dessa combinacdo de elementos visuais, ha que se
observar, também, sua organizacdo e estruturacao para que a mensagem multimodal seja
direcionada a sua audiéncia. Isso quer dizer que, através da Metafuncdo Textual, tais
elementos ndo sao distribuidos aleatoriamente nas representacdes multimodais. Nesse
sentido, por exemplo, alguns elementos representados aparecerdo na frente e outros no
fundo do cenario da imagem; uns iluminados e outros completamente foscos ou borrados;
podem existir itens colocados no centro e outros nas margens. Além disso, textos de
identificacdo auxiliar podem, multimodalmente, complementar e informar sobre o tipo de
sistematizacdo, organizacdo e proposicdo (propdsito) que o produtor de uma imagem
deseja apresentar/externar.

No Quadro 1, apresentamos uma tabela sinética dos elementos que constituem os
mecanismos de representacao previstos na Gramatica do Design Visual:

11
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Quadro 1: Possibilidades e elementos de estruturacdo multimodal das Representacdes Narrativas e

Conceituais.
REPRESENTA(;ﬁES NARRATIVAS
PROCESSOS PARTICIPANTES RELAI;E.O VETORIAL? TIPOS
MODOS FUNCf)ES SIM. DE VETOR
[ e T ———————————————————————— e |
ACIONAL ATOR = META TRAMSACIOMAL UNIDIRECIONAL MEIQS (OBJETOS)
INTERACTANTE 1 » < INTERACTANTE 2 | TRAMSACIOMAL BIDIRECIONAL OU PARTES DO
ATOR > — [SEM META) NAO-TRANSACIONAL CORPO (PE, BRACO ETC.)
EVENTO (ATOR OCULTO) -—= META TRANSACIOMAL UNIDIRECIONAL
= — ]
REACIONAL REATOR » FENOMENO TRAMSACIONAL CONTATO FIRMADO
REATOR » — (SEM FENOMENO) NAO-TRANSACIONAL PELD OLHAR
VERBAL DIZENTE = ENUNCIADO TRAMSACIONAL BALAO DE DIALOGO (OU SIMILAR)
MENTAL EXPERIENCIADOR » FENOMENOD TRAMSACIONAL BALAO DE PENSAMENTO (OU SIMILAR)

REPRESENTACOES CONCEITUAIS

PROCESS0S PARTICIPANTES RELACAO VETORIAL? TIPO DE TAXONOMIA
MODOS FUNCOES NAO. DE CLASSIFICACED
CLASSIFICACIONAL SUPERORDINADO SUBORDINADO IMPLICITA
SUPERORDINADO/ INTERORDINADO; INTERORDINADO/SUBORDINADO EXPLICITA
ANALTICO PORTADOR ATRIBUTO POSSUIDO (AJUDA A CONSTITUIR UMA IDENTIDADE)
SIMBOLICO PORTADOR ATRIBUTO SIMBOLICO {SUSCITA, CONFERE IDENTIDADES)

VARIAVEIS CIRCUNSTANCIAIS DAS REPRESENTACOES VISUAIS

CENARIO CIRCUNSTANCIADOR LOCATIVO QUE RELACIONA 05 PARTICIPANTES REPRESENTADOS.
MEIOS 0S INTRUMENTOS COM 05 QUAIS 05 ATORES EXECUTAM ACOES, DANDO ORIGEM AQS VETORES.
ACOMPANHAMENTO PARTICIPANTE QUE NAD APRESENTA RELACAO VETORIAL, NEM PODE SER ATRIBUTO SIMBOLICO.

|LEGENDF!: 0 SiMBOLO [ >} INDICA A PRESENCA DE VETOR NA REPRESENTACAQ VISUAL. O SIMBOLO () INDICA AUSENCIA DO ELEMENTO ENTRE PﬂHENTESESl

Fonte: Souza Junior, 2014, p. 97.

Acrescentamos, também, as Figuras 1 e 2 que ilustram alguns dos tipos de
processo, relagbes vetoriais, participantes e circunstancias relevantes para as analises
que contemplam os modos de construgdo das préticas linguistico-mididticas,
encapsuladas e propagadas em selfies, que integram o nosso corpus™:

11 Para maiores aprofundamentos sobre os elementos em questdo, sugerimos ver Kress e van Leeuwen
(2000) e Souza Janior (2014, p. 75-101; 2015d).
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VETOR (DEDO DE
| PARTICIPANTE OCULTADO: ATOR)
pousadamaresol, gershow92, rafaeliil.fison
mffrank Exercendo a cidadania!! E Dilmao
na cabeca! #eleicoes #urna #votocerto #pt
#dilma #13nacabeca #confirma

= A0sSvVo

\ v
e ;{JaLlula do gatinho. Se for praso, a gente solta
v

PROCESSO CONCEITUAL (SIMBOLICO) PROCESSO NARRATIVO (EVENTO)

Figuras 1 e 2: Selfies e exemplos de analise multimodal de algumas praticas linguistico-midiaticas
encapsuladas nas estruturagdes visuais conceituais e narrativas.
Fonte: <http://selfienaurna.tumblr.com/>. Acesso em: 02 out. 2014.

4 Corpus e metodologia

41 Corpus

O corpus, coletado nos dias 02 e 26 de outubro de 2014, respectivamente, 1° e 2°
turnos das elei¢cdes no Brasil, € formado por 31 postagens estruturadas multimodalmente
a partir de selfies tirados por anbnimos e celebridades. As imagens aparecem em
associacdo a textos complementares, em forma de legendas. Apdés tirarem os selfies,
esses internautas poderiam optar por acrescentar (ou ndo) legendas a essas imagens
primarias. A origem das imagens (disponibilizadas publicamente) aponta para os perfis de
internautas das redes sociais como Facebook e Instagram. Desses perfis, essas
postagens acabaram sendo redistribuidas/redirecionadas para a rede social Tumblr,
contribuindo para o surgimento de uma péagina e seu evento digital: #selfienaurna. Os
posts, ja acomodados na pagina do evento, acabaram recebendo, também, comentéarios
adicionais por parte do administrador da péagina do fendmeno investigado. Tais
comentarios adicionais eram introduzidos logo abaixo da postagem original dos autores
das imagens disponibilizadas online. Em seguida, as postagens receberam novos
compartilhamentos e/ou redistribuicdes ciclicas para outros ambientes digitais por parte
de outros internautas associados a pagina #selfienaurna.
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4.2 Metodologia

A metodologia empregada € aquela que Souza Junior (2014) chamou de “analise
propagatodria”. A teoria e as categorias que nos embasam nessa fase de investigacéo sao
aguelas apontadas na Secao 3. Através da referida metodologia, objetivamos investigar a
existéncia (ou ndo) dos graus de ‘reelaboracéo’ do #selfienaurna, identificando, primeiro,
seus itens-base (i.e. 0os modos de estruturar e de indicar propositos através das
postagens de selfies). Em seguida, analisando o processo de distribuicdo das imagens,
vemos se tais graus e esses referidos modos sdo majoritariamente direcionados pelo
principio de “design” (DENNETT, 1995) — padrao externalista (heterogéneo) —, ou por
aguele de “fidelidade da copia” (DAWKINS, 1979; 1982) — padrdo internalista
(majoritariamente homogéneo). Nesse sentido, fendmenos com propagacao de natureza
externalista sdo caracterizados por apresentar mais retransmissdo (copia com
reelaboracdo) do que replicacdo (copia por imitacdo). Fazendo uso da metodologia de
analise propagatoria, pretendemos generalizar tais graus.

Nessa concepcao metodoldgica, primeiro, examinamos as unidades de propagacao
(posts de selfie) que deram origem ao fenémeno investigado, mapeando seus padrdes de
construcdo (estruturacdo multimodal — ha mais padrdes narrativos ou conceituais?) e de
externacdo de sentidos (propositos/proposicdes multimodais — quais séo atribuidos aos
selfies postados? Atrelam — ou ndo — identidade criminosa ao produtor?). Os propdésitos
(de um ponto de vista da multimodalidade) sdo expressos interpretando-se 0s recursos de
estruturacdo visual dessas imagens (enquanto unidades de informagcdo multimodal
passiveis — ou ndo — de ‘reelaboracdo’) em conjunto (quando disponiveis) com seus
textos de acompanhamento. Depois de definir como a imagem que originou o
#selfienaurna se estruturou e que tipo de propdsito/proposicdo por meio dela foram
externados, esse padréo inicial identificado é confrontado com as demais ocorréncias que
aparecem no corpus. Assim, um levantamento quantitativo € feito, no sentido de revelar
se 0 padrao original se mantém ou revela outros padrdes coexistentes.

Posto isso, o referido tipo de analise pode ser entendido, de acordo com Souza
Junior (2014), como fundamentado em uma metodologia de natureza hibrida. Em primeiro
lugar, é qualitativa, pois baseia-se tanto na interpretacéo dos resultados obtidos, como na
propria aplicacdo das categorias apresentadas na Se¢do 3. Soma-se a isso, o fato de
algumas classificacbes poderem ter seu surgimento ligado a visdo ou compreenséo de
mundo do analista. Em segundo lugar, é quantitativa, pois, conjugando esforcos com as
postulacbes da Teoria Memética®?, procura-se identificar, com base na frequéncia de
ocorréncia, se os referidos padrées iniciais (de estruturacdo/sintaxe visual e
propésito/proposicdo multimodais) da imagem que deu inicio ao fendbmeno #selfienaurna
sao mantidos ou ndo em suas replicacdes e/ou retransmissdes subsequentes.

Temos como padrao inicial, para confronto com os padrées concorrentes a serem
analisados, a imagem ja mostrada na Figura 1, e repetida, a seguir, com novo objetivo.
Desta maneira, nas Figuras 3 e 4, podemos verificar quatro aspectos que constituem o
padrdo da postagem de selfie que deu origem ao evento digital investigado, focando-se
essa imagem do ponto de vista de sua estrutura (forma) e proposicdo multimodais
(propasito):

12 Conforme concepcdes apontadas em Souza Janior (2014, 2015a).
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-
#SelfieNalUrna do gatinho. Se for preso, a gente solta H“‘m,__k \-

PROCESSO CONCEITUAL (SIMBOLICO) - A

Figuras 3 e 4: Padréo inicial de postagem de selfie que originou o fendémeno #selfienaurna.
Fonte: <http://selfienaurna.tumblr.com/>. Acesso em: 02 out. 2014.

1) Tipo de estruturacao relacionada ao processo: Conceitual Simbdlico;

2) Tipo de representagdo multimodal do autor em relagdo ao tipo de processo:
Portador;

3) Proposicdo multimodal sobre o ato de selfie pelo autor do mesmo: N&ao
externada;

4) Proposicao multimodal sobre o ato de selfie indicada pelo administrador da
pagina #selfienaurna: Externada como Crime/infragcdo (0 administrador escreveu em
sua legenda: “se for preso, a gente solta.” — i.e. nesse contexto, selfie ‘da cadeia’).

5 Andlise multimodal e relacional da propagacdo de selfies: discussao dos
resultados

5.1 Estruturacdes multimodais das postagens de selfie: analise semiético-social
e discussao

Em primeiro lugar, conforme direcionamentos metodologicos informados em 4.2,
guando o padréao inicial de propagacéo do evento digital #selfienaurna (Figuras 3 e 4) foi
examinado e contrastado, no que dizia respeito aos elementos de estruturacdo visual
(forma ou sintaxe visual) de processo e tipo de representacdo do autor do selfie,
verificamos que tal fendmeno evoluiu com base nos padrées relatados nos Graficos 1 e 2,
a seguir:
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VERBAL CONVERSAQ DIZENTE ATOR EMETA

PORTADOR (DO (AO MESMO
VOTO) TEMPO)
17%

COMNCEITUAL
[SIMBOLICO)
17%

Graficos 1 e 2: Evolucao das praticas linguistico-midiaticas mapeadas no “#selfienaurna”, respectivamente,
guanto aos elementos estruturais de processo e participante representado.
Fonte: Gréficos elaborados pelo autor.

Conforme os dados do Grafico 1, podemos observar que o padrdo inicial do
fendbmeno #selfienaurna, quanto ao elemento estrutural de Processo, foi completamente
alterado. Esse fenbmeno surgiu com um padrdo Conceitual Simbdlico (17%), como ja
mostrado na Figura 3, e evoluiu, majoritariamente, para aquele reconhecido como Evento
(67%), a ser exemplificado na Figura 4, a seguir:

JUSTICA |
ELEITORAL

isabellagomes18, vannabas, sianafermnandes
flaviamonteiro Eu ja fiz a minha parte... E
wvooeE??T Oy HeaeleicoesZ2014 #mudabrasil

Fazr & Mol = 3o fez as Lnhas.

Figura 4: Evento — padrao de estruturagdo multimodal mais frequente na propagacao do #selfienaurna.
Fonte:<http://selfienaurna.tumblr.com/>. Acesso em: 02 out. 2014.

Se observarmos que o padrdo Conceitual Simbolico deve apresentar um
participante completamente representado no Cenario de uma estruturacdo visual e, se
lembrarmos da situacdo de proibicdo na qual esses selfies foram criados, constatamos
gue a maioria dos autores das imagens que contribuiu para a propalacdo do fenémeno
#selfienaurna tenha querido participar desse processo de disseminagdo nos ambientes
virtuais por meio de um fazer/agir, sem trazer para si o0 maior foco.

Dessa maneira, conforme evidenciado pelo Gréafico 2, o modo como esses autores
passaram a ser retratados foi, consequentemente, modificado — evoluindo de uma
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representacdo como Portador (17%) para aguela de Ator Ocultado (67%).

Em um contexto em que o ato de selfie foi proibido, percebemos que o modo de
estruturacdo dos Processos associados as representacdes visuais evoluiu de um padrao
inicial que era Conceitual para outro majoritariamente Narrativo.

Do ponto de vista semioético-social, os resultados indicaram que o fendmeno
evoluiu porque os eleitores/internautas fizeram uso de préticas linguistico-midiaticas
majoritariamente para agir/fazer/dizer em vez de definir/associar/classificar. De acordo
com os dados, selfies aparentam se configurar mais como veiculos para propagar e
externar acbes do que definicbes ou classificagbes. Os dados sugerem, portanto, que as
praticas midiaticas que possibilitam a construcdo e distribuicdo desses selfies se
associaram com praticas de producéo e distribuicdo multimodais. Dessa juncéo, surge um
complexo de memes que nos permitiu identificar modos de construir ou atalhos para
estruturar multimodalmente narrativas na contemporaneidade.

Tendo em mente estes dois extremos de estruturacdo (fazer/agir) x
(definirlassociar/classificar), uma série de proposicdes multimodais foi indicada e, a partir
dessas proposi¢des, pudemos verificar se, no que dizia respeito ao propdosito, as praticas
linguistico-midiaticas — enquanto um complexo de memes encapsulado em selfies —
também demonstrariam algum tipo de evolucdo ao indicar proposi¢cdes/propositos
(trazendo a tona suas funcionalidades).

5.2 Proposicdes multimodais das postagens de selfie: analise e discussao

Complementando a analise baseada nos direcionamentos metodoldgicos
informados em 4.2, o padréo inicial de propagacao do evento #selfienaurna (Figuras 3 e
4) foi examinado e contrastado no que dizia respeito aos tipos de proposi¢do multimodal
(propositos) que tanto os autores das imagens compartilhadas quanto o administrador da
pagina do Tumblr atribuiram ao ato de selfie. Assim sendo, verificamos que as visées a
respeito do que significavam esses atos, surgidas no fendbmeno em questéo, evoluiram
com base nos seguintes padrées indicados nos Gréficos 3 e 4, abaixo:

RETRATAR

RETRATAR FALTA ATOESPERADO

DE OPCAO sy UM CRIME CONTESn:Aﬁo RETRATAR %

RETRATAR 3% PR % PERMISSIVIDADE | BOCADEURNA CONSEQUENCIA

A b% % 3% DOAVANCO

bbb NAO ousg;nm 4 TECNOLOGICO
REGISTRODO %% UM DESAFIO | luencionano ~ -

: 3% 3%
TIPO DEVOTO _ o e

% al o — DESAFIO

“dﬁﬁﬂ 3%

UMA OBRIGACAO W
3% 14%

ESTETICAMENTE
FALHO
10%

INSTRUMENTO DE

COMUNICACRO
6%

INSTRUMENTO DE
ASSOCIACAD ESTETICAMENTE
3% IMPULSO  HABITO OUSADO

INSTRUMENTO DE 3% 3% 7%
COMUNICACAD
7%

Gréficos 3 e 4: Proposi¢cdes multimodais (propdsitos) acerca do ato de selfie, respectivamente, indicadas por
seus autores e pelo administrador da pagina #selfienaurna.
Fonte: Gréficos elaborados pelo autor.
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Conforme os dados do Grafico 3, podemos observar que o padrdo inicial do
fendbmeno #selfienaurna foi completamente alterado, no que diz respeito ao elemento
propdsito que o produtor do selfie atrelou a essa pratica linguistico-midiatica. Na verdade,
como O primeiro autor que postou a imagem desencadeadora do evento digital
#selfienaurna nédo indicou explicitamente (ou de maneira representacional acional), nem
através de legenda ou outro texto de acompanhamento, qual padrdo inicial relativo ao
propodsito estaria expresso no selfie que ele produziu, podemos dizer que surgiu, assim,
um padrédo baseado em auséncia®® de proposicdo externada.

Os demais selfies que surgiram no processo de propagacdo do #selfienaurna
alteraram a propalacao desse fendbmeno, porque os autores dessas imagens passaram a
associar certos tipos de proposi¢cdes multimodais as representacdes que eles criaram e
distribuiram.

De uma perspectiva semidtico-social, a evolugcdo estrutural multimodal do
#selfienaurna, de sua natureza Conceitual para outra majoritariamente Narrativa — como
visto pelos Graficos 1 e 2 —, desenvolveu uma espécie de efeito domind sobre a
possibilidade de externar propdésitos por parte dos autores dos selfies, fazendo com que
estes pudessem ser indicados por meio de agbes (ou modos de agir/fazer e seus
fins/objetivos) e representados multimodalmente nas imagens que deram destaque ao
evento digital estudado.

Quando contrastamos o0s propésitos atribuidos aos selfies por parte de seus
autores (Grafico 3) com as visbes sobre essas mesmas imagens, observando as
legendas incluidas pelo administrador da pagina do Tumblr (Gréfico 4), percebemos que,
para esses dois tipos de internauta, respectivamente, os selfies foram construidos e
distribuidos para apresentar padrdes de funcionalidade. Em cada grafico, esses padrdes
nos possibilitam enxergar a externacdo do proposito/proposicdo multimodal com mais
destaque absoluto atribuido aos selfies postados, que, no caso, foi o de Materializacdo do
voto (58% — Gréfico 3) e (14% — Grafico 4). Vejamos um exemplo do corpus quanto a
esse tocante:

13 Pelas bases da Teoria Memética, um meme pode ser identificado como uma ideia que € transmitida,
repassada adiante e se mantém ativa por um tempo ndo s6 por padrdes que externam de maneira
explicita/ativa tal ideia. Seguindo esse raciocinio, conforme Leal Toledo (2013, p. 187-188) exemplifica,
“falar exageradamente” seria um meme; ndo falar (ou o “meme de ficar calado”) também o seria.
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#EleicOoes #Magrao #ForaPT

=seMeMNAUIMa o2 UIm amigo Que acha gue val dar Tuoo Cerno

Figura 5: Padrédo de proposi¢cdo multimodal mais frequente na propagacéo do #selfienaurna.
Fonte: <http://selfienaurna.tumblr.com/>. Acesso em: 02 out. 2014.

Ademais, é curioso observar que a proposicdo multimodal externada pelo
administrador da pagina do Tumblr, que, no padrao inicial (Figura 3), classificara o ato de
selfie como crime/infracéo, teve replicacdo bastante reduzida' tanto no Gréafico 3 quanto
no 4.

5.3 A propagacao digital do #selfienaurna pela perspectiva da abordagem
integradora: aspectos relevantes da andlise relacional

Do ponto de vista da “andlise relacional” (SOUZA JUNIOR, 2015a, p. 56-58), os
dados apontaram, em primeiro lugar, que o fenbmeno #selfienaurna demonstrou
apresentar uma evolucdo baseada na superacdo dos padrfes iniciais tanto no que diz
respeito aos aspectos de estruturacdo (forma) — tipos de processo e modos de
representacdo dos autores dos selfies —, bem como no que se referiu aos tipos de
proposicao multimodal (propdsitos) — visdes acerca do ato de fazer selfies. Isso significa
dizer que, com a superacdo dos padrbes iniciais, as unidades de propagacdo do
fendbmeno #selfienaurna apresentaram um padrdo de evolugdo externalista (i.e.
heterogéneo — aspectos de estruturagdo e proposito dessas referidas unidades/imagens).

No que diz respeito a evolucéo do #selfienaurna ter sido direcionada por um padrao
externalista ndo s6 quanto ao item estruturacdo (forma) — algo ja previsto para esse item
em Dawkins (1979; 1982) —, mas também quanto ao item proposicdo multimodal
(propdsitos), do ponto de vista de uma abordagem integradora, entendemos que o
principio memético de fidelidade (DAWKINS, 1979; 1982), no que se refere aos itens

14 Sugerimos ver Souza Junior (2015c) que, fazendo uso dos preceitos da Andlise Critica do Discurso, ja
apontou e discutiu razdes ideolégicas que complementam o entendimento para a presente constatacao.
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mencionados, foi suplantado pelo principio de design (DENNETT, 1995).

Desta forma, o principio memético de design abriu caminho para uma maior
influéncia do principio linguistico de funcionalidade. Assim sendo, as praticas linguistico-
midiaticas em forma de selfie, distribuidas por meio das imagens e suas postagens
geradas, enquanto unidades de propagacéo, puderam se apresentar com novos modos
de funcionar (i.e. funcionalidades), originando padrdes de producdo e distribuicdo por
midia, bem como padrées de estruturacdo e proposicdo multimodais diferentes daqueles
que deram inicio ao #selfienaurna. Esses referidos padrées emergiram através de uma
espécie de processo digital de “dialogia” (BAKHTIN, 1997) e, posteriormente, foram
influenciados por processos digitais de “recontextualizacdo” e “ressignificacdo”
(FAIRCLOUGH, 2001) - iniciando-se pelos eleitores/autores dos selfies postados e
concluidos, principalmente pelo processo de ressignificacdo das proposicbes das
imagens, via legendas, por parte do administrador da pagina do fenémeno investigado.

Com base nesses aspectos, vemos que 0 #selfienaurna demonstrou ter se
desenvolvido, entdo, como um fendbmeno memeético da Internet e ndo como um fenébmeno
viral ou movimento digital — apesar de ter tido toda a ténica inicial para poder ter se
desenvolvido nos moldes do ultimo tipo de evento digital mencionado, uma vez que o
#selfienaurna se propunha a contestar uma medida de proibicdo da Justica Eleitoral
brasileira.

Dentre o0os demais aspectos relacionais analisados, constatamos que o0
#selfienaurna se iniciou com indicacdo de longevidade pela producdo (i.e. gerando
producbes de postagens de selfie e ndo sO 0 acesso ou visualizagdo estatica destas
postagens), porém, se estabilizou e, até o dia 26/10/2014, permanecia demonstrando ter
longevidade pela recepg¢do (i.e. sendo mais acessado/visualizado do que gerando mais
produgdes).

O tipo de alcance midiatico apresentado pelo fenébmeno foi aquele identificado
como alcance local — percorreu redes sociais e sites locais, tendo permanecido na
dimensao online — i.e: majoritariamente nas redes sociais, dominio onde, naturalmente, as
postagens de selfie ttm seu nicho de aplicacdo e atingem seus potenciais maximos de
producao e distribuicdo (multi) midiaticas.

Ja o alcance linguistico, por seu turno, também revelou padrdo externalista, por
consequéncia da jA mencionada influéncia conjunta dos principios constitutivos de design
e funcionalidade na propagacdo do fenbmeno em questdo. O alcance linguistico
evidenciou-se pelo fato de os autores dos selfies ndo terem mantido o padrao inicial de
propagacédo, o qual mostrava essas imagens abordando ou colocando como participantes
representados os elementos animados. Novos padrdes surgiram (Materializacdo do voto
58%), isto é, selfies passaram a ser direcionados para retratar elementos inanimados com
maior foco, em detrimento da ocultacdo/apagamento dos elementos animados
(eleitores/autores dos selfies), e assim se mantiveram, conforme dados do Grafico 3.

Quanto ao tipo de idioma, o alcance linguistico, manteve seu padrdo homogéneo —
até pela caracteristica especifica e local do evento em questdo: eleicbes brasileiras.
Permaneceu, portanto, com propagacao majoritaria em Portugués, do inicio a queda do
fenbmeno estudado.
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6 Consideracoes finais

Com a proibicdo da producdo e compartiihamento online de selfies oriundos das
cabinas de votacdo nas eleicdes de 2014 pela Justica Eleitoral brasileira, ecoa, de
maneira socialmente relevante, a perspectiva defendida por Souza Junior (2015a),
baseando-se Dennett (1995), Blackmore (2002), e Tyler (2011, 2013), a qual entende que
memes nao seriam transmitidos unicamente de cérebro para cérebro, uma vez que, nessa
concepcdo, artefatos ndo-cerebrais, como as midias (sociais/digitais), também
possibilitariam tal transmissao.

No presente artigo, expandindo proposi¢do de Souza Junior (2015c), entendemos
ser relevante discutir por que praticas linguistico-midiaticas, em forma de selfie, tornaram-
se objeto de preocupacdo para a Justica Eleitoral e como tais préaticas, socialmente
relevantes na contemporaneidade, se ndo fossem objeto de impedimento, poderiam
efetivamente propagar um “memeplexo” (BLACKMORE, 2002; SOUZA JUNIOR, 2015a)
ou complexo de memes da Internet, dando origem a fenbmenos memeéticos — como o
#selfienaurna. Tal complexo e fendbmeno desenvolveram alguns padrbes de propagacéo
e, por consequéncia, ‘desestabilizaram’ a prerrogativa de anonimato e o principio de livre
escolha do ato de votar defendidos pela Justica Eleitoral brasileira.

Considerando essa oposicao de lados ou posicionamentos, 0 presente artigo se
organizou de maneira a apresentar ao leitor menos familiarizado os principais aspectos
concernentes ao conceito de meme e a Teoria Memética. Vimos como tal conceituacéo e
teoria passaram a ser usadas para embasar estudos nas areas de Comunicacdo e
Linguistica, dando origem a uma “abordagem integradora” (SOUZA JUNIOR, 2015a) para
a andlise da propagacéo de eventos digitais.

Apoiados nos aspectos integrantes da referida abordagem, pudemos entender
como selfies, a partir do que Souza Juanior (2015a) chamou de “analise composicional”,
poderiam ser caracterizados e entendidos, enquanto um complexo de memes da Internet,
sob o prisma integrador de trés areas: a memética, a midiatica (comunicacional) e a
linguistica.

Deste modo, entendemos que, do ponto de vista da analise composicional e
situados em sua dimenséo interna de propagacéo, os selfies puderam ser caracterizados
como uma producédo formada pela combinacdo de praticas de producéo e distribuicdo de
linguagem associadas a praticas de producdo e distribuicdo por midia, isto é, um
complexo ou combinacdo de memes da Internet. Vimos, também, que tais praticas podem
apresentar um modo de construgdo “multimodal” (KRESS e VAN LEEUWEN, 2000), ou
seja, uma imagem, frequentemente atrelada a um texto ou legenda, construida e/ou
distribuida digitalmente e, por vezes, também, de forma “multimidiatica” (SALAVERRIA,
2003; PALACIOS, 2004), sendo direcionada para cumprir propésitos sistematizados pela
linguagem.

Uma vez vistos como um complexo de memes da Internet, os selfies puderam ser
reconhecidos pelos critérios de fecundidade, longevidade (DAWKINS, 1979) e alcance
(RECUERO, 2006; SOUZA JUNIOR, 2015a). Como pudemos perceber, selfies s&o
produzidos com frequéncia, e isso ja vem ocorrendo h& algum tempo, alcancando cada
vez mais adeptos locais e globais. Esse entendimento nos permitiu enxergar,
automaticamente, esse complexo como um “memeplexo linguistico-midiatico” (SOUZA
JUNIOR, 2015a p. 37-45), passivel de ser carregado por unidades de propagacédo (as
imagens nas postagens de selfie propriamente ditas), as quais puderam dar origem a
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propagacdo de eventos digitais como o0 #selfienaurna. 1sso contribuiu para que
pudéssemos visualizar a dimenséo externa de propagacdo desse memeplexo linguistico-
midiatico, colocando nossa atenc¢éo, agora, nos padrées de relacdo e propagacao que tais
eventos poderiam vir a desenvolver.

Posto isso, procedemos ao que Souza Junior (2015a, 2015b) chamou de “analise
relacional”, investigando os aspectos multimodais das préticas linguistico-midiaticas que
deram origem ao corpus de postagens de selfie coletadas. Para realizar a analise
linguistica, nesta etapa, apoiamo-nos sobre o instrumental tedrico proveniente da
Linguistica Sistémico-funcional (HALLIDAY, 1987; KRESS e VAN LEEUWEN, 2000). A
metodologia empregada foi aquela que Souza Junior (2014) chamou de “anélise
propagatoéria”. A partir das etapas analiticas e em consonancia com a metodologia
adotada, o corpus de postagens de selfie foi focado e analisado em termos de sua
construcdo/estruturacéo (forma) e proposicdes multimodais (propdsitos). ldentificamos os
padrbes de estruturagcdo e proposicdo multimodal que deram origem ao fendmeno
#selfienaurna e, depois, confrontamos esses dois tipos de padrdo com os demais
presentes no corpus, verificando quais seriam o(s) mais frequente (S) e o porqué dessa(s)
ocorréncia(s).

Das duas grandes categorias de estruturagdo multimodal presentes em Kress e
van Leeuwen (2000), os resultados mostraram que selfies apresentaram majoritariamente
padrdo de estruturacdo narrativo (Processo reconhecido como Evento), seguido pelo
padrdo de estruturacdo conceitual. Quanto a representacdo dos participantes, os dados,
consequentemente, mostraram que postagens de selfies nem sempre se prestaram a
retratar elementos animados em seu Cenario. Esses elementos apresentaram-se
frequentemente ocultados, oferecendo-se mais destaque a elementos inanimados, por
meio dos quais o0 autor da imagem aparentou desejar construir ou estruturar suas
narrativas. O procedimento narrativo de ocultagdo dos participantes nas postagens
analisadas repercutiu em forma de efeito cascata no entendimento relativo as proposi¢coes
multimodais que os autores dos selfies externaram na propagacdo do fendmeno
investigado.

De uma perspectiva semiotico-social, os resultados mostraram, entdo, que as
postagens de selfie foram propagadas com base em proposicfes multimodais, a fim de
funcionar para que os internautas/eleitores pudessem externar em quem/como estes
votaram e ndo quem estava votando. E relevante lembrar que o fendémeno #selfienaurna
surgiu com padrao de proposi¢do multimodal exatamente inverso a este. Sendo assim, as
praticas linguistico-midiaticas em forma de selfie, distribuidas por meio das imagens e
suas postagens geradas, enquanto unidades de propagacéo, puderam apresentar novos
padrdes quanto a seus modos de funcionar (i.e. funcionalidades). Esses referidos padrdes
emergiram através de uma espécie de processo digital de “dialogia” (BAKHTIN, 1997) e,
posteriormente, foram influenciados pelos processos multimodais e digitais de
“recontextualizacdo” e “ressignificacdo” (FAIRCLOUGH, 2001) da pratica que se repetiu
ao longo da evolucdo do evento digital investigado. Esse processo iniciava-se pelos
autores dos selfies postados e era concluido por meio do administrador da pagina do
fendbmeno analisado.

Se retornarmos ao contexto de proibicdo judicial no qual o #selfienaurna foi
propagado, avaliaremos que os padrbées mais frequentes de estruturacdo (forma) e
proposicdo multimodais (propdsitos), respectivamente, (Evento — participante ator
ocultado) e (Materializagdo do Voto — mostrar o que foi feito e ndo quem fez algo)
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sugerem coeréncia da proposta metodologico-analitica adotada e, consequentemente,
consisténcia desta quanto aos resultados encontrados a partir da utilizagdo da mesma.

Demais resultados oriundos da etapa de analise relacional foram: a) padrdo de
evolugcdo externalista (i.e. heterogéneo) quanto aos tipos de estruturacdo e proposicao
multimodais observados; b) padrdo inicial de longevidade pela producdo, porém,
estabilizando-se e, até o dia 26/10/2014, permanecendo com indicacdo de longevidade
pela recepcéo; c) alcance midiatico local (RECUERO, 2006; SOUZA JUNIOR, 2015a), isto
€, o fendmeno percorreu redes sociais e sites locais, tendo permanecido relevante/ativo
na dimensao online; d) o alcance linguistico mostrou as postagens de selfie abordando e
colocando como participantes representados 0s elementos animados, porém, estas
imagens passaram a apresentar elementos inanimados também, e assim se mantiveram.
Quanto ao tipo de idioma, o alcance linguistico do fendmeno analisado manteve seu
padrdo homogéneo, permanecendo com propagacdo majoritaria em Portugués,
provavelmente, devido a especificidade do contexto de surgimento dos selfies postados:
eleicOes brasileiras de 2014.

Com o presente estudo, fica uma alternativa a proposta (em construcdo e
descendente) de Shifman (2014) para analise da propagacdo de memes imagéticos.
Assim, sugerimos um aporte teorico-metodologico para que mais trabalhos de base
linguistica, orientados por uma perspectiva semigtico-social e focados em uma analise
ascendente possam surgir. Nossa intencdo € que, dessa maneira, novos estudos possam
contribuir com aqueles ja existentes em diversas areas, como os de Houghton et al.
(2013) e Sanft e Baym (2015), tornando possivel, entdo, que as novas constatacdes e
entendimentos acerca da pratica de selfie dialoguem, sempre que possivel, com uma
gama de investigacdes e perspectivas. Deste modo, objetivamos que o cruzamento de
tais entendimentos e constatacfes nos permita compreender de modo mais abrangente
as motivagbes que possibilitam a permanéncia e ampliacdo dos selfies como “pratica
social” (SENFT;, BAYM, 2015, p. 1589), cada vez mais frequente nas sociedades
contemporaneas. Essas sociedades parecem ser definiveis a partir de dois elementos
centrais: linguagem(ns) e midias (digitais/sociais).
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