¥y ¥ ¥y

deSignis
L e ISSN: 1578-4223
e lgnls info@designisfels.net
Federacion Latinoamericana de
Semiotica
Argentina

Escudero Chauvel, Lucrecia
El regreso de un concepto controvertido.
deSignis, vol. 26, enero-junio, 2017, pp. 11-14
Federacion Latinoamericana de Semiética

Disponible en: https://www.redalyc.org/articulo.0a?id=606066846001

Como citar el articulo

Numero completo Sistema de Informacién Cientifica

Mas informacion del articulo Red de Revistas Cientificas de América Latina, el Caribe, Espafia y Portugal
Pagina de la revista en redalyc.org Proyecto académico sin fines de lucro, desarrollado bajo la iniciativa de acceso abierto


https://www.redalyc.org/revista.oa?id=6060
https://www.redalyc.org/revista.oa?id=6060
https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=606066846001
https://www.redalyc.org/comocitar.oa?id=606066846001
https://www.redalyc.org/fasciculo.oa?id=6060&numero=66846
https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=606066846001
https://www.redalyc.org/revista.oa?id=6060
https://www.redalyc.org

http://dx.doi.org/10.35659/designis.i26p11-17

EL REGRESO DE UN CONCEPTO CONTROVERTIDO

E/ regreso de un concepto
controvertido.

Lucrecia Escudero Chauvel

¢Quién no sofi6 ser semidlogo para desenmascarar los signos de la ideologfa
dominante? A mitad de camino entre detectives y exegetas de los medios, el perfil del
semi6logo se delineaba en la década de los afios setenta del siglo pasado sobre todo como una
prdctica moral. Pero ;la cuestion ideolégica interpela actualmente a las nuevas generaciones?
Este nimero, producto de una estrecha colaboracién de sus coordinadoras y del Comité
de Redaccidn, se planteé bdsicamente la pregunta ;por dénde ha pasado el concepto de
ideologfa? justo ahora en que se ha transformado tan profundamente el espacio piblico.
¢Hay un regreso del debate en las ciencias sociales de las que la semidtica forma parte? Quien
habla de regreso, se refiere necesariamente a la temporalidad. En efecto, a lo largo del periodo
seflalado y particularmente en torno a 1975, van a cristalizarse un conjunto de temas y de
publicaciones de autores que, viniendo de horizontes muy diferentes como la antropologia, la
filosoffa, la lingiifstica, la sociologfa, la estética y la semidtica convergerdn con una serie de
preguntas comunes: jcudles son las relaciones entre la lengua, los discursos y el hecho social?,
en sintesis ;cudl es la materialidad de la ideologia?.

Sin embargo la cuestién de la ideologia no ha sido, histéricamente en las ciencias
sociales, una temdtica exclusivamente eszructural. Su filiacién es una preocupacién
iluminista, que se remonta al siglo X VIII, en el marco de la tradicién de la filosoffa francesa
de los idedlogues, si pensamos en la obra de Antoine Destutt de Tracy (1754-1834), y que
retomard la filosoffa alemana en el siglo XIX. En la gran tradicién de la sociologfa politica
y de la filosoffa que va de Kart Marx a Louis Althusser y que marca tan fuertemente
el debate en el siglo XX, la ideologia es un concepto ambivalente. Descrita por Marx y
Engels primeramente en la Ideologia Alemana (1845-46) e inmediatamente en el Manifiesto
Comunista (1848) como «falsa conciencia», la ideologia llegard a los escritos de Marx sobre
economia politica (1859) como una metdfora topoligica cara al siglo XIX s. con la célebre
distincion de la base material de las relaciones sociales, de la superestructura simbdélica.

Marx habfa estudiado el nacimiento de la sociedad industrial en el siglo XIX
badsicamente como un mundo sometido a la mistificacidn, alienable por el peso de la
ideologfa. Concepto bisagra en el marxismo, la a/ineaciin estd compuesta por tres elementos
que pueden interesar al semidlogo: implica la separacidn del hombre de la naturaleza y de
los medios de produccién; la 7nversidn de los valores, con el econémico como eje prioritario,
y finalmente, la opresidn de un sujeto por el objeto. En el plano politico las ideologias
aparecen como los medios que tiene una clase social para asegurar su dominacién
simbdélica sobre otra, la subalterna. Y en este sentido es Antonio Gramsci (1891-1932) y

ISSN impreso 1578-4223. ISSN digital 2462-7259.
Depésito Legal B.3146-2001 Universidad de Rosario (Argentina) Versién electrénica: designisfels.net



LUCRECIA ESCUDERO CHAUVEL

posteriormente Louis Althusser, en sus lecturas de Marx, con la distincién de los diferentes
aparatos del Estado, los que aportan a mi juicio, la mejor definicién de la ideologia desde
el punto de vista de los contenidos: un sistema de representaciones compartidas pero al
mismo tiempo impuestas que se vuelve hegemonica. La cuestién semidtica aparece mds
claramente, porque se tratard de estudiar el sistema de representaciones en juego, los
imaginarios sociales, concepto acufiado también en el periodo que nos ocupa.

En su proyecto programdtico de fundacién de una Semiética General, con su
territorio y sus limites, Umberto Eco establece las bases de una teoria del sentido y
de la produccién signica e inscribe el concepto «ideologfa» en el interior de la seccién
Teoria de la Produccion Signica del Tratado de Semidtica General (1975) y la inserta en el
marco de la tradicion de la Retdrica Cldsica . La ideologfa es un mecanismo retérico de
manipulacién y de persuasion, lo que es evidente, pero en relacién con los juicios de verdad.
Coloca a la ideologfa en el limite superior de la Semidtica porque esta es bdsicamente un
procedimiento retérico, simbélico y cultural. Esta definicién es al mismo tiempo una
solucién para una de las definiciones cldsicas de la ideologia como «falsa conciencia»:
entre el mundo que conozco y mi conciencia se interpondrd la ideologia como motor del
orador que simultineamente ocultarfa o harfa visible, en funcién de un efecto buscado
(adhesidn, creencia, rechazo) ciertas propiedades del mundo. En su lectura de los diferentes
niveles de la pop culture, Eco analiza los mecanismos ideolégicos en textos muy complejos
como son los anuncios publicitarios, donde aparecen claramente estrategias de persuasién
y de manipulacién, un género que condensa la dimensién ideolgica como manipulacién
pasional, pero sobre todo como persuasién de masa, relatos de suefios y de aspiraciones
colectivas. La cercanfa entre Eco y Barthes es notable (Bianchi).

Roland Barthes habfa ya anticipado los mecanismos connotativos de la publicidad
en su célebre Mythologies (1957) un texto fundamental, una reflexién sobre los mitos
de la vida cotidiana francesa detrds de los cuales se escondia “la ideologia burguesa” en
palabras del autor. “El mito es una mentira o una confesién (...) el mito no oculta nada
y no muestra nada” (Barthes, 1957:202). Sin referirse a Marx en este punto, Barthes
describe cémo la burguesfa francesa a través de la produccién masiva de sus mitos, logra
imponer sus intereses particulares como intereses universales (Barthes 1957: 212, 215), el
principio del mito es la transformacién de “la historia en naturaleza” (Kersyte). Este rasgo
de naturalizacién del mito se volverd rasgo distintivo como «encubrimiento», «mascara
ideol6gica» o la “veladura ideolégica” en Louis Althusser (1970). Como lo explica Simon,
“Barthes comprendié antes que Althusser que la ideologia no se sittia en las creencias vagas
e inefables o los grandes prejuicios conscientes o inconscientes sino que posee una realidad
material, corporal y orgdnica: comprendié que hay una materialidad de la ideologia y que
su poder consiste en confundirse con la realidad, habitarla e investirla en sus formas mds
concretas, mds cotidianas, mds consumibles, y disfrazarse de naturaleza.”(Simon)

Por dltimo el desarrollo del andlisis del discurso (Pecheux, van Dijk), un nuevo
espacio en la lingiifstica de tradicién francesa, colocard de forma definitiva los problemas
del andlisis del contexto de la frase, donde la ideologfa serfa un mecanismo de produccién
de sentido. Una respuesta general e inclusiva nos viene de la teorfa de los discursos
sociales — una proto-sociosemidtica que cubriria los aspectos sociales del lenguaje y no por
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ejemplo, los aspectos cognitivos o de adquisicién. En el marco del momento tedrico al que
hacemos referencia, esto significa la expulsién de los mecanismos individuales del sujeto
y la apropiacién de la lengua, de allf la innovacién de la perspectiva aportada por Emile
Benveniste con la incorporacién de la subjetividad en los mecanismos de enunciacién. En
la década de 1920 y en el marco de una lingiifstica de corte marxista, Bakhtine define la
lengua como una expresién de las relaciones sociales, pero no dice jamds que esta fuera una
superestructura, o que su lugar se encontraria en la superestructura. Desde un punto de
vista semidtico nos interesa su definicién de que todo signo es ideoldgico, en el sentido que
un signo presupone un referente al que el signo refiere, relacién que se encuentra fuera de si
(1929: 25). En sintesis: todo lo que es ideoldgico es un signo y sin signo no hay ideologia
(1929: 29ss). Casali ha sefialado, siguiendo a Angenot, la circulacién y transformacién de
ideologemas, es decir, de pequefias unidades significantes dotadas de aceptabilidad difusa en
un doxa dada (2010:25).

El acierto de la perspectiva de Eliseo Verén (1973,1978) fue la de considerar a la
ideologfa no como un contenido sino como un efecto del discurso, es decir, situdndola en
recepcién. Tratando de circunscribir el concepto a su matriz socioldgica -la ideologfa no
es un problema del semi6logo, dird- la integrard en una gramdtica de produccin del discurso;
es una lectura, una forma de analizar los textos, no una propiedad de estos. Los fenémenos
ideoldgicos atraviesan los discursos, pero no hay sélo ideologia en los textos. Del mismo
modo que buscamos las marcas de un sistema enunciativo, se pueden leer las trazas de un
sistema ideolégico y organizarlo de forma sistemdtica. Siendo una dimensién del andlisis
del funcionamiento social — y no un contenido —, la encontramos tanto en la comunicacién
medidtica, cuanto en la institucional, incorporada en diferentes materias significantes, como
la imagen, los gestos, pensemos en el saludo nazi, o en el logo de Coca Cola que fue un
simbolo de la ideologfa «imperialista» americana de la época. Estableciendo las bases de
la sociosemiGtica, Verén postula describir a los procesos de significacién como un trabajo
social de produccion de sentido. Era consciente que esa teorfa no existia y habfa que construirla
y su base fue la semiosis peirciana (1998).

Mi hipétesis es que el hecho de que la preocupacién por la cuestion ideolégica
desaparezca literalmente de la semidtica en las tres décadas sucesivas, luego de haber
dominado el debate en las precedentes, es que en la evolucién del pensamiento semidtico
el concepto no resultaba mids explicativo. Habiendo terminado el estadio de la descripcién
formal de los grandes productos de la cultura de masas, la pop culture, la semidtica no
tenfa mds necesidad de este concepto. As{ la ideologia corresponderia a una cierta forma
descriptiva de hacer semidtica y se ajustarfa a un tipo particular de produccién de la
industria cultural, la del braodcasting. Esta misma cultura de masas, mutando radicalmente
con la llegada de la web 2.0 en la nueva cultura expresiva de la convergencia tecnoldgica,
responderia mejor a la semiosis peirciana que al formalismo generativo. Pareceria que la
ideoldgica fuera un concepto agotado para este nuevo escenario dominado por el debate
y el posicionamiento con respecto a las ciencias cognitivas y los estudios sobre la semiosis
peirciana. Pero sobre todo con la irrupcién de los estudios culturales.

Y aqui se produce un clivaje con la reflexién latinoamericana que inserta desde el
primer momento el estudio de las formas de la cultura de masas en el marco de un debate
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fuertemente politico entre la hegemonia de la cultura americana y las culturas del “resto del
mundo” como las llamaba Anibal Ford, un precursor de los estudios culturales en América
Latina. Ha sido desde los estudios culturales — y no desde la semiética- donde ha venido
la renovacién de una nueva agenda de problemas “socio” semidticos, valga la paradoja. He
sostenido que los estudios culturales fueron a la década de los noventa lo que la semidtica
representd en los setenta: un atractivo espacio cultural de andlisis de las nuevas practicas
sociales (2004). Todas estas temdticas confluyen en este niimero, que se hace también eco de
ndmeros anteriores, como el dedicado a la comunicacién y a los conflictos interculturales, el
ndmero dedicado a las nuevas temporalidades y a la construccién de intersubjetividad, o el
reciente niimero sobre la emergencia de las emociones en la esfera ptblica.

deSigniS inaugura asi una nueva serie Transformaciones, de la que este niimero
forma parte, precisamente para estudiar y debatir algunas dreas donde aparecen puntos de
transformacion cualitativa intersemidticas e interdisciplinarias y que contribuyen a definir
este inicio de milenio: el concepto de enciclopedia y de interpretacidn; la omnipresencia
de la mediatizacion como fenémeno caracteristico de la integracién de las técnicas de
comunicacién y la creciente interrelacién de la esfera de lo pablico y lo privado, con el
pasaje del broadcasting al netcasting; el giro intersubjetivo en la esfera pablica y politica
con la emergencia de las redes sociales; la gamificacidn de la sociedad en la dicotomfia ocio-
trabajo, central no solo a la cultura del entretenimiento sino a la sociedad del paro masivo y
de la transformacién del valor trabajo; por dltimo la radical evolucién del espacio piblico
incluyendo, como lo vefa Lotman, una semioesfera global y la gestacién de una cybercultura.
Una nueva seccion Perspectivas, da cabida a nuevos investigadores para responder antiguos
interrogantes: la historia de una disciplina es también la historia de sus preguntas.
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