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FOLKCOMUNICACAO:

por uma teoria da comunicagio cultural '
Maria Isabel Amphilo’

Resumo: Investigacdo sobre a génese da teoria da Folkcomunicagdo, tendo por objetivo
identificar suas matrizes epistemologicas e suas raizes metodologicas, bem como caracterizar
sua natureza interdisciplinar, gravitando em torno das ciéncias da comunicagdo e da cultura. O
estudo parte da andlise do desenvolvimento dos conceitos de Luiz Beltrdo, contextualizando
sua ancoragem inicial na teoria do jornalismo (1967) e sua posterior ampliagdo para incluir as
dimensdes do processo social da comunicacao (1980). Com base na exegese da obra original
do fundador da Folkcomunicacdo, buscamos extrair as contribui¢des do autor para o avango
das teorias da comunicacdo ao adaptar dimensdes de bilateralidade e de formas de expressao
da cultura popular nos processos da comunicacdo. Realizamos, também, a analise critica dos
avangos teoricos e das estratégias metodoldgicas construidas pelos estudiosos que deram
continuidade aos estudos de Luiz Beltrdo. Em seguida, investigamos a dissemina¢do dos
conhecimentos sobre folkcomunicacdo no Brasil ¢ no ambito académico internacional. O
corpus analisado foi a obra de Beltrdo sobre o tema, bem como, dissertacdes, teses, livros,
artigos e comunicagdes cientificas, que tratam da folkcomunicagdo. A metodologia utilizada
tera por base a pesquisa bibliografica e documental e a andlise taxondmica. O periodo
analisado compreendera os estudos publicados sobre a Folkcomunicacao desde a obra original
de Beltrao, em 1967 até 2007.

Palavras-chave: Teoria da Comunicacdo, Midiologia Brasileira, Folkcomunicagdo, Luiz
Beltrao.

Resumen: Investigacion sobre la génesis de la teoria de la Folkcomunicacion, objetivando
identificar sus matrices epistemolodgicas y sus raices metodoldgicas, bien como caracterizar su
naturaleza interdisciplinaria, gravitando alrededor de las ciencias de la comunicacion y de la
cultura. El estudio es parte de la analisis de desarrollo de los conceptos de Luiz Beltrao, en el
contexto de su retencion inicial en la teoria del periodismo (1967) y su posterior ampliacion
para incluir las dimensiones del proceso social de la comunicacién (1980). Basado en la
exégesis de la obra original del fundador de la Folkcomunicacién, buzcamos extraer las
contribuciones del autor para el avance de las teorias de la comunicacion al adaptar las
dimensiones de bilateralidad y de formas de expresion de la cultura popular en los procesos de
la comunicacion. Realizamos, también, la andlisis critica de los avances tedricos y de las
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Universidade Metodista de Sao Paulo (UMESP).
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estrategias metodoldgicas construidas por los estudiosos que dieran continuidad a los estudios
de Luiz Beltrdo. En seguida, investigamos la diseminacion de los conocimientos sobre
folkcomunicacion en Brasil y en el ambito académico internacional. El corpus a ser analizado
serd la obra de Luiz Beltrdo sobre el tema, asi como disertaciones, tesis, libros, articulos y
comunicaciones cientificas que tratan de la Folkcomunicacion. La metodologia utilizada
tendra por base la investigacion bibliografica y documental y el andlisis taxonomico. El
periodo analizado comprendera los estudios publicados sobre la Folkcomunicacion desde la
obra primera de Beltrao, en 1967, hasta 2007.

Palabras-clave: Teoria de la Comunicacion, Midiologia Brasilefia, Folkcomunicacion, Luiz
Beltrao.

Abstract: The research project examines the folk-communication theory and pretends to
identify his epistemological and methodological sources, likewise to answer how we could
characterize his inter-subjected nature, dealing with the communication and culture sciences.
The study starts out with a survey of the developments of Luiz Beltrao’s ideas and concepts,
after that it links an initial Beltrdo’s ground with a journalism theory (1967) and with his
further enlargement, which includes the social process dimensions of communication (1980).
On the base of exegesis of the main work of the communication theory founder, we draw out
author’s contributions for an advance of communication theories, which applies opposite-side
dimensions and dimensions of expression forms of a popular culture to the communication
process. We maked the critical analysis of the theoretical developments and methodological
strategies outlined by the scholars, which continued Luis Beltrao’s researches. Afterwards, we
examine the dissemination of folk-communication knowledge’s in Brazil and in the
international academic society. The corpus, that will be analyzed, is Beltrdo’s work about the
subject, likewise dissertations, theses, books, essays and scientific passages that deal with the
folk-communication. The methodology used is based on the bibliographical and documental
research and on the taxonomical analysis. The analyzed period consists of the studies about a
Folk-communication published since the main Beltrao’s work in 1968 until 2006.

Key-words: Communication Theory, Midiology Brazilian, Folk-communication, Luiz

Beltrao.

Introducio:
A proposta desta pesquisa, inicialmente, era o estudo apenas da génese da

Folkcomunicagdo. Porém, apds conversas com o orientador, decidimos abragar o
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desenvolvimento, averiguando as praticas cientificas (artigos cientificos e congressos), sua
institucionalizacdo e a sua difusdo, fazendo praticamente um inventario das praticas
académicas (teses e dissertacdes) e, finalmente, como se deu a difusdo, seus avangos e suas
problematicas. O objetivo foi averiguar o respaldo cientifico e académico que sustenta a
Folkcomunicag¢do, enquanto disciplina cientifica.

Esta pesquisa aborda a génese da Folkcomunicagdo, enquanto teoria da comunicagdo
popular, ou melhor, cultural, mostrando como se deu o processo da génese e as matrizes
epistemologicas, socioldgicas e comunicacionais que originaram e sustentam a
folkcomunicacdo; do desenvolvimento dos conceitos realizados pelos pesquisadores nos
congressos FOLKCOM (especifico da area), INTERCOM (GT - nacional) e ALAIC (GT -
latino-americano); e a difusdo, enquanto praticas académicas que dao suporte a pesquisa,
como também a internacionalizagdo da folkcomunicagdo, que comeca com Joseph Luyten
ap6s o término de seu doutorado; e a incursdo de latino-americanos, principalmente o
mexicano Jorge Gonzalez (UNAM), que aborda a comunicagdo popular a partir da analise
semiotica da cultura. Percebemos que alguns pesquisadores, embora ndo citem o termo
“folkcomunicacdo”, realizam em suas pesquisas trabalhos nesta linha, averiguando o discurso
popular e os processos comunicacionais populares: isso ¢ folkcomunicagao.

O objetivo principal deste trabalho, em primeira instidncia, ¢ investigar as origens da
folkcomunicagdo, identificando nao somente os tedricos da comunicacao, cientistas sociais e
folcloristas que respaldaram a tese de Beltrdo, mas também as teorias e metodologias que
deram sustentacdo as pesquisas em folkcomunicagdo e outras que identificamos no decorrer da
pesquisa, como também os problemas epistemoldgicos, tedricos e a dificuldade da difusdo

desta inovagao cientifica, devido a sua complexidade de natureza interdisciplinar.

Metodologia:

Esta pesquisa foi dividida em trés partes, com o objetivo de abordar os processos pelos
quais passou a folkcomunicagao em termos tedricos, como, também, de difusdo, sedimentagcao
e institucionalizag¢do da folkcomunicagao, principalmente a sua legitimidade académica.

Esta tese apresenta-se de maneira caracteristica latino-americana, em seu hibridismo

teorico e metodologico, o que foi um ponto complexo de trabalho. Buscamos seguir, na
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verdade, a linha do Orientador, Prof. Dr. Jos¢ Marques de Melo, que trabalha sob o viés
positivista de cunho funcionalista, com o objetivo de explicitar as matrizes epistemoldgicas da
Folkcomunicagao.

Ressaltamos que buscamos trabalhar de maneira cientifica, utilizando metateorias, com o
objetivo de validar a Folkcomunica¢do enquanto uma teoria da comunicacdo que busca
operacionalizar a informacao no espaco social, independente de classes sociais. Fazer circular
a informagdo no espaco social ¢ o objetivo da folkcomunicagdo e ¢ o que buscamos mostrar.
Assim, utilizamos nesse processo varias teorias da comunicagao e teorias sociais para explicar
esses processos, ora assimilando posi¢des, ora confrontando-as.

Trata-se de pesquisa bibliografica e documental, em que foram realizadas a coleta de
dados e analises quantitativa e qualitativa, na Parte II, na Andlise dos Congressos; além de
pesquisa taxiondmica, na Parte III, em relagdo as teses e dissertagdes, € inventario da produgao
bibliografica e documental.

A mestigagem metodologica ocorreu devido as metas tragadas. Para isso, em cada parte,
foi utilizado um viés. Para a primeira parte, em que o objetivo era abordar 4 Génese e os
Fundamentos da Folkcomunicagdo, trabalhamos a partir do estrutural-funcionalismo,
mostrando de que maneira foi elaborada a teoria, apontando suas principais matrizes:
epistemologicas, antropologicas e socioldgicas e comunicacionais. O objetivo foi apresentar os
fundamentos da Folkcomunicacdo, em termos epistemologicos e tedricos, bem como, fechar
as arestas que pediam dois novos componentes no processo de intelec¢ao, que sdo a doxa € o
habitus.

A segunda parte, a que denominamos Desenvolvimento.: O desenvolvimento das idéias
pelos agentes e o confronto com outras Teorias, teve como respaldo cientifico a pesquisa
quantitativa e qualitativa de 10% da producdo cientifica dos Congressos Folkcom (especifico
da area), Intercom (dmbito nacional) e Alaic (ambito latino-americano), ou o minimo de um
artigo por congresso. As categorias analiticas foram: Autor, Assunto, Metodologia, Objetivo
da Pesquisa, Principais Conceitos e Referéncias Bibliogradficas, nortearam a investigacao.
Além da identificagdo da incursao de pesquisadores de sete paises nas pesquisas

folkcomunicacionais, pudemos averiguar a existéncia de geracdes de pesquisadores.
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Finalizando, buscamos, ainda, abordar a Folkcomunicacdo no confronto com outras teorias
sociais e culturalistas, com o objetivo de averiguar sua validade e fortalecimento de conceitos.

A terceira parte, denominada 4 Difusdo da Folkcomunicagdo: as praticas académicas e
cientificas, buscou identificar, através do difusionismo e das categorias propostas por Everett
Rogers (Diffusion of Innovations, 1995), para averiguar os problemas que frearam a difusdo da
folkcomunicacdo no meio académico e a superacdo desses entraves para o seu
desenvolvimento e difusdo.

Everett Rogers (1995, p. 5), conceitua o termo “difusdo”, entendendo-o como o
“processo através do qual uma inovagdo é comunicada por intermédio de certos canais
durante um corte temporal aos componentes de um sistema social”’. A partir dessa
conceituagdo e utilizando esses indicadores como parametros para esta pesquisa, utilizamos a
sistematizacdo de Marques de Melo (1996, p. 15) para redefinirmos a nossa pesquisa,
conforme segue: [novadores: realizamos uma divisdo historica-contextual das geragdes da
Folkcomunicagao, subdividindo-os entre: Geragao Precursora, Geracdo Pioneira (década de
60-70), Geragao inovadora (década de 80-90), Geracao Renovadora (1998 a atualidade). Os
canais de comunicacdo que nos propomos a verificar sdo as publicacdes académicas
(dissertagdes, teses, livros e periddicos), comunicagdes cientificas (anais dos congressos
Folkcom, Intercom, Alaic) e comunicagdes didaticas (aulas, palestras e conferéncias). O corte
temporal abrigou o periodo correspondente a 10 anos de pesquisa académica e cientifica, de
1998 a 2007.

O sistema social abordado foi a comunidade académica, integrada por professores e
pesquisadores, identificados a partir de suas participagdes nos Congressos Folkcom, Intercom
e Alaic (nos grupos de trabalho de folkcomunicacdo), além do Congresso Nacional
(Brasileiro) de Folclore, que, em 2007, abriu um grupo de trabalho em Folkcomunicagdo; bem
como da produgdo de teses e dissertagdes em que identificamos os orientadores e as Escolas
de Comunicacdo que mais produzem material cientifico sobre a area.

Dessa forma, com o objetivo de pesquisar nao somente a génese, mas a difusdo da
folkcomunicagdo, buscamos identificar de que forma se deu esse processo, tendo como

agentes principais da difusdo das idéias de Beltrdo os professores e pesquisadores que
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disseminam os conceitos teoricos da folkcomunicagdo, através do transito em congressos
nacionais e internacionais.

Realizamos, também, uma pesquisa taxionomica da produ¢do intelectual, ndo somente
denominada Folkcomunicacao e Folkmidia, mas a partir de palavras-chave como “Folclore”,
“cultura popular” e as suas relagdes com a “Comunicag¢do” ou com a “Midia”. Essas palavras
foram obtidas, ndo somente nos titulos, ou palavras-chave das pesquisas, mas também nos
resumos ¢ considerando, algumas vezes, a linha de pesquisa do orientador. Assim, realizamos
um inventario da produgdo intelectual nos estudos de “Comunicacao Popular” no Brasil,
verificando teses e dissertagdes, que nos levaram as Escolas de Comunicagdo do pais e os
orientadores, que sdao os formadores de pesquisadores-docentes. O material levantado podera
contribuir para pesquisas posteriores.

Como corpus pesquisado, selecionamos as unidades de estudo correspondentes a trés
nucleos de difusdo, conforme Marques de Melo (1996, p.16-17):

Revistas especializadas: a) Revista Internacional de Folkcomunicagdo; b) Comunicagio
& Sociedade; c) Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicacdo (INTERCOM); d) Anuério
UNESCO/METODISTA de Comunicacdo Regional; e) Pensamento Comunicacional Latino-
Americano (PCLA); f) Revista ALAIC; g) Anais ELACOM; h) Razon y Palabra.

Anais dos Congressos: a) FOLKCOM (especifico da area); b) INTERCOM (nacional);
c) ALAIC (latino-americano).

Escolas de Comunicac¢ao: as Escolas de Comunicagdo sdo centros permanentes de
difusdo de conhecimento e paradigmas cientificos. Dessa forma, a partir da pesquisa
taxiondmica, foram reveladas as escolas que produzem conhecimento sobre os estudos de

Comunicagdo, Folclore e Cultura Popular, ou ainda Estudos de Midia e Cultura Popular.

1. A génese e os fundamentos da Folkcomunicacio

A Folkcomunicagdo parte dos pressupostos funcionalistas, com vistas ao didlogo, ao
desenvolvimento, a integracdo social, as transformac¢des sociais e a interrelacdo,
principalmente, dos sistemas comunicacionais, formais e informais, fazendo fluir a informagao

no espago social, vencendo a “incomunicagdo”, promovendo a paz social e integrando o pais.
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Porém, o desenvolvimento de suas pesquisas refletem uma contradi¢do ideoldgica ao integrar
na base de sua investigacdo, de cunho funcionalista/difusionista, categorias marxistas, como
superestrutura, marginalizados, alienados entre outras, € o entusiasmo de Beltrao ao assimilar
o processo de “recomposicao folclorica” do socidlogo Edison Carneiro, de linha neomarxista,
que aborda a dindmica social sob o prisma da dialética. Com o objetivo de vencer a
“incomunicacdo” e compreender as mensagens codificadas e complexas, das “tribunas”
populares, Beltrao cria um “desvio ideoldgico” em sua pesquisa, gerando uma certa confusao
de ordem epistemoldgica, de linha investigativa para o pesquisador. Em sua tese de doutorado,
ele realizou uma pesquisa bibliografica e documental sobre a comunicagdo no Brasil colonial,
porém, a partir do materialismo histérico e dialético.

Compreendemos esse “desvio” de Beltrdo, na medida em que se dispde a estudar os
elementos do processo de comunica¢ao popular, considerando-os em seu contexto, mas se
perde da proposta difusionista, com foco na mudanca de atitude, integragdo nacional e
inclusdo social, apreciados por Beneyto no Julgamento da Tese de Doutorado de Luiz Beltrao
(BENJAMIN, 1998). Para realizar um estudo sistemdtico sobre a comunica¢do popular no
Brasil colonial, Beltrao julga necessario pesquisar, primeiramente, o ser humano em seu
contexto histoérico e social, para, entdo, identificar os grupos sociais, seus lideres de opinido,
seus mecanismos de persuasdo, suas mensagens, suas linguagens e metalinguagens, discursos.
Assim, Beltrdo se desvia da linha ideologica de sua pesquisa, funcionalista/difusionista,
tragado na parte tedrica de sua tese e sente-se desafiado a compreender a mentalidade do
homem do povo e suas mensagens. Esse respaldo Beltrdo encontra nos estudos socioldgicos e
antropologicos de Gilberto Freyre, Arthur Ramos, Edison Carneiro e em folcloristas como
Céamara Cascudo. A intengdo de Beltrao, porém, ndo estd em promover ou valorizar o folclore
nacional, mas em compreender as mensagens codificadas e democratiz-las, promovendo o
didlogo sobre problematicas sociais.

A dificuldade em se trabalhar de maneira transdisciplinar, torna a folkcomunicagdo uma
disciplina complexa. Ao estudar o folclore e as praticas culturais ¢ preciso compreender os
processos historicos pelos quais passaram determinados fendmenos, para depois, entdo,
averiguar as relacdes estabelecidas e os processos comunicacionais, dependendo da meta do

pesquisador.
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A Folkcomunica¢do vem fechar essa brecha tedrica e conceitual de uma realidade do
cotidiano que, antes, era descartada pelos investigadores, que se detinham na comunicagao
formal, que era perceptivel, porém, ndo explorada devidamente por antropdlogos, socidlogos e
linguistas. Faltava-nos o estudo dos grupos sociais e seu poder persuasivo, o que Beltrao
realiza com Folkcomunicagdo: a comunicacdo dos marginalizados (1980), em que estuda os
grupos marginalizados. E no grupo que o ser humano massificado retoma sua identidade e
pode ter sua liberdade de expressao resgatada.

Nao obstante o valor cultural e histérico dos estudos sobre Folkcomunicacao, ¢
impossivel esconder que neles estdo presentes algumas contradi¢cdes e ambiguidades. A leitura
dos textos indica que tais problemas sdo percebidos, mas parece que a saida encontrada ¢ a de
ndo enfrentd-los. Dai a impressdo de certas impropriedades conceituais que na verdade sdo
marcas de indefinicdo ideologica. Por exemplo, ao proclamar a folkcomunicagdo como um
conjunto de formas de expressdo das camadas marginalizadas da nossa sociedade, Beltrao
foge inegavelmente a discussdo sobre a questdo das classes sociais no Brasil e deixa de
identificar tais manifestagdes aparentemente marginais como praticas sociais e culturais que
traduzem uma agao politica dissimulada das classes trabalhadoras. Mas também Beltrao nao
nega essa esséncia. E o que fica ¢, portanto, a ideia de nebulosidade teorica, que traduz uma
vacilagao ontoldégica (MARQUES DE MELO, 2001, p.26).

A reinterpretacao das mensagens ndo se fazia apenas em fungdo da “leitura” individual e
diferenciada das liderangas comunitarias. Mesmo sintonizadas com as “normas de conduta” do
grupo social, ela continha fortemente o sentido da “coesdo” grupal, captando os signos da
“mudanca social”, tipico de sociedades que sofrem as agruras do meio ambiente e necessitam
transformar-se para sobreviver (MARQUES DE MELO, 2008, p. 29). E no grupo em que o
“homem-massa” (Ortega y Gasset) pode voltar a “tornar-se pessoa” (Carl Rogers), em que o
individuo volta a ser chamado pelo nome e 14 tem voz e vez. Assim, a cultura, no espago
social, tem a funcdo de integrar a sociedade, independente de classe social, religido, sexo,
idade, enfim, indistintamente, em prol do bem-comum.

A Folkcomunicagao, entdo, faz parte de uma das dimensdes da comunicagdo popular, em
seu viés que aborda a questdo da inclusdo social, de transformagdo social; da necessidade de

uma midia cidada, que promova as festas populares e religiosas, visando a proje¢ao mididtica
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e a partir dessa proje¢do, desencadeie outros processos, como a procura pelo turismo religioso,
cultural, regional, movimentando a economia das cidades. Abordamos essa tematica desde o
ano de 2006, em nosso artigo sobre o Cirio de Nazaré: a midia em prol do desenvolvimento
regional (AMPHILO, 2006).

A Folkcomunicacdo tem por objetivo maior o desenvolvimento regional, a inclusdo e
transformacdo social, a compreensdo das mensagens populares e a promocao da integracao e
da paz social. Para Schramm, los efectos de las comunicaciones masivas son positivos para el
mantenimiento de la paz internacional y el desarrollo economico y cultural de los pueblos
(MORAGAS, 1981, p. 65).

Podemos, no entanto, sistematizar os estudos em folkcomunica¢ao a partir do paradigma
de Lasswell:

1. Quem: estudos dedicados ao estudo do emissor, seu lugar de fala, seu contexto so-politico e
econdmico;

2. Diz o que: a pesquisa se ocuparia da dos estudos da mensagem, dos estudos de significagao,
do intervalo semantico;

3. Em que contexto: averiguar os contextos de onde a mensagem € emitida e o contexto de
recep¢do, no que pode alterar a compreensdo do sentido da informagao;

4. Em que canal: a investigacao se dedicaria aos estudos dos meios de informagao populares e
primitivos, como também dos meios formais de comunica¢do e sua inter-relagdo com o
folclore e a cultura popular;

5. Com que efeito: o pesquisador se dedicaria aos estudos dos efeitos, do impacto da
mensagem no contexto de recepcao.

Essa sistematizacdo nos possibilita direcionar as investigagdes € um maior dominio do
pesquisador pelo seu objeto de pesquisa, que deve ser delimitado a partir do ponto escolhido
para delinear sua investigagao.

A critica de Beltrao era que os meios de comunicagdo coletiva, como eram chamados,
ndo estavam dando conta de persuadir a grande massa da populagdo brasileira, para apoiar os
projetos do governo de maneira consciente. Isso porque, praticamente, 70% da populacao
brasileira da época, era considerada analfabeta. Beltrdo realiza, na verdade, uma critica severa

aos meios de comunicagdo massivos da época que ndo estavam cumprindo com o seu papel de
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manter o povo informado, mas “enformado”, como afirmava Cassirer, num sistema social-
politico e econdmico que privilegiava as classes dominantes, em detrimento das classes
subalternas.

Cremos que, a respeito dessa realidade da sociedade de massas, em que o ser humano
perde sua identidade, transformando-se no “homem-massa” de Ortega y Gasset, podemos
encontrar as respostas na filosofa comunicacional Adisia S4, em que numa realidade de massa
¢ necessario ao individuo “tornar-se pessoa”, parafraseando Carl Rogers. E onde o individuo
volta a tornar-se pessoa? Onde o individuo readquire voz e vez? Onde o individuo pode

expressar suas ideias e opinides? Resposta: nos grupos sociais.

Quanto a expressdo de seu pensamento e aspiragdes, utilizam, como os demais grupos
marginalizados, os meios que denominamos de folk. No entanto, é em manifestacoes
soletivas e atos publicos, promovidos por instituigdes proprias (sindicatos,
associagoes desportivas, beneficentes e recreativas, como escolas de samba, clubes
carnavalescos e conjuntos folcloricos, ou organizagdes religiosas, como irmandades e
confrarias catdlicas, centros espiritas, terreiros de umbanda e candomblé, igrejas e
tendas de confissdes evangélicas pentecostais) que, sob formas tradicionais,
revestindo conteudos atuais, sob ritos, as vezes universais, mas consagrados pela
repeticdo oportuna e especialmente situada, essa massa popular urbana melhor
revela suas opinides e reivindicagoes, exercitando a critica e advertindo os grupos do
sistema social dominante de seus propésitos e de sua forca (BELTRAOQ, 1980, p. 60).

Por isso, o foco de Beltrao em Folkcomunicagdo: a comunica¢do dos marginalizados
(1980), esta nos grupos sociais. A sistematizacao das classes populares em grupos facilita a
pesquisa, como também, a andlise dos discursos populares, averiguando suas dentncias e
reivindicagdes, como também o estudo da opinido publica. A partir de um estudo sistematico
dos grupos sociais pode-se detectar onde estdo os “nos” que precisam ser “desatados” e que
devem ser transformados em “politicas publicas” em beneficio social.

A Folkcomunicagdo deve ser entendida como um sistema complexo de comunicacao,
analisado dentro de um recorte social, porém, contextualizado no tempo, no espago € em suas
condi¢des sbcio-politico-econdmicas ¢ de desenvolvimento. Nao nos esquecendo de que
aquela comunidade faz parte de um todo social, de um ecossistema cultural. Para Schramm
(apud MORAGAS SPA, 1981), a comunicagdo humana, enquanto processo comunicacional,
pode ser representada através de uma “tuba”, mostrando-nos uma comunicagdo em multiplos

estdgios, como uma reagdo em cadeia, realizando uma comunicagdo dialética, com um
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reaproveitamento da informagdo. O problema é que no sistema de comunicagdo popular ha a
necessidade de dominio do ecossistema simbdlico pertencente ao grupo ou comunidade e ¢
inteligivel a esses, ou seja, individuos de outro grupo ou comunidade, que ndo dominem as
representacdes simbolicas daquele fendmeno expresso pelo grupo, ndo compreenderdo a

mensagem, ou discurso.

2.3. O Folkcomunicador — um mediador
O papel dos agentes de folk ¢ traduzir os codigos indecifraveis as pessoas menos
letradas, os significados de mensagens veiculadas pelos meios de comunica¢do de massa, a
pessoas que nao decifram os codigos da cultura de elite e transmitir a informagao decodificada

de maneira acessivel e inteligivel.

A folkcomunicac@o €, por natureza e estrutura, um processo artesanal e horizontal,
semelhante em esséncia aos tipos de comunicagdo interpessoal ja que suas mensagens
sdo eclaboradas, codificadas e transmitidas em linguagens e canais familiares a

audiéncia, por sua vez conhecida psicoldgica e vivencialmente pelo comunicador,
ainda que dispersa (BELTRAO, 1980, p.28).

Assim, diferentemente do agente de folk, o trabalho do folkcomunicador ¢ ser um
decifrador de codigos, que consegue decodificar os cddigos da cultura popular de determinada
localidade ou regido, além de recodifica-los, em um novo sistema de cddigos e sinais,
considerando o contexto vivencial do emissor e do receptor, tornando a mensagem inteligivel
a audiéncia. Porque do emissor e do receptor? Porque uma palavra pode mudar de sentido de
uma de uma regido a outra, ou adquirir novos significados, assim, uma palavra que tem um
determinado sentido no contexto do emissor, pode ndo significar nada ao receptor, se este nao
conhece o contexto do emissor e suas determinacdes. Assim, ¢ necessario a re-significagao
com a utilizagdo de outro sistema de codigos inteligivel para o publico alvo. Explico: o
simbolo da cruz sudstica s6 significa aquele que conhece aquele simbolo e a carga simbolica
expressa por intermédio dele, além de conhecer a realidade contextual do seu surgimento, ou
seja, das condi¢des de producao do discurso daquele simbolo; assim o Folkcomunicador ¢
conhecedor do profundo significado do simbolo em sua realidade contextual, o peso semantico

que tem aquela imagem, ou seja, caso contrario, o codigo imagético torna-se indecifravel.
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Em funcdo da estrutura social discriminatdria mantida em na¢des como a nossa, a
massa camponesa, as populagdes marginalizadas urbanas e até mesmo extensas areas
proletarias ou de subempregados se comunicam através de um vocabulario escasso e
organizado em significados funcionais proprios dentro dos grupos. Quando se
pretende transmitir uma mensagem a esses individuos, e especialmente quando seu
conteudo insere novo sistema de valores e conceitos, como no caso de campanhas
mundanistas, é preciso “traduzir-lhes” a idéia, adequando-a aos esquemas
habituais de valoracio dos destinatarios. O lider comunicador de folk é um
tradutor que ndo somente sabe encontrar palavras como argumentos que sensibilizam
as formas pré-logicas que, segundo Levy Bruhl, Bastide, Malinowsky e outros
cientistas sociais, caracterizam o pensamento e ditam a conduta desses grupos
(BELTRAO, 1980, p. 37-38, grifo nosso).

Ao decifrar os codigos, sdo esperados resultados, o feedback, o retorno, a agdo do
receptor em favor do emissor. Porém, se o receptor compreender além dos codigos, que esta
sendo dominado, que esta sendo ludibriado, pode responder com um contra-discurso violento
e agressivo, mas através de uma linguagem conotativa, simbdlica, através, por exemplo, de
representacoes simbdlicas, em uma pratica cultural, e as vezes nao inteligivel ao emissor, em
muitos contextos de repressdo. Quanto mais agressivo 0 governo opressor, quanto mais
ameacgador, mais indecifravel é o codigo, pois pretende ser inteligivel somente a um ou
determinados receptores, ndo sendo inteligivel ao dominador. Por isso, a folkcomunicagao
engloba os sistemas de comunicacdo popular existente em todas as culturas. Sdo diferentes
sistemas de comunicagdo popular, cuja teoria pode ser aplicada em outras realidades
verificando a alta comunicabilidade da cultura popular de outros povos, decifrando codigos e
linguagens antigos, ou em épocas de repressdo, ou em situagdes de terceiro mundo, em que a
comunicabilidade acontece através de um sistema de codigos proprio daquela regido,
inteligivel apenas a um grupo seleto de individuos daquele sistema social, ou aos habitantes
daquela localidade, regido ou nagdo, dependendo da importancia que aquela informacao, que
esta sendo veiculada, tem para aquele determinado contexto vivencial.

Assim, queremos demonstrar, com isso, que, no sistema de comunicacdo popular ha
varias variaveis que devem ser consideradas, além do imaginario popular, o sistema de
representacdes simbolicas e as praticas culturais, a valoragdo dos bens simbolicos, além do
habitus, modus operandi e modus vivendi e o ethos social de determinada comunidade. Sao
categorias sociais de Bourdieu que interferem no processo comunicacional e que, se
desconsiderados, conseqiientemente, a mensagem ndo alcangara seu objetivo, ou seja, o

feedback.
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Nas praticas culturais, as representacdes simbdlicas dao conta de realizar esse processo
de expressdo informativa, interpretativa e opinativa popular, que se realizam através de
linguagens e codigos inteligiveis aquele grupo social. Porém ha aqueles que ndo fazem parte
do grupo social, mas que conseguem decifrar os codigos e as representacoes, estes sao 0s
chamados criptanalistas. “Os criptanalistas norte-americanos que durante a guerra liam
mensagens secretas dos japoneses, ndo eram os destinatarios dessas mensagens. (...) e a
tarefa do lingiiista é comegar como criptanalista para acabar como o decodificador normal
da mensagem” (JAKOBSON, 1995, p. 23). E uma pessoa que nio faz parte do meio, mas que,
pela investigacdo, passa a decifrar os codigos e a emitir novas mensagens, a partir da
informacgao recebida, ou seja, ele decodifica e recodifica em linguagem inteligivel as pessoas
de interesse daquela mensagem.

Temos aqui duas questdes: a funcao e o poder contribuem para modificar a concepgao de
uma realidade. Especialistas em folclore e cultura popular podem ser folkcomunicadores, mas
nem todos assumem essa fung¢do perante a sociedade, enquanto lideres de opinido e
especialistas, que traduzem o habitus, o modus vivendi, a doxa, de determinadas culturas e
etnias. E, por conhecer, pode através do seu discurso promover o esclarecimento de
determinados assuntos naqueles contextos especificos e promover a paz, ou uma mudanca de
opinido e atitude, em relagdo a questdo social problematizada. O Folkcomunicador é, por
vezes, levado aos meios massivos de comunicacao, sejam eles radio, televisdo, entre outros,
para explicar porque € como acontecem determinados fendmenos em ambito popular, para
levar a sociedade assuntos que precisam ser discutidos, pois todos fazemos parte do espaco
social da cidade, ou estado ou pais, dependendo do ambito da problematica. S3o comentaristas
de escolas de samba, escritores, professores, lideres de opinido de determinada tematica
popular, que entendem de tracos especificos da cultura popular e do folclore e conseguem
interpretar os codigos, tornando-os inteligiveis a todas as classes sociais, promovendo o
didlogo sobre problematicas sociais, através dos meios massivos de comunicagdo, aos 0rgaos
de competéncia que de fato tem o poder de mudar tal situagdo.

Assim, cabe a Folkcomunicagdo ndo somente decifrar os cddigos e descobrir o contetido
informacional, que estava codificado através de outras linguagens (codice azteca, festas

populares, expressoes da religiosidade popular, pinturas rupestres, ritos, mitos, linguagem
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conotativa ou figurada, enfim), mas também trazer a luz as relacdes estabelecidas,
identificando os elementos do processo comunicacional: o emissor, o receptor, além dos
contextos de produgdo e o lugar de fala do sujeito, e de recepgdo, averiguando os processos
comunicacionais, levando-se em consideragdo as variaveis dos processos, como a doxa, que ¢
o filtro pessoal, como também, o surgimento de ruidos técnicos ou semanticos, buscando,
posteriormente, verificar se o efeito desejado pelo emissor foi alcancado, através do feedback,

ou seja, averiguar se houve “mudanca de atitude” do receptor.

2. O desenvolvimento das idéias pelos agentes e o confronto com outras teorias

A institucionalizagdo da Folkcomunicagdo reclama uma revisdo histdrico-critica da
teoria da folkcomunicacdo e suas variantes epistemoldgicas teoricas e metodologicas,
revisitando os conceitos elaborados por Beltrdo e outros elaborados por seus discipulos e
simpatizantes. Esse processo foi realizado a partir da selegdo e averiguacdo dos dados de 10%
da producdo cientifica em 10 anos de congressos.

A Folkcomunicagcdo se desenvolveu e se expandiu na década de 1990, devido ao
incentivo da Catedra UNESCO/UMESP de Comunicagdo, como também, através da formagao
de Grupos de Estudos em Folkcomunicagdo em congressos (como o INTERCOM, ALAIC,
LUSOCOM e o Congresso do Folclore Brasileiro). Conforme Roberto Benjamin (1999), “a
expansdao da area de estudo da folkcomunicacdo vem sendo realizada com a producao
cientifica dos continuadores e tedricos de outras dareas, dentro de perspectivas
interdisciplinares”. Assim, com o incentivo de institui¢des e as produgdes cientificas, além da
continua formac¢do de novos pesquisadores, a folkcomunicagdo tem se fortificado e
conseguido seu espaco na academia, sendo ja possivel vislumbrar avangos significativos nas
producdes da area, a partir da concessdo de bolsas a pesquisadores, tanto em nivel de
graduag¢do, quanto de pods-graduacdo, como tem acontecido na UMESP — Universidade
Metodista de Sao Paulo, que tem cedido cotas CAPES e CNPq a investigadores de
Folkcomunicagao; quanto na producdo intelectual desses investigadores e, a partir desses, na
formacao de graduandos com pesquisas em iniciacao cientifica em Folkcomunicagdo. Assim,
veremos no quadro na Produgdo Intelectual as Universidades que tem investido na pesquisa

nos Estudos de Midia e Cultura Popular, Comunicagdo e Folclore ¢ em Folkcomunicagao,
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como também os intelectuais que orientam tais pesquisas, sendo formadores da
intelectualidade brasileira.

Importante, também, foi identificar as geragdes de pesquisadores que contribuiram, de
alguma maneira, aos estudos e pesquisas sobre a folkcomunicacdo e a folkmidia. Entendemos
fazer parte da Geragdo Precursora os primeiros pesquisadores que se preocuparam com a
alta comunicabilidade do folclore e da cultura popular no Brasil e a sua relagdo com os meios
de difusdo simbolica formal e informal. Nesta geracdo temos o proprio Luiz Beltrdo e
pesquisadores que ja vislumbravam a folkcomunicagdo em décadas anteriores, sendo eles
Gilberto Freyre, Florestan Fernandes e Darcy Ribeiro, bem como folcloristas como Edison
Carneiro e Camara Cascudo, que registrou em seu dicionario conceitos como os de folclore,
literatura oral, sendo sua obra considerada como um estudo sistematico de nosso folclore. E
inserimos neste grupo o importante trabalho de Mério de Andrade, de resgate do folclore
nacional.

A Geragdo Pioneira da Folkcomunica¢do (década de 60-70) emerge sob a ditadura
militar, um periodo nebuloso no pais, em que tratar de “Folkcomunicagdo”, enquanto
“comunicacdo dos marginalizados”, ou “das classes subalternas”, era um assunto delicado,
tanto que a parte teorica da tese de Beltrdo, defendida em 1967, foi suprimida para sua
primeira publicagdo. Ja o titulo, Beltrao s6 o recebeu com a abertura politica do pais, em 1981,
14 anos depois da sua defesa, na Universidade de Brasilia.

O marco historico da Geragao Inovadora (década de 80-90) ¢ a abertura politica do patis,
em 1979, e a possibilidade de se publicar sobre Folkcomunicagdo, sem ter a preocupagdo de
uma perseguicdo politica e ideoldgica. A publicacdo de Beltrdo, “Folkcomunicacdo: a
comunicacao dos marginalizados” (1980), pela Editora Cortez, ¢ outro marco dessa geracao,
que agora tem em suas mados uma atualizacdo elaborada pelo proprio Beltrdo, que estava
esperando o momento certo para a publicagao.

A Geragdo Renovadora (1998 aos nossos dias) ¢ marcada por uma série de agdes. A
primeira delas ¢ a criagdo do Congresso FOLKCOM, sob o respaldo da Catedra
UNESCO/UMESP de Comunica¢do para o Desenvolvimento Regional; pela formagdo do
Nucleo de Pesquisa em Folkcomunicacdo, na INTERCOM; e do Grupo de Trabalho em
Folkcomunicagcdo na ALAIC; da formagdo da Rede FOLKCOM,; da criacdo da Revista
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Internacional de Folkcomunicacdo; além de Grupos que vem sendo formados em outros
congressos, a cada ano, como o GT formado no LUSOCOM e o GT 06 formado no Congresso
Brasileiro de Folclore.

A formacgao de Nucleos de Pesquisa e Grupos de Trabalho aglutinam pesquisadores, que
apresentam suas pesquisas, proporcionando a difusdo da Folkcomunica¢do e o debate
construtivo de novas idéias e conceitos, gerando o fortalecimento e sedimentagcdo da area,
além do movimento de internacionalizagdo da Folkcomunicagdo, através do transito de
pesquisadores num fluxo e contra-fluxo, ou seja, pesquisadores brasileiros que participam de
congressos no exterior levando a Folkcomunicacdo enquanto teoria da comunicagdo e
enquanto disciplina cientifica; e o0 movimento contrario de pesquisadores de outros paises da
América Latina, Europa e Africa, que comegam a trabalhar a comunicagéo popular a partir da
Folkcomunicagao, com a utilizagdo de material disponibilizado on-line, como o Portal Luiz

Beltrao e a Revista Internacional de Folkcomunicacao.

Sobre os Congressos:

O bloco de congressos analisados: Folkcom, Intercom e Alaic, além da consideravel
criagdo do GT Folkcomunicagdo no Congresso Brasileiro de Folclore, em 2007, perfaz uma
producdo académica sdlida, que proporciona um material de pesquisa denso para a

investigacao em Folkcomunicagao e sedimenta a area no campo académico.

Tabela 0-41: GRAFICO COMPARATIVO PRODUCAO CIENTIFICA: FOLKCOM, INTERCOM E
ALAIC
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A incursdo de latino-americanos foi realizada a partir da participacdo efetiva dos
pesquisadores abaixo relacionados, através de suas apresentacdes de artigos, conferéncias,
painéis, coloquios académicos, ja apresentados dentro do contexto dos congressos em que

os/as pesquisadores/as participaram:

A producdo cientifica produzida nos congressos, no periodo analisado de 10 anos,
totalizaram 490 produgdes nos Congressos Folkcom; no Congresso Intercom, 149 artigos no
NP Folkcomunicagao; e 59 produgdes académicas no GT Folkcomunicacion da ALAIC, além
de 8 produgdes no Congresso Brasileiro de Folclore, que inseriu o GT Folkcomunicacdo em
2007. Essa produ¢do cientifica totaliza 706 artigos, em 10 anos de trabalho arduo dos
pesquisadores, que se dedicam desde o principio das pesquisas em Folkcomunicagdo, como os
Professores Dr. José Marques de Melo e Dr. Roberto Benjamin, além do respaldo académico
da Catedra UNESCO/UMESP de Comunicagdo para o Desenvolvimento Regional e das

universidades onde os congressos foram realizados.

Conclusées da Parte I:

As primeiras conclusdes a que chegamos na Parte I ¢ da complexidade da
Folkcomunicagdo, enquanto estudo da produgdo simbdlica de um povo, averiguando a alta
comunicabilidade de suas expressdes folcloricas e culturais, que alimentam as industrias
culturais, gerando outros processos que alavancam o desenvolvimento de regides, que
sobrevivem do turismo, da religiosidade popular e da industria da criatividade, movimentando
a economia da cultura local e regional.

Beltrao identificou a biparticdo entre dois Brasis (elite e massa popular), ou seja
desniveis sociais, que geravam outros desniveis, como os desniveis internos de cultura
(Cirese); que andavam em descompasso, em que o primeiro caminhava a passos largos ao
desenvolvimento e outro marginalizado dos processos desenvolvimentistas, alienado aos
beneficios do desenvolvimento. Uns porque discordavam ideologicamente do governo, porém
outros, sdo marginalizados pela incompreensao das mensagens mididticas, visto que na época

de Beltrao o analfabetismo no pais estava na casa dos 70% e hoje, em torno de 12 %, além de
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atualmente contarmos com um jornalismo mais cidaddo, mais voltado a sociedade, embora
cumprindo a agenda das elites dominantes.

Beltrao reclamava um estudo sistematico das manifestagdes opinativas populares, para
que a mensagem fosse traduzida ao governo, que através dos meios de comunicagdo de massa,
se voltassem ao povo; o objetivo de Beltrdo era operacionalizar a informagdo no espago social;
era promover a discussdo social de determinados temas e tornar possivel o didlogo social. Por
isso, para ele, a folkcomunicagdo ndo € uma comunicacgdo classista, esse nao € seu objetivo e,
para isso, propunha que a cultura poderia realizar essa quebra de bloqueio comunicacional. O
foco de Beltrdo estd na compreensdo dos discursos dominante/dominado; seu objetivo esta
mais para uma comunicacdo cidada, visando a inclusdo social.

Assim, entendemos que Beltrao realizou uma predicao suicida, quando chama a atengao
da elite dirigente da nacdo para o “tremendo perigo que esse desconhecimento dos meios de
comunica¢do do povo representa para uma civilizagdo” (BELTRAOQ, 2001, 63). O demonio
agostiniano da descoberta do poder dos sistemas de comunicagdo popular, teria duas
possibilidades de repercussdo: de fortalecimento popular de articulagao de idéias, como, de o
governo de manipular a informacdo, visando a preservacdo da hegemonia. Nossa constacao
estd em que fortaleceu-se a comunicagdo social no pais, através da retro-alimentacdo (MCM —
MCEF), principalmente com o acesso as tecnologias da informacdo, que entendemos serem
complementares. Além disso, Beltrdo disponibilizou material didatico para a formacao dos
primeiros jornalistas do pais e, conseqiientemente, a difusdo de suas idéias, que via a
necessidade de um jornalismo cidaddo, que ajudasse na formagdo opinativa popular.

Beltrao chama a atengdo das classes dominantes e dirigentes a ouvir o povo e, nao
somente, falar e fazé-los “engolir” suas aspiragdes. A convivéncia pacifica no espaco social
requer didlogo e negociagdes. Beltrao faz parte do inicio de um movimento de intelectuais que
anos depois, na década de 1970, voltam-se ao povo para entendé-lo. O desafio, porém, vai
além da compreensao das necessidades e reivindicagdes das classes populares; Beltrao tem por
objetivo buscar solugdes comunicacionais, visando a promogao da integracao nacional.

O papel que realiza o lider folk e o folkcomunicador €, na verdade, o papel do jornalismo
interpretativo e opinativo. A formacdo jornalistica, hoje, leva em consideragdo seu publico-

alvo e valoriza o jornalismo especializado, que visa, justamente, realizar essa “ponte” proposta
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por Beltrdo. A descoberta inovadora de Luiz Beltrao estd em descortinar a comunicagao social
no Brasil, considerando outra via de comunicagdo, que ¢ a comunicagdo popular, com seus
sistemas de informagdo, seus processos de difusdo e intelec¢do das mensagens veiculadas.
Fazer fluir a informacao “limpa”, ou o mais proximo do seu sentido original e sua
significagdo, considerando o receptor e sua subjetividade, sua doxa, seu habitus; ou seja, o
emissor precisa conhecer seu receptor de maneira mais complexa, antes de emitir uma
informacao, principalmente, se essa informacdo for uma inovacdo, ou esbarre nos valores

éticos e morais da populagao.

Conclusdes da Parte II:

A Parte II tinha por objetivo estudar o Desenvolvimento da Folkcomunicacao. Para isso,
julgamos necessario identificar as geracdes de pesquisadores e os marcos historicos, que
influenciaram suas pesquisas. Assim, pudemos averiguar que o grande “boom” da
folkcomunica¢do acontece apos a criagdo dos Congressos Folkcom e os GT"s de
Folkcomunicagdao, nos Congressos Intercom e Alaic; além do respaldo da Catedra
Unesco/Umesp, através de publicagdes e a criagdo do Portal Luiz Beltrao, mantido pela
Cétedra; a Rede Folkcom também foi outra a¢do que contribuiu para esse processo, ja que,
passados os 10 anos de produ¢do cientifica, tem-se um respaldo académico que sustenta a
disciplina Folkcomunicag¢ao/Folkmidia, que conquista seu espago na academia, ganhando
legitimidade académica, através de agdes como a instituicdo do Ano Luiz Beltrdo, em 2006,
aclamado pela instituicdo de maior “peso” académico em termos comunicacionais, que ¢ a
Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares de Comunicagdo; além do
Prémio Luiz Beltrdo, que desde 1998, homeganeia todos os anos 4 (quatro)
representatividades do avango das ciéncias da comunicagao no Brasil.

O desenvolvimento das idéias de Beltrdo circularam nos congressos e fomentaram cerca
de 490 trabalhos cientificos. Os congressos realizados totalizaram, em 10 anos de producao
cientifica, cerca de 490 producdes no Congresso Folkcom; 149 no NP Folkcomunicagao, da
Intercom; e 59 producdes académicas no GT Folkcomunicacion, da ALAIC; além de 8

producdes, no Congresso Brasileiro de Folclore, que inseriu o GT Folkcomunicagao, em 2007.
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Essa produgao cientifica chega a, aproximadamente, 706 produgdes cientificas, em 10 anos de
trabalho.

A pesquisa revelou que a Folkcomunicagdo vem crescendo com o passar dos anos e,
cada vez mais, aglutinando pesquisadores que trabalham na tematica do Folclore e Cultura
Popular e suas relagdes, as mediagdes e as interfaces mididticas geradas e que alimentam a
industria cultural do pais. O estudo revelou a alta quantidade de citagdes de autores nacionais,
devido a necessidade de se traduzir as informag¢oes midiaticas e dos fatos folcloricos e das
praticas culturais, como também, a citagdo de autores estrangeiros em busca de respaldo
epistemologico e tedrico-conceitual, que se faz necessario para a fundamental cientifica da
folkcomunicacdo. O problema que algumas vezes acontece é do “encanto” do pesquisador
pelo folclore e pela cultura popular, que altera os resultados da pesquisa, “supervalorizando” a
cultura, sendo que o foco deve ser comunicacional. Esse deve ser um ponto de atengdo ao
pesquisador.

Verificou-se que, no processo de justificacdo e validagdo com outras teorias sociais e
comunicacionais (quando analisamos o0s processos comunicacionais na Génese), a
Folkcomunicacgao se fortalece, pois ¢ latente a alta comunicabilidade das formas simbolicas de
expressdo, como também, a projecdo/apropriacdo dos fendmenos culturais pelas industrias
mididticas, serem um campo fértil de investigacdo, em tempos de globalizagdo, em que
Marques de Melo aproxima a folkmidia as pesquisas do canadense McLuhan, sobre o
“folclore do homem industrial”. Os conceitos tomados das ciéncias sociais, antropologicas e
da linguagem fortalecem a hipotese de Beltrdo sobre a necessidade de se traduzir a
informacao, considerando que em paises de alto nivel de analfabetismo, a compreensao de
temas complexos veiculados pelos meios de comunicacdo massiva ndo sdo totalmente
inteligiveis; o resultado desse “ruido” semantico, dessa dificuldade de compreensdao, como
também, da falta de vontade politica, muitas vezes, reflete-se no discurso popular, através dos
seus mecanismos de difusdo de informacgdes, das artes populares, das praticas culturais e
religiosas e do folclore, que tem um conhecimento cristalizado, funcionando como um

mecanismo estruturado e que também estrutura a sociedade.

Conclusoes da Parte I11:
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Na Parte III, sobre a Difusdo da Folkcomunicagdo, verificamos que o principal entrave
na difusdo da folkcomunicagdo foi: 1) a complexidade desta inovagdo cientifica, além de sua
indefinicdo epistemologica; e 2) a cagagdo de Beltrdo, ndo somente do titulo de doutor, que
viria a receber somente apOs a abertura politica do pais, 14 anos depois, mas do direito de
difundir e fazer circular as suas idéias no meio académico, através da mutilagdo tedrica na
publicacdo de sua tese.

Conforme as categorias de Rogers, identificamos que a Folkcomunicagdo nasceu, nao
precocemente, mas num contexto que nao viabilizou seu desenvolvimento e difusdao; o que
deu-se a partir de 1998, com o respaldo da Catedra Unesco, com uma série de agdes
legitimadoras. Imaginamos se Beltrdo tivesse ido para o exilio, em outros paises, como varios
intelectuais brasileiros, a Folkcomunica¢do nao teria sido melhor acolhida e hoje estaria
rodando o mundo, principalmente, circulando com um respaldo cientifico de pesquisadores
que trabalham a comunicacdo em realidades de subdesenvolvimento e de altos niveis de
analfabetismo; em que poderiam averiguar “a voz do povo” através de suas “tribunas”

populares e buscar solugdes de operacionalizacao da comunicacao no espacgo social.

Consideracoes Finais:

O trabalho da folkcomunicagdo e da folkmidia ¢ realizar essa “ponte” semantica, de
significacdo, além de hermenéutica, interpretando ao povo a importancia e a conseqiiéncia que
o “saber daquela informacdo” vai gerar no espago social. Por enfrentar questdes
comunicacionais e de subjetividade do receptor, causam ruidos de significagdo, que interferem
nos processos de inteleccdo da mensagem, gerando uma série de outros problemas, inclusive
de apoio politico. Por isso, a proximidade de Beltrdo com o “discurso”, a “semilogia” e a
“semiotica da cultura”. A questdo ¢ de ordem comunicacional (considerando que a referéncia
de Beltrao ¢ o jornalismo ortodoxo), que gera outros problemas sociais. E, além de semantica,
politica, pois as reivindicagdes populares, emitidas nas praticas sociais, culturais e folcloricas,
precisam ser revertidas em politicas publicas. E ai estd o trabalho do lider de folk e do
folkcomunicador, em realizar essa mediacdao, para que a informagdo possa fluir no espago

social.
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A questdo que a folkcomunica¢do quer resolver ¢ o fluxo comunicacional, de maneira
inteligivel para um maior nimero de pessoas possivel, contando que essas terdo suas relagdes
interpessoais e buscardo a compreensao de algo muito especifico, porém, a compreensao de 90
a 99% da mensagem deve fluir dos meios de comunicagdo de massa. O que interessa a
folkcomunicacdo ¢ a operacionalizacdo da comunicacdo no espaco social, com a atuacao
freqliente do lider folk (do governo para o povo) e do folkcomunicador (do povo para o
governo e para a sociedade como um todo), fazendo circular a informagao mais proxima do
seu sentido original possivel. Dai a importancia da exegese e da hermenéutica, na
comunica¢do primitiva, e do jornalismo especializado, para fazer fluir a informagdo correta,

limpa, de maneira que atenda as necessidades de intelec¢do do receptor popular.
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